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OZET

Yiiksek Lisans Tezi
Gosteri Toplumunun Yeni Aktorleri: YouTuberlar
Yusuf FIRAT
Adiyaman Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii
Sosyoloji Ana Bilim Dah
Temmuz, 2020

Bu arastirma gittikge etkisi artmakta olan YouTuberlar1 gosteri baglaminda icerik
tiretimlerine odaklanarak incelemeyi ve anlamay1 amaglamaktadir. Gosteri toplumu, her
seyin gorinirlige teslim edildigi ve goriinenin iyi olduguna dair inanci benimseyen bir
yapiya sahiptir. Gergekligi yeniden iireten gosteri, onu simiile etmekte ve taklit olani
mutlak olanin yerine koyarak kiiltiir endiistrisinin iriiniine doniistirmektedir.

YouTuberlarin incelendigi bu ¢alisma, igerik iiretimlerinin neler oldugunu ve bu
iceriklerin genel oOzelliklerini betimlemeye calisarak gosteri toplumu ile iliskisini
gostermeyi amaglamaktadir. Bu amagla, ¢alismada metodolojik olarak nitel igerik analizi
yontemi benimsenmistir. YouTube’da farkli i¢erik konularina ve abone sayilarina sahip
15 YouTuberin igerikleri secilerek igerik analizi uygulanmis ve veriler toplanmustir.
Calismanin sonucunda YouTuberlarin igerik tiretimi motivasyonunda gelir elde etmenin
etkili oldugu, iiretilen iceriklerin abone sayilarina gore farklilastigy, izleyici ile etkilesimin
icerige katki sagladigi, 6zel alanin igerik malzemesi olarak kurgulandigi goriilmiistiir.
YouTuberlar, gosteri 6zelliginin yansimasi olarak iretilen gosteri kiiltiirinden hem
etkilenen hem de bu kiiltiirli yeniden iireten kisiler olarak dikkat ¢ekmektedir. Gosteri
kiltlirii ise, ylizeysel ve eglence odakli yasam tarzlari kurgulamaktadir. Gosterilen
tizerinden gelir elde etme amacinin giidiilmesi de gosterinin metalasma boyutunu 6n
plana g¢ikarmaktadir. Bireylerin bu kiiltiirii i¢sellestirmeleri ise kapitalist gerceklige

eklemlenmelerini kolaylastirmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gosteri, YouTuber, Metalasma, Sohret, Eglence, YouTube.



ABSTRACT

Master’s Thesis
The New Actors Of The Spectacle Society: YouTubers
Yusuf FIRAT
Adiyaman University
Graduate School of Social Sciences
Department Of Sociology Program
July, 2020

This study aims to understand and analyse the increasing impact of YouTubers by
investigating the content and its production process in relation to spectacle. The spectacle
society defines the social order in which everything is defined by its spectacle value and
visibility value. The spectacle which reconstruct the reality, simulate the reality and
replace the certainty and reality with simulacrum that turns it to product of culture
industry.

In this study which focuses on YouTubers, the content production process and the
characteristics of the content are analysed to understand their link to spectacle. Therefore,
the qualitative content analysis method is employed. 15 videos from 15 YouTubers who
produce different content and have different number of subscribers were selected and the
data is gathered by content analysis. This study demonstrates that YouTubers’ main
motive is earning income, the content differentiates between channels in accordance the
number of subscribers, and private life is constructed as an entertainment product.
YouTubers are impacting and being impacted by the spectacle culture which reflects its
culture through all spectacle content; and at the same time, YouTubers are reproducing
this culture. Spectacle culture is leading to lifestyles that are superficially constructed
around entertainment. Aiming to earn income via spectacle culture features the
commodification dimension of spectacle. Thus, Internalisation of this culture makes

easier to be an extension of the capitalist reality.

Keywords: Spectacle, YouTube, YouTubers, Commodification,

Celebrity, Entertainment.



ONSOZ

Bu calisma, gosteri kiiltiirliniin etkisiyle icerik {iretimi yapan yutubirlarin, eglence
odakl1 bir yasam kurgusu sundugunu, gelir elde etme motivasyonuyla 6zel yasamlarini
gosteri malzemesine doniistiirdiiklerini ve en 6nemlisi de kapitalist gergeklikle iliskilerini
gostermeyi amaglamistir. Bu amag¢ dogrultusunda, ¢alismanin biitiin asamalarinda bana
yol gdsteren, sabir ve dzenle destekleyen danisman hocam Dr. Ogr. Uyesi Cem Koray
OLGUN’a tesekkiirii bor¢ bilirim. Destek ve emekleri i¢in aileme minnettarim. Ayrica
calisma boyunca kendisiyle siirekli irtibatta oldugum, diisiincelerinden faydalandigim

aziz dostum Abdullah CIFTCI’ye yardimlarindan dolay1 tesekkiir ederim.
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GIRIS

Gosteri, ¢cagimizi kusatmis ve iletisim araglari, toplumsal gergekligi kurmanin
araci haline gelmistir. Bununla baglantili olarak bireylerin diinya ile iliski kurma bigimleri
de degisime ugramistir. Fotograf ile baslayan ¢agdas gosteri seriiveni, televizyon ile 6n
plana ¢ikmis ve sosyal medya araglari ile birlikte yayginlik kazanmistir. Gosteri toplumu,
kiiltiirinii bu araglarla insa etmistir. Gosteri kiiltiirlinde tarz ve goriiniim, giindelik
yasamda giderek 6nem kazanmis, kimligin ve kendini ifade etmenin bir yolu haline
gelmistir (Kellner, 2013: 32).

Bu ¢alisma yutubirlarin® gosteri toplumunun yeni aktdrlerine nasil doniistiigiinii
tirettikleri igerikler {izerinden elestirel bir perspektifle tartigmaktadir. Son yillarda
popiilerligi artan yutubir kavrami, YouTube’da igerik {iretimi yapan ve fenomen olan
veya olmaya calisan kisiler olarak tanimlanabilir. YouTube’un kiiresel olarak artan
kullanim1 ve en fazla ziyaret edilen sosyal medya araglarindan olmasi yutubirlarin
o6nemini arttirmaktadir.

Yutubirlar son zamanlarda iilke ve diinya giindemine gelerek, tirettikleri igerikler
dolayisiyla gelir elde etmeleri nedeniyle ilgi ve dikkat gekmislerdir. Ozel yasamlarin
sergilemeleri, absiirtliik ve cinsellik gibi konular1 ekranlara tasimalar1 6zellikle ¢ocuklar
ve gengler tarafindan takip edilmelerine yol agmistir. Nitekim yutubirlarin bircogu da
genglerden olusmaktadir. Bu c¢ercevede bir meslek sdylemi de insa edilmektedir.
Yutubirlik, siradan insanin sohret diinyasi i¢ine girisini temsil ediyor olmasi agisindan da
onem arz etmektedir. Bu arastirma yutubirlarin, YouTube sohret diinyasinda nasil
icerikler iirettiklerini, gorsel ve yapisal olarak neler sunduklarini gostermek agisindan
yapilmustir. “Yutubirlarin diinyasinda nasil bir gosteri kiiltiirii insa edilmektedir” sorusu,
arastirmanin temel amacidir.

Calisma, gosteri baglaminda Debord’un gosteri toplumu, Baudrillard’in
simiilasyon, Frankfurt Okulu’nun kiiltiir endiistrisi ve Castells’in kitlesel 6z iletisim
kuramlar ¢ergevesinde ele alinmakta ve gosteriye kapsamli bir bakis agist getirmek
amaglanmaktadir. Gosteri toplumu en temelde Debord (2017)’un diisiinceleri iizerine
sekillenmektedir. Debordcu anlamda gosteri toplumu, goriintii hakimiyeti altinda olan ve

goriintiilerin metalastig1 bir toplumdur. Gosterinin gergeklestigi yerde gergeklik yerini

! Tiirkge transkripsiyona uygun olarak YouTuber ifadesi Tiirkgelestirilmis ve tez biitiinligiinde yutubir
olarak anilmistir. Bu kullanim tezin amacini yansitmasi agisindan tamamlayici bir 6zellige sahiptir.



temsillere birakmakta yani simiile edilmektedir. Bu dogrultuda Baudrillard’in
simiilasyon teorisi (2017a) one ¢ikmakta, gergekligin kurgulanisi ve yitimi s6z konusu
olmaktadir. Gosteri ile hiper-gergeklik insa edilmektedir ve bu gergekligin sorgulanmasi
gerekmektedir. Goriintiilerin bollugu ve yeniden tiretilen gercgeklik, bireyi giindelik
yasamdan kopararak i¢ine ¢ekmektedir. Bu, gosteri kiiltiiriiniin niteliksel yoniinii ortaya
cikararak kiltir endiistrisi (Adorno ve Horkheimer, 2014) ile iliskisel boyutunu
gostermektedir. Gosteri kiiltiiriinde standartlasmanin, aldaticiligin, eglence karsisinda
teslimiyetin goriintiiler vasitasiyla yayginlasmasi gosteri toplumun niteliksel yoniini
belirtmektedir. Gosteriye dair belirtilen kuramsal yaklagimlar genellikle ayn1 doneme
aittir ve bu donem modernligin ilk evrelerini olusturmaktadir. Céziimlemelerin yapildig
iletisim araci ise televizyon olmaktadir. Dolayisiyla bu arastirma, gosteri toplumunu bu
kuramlarin ickinliginde olusturarak yutubirlar1 giincel bakis ile incelemektedir.

Castells’in (2016) ‘kitlesel 6z iletisim’ olarak adlandirdigi yeni iletisim bigimi,
gosterinin yapisini degistirmis ve bireylerin katilimini miimkiin kilmistir. Gosterinin
tekelci yapisi degismis ve azdan ¢oga olan iletisim ¢oktan ¢oga dogru bir seyir izlemistir.
Iletisim teknolojilerinin sonucu olarak ortaya ¢ikan sosyal medya araclari, televizyon
gosterisi igerisinde yer almanin zorlugunu, sosyal medya gosterisi ile kolaylastirmistir.
Yani gosteri siirecinde pasif olan birey yerini aktif bireye yani gosteriyle etkilesim kuran
birey tipine birakmistir. Bu yeni gosteri tipi ise etkilesimli gosteri olarak
adlandirilmaktadir. Boylelikle her ii¢ kuram ile birlikte kitlesel 6z iletisim kurami gosteri
olgusunun yutubirlar baglaminda anlasilmasini saglamaktadir.

Calismada etkilesimli gosterinin mekani/sahnesi olan YouTube’da igerik tireten
yutubirlart belirtilen kuramsal yaklasimlar izleginde ele almaktadir. Yutubirlarin {irettigi
15 video nitel igerik analizine tabi tutularak, gosteri toplumunun 6zellikleri dogrultusunda
degerlendirilmistir. Yutubirlarin genel goriinlimiinii vermesi agisindan YouTube’un
plaket sistemine gore farkli abone sayilarina sahip yutubirlarin icerikleri secilmistir.
Yutubirlarin ¢ok genis bir kitleye denk gelisi ¢alismanin 15 igerikle sinirlandirilmasina
yol agmustir. Fakat incelenen igerikler, YouTube fenomeni olmak isteyenler ile fenomen
olanlar arasinda farklilasma oldugunu gostermektedir.

Calisma nitel igerik analizi yontemi ile yapilmistir. Yutubirlara ulagsmanin zorlugu
nedeniyle bu yontem segilmistir. Icerik analizi icerisinde de nitel analizin se¢ilmesinin

sebebi, nicel analizle veri elde etmenin daha kisith ve ylizeysel olacak olmasi



dolayisiyladir. Istatistiki veriler elde etmemenin amaglanmasi, verilerin kodlanmasi
asamasinin agirlikli olarak yorumsal gergeklesmesi Ve nitel igerik analizinin yapilandirici
anlama sahip ozelligi (Gokge, 2019: 61) yontem se¢imde énemli rol oynamustir.

Iceriklerin analiz edilmesi asamasina kuramlardan ¢ikarilan sorularla olusturulan
kodlama cetveli ile baslanmistir. 15 igerik izlenmis ve veriler kodlama cetveline
kodlanmigtir. Ardindan agik kodlama ve eksen kodlama kullanilarak veriler
yapilandirilmis ve 5 ana tema olusturulmustur. Bu dogrultuda nitel igerik analizi
yutubirlarin sundugu gosteri konusundan, gosterilen nesnelere, sohret insasina ve dilin
kullanimina kadar ciddi anlamda veriler elde edilmesini saglamistir. Son agsamada ise elde
edilen arastirma bulgular1 degerlendirilerek kuramsal c¢ergeve ile olan baglantilari
sorgulanmistir.

Aragtirmanin ana bulgular1 bize ampirik diizeyde yutubirlarin 6zel yasaminin
metalastigini, gergekligin hem teknik hem de imgesel a¢idan kurgulandigini, toplumsal
gercekligin yadsindigini, giindelik yasamin eglence olarak sunuldugunu, giilme ve
komikligin yayginlastigini, i¢erik konularinin abone sayilarina gore farklilastigini tespit
etmis ve tiim bunlarla birlikte etkilesimin gergeklesme bicimi, s6hret insasi ile icerik
arasindaki iligkiyi gostermistir.

Arastirmamiz 4 béliimden olusmaktadr. Ik béliimde arastirmanin metodolojisine
yer verilmis; arastirmanin nasil yapildigindan, verilerin nasil analiz edildiginden,
kodlama cetvelinin neye gére olusturuldugundan bahsedilmistir. Ikinci béliimde ise
arastirmanin tarihsel ve kuramsal ¢ergevesi ele alinmigtir. Gosterinin tarihsel islevi ve
iletisim araglarmin gosterinin kurumsallagsmasindaki etkisine deginilmistir. Kuramsal
cerceve de Debord, Baudrillard, Adorno, Horkheimer ve Castells’in diisiinceleri etrafinda
sekillenmistir. Uciincii béliimde, sosyal medya araci olarak YouTube’un kurulusu ve
ozelliklerinden bahsedilerek yutubirlarin kim olduklari ve gosteri ile iligkilerine yer
verilmistir. Dordiincii boliimde ise arastirmanin bulgularina yer verilmis ve ayni boliim

icerisinde degerlendirilmesi yapilmistir. Sonug kismi ile aragtirma tamamlanmastir.



BIiRINCi BOLUM

ARASTIRMANIN KAPSAMI VE YONTEMI

1.1. ARASTIRMANIN KONUSU

Arastirmanin konusu, internet ve sosyal paylagim aglarinin giindelik yasama ve
insan iligkilerine fazlasiyla miidahil oldugu bu doénemde, gdsteri toplumu baglaminda
YouTube sahnesinde birer aktdre doniisen yutubirlarin tirettigi iceriklerin incelenmesidir.
Gosteri kiiltiiriiniin etkisiyle tiretilen igerikler, gortiniirliiglin toplumsal alana yayilmasini
saglayarak gosterinin gergeklesmedigi bir alan dahi birakmamaktadir. Seffaf bir nesneye
doniisen bireyler, toplumsal gerceklikten kopmakta ve gosteri kiiltiiriiniin sekillendirdigi
eglenceyle yabancilasma yasamaktadir. Gosteri kiiltiirlinden etkilenen bireyler ayni
zamanda bu kiiltiirii yeniden tretmektedir. Bu kiiltiiriin yeniden iireticilerinden biri de
yutubir olmaktadir.

YouTube’un salt video paylasim veya miizik paylasim agi olmaktan ¢ikmasi,
bireylerin kendi kanallarini olusturmasina imkan tanidigi ve firetilen igeriklerin
baskalariyla paylasildigi sosyal paylasim sitesine donlismesi, popiilerligini arttirmistir.
Eglence iiretiminin/tiiketiminin 6n planda oldugu bu sosyal paylasim aginda televizyon
ve diger iletisim araglarindan farkli olarak bireyler kendi eglence igeriklerini
tiretmektedir. Yutubirlar bu eglence liretiminde basat rolii oynamakta ve giinliikk yasam
deneyimleri ile izlenme sayismi arttirmay1 amaglamaktadir. izlenilen her goriintiiniin
ekonomik bir karsilig1 olmakta ve bu da gosterilerin metaya doniismesine yol agmaktadir.

Gosteri  toplumu, goriinen seylerin metalastigil, insan yasaminin reklama
doniistiigii, gercekligin kurgulandig, tiiketimin kutsandig1 ve mahremiyetin pazarlandig:
bir mantik ile islemektedir. Dolayisiyla gosteri, internet ve YouTube 6zelinde toplumsal
bir degisimin de gostergesidir. YouTube’un sundugu imkanlar ile insanlarin hayatlarini
kamuya a¢masi ve dolayistyla gosteri kiiltlirliniin  yayginlasmasit bu degisimi
gostermektedir. Gosteri kiiltiirli ise daha fazla gérmeye, gorlinmeye ve taninmaya zemin
hazirlamaktadir. Yutubirlik olgusu da bu kiiltiirden beslenmekte ve igerik {iretimi bu
cerceve icerisinde gergeklesmektedir. Siradan insanin sohrete giden yolda ilgi odagi

olmast ve izleyiciler {izerinde son derece etkili olmasi tarihte rastlanilmamis bir



durumdur. Bu gelisme, 6ziinde kiiresellesen kapitalist gergekle iliskilidir ve bu ¢alisma,

gosteri kiiltiiriiniin metalagma kiiltiirii oldugunu savunmaktadir.

1.2. ARASTIRMANIN AMACI

Sosyal medyaya dair ¢alismalar genel olarak 6zel alan kamusal alan ayrimu,
kiiltiirel etkiler, kullanic1 merkezli icerik iiretimi ve sosyal iletisim yoOnleriyle ele
alinmaktadir. Yutubirlara dair ¢aligmalar ise daha ¢ok reklamcilik, tiikketim, pazarlama
gibi konularda yapilmistir. Sosyolojik agidan ise ¢ocukluk sosyolojisi ve toplumsal
degerlerin doniisiimii acisindan konu ele alinmistir. Gorselligin 6n planda oldugu en
onemli ve en ¢ok takip edilen sosyal medya araglarindan olan YouTube ve onun icerik
tireticisi olan yutubirlar, literatiirde gosteri toplumu baglaminda ele alinmamustir.
Dolayisiyla ¢alismamiz, yutubirlart bu gergevede ele alan ilk ¢alismadir. Bu g¢aligma
belirtilen yonleri géz ardi etmeden gosteri kiiltiiriiniin {izerine temellendirerek yutubirlary
elestirel olarak ele almay1 amacglamaktadir.

YouTube’a dair genel yaklagimlar ifade 6zgiirligii, katilimci boyutu ele alinmakta
ve kapitalizme dair Ozellikleri gormezden gelinmektedir. Insanlarin yasamlarinin
kapitalizm {irlinline doniistiigii ve bir meta kiiltlirlinliin yayginlik kazandigi yapilan
caligmalarda tizerinde az durulan 6zellikler olmaktadir. Siradan insanlarin sohret olma
yolunda yasamlarini sunarak nasil popiiler olduklarini, tirettikleri iceriklerle saptamay1 ve
bu iceriklerin sahip oldugu 6zellikleri yansitmay1 amacglamaktadir.

Yutubirlik olgusunun bir meslege doniistiiriillmesi ¢abalar1 ve bu bireylerin rol
model alinmasi, bireylerin yagamlarin1 gosteriye daha fazla teslim etmesine yol
acmaktadir. Yutubir olma yolunda bireylerin sunduklari igeriklerle gosteri kiiltiiriiniin ne
derece etkisinde olduklar1 ve gosterinin farkli boyutlarda nasil gergeklestigini sunmak bu
calismanin temel amacidir. Biitiin bu agiklamalara yonelik olarak aragtirmanin temel
sorular1 asagida belirtildigi gibi gelistirilmistir.

1. Yutubirlar nasil igerikler tiretmektedir ve igerik konular1 nelerdir?

2. Yutubirlarin rettigi icerik konulart hangi 6zelliklere sahiptir?

3. Yutubirlarin iceriklerinde 6zel yasam Ogeleri gosterilmekte midir?
4. Yutubirlarin igerik iiretiminde metalagma nasil ger¢eklesmektedir?
5

. Yutubirlarin igerik konulari ile abone sayilar arasinda iliski var midir?



Yutubirlar hangi eglence bigimlerini tiretmektedir?
Yutubirlarin iirettigi icerikte gerceklik nasil kurgulanmaktadir?

Yutubirlarin igerikleri ile séhret insas1 arasinda nasil bir iliski vardir?

© © N o

Yutubirlarin tirettigi i¢eriklerde etkilesimin yeri nedir?

1.3. ARASTIRMANIN ONEMI VE LITERATURE KATKISI

Gosteri toplumu, gorme ediminin egemenlik kazandigi ve gosterinin toplumsal
iliskilerin bigimini degistirdigi bir topluma karsihk gelmektedir. Imajlar, iletisim
kurmanin 6tesine gecerek varlik gostergesine ve benlik ingasi i¢in araca doniligsmiistiir. Bu
anlamda toplum ile bireyi hem sosyolojik hem psikolojik agidan etkilemektedir. Gosteri,
yasam tarzi veya kurgusu haline gelmistir. Ekranlar siradan insanlar i¢in sahne olarak
goriilmekte ve benimsenmektedir.

Televizyon gosterisinde sahnede olmak herkes i¢in miimkiin olmamustir. Internet
ve ardindan gelisen sosyal medya araglari, siradan insani ekrana tasiyacak imkanlar
sunmustur. Ekranda olmak, goriilmek ve gdstermek yani gosteriye katilmak artik cep
telefonlarindan dahi gerceklesmektedir. Hayatin her alam1 ve insan deneyimleri bu
sahnede sergilenmektedir. Bu sahnelerden birisi de YouTube’dur. YouTube sahnesinin
fenomenine ise yutubir denilmektedir. Yutubir, gosteri kiiltiriinden etkilenen ve onu
yeniden iireten birey olarak islev gormektedir. Yutubirlar giindelik yasamlarini gosteriye
acmakta, izleyicilerini eglendirmekte ve diinyay1 sahte cennet gibi kurgulamaktadir.
Sirket mantig1 ile sekillenen bu sosyal medya araci yutubirlar ile esit olmayan ortakliklar
kurarak yasami meta derecesine indirgemektedir.

Literatiirde YouTube ve yutubirlara dair calismalar yapilmistir. Fakat bu
calismanin digerlerinden farkli olan yonii YouTube’ u sosyolojik temelde ele aliyor
olusudur. Debord’un (2017: 34), gosteriyi “imajlar toplami1 degil, kisiler arasinda var olan
ve imajlarin dolayimindan gecen bir toplumsal iligki” tanimlamasi konunun YouTube
baglaminda Onemini gostermektedir. Ciinkii YouTube, imajlarin da Otesine gecerek
toplumsal iligkilerin tiretildigi bir mekan haline gelmistir.

Bu caligmalar genel olarak iletisim, pazarlama, reklamcilik, halkla iligkiler,
isletme gibi alanlar ile baglantili olarak gergeklestirilmistir. iletisim alaninda yutubir

anneleri ele alan ve annelik roliinlin 6grenilmesi siirecinde sosyal aglarin etkisini



ekonomi-politik agidan inceleyen bir doktora ¢alismasi yapilmistir (Kizilkaya, 2018).
Calismada yontem olarak netnografi benimsenmistir. Sosyolojik agidan ise iki yiiksek
lisans tezi one ¢ikmaktadir. Ilki yutubirlarin gocuklar iizerindeki etkisini yansitmay1
amaglamaktadir (Ozuz, 2018). Bu ¢alisma icin ilkdgretim dgrencileri ile derinlemesine
goriismeler yapilmigtir. Ikinci calisma ise yine cocukluk sosyolojisi baglaminda
yutubirlarin  ¢ocuklarin  diinyasindaki karsiligi, onemi ve hayatlarindaki yerini
belirleyebilme amacini tasimaktadir (Ozkonuk, 2019).

Yutubirlarla ilgili olarak akademik dergilerde de yayinlar yapilmistir. Cocuklarin
maddi kazang elde etmede bir arag olarak kullanilmasi ve dolayisiyla mahremiyetin ihlali
(Sekmen, 2019), yutubirlarin gocuklar tizerinde rol model olma etkisi (Ergen, 2019),
yutubirlarin ve izleyicilerinin medya endiistrisi tarafindan kusatilmasinin ekonomi-politik
analizi (Giler, 2018), yutubirlarin giivenilirligi ve marka giiveninin genglerin satin alma
niyetine etkisi (Eru vd., 2018), yutubirlarin imaj1 ve itibarinin online tiiketicilerin satin
alma niyetlerine etkisi (Emirza, 2018), yutubirlar ile marka isbirlikleri arasindaki iligkinin
izleyicilere yansimasi (Mutlu ve Bazarci, 2017), yutubirlarin izlenme profilinin ortaya
cikarilmasi (Cigek, 2018), popiiler oyun videolarin iiretilmesinde etkilesim yonteminin
kullanilmasindan kaynakli iletisim dilinin analiz edilmesi (Kavuran ve Yesil, 2019) gibi
akademik yaynlar tiretilmistir.

Yabanci literatiirde de yutubirlar ile ilgili calismalar yapilmistir. Cocker ve
Coronin’in (2017) ¢alismasinda Max Weber’in karizmatik otorite kavrami ile yutubir
arasindaki iligki ‘yeni kiilt kisilik’ baglaminda ele alinmis ve yutubirlar ile fan gruplar
arasindaki iliski gosterilmeye calisilmistir. Fenomen olan yutubirlarin igerikleri
netnografi yontemiyle incelenmistir. Martinez ve Olsson (2019) isvecli ¢ocuklarin
fenomen kadin bir yutubir1 nasil anladiklarmi ve kurguladiklarini incelemistir.
Cocuklarin giinliik yasaminda yutubirin roliinii ele almak amaciyla cocuklarla
derinlemesine goriismeler yapilmistir. Kristy Beers Féagersten (2017), yutubirlarin online
kisilik yaratma siirecinde kiifiir kullaniminin roliinii incelemistir. Kiifiir kullaniminin
sosyal mesafeyi azaltarak samimiyet yanilgis1 olusturduguna iliskin sonuca ulagsmis ve
bunun yutubirin basarisina nasil katki sagladigini ele almistir.

Bu ¢aligsma ise literatiirde yutubirlara gosteri toplumu penceresinden bakan yeni
bir yaklagim olusturmaktadir. Biitiinciil bir bakis agisiyla gosterinin kiiltiirel boyutuna,

gercekligin kurgulanmasina, etkilesimli dogasina ve en Onemlisi de metalagsma ile



iliskisine odaklanmaktadir. Caligma, literatiirde goriilen eksikligi kapatmay1
amaglamistir. Calismanin biitlinclil bakis acistyla, gosteri kiiltiiriiniin etkilerinin

goriilmesi ve anlagilmasina katki saglayacagi diistiniilmektedir.

1.4. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu arastirma, yutubirlik olgusunun gosteri toplumu ile iligkisini ve etkilerini
anlamlandirmak amaciyla yapilan bir ¢aligmadir. Arastirmanin kuramsal gercevesi,
Debord, Baudrillard, Frankfurt Okulu ve Castells’in diisiinceleriyle incelenmistir.

Yutubirlarin tirettigi igeriklerin nitel icerik teknigiyle ¢6ziimlemesi yapilmstir.

1.4.1. Arastirmanin Orneklem Secimi

Arastirmanin 6rneklem seciminde YouTube’un belirledigi kriterler gz oniinde
bulundurulmustur. YouTube’un yutubirlara verdigi ‘silver’, ‘gold’ ve ‘diamond’?
plaketlere gore se¢im yapilmistir. Bu plaketler YouTube tarafindan abone sayisina gore
belirlenmistir. ‘Silver’ plaket 100 bin aboneye ulasan, ‘gold’ plaket, 1 milyon aboneye
ulagan ve ‘diamond’ plaket 10 milyon aboneye ulasan yutubirlara 6diil olarak
verilmektedir. Bu dogrultuda arastirmanin 6rneklemi yutubirlarin genel goriiniimiinii
vermesi agisindan bu plaketlere sahip olanlar ve olmayanlar arasindan secilmistir.
Yutubirin abone sayisi temel Ol¢iit alinmistir ve iiretilen igerikler icerisinde en cok
izlenenler ve etkilesim alanlar igerik konular1 birbirinden farkli olacak sekilde 6rnekleme
dahil edilmistir. Bu sekilde tiretilen igeriklerde abone sayilarma gore farklilasma olup
olmadig1 goriilmeye calisilmistir. Arastirma bu ¢ercevede amacli 6rneklem secilerek
gergeklestirilmistir. Amaca yonelik 6rneklem, ulasilmasi gii¢, 6zellesmis bir niifusun
tiyelerini segcmek i¢in kullanilir. Bu kullanimin amaci, tiirlere dair daha derin bir anlayis
kazanmaktir (Neuman, 2016: 323-324).

Yutubirlar arasindan farkli olacak sekilde 15 icerik secilmistir. Oncelikle abone
sayis1 az olanlar yani herhangi bir plakete sahip olmayanlar arasindan 5 igerik se¢imi

yapilmistir. Bu kategoride yer alanlar 1-10000 abone sayis1 gzetilerek secilmistir. ikinci

2 https://youtube.com/intl/tr/creators/awards/ Erisim Tarihi: 17.10.2019



olarak ‘silver’ plakete sahip olan yutubirlar arasindan 5 igerik secilmis ve son olarak
‘gold’ ve ‘diamond’ plaketlere sahip yutubirlar arasindan da 5 igerik se¢ilmistir. 16 Aralik
2019-16 Ocak 2020 tarihleri arasinda igerikler izlenmis ve kodlama cetveline

kodlanmustir.

1.4.2. Veri Toplama Teknigi

Arastirmada nitel igerik analizi yontemi kullanilmistir. Icerik analizi, sosyal
bilimlerde hem gorsel hem de metin icerigi, toplama ve analiz etme teknigidir. igerik
iletilebilen sozciikler, anlamlar, resimler, semboller, diisiinceler, temalar veya herhangi
bir mesaja génderme yapar. Icerik analizi, arastirmacinin bir iletisim kaynagindaki icerigi
ac18a ¢ikarmasina olanak saglar (Neuman, 2016: 466). icerik analizi tekniklerinin ortak
paydasi, c¢ikarim esasina dayanmaktadir. Biitiin analizler, mesajlarda gozlenen ve
betimlenen 6geler dogrultusunda bir yorum getirme amacini tagirlar (Bilgin, 2014. 1).

Nitel icerik analizi, kuramsal agidan yorumcu (hermeneutike) yaklasima
dayanmaktadir. Kategori sistemi, nitel icerik analizinde de temel konumdadir.
Kategorilerin gelistirilmesi ve uygulanmasi iglemi aragtirma malzemesi temelinde
yoruma dayal1 timevarimsal bir islemdir. Bir bagka deyisle, verilerin baglami igerisinde
degerlendirilmesi esas ilkelerdendir. Yoruma dayali olusu, arastirma malzemesindeki
gizli/ortiilii anlamlarin kesfedilmesine ve analize dahil edilmesine olanak saglamaktadir.
Nitel igerik analizi, arastirma malzemesinin anlagilmasinda ve yorumlanmasinda
gerektiginde metin dis1 unsulari da arastirma siirecine dahil etmektedir (Gokge, 2019: 49-
50).

Nitel icerik analizi, birbiriyle iligskili belirli asamalarin izlenmesiyle
gerceklestirilmektedir. Bu agamalarin izlenmesine gerekli 6zen gosterilmedigi takdirde
sonuglara yansiyacaktir. Nitel igerik analizinin asamalar1 su sekilde belirtilebilir: 1-
Arastirma sorusu 2- Kodlama 3- Kategorilerin olusturulmasi 4- Analiz 5- Yorumlama
(Gokee, 2019: 119).



1.4.3. Arastirmanin Smmirhhiklar:

Arastirma farkli yutubirlarin tirettigi 15 igerik ile sinirhidir. Yutubirlar, cok genis
bir kitleyi olusturmakta ve igerik iiretimi ¢ok fazla olmaktadir. Ornegin Enes Batur adli
yutubirin 1850 icerigi bulunmaktadir. Bu durum g6z 6niinde bulundurularak farkli abone
sayilarina sahip yutubirlarin en ¢ok izlenen igerikleri arasindan sadece bir igerik se¢ilerek
caligma smirlandirilmistir. YouTube’un dinamik yapisi, izlenme sayilarinin siirekli
giincellenmesi ve yeni igeriklerin iiretilmesi arastirmayi hem sinirlandirmakta hem de
zorlastirmaktadir.

Arastirmanin tek yonlii olarak sadece icerik iiretiminin incelenmesinden olusmast,
yutubirlar ile goriisme gergeklestirilememesi ¢alismanin bir diger sinirliligidir. Yutubirlar
ile goriismenin gergeklestirilmis olmasi arastirmanin kapsamini genisletebilirdi. Bu
siirlilik yutubirlarin ¢esitli medya ortamlarinda icerik {iretimlerine ve YouTube’a bakis
acilarina dair ifadelerin degerlendirme siirecine katilmasiyla nispeten giderilmeye

calisilmigtir.

1.4.4. Arastirmanin Uygulanmasi

Yutubirlarin igeriklerine iligkin kuramsal cergeveye gore kodlama cetvelleri
hazirlanmis ve buna gére igerikler izlendikten sonra kategoriler olusturulmustur. ilk
olarak kodlama cetvelinde yer alan sorularinin cevaplart iizerinden acik kodlama
yapilmistir. Agik kodlama, Strauss ve Corbin’in de (Gokge, 2019: 130) belirttigi gibi,
verilerin yakindan incelenerek olgularin isimlendirilme ve kategorize edilme siirecidir.
Veriler farkli pargalara ayrilarak yakindan incelenir, benzer ve farkli yonleri acisindan
karsilastirilir. A¢ik kodlamada temel soru sudur: “Bu veri neyin 6rnegidir?”

Acik kodlama sonrasi veriler {izerinden ikinci defa gecilmis ve eksen kodlama ile
temel kategoriler belirlenmistir. Eksen kodlama, asli kategorilerin birbirleriyle
iliskilendirildigi asamadir (Gokge, 2019: 132). Bu asamada yeni temalar eklenmis ve
bazilar1 da ¢ikarilmistir. Bu dogrultuda olusturulan temalar soyledir.

1. Gosterinin Igerigi
2. Gosterinin Sunumu

3. Imaj Stratejileri
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4. Etkilesim
5. Gosterinin Ideolojisi

Gosterinin igerigi temasinda, incelenen igeriklerin bashigi, konusu, seyirciye
verilmek istenen vaat, gerg¢ekligin nasil kurgulandigi, igerigin olumlama islevi, eglence
bicimi ve yetenek gosterimine yonelik sorular yer almaktadir. Bu tema tiretilen igerigin
genel yapisinin nasil sekillendigini gostermektedir.

Gosterinin sunumu temasinda, incelenen igeriklerin daha c¢ok teknik o6zellikleri
yer almaktadir. Igerigin ¢ekildigi mekan, icerikte yer alan kisiler, miizik kullanimi, ¢cekim
kalitesi, reklam G6geleri gibi alt temalar yer almaktadir. Bu temalar, yutubir gosterisinin
profesyonellik 6zelliklerini gdstermesi a¢isindan dnemlidir.

Imaj stratejileri temasinda, incelenen igeriklerde gosterilen nesnelerin kullanimi
ve islevi 6n plana ¢ikmaktadir. Sahip olunan nesnelerin gosterimi ve kullanimi, dilin
genel olarak kullanimi, 6zelde yabanci ve argo kelimelerin kullanimini vurgulayan
temalar yer almaktadir. Bu kategori daha g¢ok yutubirlarin igeriklerinde yer alan
nesnelerin nasil kullanildigin1 géstermektedir.

Etkilesim temasinda, incelenen igeriklerin etkilesimli boyutunun ne oldugu yer
almaktadir. Igerigin etkilesimli olup olmadig, etkilesime yonelik ifadelerin varlig1 ve
kullanimi, s6hret insasina nasil katki sundugu, Oykiinmenin hangi 6zellik iizerinden
gergeklestigi, gosterinin siirekliligi ve diger sosyal aglara yapilan atiflar yer almaktadir.

Son olarak gosterinin ideolojisi temasi1 ise, izleyiciye nasil bir yasam tarzi
sunuldugunun incelenmesinden olusmaktadir. Izleyicinin oyalanmasi, hayatin eglence
olarak sunumu, liiks bir yasam gosterimi ve tiiketime yonlendirme gibi temalar ele

alinmaktadir.
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IKINCi BOLUM

GOSTERININ TARIHSEL VE KURAMSAL CERCEVESI

2.1. GOSTERININ TARIHI VE TOPLUMSAL iSLEVi

Gosteri, tarihin ilk donemlerinden beri insanlarin yasantilari i¢inde yer edinmis ve
sosyal etkinliklerin, inanca dair ritiiellerinin gergeklestirilmesinde 6nemli rol oynamustir.
Sanayi devrimine ve 6zelde televizyonun icadina kadar olan donem igerisinde gosteri,
daha c¢ok digsal alan igerisinde gergeklestirilmis ve kolektif bir bicimde varlik
gostermistir. Torenler, festivaller, ayinler araciligiyla eglencenin, inancin, iktidar
ihtisaminin ve bazen de korkunun yansimasi olarak 6nemli bir igleve sahip olmustur.

Gosterinin tarihsel gelisiminde s6zlii ve yazili kiiltiiriin egemen oldugu toplum
yapisindan gorsel kiiltiiriin egemenlik kazandig1 bir toplumsal yapiya doniis yasanmaistir.
Insanin isitmeye, duymaya ve hissetmeye dayali bir yasant1 icerisinden gormeye,
bakmaya ve seyretmeye dayali bir yasantiya gecisi ¢ok sayida degisimi beraberinde
getirmis (Cakir, 2015: 29) ve soziin etkisi azalirken goriintliniin egemenligi toplumsal
yasamda hakim konuma gelmistir. Bu doniistimiin temelini ise sanayi devrimiyle gelisen
teknolojik gelismeler olusturmustur.

Sanayi devrimi, modernlesme, kentlesme ve sekiilerlesme siireglerinin ortaya
cikardig1 atomlagmis bireycilik caginda belirli inanglara olan baglilik asinmistir. Dinsel
ve siyasal Orgiitler gibi kurumlarin inang yaratma kapasitelerinin kaybolmasi, insanlarin
medyaya ve bos zaman etkinliklerine siginmasina yol agmistir. Kitle iletisim araglariyla
sunulan gosteriler, anlatilan hikayeler durmadan ‘nakledilen’ bir toplum yaratmistir (De
Certau’dan aktaran Stevenson: 2015: 154). Dolayisiyla dinsel hikayelerin nakledildigi
toplum, vyerini tiyatro, sinema ve televizyon temelli profan kurgu nakillerinin
gerceklestigi bir topluma birakmustir. Dinin insan yasamini diizenlemeSi, zamanin
boliinmesi ve 6zel zamanlarin belirlenmesi medya caginda gosteri araclari vasitasiyla
yeniden diizenlenmistir. Sanayi devriminin ortaya ¢ikardigl bos zaman kavrami, medya
gosterisi ile doldurulmaya calisilmistir. Ozellikle ilk donem igin televizyon etkili bir

gosteri aracidir.
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Modern doénem ile birlikte televizyonun etkin oldugu ve gosterinin kamusal alan
icerisinden 6zel alana s1zdig1 ve eglencenin basat oldugu bir gdsteri anlayisi 6ne ¢ikmustir.
Televizyon, giindelik hayatin gosteri malzemesine doniismesi konusunda 6nemli bir esik
olmustur. Gosterinin toplumsal yasamin en Onemli pargasi haline geldigi, yasamin
gosteriyle kusatildigit doniim noktasi ise iletisim teknolojilerinde yasanan hizli
gelismelerin neticesi olan internet olmustur. Internet {izerinde gelisen sosyal aglar iletisim
yapisini degistirmis ve bireylerin etkin kullanimi ile gésterinin en énemli mekan: haline
gelmistir.

Internetin ve 6zelde sosyal aglarin gelisimi gdsteriye kiiresel vizyon kazandirmis
ve ister kolektif ister bireysel olsun bu aglar araciliiyla tim diinyaya yayilmistir. Bu
iletisim aglar1 sayesinde gosteri, sohret kiiltiiriiniin yayginlasmasini ve ‘siradan’
insanlarin ‘fenomen’ haline gelmesini saglamigtir. Gosteri, tarihsel seriiveni igerisinde
yapisal ve bigimsel bir donilisiim yasayarak giindelik yasamin merkezine oturmus ve
bireylerin sosyal iligki tarzlarini yeniden yapilandirmistir. Gosteri tarihi, gérme ediminin

zaferine dogru seyir izlemistir.

2.1.1. Gosterinin 1k Donemi

Gosterinin  i1lk donem serlivenine ge¢cmeden Once, gostergenin gecirdigi
asamalarin bilinmesi tarihsel siire¢ icerisindeki degisimi anlamak i¢in Onem arz
etmektedir. Baudrillard, insanligin kiiltiirel yagsaminda gostergelerin dort temel evrede
gelistigini soyler. Ilk evre, gosterge (imge) gercekligin yansimasidir. Bu evrede gosterge
olumlu bir nitelige sahiptir ¢iinkii, bir tiir ayin gorevi gérmektedir. ikinci evrede,
gostergenin gergekligi degistiren ve gizleyen rolil vardir. Gosterge bu evrede olumsuz bir
nitelige sahiptir ve gerceklik siislii ve abartilidir. Ugiincii evre, gdstergenin bir goriiniimiin
yerini almaya bagladigi, bir biiyiileme araci olmaya ¢alistigi asamadir. Son evrede ise
gosterge artik gorlintii degil simiilasyon diizenine aittir. GoOsterge kendi kendinin
simiilakridir (Baudrillard, 2017a.: 20).

Toplumsal yasama bakisin biitlinlik gosterdigi ilk toplumlarda kutlamalar ve
torenler, av Oncesi ve sonrasi, dogum gibi ¢ok islevsel nitelikli bir sebebe bagli olarak
yapilmaktaydi. Kutlamalarda topluluk iiyeleri tarafindan arzu edilen ve yasanilan olaylar

canlandirilmakta ve yeniden yasatilmaktaydi. Canlandirma oyunlari, siir, dans ve miizik
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bir arada kullanilirdi (Cakir, 2015: 65). Hakeza dinsel ayinlerde insanlarin bir araya
gelmesi, ¢esitli dinsel 6gelerin (dans, miizik, maskeler vb.) gergeklestirilmesinde gosteri
arac olarak kullanilmaktaydi. Bu toplumlarda gosterinin amaci, belirli kiiltiirel ritiiellerin
gerceklestirilmesi, toplumsal biitiinlesmenin saglanmasiydi ve gosteri, metalasma
mantifindan bagimsiz olarak sunulmaktaydi. Tarim ve hayvanciligin gelistigi
toplumlarda ise gosteri daha farkli bigimler ve amaglar edinmekteydi.

Antik Yunan incelendiginde olimpiyatlarin, tiyatro ve siir festivallerinin, giizel
s0z s0ylemek i¢in halka agik yapilan karsilikli atigmalarin, kanli ve siddetli savaslarin
gosteri niteligi on plana ¢ikmaktadir. Eski Roma’nin igki alemleri, halka agik sdlen ve
eglenceleri, muazzam politik savaslari, basarili Sezar ve ordusu icin yapilan gegit
torenleri ve abidelerle imparatorluk gosterisi (Kellner, 2013: 20) 6nemli etkinliklerdi.
Antik Yunan’da tragedyanin gosterilmesi ve hatta asli unsur haline gelmesi kanunu, yasak
olani, cezayi, sugu izleyiciye hatirlatmak amacglaniyordu (Cakir, 2015: 71). Gosteri bu
sekilde hem toplumsal diizenin saglanmasinda hem de ¢esitli eglencelerin
gerceklestirilmesinde islevsel bir 6zellige sahipti.

Eski Roma’da iki tekerlekli araba yarislari ve gladyator doviisleri sporun,
eglencenin ve gosterinin belli bash sahalarindan biri olarak (Kellner, 2013: 134-135)
giiniimiize de tevariis etmistir. Roma Imparatorlugu, arenalarinda gladyatdrlerin a¢ vahsi
hayvanlarla ya da birbirleriyle Slesiye doviistiiriillmesiyle bu gosterileri izleyenleri,
aristokratlar1 ve halki kendinden gegirmekteydi. Yine Orta Cag doneminde kilisenin
engizisyon mahkemelerinde uyguladigi yontemler ile farkli 6ldiirme gosterileri
yasanmaktaydi. Bu sekilde gosteri sadece tiyatro olarak degil, cezanin izlenmesi ve ibret
almmast igin de kullanilmaktaydi. Oldiirmeye dayali gerceklestirilen gosteriler sadece
Bati toplumlarina 6zgii bir yontem degildi. Dogu toplumlarinda da uygulanmaktaydi.
Osmanli devletinde idam ve 6lii bagini sergileme yontemi de bu isleve sahipti (Cakaur,
2015: 72-73). Uygulanan bu dldiirme gosterilerinde, halkin ve muhalif kisilerin ‘ibret’
almalar1 amaglanmaktaydi.

Gosterinin bu ilk doneminde giiniimiiz ile farklilik arz eden belirli yonleri vardir.
Ilki gosterinin siirekli dissal mekan icerisinde gerceklestiriliyor olusuydu. Tiyatro,
eglenceler, festivaller veya cezaya dair goOsteriler halka ag¢ik meydanlarda
gergeklestiriliyordu. Modern dénem ile birlikte digsal mekan icindeki gosteri, igsel

mekana dogru iltica edecekti. Ikincisi ise, gdsteri heniiz ticari bir amaca iliskin
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gerceklesmemekteydi. Uciincii farklilik ise iletisimin yayginlasmasiyla gosterinin kiiresel

hale gelmesidir. Internet aglariyla sunulan gosteri, aninda tiim diinyaya yayilabilmektedir.

2.1.2. Televizyonla Gelisen Gosteri

Televizyonla gelisen gosterinin onciilii fotograf gosterisi olmustur. Fotograf hem
gergeklik acgisindan hem de metalagsma agisindan Onem arz etmektedir. Gosteri ile
gerceklik iliskisinin ilk ciddi doniisiim yasadigi evredir. Bu anlamda televizyon gosterisi,
fotograf ile temeli atilan modern gosteri kiiltiiriiniin gelisiminde en 6nemli asamayi

olusturmaktadir.

2.1.2.1. Fotograf Gosterisi

Televizyonun icadi bir dizi olaylara dayansa da fotografin bu olaylar zinciri
icerisinde ayr1 ve 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Ciinkii yazidan matbaaya ge¢is, insanin
bilgi edinme ve bakis siirecinde nasil bir devrim niteliginde sigrama oldu ve ¢ok sayida
doniisiimii beraberinde getirdi ise; fotograf makinesinin icadi da 6nemli, koklii siirecleri
baslatarak, bir doniim noktas1 olmustur (Cakir, 2014: 62). Bu icat ‘gorsel devrim’ olarak
adlandirilmaktadir. Fotograflar, afisler, resimler, ilanlar semboller diinyasindaki yerini
almistir. Fotografin 6n planda oldugu yeni anlatim bi¢imi, dile yardimci olma islevini
yerine getirmekten ziyade, gercegin kavranmasinin, anlasilmasinin ve tahlil edilmesinin
bagat araci olmustur (Postman, 2006: 83). Fotograf hem gérme ediminin Onceligini
arttirmis hem de epistemolojik bir doniisiim yaganmasini saglamistir.

Fotograf 20.yy’da hizla yayilarak, kitlelerin vazgeg¢ilmezi haline gelmistir.
Fotograf ve ardi1 sira gelen goriintii teknolojileri, tarithin ve toplumun yeniden
bi¢imlenmesini saglayarak diinyanin daha goriiniir bir yer olmasinin temelini teskil
etmistir. Gazete, dergi ve kitaplarda basilan resimler iletisimde merkezi rol oynamistir.
Bu iletisim araglarinda bir haberin, olayin veya olgunun gergekligini yansitmak i¢in
fotograflar islevsel olmaktadir. Ciinkii fotograf bulundugu iletisim aracinda tartisma
gbtiirmez bir delil ve sorgulanamayacak bir temel veri olma 6zelligine sahiptir (Ellul,
2015: 172). Reklamcilar ve gazeteciler bu sekilde bir fotografin, binlerce kelime

degerinde oldugunu fark etmekle kalmayip ayn1 zamanda binlerce dolar ettigini de fark
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ettiler (Postman, 2006: 83). Boylelikle fotografin esas etkisi olan, fotografi ¢ekilen her
seyin bir meta derecesine indirilmesi (Sontag, 2011: 134) gerceklesmis olmaktadir.

Fotografin ilk evresinde, an1 olarak zamanda asili kalma 6zelligi s6z konusuydu,
fotografin ¢ekimi Ozel bir faaliyet alan1 ve fotograf, evin bir kdsesinde korunan bir
nesneydi. Fakat gelisen teknolojiler fotografin 6zel faaliyet alan1 olma 6zelligini ortadan
kaldirarak zamanda asili olma islevini yok etti. Fotografin ziyaret edilme imkani azald,
¢linkii giiniimiizde her giin fotograf ¢ekilmektedir. Fotograf ve fotograf ¢ekimi 6zel bir
faaliyet alaniyken, sadece fotograf ¢ekmek faaliyetine doniistii. Fotografin, yogun bir
bigimde gosteride sunulmasi da onu tilketim nesnesi haline getirdi.

Fotografin sundugu gosteriyi Barthes’in (2016: 23) su sozleri agikga ifade

(13

etmektedir: “...mercek tarafindan izlendigimi hissettigim anda her sey degisiveriyor:
Kendimi ‘poz verme’ islemine veriyor, bir anda kendim i¢in bambaska bir beden
yaratiyor, bir goriintii 6ncesinde kendimi doniistiiriiyorum.” Gosteri kurgusal boyuta ve
Oznesini doniistiiriicii etkiye sahiptir. Yine Barthes’in (2016: 25) ifadesiyle fotograf,
0zneyi nesneye doniistiirmiistiir, bir miize nesnesine.

Fotografin 6nemi, fotograflanmis olan seyin ele gegirilmesinden ileri gelmektedir.
Baska bir deyisle, bir seyin fotografin1 ¢cekmek, diinyayla, insanda bilgi edinme ve buna
bagli olarak giiclenme duygusunu uyandiran bir sekilde iliskiye girmektir (Sontag, 2011:
62). Fotograf, goziin iktidara tasinmasini saglamistir. Gorme, fotograf ile egemenligin
temeli (Ellul, 2015: 14) haline gelmistir. Bu doniisiim pozitivist anlay1s ile de iliskilidir.
Pozitivizmin, gdzlemi merkeze alan bilim anlayis1 gelistirmesi, gérme alani disinda
olanin incelenmeye deger bulunmayis1 bu diisiinceden kaynaklanmaktadir. Fotograf,
gbzlem siirecinde insan gozleminden daha giivenilir bilimsel bir aragtir.

Diinya gelisen fotograf teknolojisi ile bir goriintii bollugu i¢inde ¢ok karmasik bir
duruma doniismiistir. Her tarafta fotograf c¢ekilmesi, yeni deneyimler kazanma
diirtiistinii, fotograf ¢ekme diirtiisiine tahvil etmistir (Sontag, 2011: 191). Fotograf
gosterisi  her tarafi kusatmakta ve her an goriintiller yeniden iretilmekte ve
tiiketilmektedir. Fotograf belirtilen tim 6zellikleriyle modern gosteri vasfini tasimaktadir

ve televizyon gosterisinin onciilii olmaktadir.
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2.1.2.2. Televizyon Gosterisi

Televizyonun icad1 gosteri tarihinde modern gosteri siirecinin basladigi bir zaman
dilimine tekabiil etmektedir. Televizyonun icadi tek bir olay ve olaylar dizisinden farkl
olarak telgraf, fotograf, sinema ve radyo gibi buluslar ve gelismeler biitlinii {izerine
temellenmekteydi. Televizyon, 1875-1890 yillar1 aras1 donemde 6zgiil bir teknolojik arag
olarak ayrilmigken, bir duraklama doneminden sonra 1920’lerden 1930’larin ilk kamusal
televizyon sistemlerine degin 6zgiil bir teknolojik girisim olarak gelisti. Televizyon
goriintii alanindaki diger buluslarin ger¢eklesmesine dayanmaktaydi (Williams, 2004:
225).

Ikinci Diinya savasi sonrasi televizyon toplumsal yasam iizerinde etkili olmaya
baglayarak radyo ve sinemanin sosyal konumunu sarsmaya baglamistir. Televizyon,
sinemanin yapamadigi bir sekilde evlere girmis ve sinemadaki dikkati talep etmeyerek
giindelik yasamin diger etkinlikleri ile birlesmistir (Giddens, 2012 :635). Televizyon
araciligiyla teknoloji, bireylerin evden ¢ikmasini beklemeden bizzat kendisi evlerin i¢ine
girmistir. Davetli veya davetsiz olarak ailelerin hayatina katilmis ve 6zel yasama dair
birgok konu karmasiklasmistir (Cakir, 2014: 143).

Insan zamaninin ve faaliyetlerinin nispeten aniden ve her yerde bu sekilde yeniden
diizenlenisinin tarih igerisinde benzeri goriilmemektedir. Televizyonun getirdigi yapisal
degisiklikler, insanlar1 kisa bir silirede kitlesel olarak daha uzun siiren hareketsiz hallere
sevk etmektedir. Yiiz milyonlarca birey birdenbire her giin her gece uzun saatleri
hareketsiz bigimde, 151k yayan nesnelerin dibinde gec¢irmektedir (Crary, 2015: 83).
Televizyon gosterisi, ekranlara olan bagimliligin basladig ilk evreyi olusturmaktadir.

1970’li yillardan sonra televizyon yayinciliginin 6zel tesebbiisler araciligiyla
yapilmasi, televizyon yaymeciliginin ¢ehresini  degistirerek, kiiresel kiiltiirlin
sekillendirdigi gosteri anlayisi {retilen iceriklerde hakim duruma gelmistir. Piyasa
mantigimin sekillendirdigi alan i¢ine giren televizyon, kiiltiir endiistrisinin 6nemli araci
olmustur. Ortaya ¢ikan kiiresel kiiltiiriin etkisiyle birlikte televizyon programlarinin da
igerikleri degismis, birbirinden farkli yapiya sahip program formatlar1 tiim diinya
genelinde hizla yayilmaya baglamistir (Kirik, 2018: 35).

Televizyon, toplumun tiim kesimlerine yonelik yaymnlar gelistirebilmesi

dolayisiyla izleyici Kitlesinin kendisine baglanmasmna yol ag¢maktadir. Televizyon;

17



politika, sinema, ekonomi, spor, eglence, haber, magazin gibi bircok konuda yayinlar
yaparak insanlarin ilgisini ¢ekmektedir. Birgok farkli alanda yapilan yayinlar insanlarin,
kanaat olusturma siirecine etki ederek onlar1 yonlendirebilmektedir. Televizyon, diger
taraftan ekonomik alan ile i¢ ice gecerek gdsterinin metalagmasini da saglayarak ticari bir
mantik giitmektedir.

Televizyonun ticari mantig1 degisik tarzlarda kendisini agiga vurmaktadir.
Televizyonun karakteristik Ozelliklerinden birisi olan pazar igin ticari fayda
saglayabilecek olan program iiretme gerekliligidir. Ikinci husus ise, televizyonun her
durumda reklam mesajlar1 igeren kanal olmasidir. Bu ozelliklerden farkli olarak
televizyonun norm ve degerlerine bagli siyasi ve kiiltiirel birlesim olarak, tiikketim araglari
ve bunlara iligkin yasam tarzlarin1 satmasidir (Williams, 1974: 41; Akt. Sentiirk, 2009:
192-193). Televizyonun bu yapisi gosteri mantigini net bir sekilde yansitmaktadir.

Fransiz Sosyolog Pierre Bourdieu’ya gore ise insanlarin, bir seyler syleyebilip
sOyleyemeyecegi konusunda herhangi bir endise tasimaksizin televizyona ¢ikmasi, illa
bir sey sdylemek i¢in degildir. Televizyona ¢ikma diisiincesinin arka planinda 6zellikle
kendini gostermek ve goriinmiis olmak yatmaktadir (Bourdieu, 1997: 18). Birey kendini
bu gosteri icine dahil ederek kapitalizmin kiskirtmasiyla da tinli olma, begenilme,
yiikselme gibi giidiilerle sistemin iginde eriyebilmektedir. Yeteneklerin gosterilmesi,
toplum tarafindan begenilmesi bazen gegici bazen de kalict sohretin kapilarini
arayabilmektedir. Fakat her iki sonugta da sistem, bireyi metalastirmaktadir. Bu gosteride
bireyin bedeni, yasami, egilimleri vb. kisisel 6zellikleri ticarilegsmektedir.

Televizyonun gosteri mantig1, gorliniirliigii ve teshiri ortaya ¢ikarmakla beraber
toplumsal yasamin 6nemli meselelerinin de Oneminin yitirilmesine yol agmaktadir.
Televizyon, gostererek yapilmasi gereken seyin, yani bilgilendirmenin yapilmasi igin
gosterilmesi gerekenden daha bagka seyler gostererek; ya da yine, gosterilmesi gerekeni
gosterirken bunu gostermeyecek ya da anlamsizlastiracak bir sekilde yaparak, ya da onu
gercekle higbir sekilde uyusmayan bir anlam kazanacak tarzda gizlemektedir (Bourdieu,
1997: 23). Anlamsizlastirma ve gizleme ¢abalar televizyon gosterisinin ideolojik bir
boyuta sahip oldugunu ortaya ¢ikarmaktadir. Neyin gosterilecegi veya neyin
gosterilmeyecegi ideolojik yonelime gore sekillenmektedir.

Televizyon izleyicilerine giindelik yasamin etkilerinden kaginilabilecek farkli bir

diinya sunmaktadir. Haber verme, egitim ve eglendirme gibi temel islevlerine sahip olsa
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da eglence, televizyon gosterisinin en temel islevi olmustur. Postman’a (2017: 112) gore
televizyonun insanlari eglendirmesi sorun degildir, asil sorun biitiin temalarin eglence
bigiminde sunulmasidir. Neyin nasil gosterildigi veya hangi bakis agisinin yansitildig
onemsizdir. Her seyin iistiinde tutulan amag, eglenme ve haz almadir. Eglence
formatlarinda yapilan programlarin artmasi ve en dramatik konularin dahi eglence bigimi
almasi bu diistinceyi dogrulamaktadir.

Televizyon, gosteri toplumunun en 6nemli araci olarak tiim boyutlariyla-gesitli
programlar, reklamlar vs.- gosterinin i¢ mekéana tasinmasini saglamis hem de gosterinin
en Onemli Ozelligi olan metalasma siirecinin ger¢eklesmesine sebep olmustur.
Televizyon bu ozelliklerini gelisen internetle beraber siirdiirmeye devam etmektedir. Bu
baglamda medya bir teknoloji ekosistemine doniismektedir. Bir¢ok iletisim araci
birbirinin yerine ge¢mekten ziyade birbirini beslemektedir. Medya ekosistemine dahil

olan internette gdsteri toplumuna yeni bir boyut kazandirmaktadir.

2.1.3. internet ve Sosyal Yasamin Gosteri Haline Gelmesi

20.yy’1n son otuz yili igerisinde askeri strateji, bilimin is birligi ve teknolojik
girisimciligin bilesimiyle internet ortaya ¢ikt1 ve gelisti. Internetin kokleri, Soguk Savas
doneminin etkisiyle askeri amacli ¢alismalarda yatmaktadir. ABD Savunma Bakanligi
lleri Arastirma Projeleri Kurumu (ARPA), 1950 yilinda Sovyetlerin Sputnik’i
firlatmasiyla, telasa diiserek bir dizi teknolojik gelismelerin yasanmasini sagladi.
Giivenlik temelli yasanan gelismelerle bir iletisim ag1 kuruldu. Ses, goriintii ve verilerin
de iletilmesi kiiresel iletisim i¢in teknolojik kosullara zemin hazirladi. 1990 yilinda
ARPANET in kapatilmasiyla internetin 6zellesmesi gergeklesti ve teknolojik bir hamle
ile internetin toplum geneline yayilmasi saglandi. Internet sitelerinin igeriklerini yerlerine
gore degil de bilgiye gore diizenleyen, sonra da kullanicilara istedikleri bilgiyi
bulabilmeleri i¢in kolay bir arama sistemi sunan yeni bir uygulama olan ‘world wide web’
tasarlandi. Bir siire sonra da yeni tarayicilar ve arama motorlari sayesinde diinya ¢apinda
bir ag olusumu gerceklesti (Castells, 2008 :58-66) ve internet giindelik yasama miidahil
oldu.

Internet salt teknolojik gelismelerin degil sosyal, siyasi ve ekonomik degisim ve

dontisiimlerinden ortaya cikarak basta iletisim alani olmak {izere belirtilen tiim alanlar1
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etkileme giiciine sahiptir. Internet ile toplum arasinda karsilikli bir diializm iliskisi soz
konusudur. Internet, toplumu etkilerken ayn1 zamanda toplumdan da etkilenmektedir. Bu
diializm i¢inde yeni bir iliski agi, yasam bi¢imi ve aligkanliklari; dijital eksenli
sosyallesme platformlar1 basta olmak iizere bazi sosyolojik gortiniimler hissedilmektedir
(Sentiirk, 2017:250). Insanlar, internet iizerinden iletisim kurmakta, ses, video, fotograf
gibi veriler aglar iizerinden rahatlikla paylasilabilmektedir. Internet kullanicismin,
televizyon izleyicisinden farki budur, televizyon izlenir gibi internet izlenmez. Pratikte
internet kullanicilari, internetle birlikte yasar (Castells, 2016: 10). Hem ondan etkilenir
hem de onu etkiler.

Internet kullanicis1 yildan yila artis gdstermekte ve milyarlarca insan internet
aglarina katilmaktadir. Ekim 2019 verilerine gore diinya genelinde yaklasik 4,5 milyar
internet kullanicist bulunmaktadir. Bu rakam diinya niifusunun %58’sine denk
gelmektedir (We Are Social, 2019). Tiirkiye 6zelinde internet kullanicist orani da
yiiksektir. Eyliil 2019 tarihli verilere gore Tiirkiye’de 77 milyona ulasmistir (TUIK,
2019). Bu oranlar diinyanin internet teknolojisinin olusturdugu aglar araciligiyla birbirine
baglandigini gostermektedir.

Internet aglar kiiresel ile yerel olan arasindaki sinirlar1 belirsizlestirerek, iletisim
ve etkilesimde yeni kanallar agarak ve giderek daha fazla giinliik isin online olarak
yapilmasini saglayarak giinliik yasamin dis hatlarii1 doniistiirmektedir (Giddens, 2012:
643). Yerel olan kiiresel giindemi etkilemekte ayni zamanda kiiresel olandan da
etkilenmektedir.

Teknolojik gelismeler ve Ozelde internetin gelisimiyle, bunlarin insanligin
yararina mi1 zararina mi oldugu konusunda gesitli tartismalar yapilmaktadir. Bu baglamda
internet, “etkilesim, ifade 6zgiirliigl, paylasim, esneklik, agiklik, bilgiye kolay erigim,
toplanmay1 kolaylastirma gibi 6zelliklerin yaninda; teshirciligi, gosteriyi, rontgenciligi,
fislemeyi, denetimi ve gdzetimi de kolaylastiran kiiresel bir agdir.” (Cakir, 2015: 51) Bu
acidan cift tarafli bir egilim saglamaktadir.

Internet erisimini saglayan Web teknolojisi gelisme evresine gore iki diizeyde ele
alinmaktadir. Web 1.0 ve Web 2.0 teknolojileri internetin donemsel ayrimini ifade
etmektedir. Bu ayrim internetin gosteri mantig1 agisindan da 6nemlidir. Bu teknolojiler

gosterinin bicim ve yaygimligini etkilemistir.
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2.1.3.1. Web 1.0 ve Web 2.0

Internet aglarinin insanlarin hayatlarmna ilk drgiisiinii attig1 yil olan 1993 ile 2003
aras1 donem Web 1.0 olarak bilinmektedir. Ag tasariminin onciiliik ettigi bu ¢ag; HTML
dil kodlamasi- daha sonra yerini internet Explorer birakti- Netspace navigatdr gibi hantal
tarayicilar ve karmasik arama motorlar1 ¢ag1 olmustur. Ote yandan smirl bant araligina-
baslarda gorsel ve isitsel icerik dahi son derece kullanigsizdi- bagl olarak, Web 1.0 biiyiik
oOl¢iide bir okuma ve arastirma alaniydi. Bu zamanda ag icerigi iiretmek i¢in bilgisayar
programlama yetenegine sahip olmak gerekmekteydi. Dolayisiyla, Web 1.0 heyecan
verici bir gelismeydi ancak bir sekilde yalnizca teknoloji miiptelalar1 ve zenginlerin
bulundugu kapali bir alan olma (Laughey, 2011: 162) 6zelligine sahipti.

Web 1.0 teknolojisi internetin erken donemi olarak da betimlenmektedir. Bilgi
verme siireci bu uygulamada tek tarafli gergeklesmeydi. Kullanici, sadece yaymcinin
verdigi igerik ile yetinmekteydi ve icerige katkida bulunma, degistirme ve yorum yapma
gibi yetki ve yetenegine sahip degildi, sadece var olan1 kullanabilmekteydi (Eraslan ve
Eser, 2015: 5). Web 1.0 ozellikleriyle internetin sadece belirli diizeyde kullanilmasini
saglamaktaydi. Bu donemde internet toplumsal kesimlerde yaygimlik kazanmamisti.
Sadece belirli bir grubun veya devletlerin kullanabildigi ag yapisma sahipti. internetin
gelisme gostermesi ve kullanicilarin igerige miidahale etme istegi yeni bir siirecin
baslamasini saglamistir.

2004 yil1 Web 2.0 devriminin gergeklesmesine sahne olmustur. Vikiler, bloglar,
folksonomiler® ve sosyal paylasim aglar1 sayesinde, Web 2.0, siradan kullanicilara
herhangi bir 6zel yazilima gereksinim duymaksizin, igerik yazma, gonderme ve
yayinlama olanagi sunmustur. Giiniimiiziin popiiler internet sitelerinin hemen hepsi Web
2.0 uygulamasinin {irliniidiir. YouTube ve Flickr kullanicilarinin is birligi ig¢inde igerik
yiikleme, dizinleme, arastirmalarina izin veren sosyal ekleme siteleri buna iyi birer
ornektir. Kullanicilarin kendi profillerini olusturma, gorsel-isitsel olusturma, oyun
oynama, ¢esitli topluluk ve aglara katilma, yabancilar ya da eski dostlar ile iletisim kurma

olanag1 sunan Facebook ve Myspace son derece popiiler sosyal paylasim aglaridir

3 Web 1.0 ile site yayincilari, sitelerini tanimlayacak, arama motorlarinda goriilmesini miimkiin kilacak
kelimeleri kendileri segiyordu. Web 2.0 ile birlikte icerigi olusturan kullanicilar girdikleri verileri
tanimlayan basliklart da kendileri belirlemektedir. Buna da folksonomi yani sosyal smiflandirma
denilmektedir.
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(Laughey, 2011: 163). Bu aglar alt yapilar1 nedeniyle tek yonlii iletisimden ziyade
etkilesime dayalidirlar. Bagka bir deyisle, salt igerik tiiketiminden ziyade hem igerik
tiretime hem de igerik tiiketimine yonelik bir temele sahiptir.

Web 2.0 teknolojisi giiniimiiz sosyal medya platformlarinin temelini
olusturmaktadir. Bu uygulama ile internette kullanicilarin daha aktif olmasinin ve igerik
tiretmesinin yolu agilmistir. Bu durum gosteri ve gozetleme olgusunu da degisime
ugratmistir. Web 1.0 teknolojisi internette, goriinmezlik ve anonim saglamakta ve
rontgenciligi tesvik etmekteydi. Web 2.0 teknolojisi ise sosyal aglar sayesinde her an her
yerde gorliniir olmay1 ve gormeyi, “gozetlerken gozetlenmeyi” tesvik etmektedir (Avci,
2017: 15).

Web 2.0 teknolojisi sayesinde birey toplumsal alanda nasil goriinmek istedigine
dair istekleri cergevesinde yeni bir kimlik olusturabilmektedir. Baskalarmmin neler
yaptigindan haberdar olmak gibi aym1 zamanda baskalarmin kendisi hakkinda ne
diisiindiigiinii bilmek de birey agisindan 6nemlidir. Web 2.0 teknolojisi tiim bu stirecleri
desteklemektedir. Alinan geri bildirimler bireye kendi kimligini takdir gorecek sekilde
yeniden insa etme imkani tanimaktadir. Sanal ortamda olusturulan bu kimliklerde de
hayali bir yasam ortaya ¢ikmaktadir. Bireyin tasavvur ettigi kisisel 6zellikler tizerinde
sanal sosyal alana sundugu kurgu, bu alanm1 paylasan diger kullanicilar tarafindan
begenildikce, paylasildikca; birey i¢inde bulundugu sanal ag ilizerinde etkili olduguna
inanmaya baslamaktadir (Ertiirk, 2017:82).

2.1.3.2. Sosyal Medya Gosterisi

Sosyal medya Web 2.0 teknolojisinin sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Sosyal
medya uygulamalar1 bu teknolojinin sundugu yeniliklere gore sekillenmistir. Fakat sosyal
medyanin ne oldugu kavramsal agidan tartisma konusudur. Neyin sosyal oldugu,
sosyalligin anlamlar1 ve ¢ergevesi tartisma konularini olusturmaktadir. Fiziksel iletisimin,
ayn1 zamanda sanal bir sekilde aglar ile gergeklesiyor olmast ‘sosyal olma’ durumunun
yelpazesini genisleterek farkli yorumlarin yapilmasini saglamaktadir.

Van Dijck, sosyal medyay: su sekilde tanimlamaktadir:

“Medya ile iliskili olan belirgin bir sosyal kelimesi, platformlarin kullanici

merkezli oldugunu belirtmektedir ve katilimcilik teriminin insan ortaklagmasina
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vurgu yapmasi gibi o da komiinal faaliyetlere olanak saglamaktadir. Gergekten de

sosyal medya insan iliskilerinin ¢evrimigci kolaylastirici ve giiglendiricisi, sosyal

deger olarak baglanabilirligi tesvik eden insanlar agi1 olarak goriilebilir.” (akt.

Fuchs, 2016: 54)

Sosyal medyanin sosyallik bicimleri, kolektif eylem, iletisim, topluluklar,
baglanti/ag, is birligi/ortaklik, kullanicinin i¢erik iiretimi, oynama ve paylagmadir. Sosyal
medya internetin alt yapisi ile etkilesim halinde olan, eyleyen insanlardan olusur. (Fuchs,
2016: 56) Insanlar, bu alt yap1 ile metin, ses, fotograf/resim ve video formatlarinda icerik
tireterek eylemde bulunurlar. Bu eylem bi¢imi genel olarak bireysel goriinse de bireylerin
toplu gruplar i¢inde yer almasi da s6z konusu olmaktadir.

Sosyal medya teknolojik alt yapis1 ve sundugu imkanlar ile gosterinin 6nemli
merkezlerinden biri haline gelmistir. Televizyon gosterisi, bireylerin maruz konumda
oldugu ve icerigin belirli gruplar eliyle gerceklestigi bir 6zellige sahiptir. Fakat sosyal
medya gosterisi, bireylerin aktif katilim iginde oldugu ve iiretimle tiiketim pratiklerinin
ayn1 ‘an’ iginde ger¢eklesmesine olanak tanimaktadir. Bu gosteriler Youtube, Twitter,
Facebook, Instagram vb. uygulamalarin sundugu icerik {iretimleri sayesinde
gerceklesmektedir.

Diinya genelinde sosyal medya kullanimi her yil artmakta ve sosyal medya politik,
ekonomik ve kiiltiirel hayatin bir pargasi haline gelmektedir. 2019 yili verilerine gore
sosyal medya kullanici kisi sayis1 yaklasik 3,5 milyardir. Bir 6nceki yila gére 288 milyon
sosyal medya kullanicis1 artmistir (WeAreSocial, 2019). Bu sayisal veriler sosyal
medyanin etkisini ve bireyler agisindan Onemini gostermektedir. Sosyal medya
kullaniminin artigina dair es gecilemeyecek olan dnemli faktor cep telefonlaridir. Clinkii
bu verilere gore sosyal medya kullanimi daha ¢ok cep telefonlari iizerinden
gerceklesmektedir.

Sosyal medyanin kendine 6zgii bir kiiltlir insa ettigi soylenebilir. Bu medya
kiltiri, stirekli genisleyen zaman ve enerji dilimlerini isgal etmekle birlikte fantezi,
hayal, 6rnek diislince ve davranis ve kimlikler i¢in her zamankinden daha fazla malzeme
sunmaktadir (Kellner, 2013: 20). Sosyal medyada paylasilan yazilar, ¢ekilen video ve
resimler, tinlii olsun veya olmasin diger insanlar ile etkilesim; kalici iligkilerin, davranig

bi¢imlerinin ve kimlik pratiklerinin akiskanligini kolaylastirmistir.
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Web 2.0’mn barindirdigi imkanlar tizerinden yiikselen sosyal medya, giindelik
yasamin gosteri haline gelmesine katki saglamistir. Cep telefonlar1 kullanicilarin sosyal
aglarda anlik fotograf ve video paylasmasina imkan tanimis ve gosteriyi her alana
tasimustir. Cakir’in tespiti sosyal medya gosterisini net bir sekilde ifade etmektedir:

“Sosyal medya kullanicilar1 adeta hayatlarinin merkezine fotograf ve video

gosterilerini almiglardir. Bu gosteriler i¢in gidilen yerlerde, katilinan toplantilarda

adeta bir gorev ya da bir kosullanma gibi siirekli fotograf ve video ¢ekilir ve
cektirilir. Fotograflar artik duvarlan siisleyen ve puslu bir ge¢misi canlandiran
nostaljik goriintiiler olmaktan ¢ikmis, sosyal medya ve internetle baglanilan her
alanda gosterinin temel malzemesine doniismiistiir. {lk yillardaki biiyiilii havasini
yitirmis, siirekli ve her an yapilan giindelik siradan bir edime doniismiistiir.”

(Cakur, 2015: 139)

Gosteri artik sadece bir kasaba veya sehir meydaninda degil yasamin her yeri ve
zamaninda sunulabilmektedir. Seyahat edilen yerlerin, yenilen yemeklerin, satin alinan
esyalarin gosterisi kolaylikla yapilabilmektedir. Sosyal medya insanlara gorsel bir ‘solen’
sunmaktadir. Her tarafa yayilan fotograflar ve videolar seyirlik bir malzeme olarak
kiiresel ag igine dahil olmaktadir. Sosyal medya gdosterisi, kullanicilarinin izlenmesinden
ve bilgilerinin satilmasindan beslenmektedir (Bauman, 2016: 18).

Sosyal medya gosterisinin belirtilen kiiltiirel boyutlar1 veya dogurdugu imkanlar
(ifade Ozgiirligi, katilimciligr vs.) her firsatta ifade edilmektedir. Fakat gosterinin temel
mantig1 olan metalagsma baglami gozden kagirilmaktadir. Kapitalizmin roliinii ihmal
eden, kapitalist ¢ikar iligkilerinin sekillenmesini gormeyen bir sosyal medya gergekligi
varsayllmaktadir. Fakat sosyal medya ticarilesmeyle somiirgelestirilmektedir (Fuchs,
2016: 140). Kullanicisin1 metalagtiran, iiriin olarak kullanan sosyal platformlar, Sermaye

birikimini saglamaktadir.

2.2. GOSTERI TOPLUMUNA KURAMSAL BAKIS

Gosteri toplumunun kuramsal gergevesini Debord, Baudrillard, Frankfurt Okulu
ve Castells’in teorik yaklasimlari olusturmaktadir. Debord’un gosterinin meta ile
iliskisine odaklanmasi, Baudrillard’in simiilasyona iliskin ¢oziimlemeleri gosteri ile

gercekligin kurgulanmasini 6ne ¢ikarmasi, Frankfurt Okulu’nun kiiltiir endiistrisi analizi,
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gosterinin aldatic niteligini gostermesi ve Castells’in tiim bu siireglerinin etkilesimli

olduguna dair kitlesel 6z iletisim kavramsallagtirmasi gosteri toplumunu agiklamaktadir.

2.2.1. Gosteri Toplumu ve Kiiltiirii

“Gosteri Toplumu” kavrami Fransiz teorisyen Guy Debord tarafindan
gelistirilmistir. Debord, kuramiyla modern toplum ve kiiltiir teorileri lizerinde 6nemli bir
etki birakmustir. Ik olarak 1960’11 yillarda ortaya ¢ikan gosteri toplumu diisiincesi,
giliniimiizde internette, akademik alanda ve farkli alanlarda dolagsmaya devam etmektedir.
Debord’un goriisii; goriintiilerin, triinlerin, sahnelenmis olaylarin tiretimi ve tiikketimi
etrafinda orgiitlenmis bir medya ve tiiketim toplumunu betimlemektedir (Kellner, 2013:
21).

Debord’un gosteri toplumu kurami biiyiik olglide kiiltiirle baglantili yasam
alanlar ile ilgilidir fakat temellerini ekonomi politikten almaktadir. Kuramda modern
toplum, sermaye birikimi, tiretim, dagitim, tiiketim, tarih, bellek, zaman algisi, dil,
sOylem, diyalog-iletisim, izleyicilik, elestiri vb. gibi pek cok kavram birbiriyle iliskili
olarak analiz edilmektedir. Debord bu kuramiyla gosteriyi abartmakla ve asiri
genellestirmekle elestirilmistir ama iletisim alaninda yasananlar, onu giderek hakli
cikarmistir (Cakir, 2015: 59). Ciinkii iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler
gosterinin glindelik pratikler igerisine yerlesmesini saglamstir.

Debord’a gore gosteri; hayatin somut tersyiiz edilisi olarak, canli olmayanin dzerk
hareketidir. Gosteri imajlar toplami degildir, o kisiler arasinda var olan ve imajlarin
dolayimindan gegen bir toplumsal iligki bigimidir (Debord, 2017: 34). Gdosteri toplumu,
stirekli bir goriinti hakimiyeti altindadir ve gosteri, imajlarla oriilii ve bastan sona
dolayimlanmis yasam bigimidir (Harris, 2016). Gosterinin kendini tartisilmaz ve
erisilmez devasa bir olumluluk olarak sunmasi bundan ileri gelmektedir. Gosteri
toplumunun mottosu; ‘gériinen sey iyidir, iyi olan sey goriiniir’ diir. Gosteri, goriinen
seyin iyi, glizel ve hakli olduguna dair inandirict bir igleve sahiptir. Gérme edimi bu
sekilde insanin ayricalikli duyusu olarak kabul edilir (Debord, 2017: 37-39).

Temsiller diinyasinda yagamak, insanin sahiciligini kaybetmesine yol agmaktadir
ve bu durum modern iiretim kosullarinin hdkim oldugu tiim toplumlarda goriilmektedir.

Bu toplumlarda yasam, gosterilerin sinirsiz birikimi olarak goriiniir ve gergeklik, yerini

25



temsile birakir. Yasamin her yoniinden ayrilmig olan imajlar, yagamin birligini yeniden
kurmanin miimkiin olmadig1 ortak bir akista kaynasir (Debord, 2017: 34). Gergeklik,
kendisini sahte bir diinya olarak sunar.

Debord’un gosteri kuraminin ekonomi politik temelli olusu, ekonomi ile gosteri
iligkisini de 6nemli kilar. Ciinkii gdsteri ile ekonomi karsilikli olarak birbirini besler.
Ekonomi, gosteriyi yonlendirirken, gosteri de ekonomiyi yonlendirir. Debord’un (2017:
38) ifadesiyle; “Gosteri bizzat kendisi i¢in gelisen iktisattan bagka bir sey degildir. O,
seylerin iretiminin sadik yansimasi ve {reticilerin aslina bagli olmayan
nesnelestirilmesidir.” Gosteri, kendisi i¢in hareket eden bir ekonomi oldugu i¢in toplum
icinde bir yabancilasmaya yol acar. iktisadi yayilma bu yabancilasma siirecini besler ve
onun ¢ekirdeginde yabancilasma vardir. Urettigi seyden ayrilmis olan insan kendi
diinyasinin biitiin ayrintilarin1 daha etkili bir sekilde bizzat iiretir ve bdylece giderek
kendini diinyasindan daha fazla ayrilmis hisseder (Debord, 2017: 44). Debord kuraminda
ismini telaffuz etmese de tasvir ettigi toplumsal yapiyla Neo-liberalizm’in temeline isaret
etmektedir (Harris, 2016).

Ekonominin toplumsal yasam iizerindeki tahakkiimiiniin ilk agsamasi, tiim insan
eylemlerinin tanimlanmasinda ‘var olmak’ tan ‘sahip olmaya’ gegen bariz bir
bayagilasmaya yol agmis olmasidir. Toplumsal yasamin, ekonominin birikmis sonuglari
tarafindan tiimiiyle isgal edildigi bugiinkii asama ise ‘sahip olmak’tan, ‘gibi gériinme’ye
dogru genel bir kaymaya neden olmustur. Biitiin sahip olmak eylemleri dolaysiz
itibarlarin1 ve nihai islevlerini ‘gibi gériinmek’ ten almak zorundadir (Debord, 2017: 38).
Gosteri toplumunda bireyler var olmanin kosulu olarak ‘gibi gériinmek’ zorundadirlar.
Var olmaya c¢alismanin zahmeti, ‘gibi goriinmek’ araciligiyla kolayca elde edilmektedir.

Gosteri bir metalagsma kiiltiirliniin yansimasidir; medya ve kiiltiirlin metalagmasi
benzer sekilde goriiniiste sey benzeri imgeler ve temsiller iretir. Giinliik televizyon
haberlerinde seyredilen goriintiiler, giinliik yasamla pek bir iligkisi yokmus gibi goriinen
Ozerk goriintimler halini almistir (Stevenson, 2015: 246). Debord bu olguyu, gésterinin
goriiniir kildig1 hem var hem de yok olan diinyanin yasanmuis her sey lizerinde iktidar olan
meta diinyasi olarak ifade eder (Debord, 2017: 48). Gosteri, kurgu insa ederek onu gergek
hayat i¢inde sunar. Metalasma toplumsal yagami1 gosteri araciligiyla tiimden iggal ettigi
tam bu an gergeklesir. Goriilen diinya, bir meta diinyasidir ve gosteri meta iliskilerinin

bollugu sayesinde ayakta kalma cabasi tasir (Debord, 2017: 50).
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“Gosteri dinsel yanilsamanin yeniden maddi yapilanmasidir. Gosteri teknigi,

insanlarin kendilerinden kopmus olan giiglerini yerlestirdikleri dinsel bulutlar

dagitmamistir: Onlar1 sadece diinyevi bir temele yeniden baglamistir. Boylece, en
diinyevi yasam, donuk ve nefes alinamaz hale gelmistir. Artik yasam, mutlak
reddini, sahte cennetini gokyiiziine havale etmeyip, bunlari kendi iginde

barindirmaktadir.” (Debord, 2017: 39)

Goriildugi gibi gosteri, dini diinyevi temellere baglamakta ve kendini dini bir 6ge
olarak topluma benimseterek toplumu yonlendirmektedir. Yeryiiziiniin goriintiilerle
cennete  c¢evrilmesinin  amact  (Kaya, 2017: 821) yonlendirme islevinin
gerceklestirilmesidir. Dolayisiyla gosteriye katilmak, yeryiizii cennetinde yer edinmektir.
Ciinkii gosteri, stirekli ‘mutluluk’ yaymaktadir. Tipki dinlerin insanlar1 ‘mutlu’ etme
islevleri gibi.

Gosteri, kendisini kutsal olarak sunar. Debord’un ifadesiyle gosteri, kendi
kendisinin triiniidiir ve kurallarin1 kendisi koyar, o bir sahte kutsaldir, kendisinin ne
oldugunu kendi gosterir” (Debord, 2017: 41). Gosterinin bu ‘kutsiyeti’ insanlari kendisine
baglar. Biiyiisii bozulmus bir diinyada gosteri ile yeniden biiyiilenmek arzulanir. Cennetin
yeryiiziine tasinmasi da ancak yeniden biiylilenme ile miimkiindiir.

Gosteri  toplumu, insanlarin/izleyicilerin yabancilasma yasadigi, O6znenin
doniistiigii bir toplumdur. Izleyicinin seyretme yogunlugu yasamma etki eder, kendini
egemen ihtiya¢ imajlarinda bulmay1 ne 6l¢iide kabul ederse kendi varolusunu ve kendi
arzularin1 da o kadar az anlar (Debord, 2017: 43). Siirekli seyreden kisi, asla harekete
gecmeyecektir. Ciinkii seyirci olmanin kosulu budur (Debord, 2017: 179). “Seyirci bir
nesnedir ve gérme onu cezbetmenin bir aracidir sadece.” (Ellul, 2015: 184) Izleyici,
kendini unutarak gosterisinin bilyiisiine, giiriiltiisiine ve ¢ekiciligine kapilip gider. Zaman
methumunu, sorunlarini unutur. Bu durum gosteriye katiliyormus hissini de yaratir
bireyde (Cakir, 2015: 158). Gosteri bu sekilde sahte duygular yasanmasini1 saglar. Bir
yanda gosteriyle 6zdeslesme yasanirken diger taraftan yabancilagsma gerceklesir.

Gosteri ideolojik bir ¢ergeveye sahiptir ¢linki kitleler goriintii iiretim araglarindan
ayrilmistir ve hissiz edilgenlik bi¢imine zorlanmaktadir. Mevcut toplumsal iligkileri
belirleyen iktidar iliskileri gizlenerek, kitlelerin bir dikkat daginikligi i¢inde yasamalari
istenir (Stevenson, 2015: 246-247). Debord, gosterinin ideolojik boyutunu, gdsterinin

kendi biitiinliigii icinde ideolojik yapilarin 6ziinii sergilemesi ve gdstermesi bigiminde
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ifade eder. Gosteri, ger¢cek yasamin yadsinmasina hizmet eder (Debord, 2017: 153).
Gergek sorunlarin, ihtiyaglarin, amaglarin iizerini orter ve her gosterilmek istenen seyin
ickinliginde bir gosterilmeyen/gosterilmek istenmeyen vardir.

Goriintliniin  bollugu, siirekli akis1 bireyin tarihle olan iliskisini de zedeler.
Yenilenen modern iletisim sistemlerinin hizi, bireyin/6znenin saglam bir ge¢mis bilgisi
olusturmasini engeller (Stevenson, 2015: 247). Géosteri iktidarmin ilk amaci, tarihsel
bilgiyi yok etmektir. Bu eylem en yakin ge¢mis ile ilgili enformasyonlar ve makul
yorumlarla baglamaktadir. Gsteri, insanlarin yasananlar1 gérmezlikten gelmelerini ve
yine de anlasilabilen bir seyler varsa hemen bunu unutturmayi biyiik ustalikla
basarmaktadir (Debord, 2017: 172). Gosteri, imajlarla oriilii oldugu i¢in imaja yonelimli
olan bir bireyin gegmisi yoktur. O, yalnizca imajlarin tedarik ettigi seyin temeli tizerinde
yasar. Her imaj bireyin bilme ihtiyact duydugu her seyi igerir; bugiin 6grendigi hatirda
tutma veya alikoyma ihtiyaci duymaz (Ellul, 2015: 202). Gergek diinya ile imaj arasindaki
bu iliski, temsil etme kavraminin biitiin sorunsalligin1 yikarak, imajin zamanla, bellekle,
tarihle olan baginm1 koparmaktadir (Robins, 2013: 82). Tarihsel bilgiden, ge¢misten
yoksun bireyin gosteri karsisinda etkisizlesmesi ve pasif konuma gerilemesi ise bu
stirecin dogal bir sonucu olmaktadir.

Gosterinin sundugu ebedi sey, degisim iizerine kuruludur ve biitiinliyle degismek
zorundadir. Gosteri mutlak bir bigimde dogmatiktir ama bu mutlaklik gercek manasiyla
hicbir saglam dogmaya yol agmaz. Gosteri agisindan duran hicbir sey yoktur. Bu,
gosterinin dogal sart1 olsa da kendi egilimine en ¢ok karsi oldugu seydir (Debord, 2017:
66). Gosteri an oldugu igin, gergekligini de biitiiniiyle simdi tizerine kurar (Ellul, 2015:
265). Izleyicinin ekran basinda tutulabilmesi i¢in, her anin siirekli yenilenmesi ve
degismesi gerekmektedir

Gosteri,  gorlinerek/gostererek  var  olabilme  kiiltiiri  insa  eder.
“Goriinliyorum/gosteriyorum o halde varim.” Goriinmek/gostermek ayni zamanda s6hret
olmayla da iliskilidir ve gosteri kiiltiiri ayn1 zamanda siirekli bir sohret yaratir. Sohret
yasayan insanin gosterideki temsilidir ve 0, oldugu roliin imajin1 kendinde toplar. S6hret
olmanin kosulu goriiniiste yasanmis olanda uzmanlagmaktir. Sohret kisi, goriiniir yasamla
0zdeslesme nesnesidir. Gosteride bulunan sohret, olaylarin akisindaki itaat yasasiyla
0zdeslesmek i¢in her tiirlii 6zerk niteliginden vazgeger. Hayranlik duyulan insanlar

sistemin (kapitalist) temsilcisidirler ve bu insanlar neyseler o olmadiklar i¢in séhret
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sahibidirler (Debord, 2017: 60-61). Sohretin ingas1 ve sunumu hayali bir yiizli gerektirir.
Sohret olanlar s6z konusu oldugunda ise gercek benlik yoktur ve topluma sunulan yiiz
tamamen kurgusaldir (Rojek, 2013: 29). Gosteri toplumunun sohretleri veya sohret
olmay1 arzulayanlar1 ¢ogunlukla, insanlari eglendirme amacindadir. Kimliklerini de
bunun iizerine insa ederler.

Eglence, gosterinin her zaman temel alan1 olmustur. Gdsteri ve eglence, yeni ve
onemli yollardan ekonomi, siyaset, toplum ve giinliik hayatin etki alanlarina girmistir.
Gosteri geleneginden yola c¢ikildiginda tiyatrodan televizyona eglence sekilleri sanal
gerceklik ve farkli kiiltiir formlart iireterek gosteri kiiltiiriinii beslemistir (Kellner, 2013:
25-26). Gosteri, eglence tikketimi bigimiyle, hakim olan toplumsal yasamin mevcut
modelini olusturmaktadir (Debord, 2017: 35). Kapitalist bir toplum, gosteri kiiltiiriine
gerek duyar ve tiiketim arzusunu kiskirtip gesitli etkenlerin yol agtig1 hasarlari bastirmak
icin muazzam bir eglence patlamasi yasanmasini ister (Sontag, 2011: 212).

Debord, gosteriyi iletisimin tek tarafli oldugu, diizenin kendisi hakkinda verdigi
kesintisiz sdylev ve dvgii dolu monolog olarak gérmektedir. Iletisimin tek yanli olmasi
ve tek elde toplanmasinin bir sonucu olarak insanlar tek elden yonetilmekte ve baglantilar
anlik iletisim giicti ile saglanabilmektedir. (Debord, 2017: 40-41). Debord’un bu
diisiincesinin iletisim teknolojisindeki doniisiimlerle degisime ugradigi sodylenebilir.
Televizyonun monolog yapisinin yaninda, sosyal aglarin ortaya ¢ikisiyla ¢ift boyutlu bir
gosteri ortami meydana gelmistir. Birey, artik salt pasif/maruz konumda degildir.
Gosteriye katilan ve onu tireten bir tekno-sistem igine girmistir. Gosterinin bu aktif ve
etkilesimli boyutu tezin ilerleyen boliimiinde ayrica irdelenecektir. Baudrillard’in
simiilasyon kurami incelenmeden &nce, Debord ile benzerliginin belirtilmesi gosteri
agisindan 6nem arz etmektedir.

Gosterinin gerceklikle ve imaj arasindaki iligkiyi sarsmasi, diinyanin gergekliginin
yerini temsillere birakmasi, gosteri toplumunun temel 6zelliklerindendir. Bu baglamda
Debord ve Baudrillard’in kuramlarinda imajlarin egemenligine dair benzer yorumlar
bulunmaktadir. Debord’un polemikgi dili birgok yonden Baudrillard’a yakindir. Her ikisi
de iletisim araglarinin islevinde, medya kanallarinin ve sdylemlerin bollugunda hizla
degisen kaosa dair ortak vurgulara sahiptir. Bu ortak 6zellikler Debord ve Baudrillard igin
medyanin analiz edilmesinde bir peyzaj olusturur (Stevenson, 2015: 248). Ayrica her iki

kuramcimin da medyay1 tek tarafli iletisim ve bireyi pasif izleyici olarak gdérmesi
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onemlidir. Debord’un kuraminda bir maruz kalma olgusu varken, Baudrillard’in

kuraminda goniillii bir pasiflik s6z konusudur.

2.2.2. Gergekligin Yitimi ve Simiilasyon Olarak Gosteri

Jean Baudrillard, kuramini gosteri kavramini merkeze alip kurmasa da, iletisim
araglarinin dogasina dair ¢6ziimlemeleri ile gosteriye dair belirli 6zellikler sunar.
Simiilasyon ve ger¢ekligin kaybina dair diislinceleri gosteri baglaminda ele alinabilir.
Nitekim Debord’un kuraminda goriilen temsil, imaj ve gerceklik gibi unsurlar
Baudrillard’in kuraminda da bulunmaktadir. Gosteri, kendisini bir simiilasyon olarak
yeniden kurar ve kurgu ile gercek arasinda ayrim yapilamaz hale gelir. Bu boliimde
Baudrillard kurami izlenerek gdsteri ile iliskisi ortaya konulacaktir.

Simiilasyon, “bir koken ya da gerceklikten yoksun gercegin modeller araciligiyla
tiiretilmesidir.” Baudrillard simiilasyonu ‘hipergercek’ olarak da isimlendirmektedir.
Simiilasyon gizlemekten farklidir, gizlemek sahip olunan nesneye sahip degilmis gibi
yapmaktir. Simiile etmek ise, sahip olunmayan nesneye sahipmis gibi yapmaktir
(Baudrillard, 2017a: 14-15). Simiilasyon, gergek ile imaj arasindaki ayrimi ortadan
kaldirir. Baudrillard, simiilasyonu hasta kisi metaforu iizerinden agiklamaktadir:

“Hastaymis gibi yapan kisi yataga uzanip bizi hasta olduguna inandirmaya calisir.

Bir hastaligi simiile eden kisi ise kendinde hastaliga ait semptomlar goriilen

kisidir. Oyleyse “mis” gibi yapmak ya da gizlemek gerceklik ilkesine bir zarar

vermez. Yani bunlarla gerceklik arasinda her zaman agik segik, gizlenmeye

99 ¢

calisan bir fark vardir. Oysa simiilasyon bu “gercekle” “sahte” ve “gercekle”,
“diigsel” arasindaki farki yok etmeye calismaktadir. Simiile eden kisi gercekten
hasta midir, degil midir? Ciinkii bu insan gergek semptomlar liretmektedir. Bu
kisiye ne hastasin ne de degilsin denilebilmektedir. Yani bu kisiyi nesnel bir
sekilde hasta ya da saglam olarak degerlendirebilmek miimkiin degildir.”
(Baudrillard, 2017a: 15-16)
Simiilasyonun islevi, imaj ve taklidin kendini gercek olarak sunmasi ve

gercekligin yitimine yol agmasidir. Simiilasyon evreninde gosterge gosterilen, kopya

orijinal, imaj gerceklik ikilemi yasanmaktadir. Baudrillard’a gore imajlar dis gerceklige

baglanamazlar, kopya orijinaline gotiiriilemez, harita araziye denk gelmez (Cevizci,
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1999: 775-776). Simiilasyon bu o6zellikleriyle hakikatin yerini almistir (Baudrillard,
2017a: 17). Gergek diinya basit imajlara donilismiis, basit imajlar da ger¢ek varliklara
(Debord, 2017: 38). Gorselligin bu kadar 6n plana ¢iktig1 bir ¢agda, her seyin simiile
edilmesi kolaylagmis ve hakikate dair yanilsama ortaya ¢ikmistir. Bu yanilsamay1 yaratan
bir ara¢ olarak televizyon, hakikatle 6zdes hale gelmistir (Baudrillard, 2017a: 51).
Simiilasyon, imge ile nesne arasindaki uyumu bozarak, nesnenin imgesinden &zerk
dolasimin1 saglamistir. Televizyon ve gorsel iletisim teknolojilerinin hakikatle 6zdes
duruma gelmesi bu uyum sorunundan kaynaklanmaktadir.

Iletisim teknolojileri, gdrsellestirilmis gergeklik vasitastyla bireyi reel olduguna
inandig1 bir evrene yerlestirir; ¢linkli birey bu evreni gérmektedir. Fakat bu evren,
kurgusal bir diinyadir. Bir baska deyisle imajlar i¢inde yiiziilen ve imajlar disinda hicbir
sey olmayan yerdir. Kurgusal olma 6zelligine sahiptir, ¢linkii goriintli temelli gergekler
tretilmekte ve tiketilmektedir (Bayri, 2011: 96). Gosteri, goriintiilerle kendisini bir
gerceklik olarak dayatmaktadir. Baudrillard, gercekligin yitimini televizyonun etkisi
tizerinden incelemektedir. Gilinliik yasantinin bir modeli olarak televizyon, olup
bitecekleri dnceden haber veren ve gercek diinya ile olan baglantiyi, diinya goriintiileri
sunarak koparan bir aragtir (Baudrillard, 2017a: 80).

Simiilasyon, gercegin basit bir imaji veya kurgusu degildir. O, her zaman
gercekten daha etkilidir (Baudrillard, 2017a: 85). Ciinkii gergege son veren sey, gergekten
daha da gercek gibi goriinen seydir (Baudrillard, 2017a: 116). Gosteri, bu sekilde gergegi
yeniden tiretmekle kalmaz, ayn1 zamanda onu yeniden dolagima sokar. Seyler ve olaylar,
fotograf goriintiileri halini aldiklarinda, giizel ile ¢irkin, gergek ile imaj, begenme ile
begenmeme arasindaki ayrim cizgilerinin de Otesine gecen yeni kullanim bigimlerine
acilirlar ve kendilerine yeni anlamlar yiliklenmis olurlar (Sontag, 2011: 207). Bdylece
gerceklik imajda Oziimsenerek siliklesmekte ve gerceklik, gdsteri ve imajin kurbam
olmaktadir (Cakir, 2009: 80). Simiilasyon c¢aginda, sunulan her gosteri gerceklige son
veren yeni bir gerceklik olarak varlik gosterir. Gortintiilerin egemenliginde, bireylerin
yasamlarini kusatan bu yeni ger¢ekligi Baudrillard (2015 :71) su sekilde tasvir eder:

“Is, artik reality show programlarinda anlatilan dykiiniin televizyonda aninda

acting (canlandirilmasi) boyutuna ulasti. Dolayisiyla gercekle goriintiisii 1yiden

iyiye birbirlerine karigsmaya bagladi. Artik olayla, canlandirilmis goriintlisti

arasinda bir mesafe, bir bosluk, bir orada olmama durumu yok. Ekrana
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baktigimizda dogrudan sanal goriintii evreninin igine yerlesiyoruz. Ekrandaki

gOrlintlinlin i¢ine sanki yasamin igine girercesine daliyoruz. Yasantimizi

iistlimiize bir tiir dijital tulum gibi gegiriyoruz.”

Bireylerin her gecen giin dijital araglarla bagi yeniden pekisiyor, sosyal aglarin
akiginda yer edinme g¢abasina girigiliyor. Tarihin hi¢bir doneminde insanin ‘ekranlarla’
olan iligkisi bu derece bagimlilik diizeyinde gergeklesmemistir. Ekranlar iginde yasamak
normal karsilanmakta, ekransiz bir diinya ise anormal goriilmektedir. Bu durumun sosyal
diinya ile kurulan iliski bi¢imini degistirmesi simiilasyon evreninin olagan bir sonucudur.
Robins (2013: 36) bu ahvali bir kriz olarak niteler:

“Cagdas toplumlarin karsi karsiya olduklari asil kriz bence, toplumsal diizen krizi,
toplumsal iligkilerdeki ve toplumsallik bi¢cimlerindeki krizdir. S6z konusu olan
temel konu, diinyayla ‘postmodern’ ilgilenme bigimimizdir; diinyadan uzak
durmamiza neden olan en ilkel arzularimizi doyurmak i¢in gelistirdigimiz
teknolojik araglarla bu ilgi giderek zayiflamaktadir. Asil mesele, gercekligin
irkiitiicii yanlarindan ayrilip uzaklagmanin miimkiin olup olmadig:r degil,
gergekligi giderek goriintii alanimizin disinda kalan, artik gergek olarak
gormedigimiz bir diinyayla yeniden birlesmemizin miimkiin olup olmadigidir.”

Iletisim araglarmin sagladig1 imaj zenginligi, gerceklikle biitiinlesmekten ziyade,
bu kiiltiir i¢inde yasamay1 daha giivenli kilmaktadir. Birey bu araclar vasitasiyla gercek
diinyadan uzak, simiile edilmis olan ile bas basa kalir. Gosteri, mal ve hizmetlerden
ziyade semboller ve imajlarin alinip satildigi simiilasyon ¢aginda, ger¢cek maddi
ithtiyaglarin  doyurulmasindan ziyade ihtiyaclar ve arzularin psikolojik doyumunu
saglamaktadir (Slattery, 2015 :470). ihtiyaglarin temel islevlerinden ziyade, ‘mis gibi
yapmak’ veya ‘gibi goriinmek’le statii gostergesi haline gelen gosteri, arzularin tatminini
on plana c¢ikarmaktadir. Ancak bu arzu gercekten diinyadan tatmin olamamanin bir
ifadesidir (Robins, 2013: 42).

Baudrillard, televizyon gosterisini yayilan niikleer bir siirece benzetir, ancak onun
patlama bi¢imi i¢in i¢in kaynama seklindedir. Clinkii televizyon, olaylarin sahip oldugu
anlama ve etkileme giiciinii zayiflatarak onlar1 nétralize etmektedir (Baudrillard, 2017a:
81). Ekranlardan yayilan goriintii, bireylerin olaylar karsisindaki duyarliligin1 da yok
etmektedir. “Televizyonun resimleri bir odaya bakar ve dis diinyanin zalimligi samimi

ve sicak hale gelir.” (Baudrillard, 2017b: 29) Televizyon gdsterisi, bir taraftan yasanan
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olaylar1 etkisizlestirirken, diger yandan toplumsal iliskileri de donistiiriir. Televizyon,
sadece ilettigi imgeler degil, dayattigi yeni iliski, algilama tarzlar1 ve toplulugun
degisimidir (Baudrillard, 2017b: 155). Televizyon ve benzeri teknolojik araglarla yayilan
goriintiiler, bireyin g¢evresine mesafe koymasini saglar. Birey, diinyayla dogrudan
baglanti kurmanin iirpertisinden sakinarak, modern bir soyutlanma bi¢imi gelistirir
(Robins, 2013: 36). Gergek diinya karsisinda duyarsizlasmak/soyutlanmak ve ona karsi
mesafeli olmak giivenli bir liman olarak goriilmektedir.

Teknolojik imkanlarin gelismesi, goOsterinin kurgusalligini, simiile etme
kapasitesini her gecen giin arttirmaktadir. Sunulmak istenen gosteri, ‘kesmek’,
‘birlestirmek’ gibi ozelliklerle gercekligi kurgulayarak yeniden iiretimine katki
saglamaktadir. Fakat bu kurgunun farkina varmak zordur ¢iinkii her yani imajlarla
oriilidiir. Kameranin sagladigi imkanlar bu siirecin en temel bilesenidir. Goriintii tireten
ara¢ olarak kameranin varligi ve sundugu yakin c¢ekimler, normal boyutlarin disina
cikarak, asir1 bir sekilde her seyi gosterme arzusundadir (Baudrillard, 2017a: 50). Kamera
yorumlamaz, olgular1 yasayan maddeye donistiiriir ve gergekligi hakikate veya hataya
cevirme riski (Ellul, 2015: 177) yiiksektir. Bir yandan kameralarin sundugu imkanlar
diger yandan gelisen uygulamalar sayesinde kurgusal goriintiler olusturmayi
kolaylastirmaktadir. Ve sadece goriintiilerin kurgusallig1 degil, bireylerin benlik insalar1
da bir kurgusalliga déniismektedir. Insa edilmis kimliklerin hangisinin gercek hangisinin
sanal oldugu bilinemeyen bir atmosfer iginde yasanilmaktadir. Clinkii daima dogma
halindeki kimlikler, ‘atilabilir olmalidir’.

Iletisimi kiire dlgegine yayan internet ve gelisen sosyal aglar, sanal profillerin
olusturulmasina zemin hazirlamis ve arzu edilen goriintii ile gosterinin gergeklesmesini
saglamigtir. Sanal profiller kurgusaldir ve gostergeler araciligiyla kurulur. Bu profiller
her yonden kusursuz olma hedefindedirler ¢iinkii simiile edilmislerdir. Kurgusal olan bu
alan veya sahne bir arayistir, sohretin ve tiikketmenin arayisidir. Var olabilmek, burada
olmak ve gosterebilmek ile gerceklesir. Herkesin, “gdstergelere boyun egmesi, her seyin
mutlaka bir gostergeye sahip olmasi, degisikliklerin yalmizca gostergelerin bigimsel
doniigiime ugratilmasi sayesinde gergeklesmesi gerekmektedir” (Baudrillard, 2011 :217).
Birey siirekli bir goriintii arayisi igerisinde olmalidir. Baudrillard (1995: 27), bu olguyu,

aranilan seyin giizellik ve cazibeden ziyade sadece goriintii oldugunu soyle ifade eder:
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“Her kisi kendi goriiniisiinii ariyor. Kendi varolusunu ileri siirmek artik olanakli
olmadigindan ne var olmayi ne de bakiliyor olmayi dert etmeksizin boy
gostermekten yapilacak baska bir sey kalmiyor geriye. Varim, buradayim degil;
goriliiyorum, bir imajim; bak bana, bak! Narsisizm bile degil bu; sig bir disa
dontikliik, herkesin kendi goriintiisiiniin menajeri haline geldigi bir tiir reklame1
saflig1.”

Gergeklikten uzak, imajlarla ‘zenginlestirilmis’ Kimlikler, her yerde kendini
begenmeye, kendinden hoslanmaya Ozendirilmektedir. Kendini begenerek baskalari
tarafindan begenilme (Baudrillard, 2017b: 113) ve sohret olma arzusu tasinmaktadir.
Kimlikler gerceklikle degil, imaj yoluyla ifade edilmektedir (Robins, 2013: 86) Gosteri
toplumu siirekli imajlarin egemenliginde sohretler tretir ve sohret olma siireci
simiilasyona tabidir. Sunulan gosteride, s6hret olmak ile sohret kalmak arasinda gerilim
yasanmaktadir. Ciinkii sanal aglar her giin yeni sohretler yaratmaktadir. Rojek bu kisilere
sOhretimsi adin1 vermektedir. “Sohretimsiler, sahnelenmis sahicilik ve kitle iletisim
cergevesinde diizenlenen kiiltiirlerin aksesuarlaridir” (Rojek (2003: 23). Sohretin insasi
ve sunumu topluma sunulan hayali bir yiiz ile gerceklesir. S6hret oyuncularda ise gergek
benlik yoktur ve topluma sunulan yiiz, kurgusal bir insadir. izleyicilerle baglantilarinda
hayali iligkiler egemendir. Sohretimsiler, oykiiniilecek kisiler olarak islev goriirler. Onlar
arzuyu cisimlestirir, popiiler kiiltirdeki sorunlar1 canlandirir, 6n yargilar1 abartr,
kamuoyunu etkiler ve kimlik ingasina katkida bulunurlar (Rojek, 2003: 29).

Teknolojik araglarla gosterinin gergeklikten kagisi kurumsallagtirdigi, bu kurama
iliskin bir son soz olarak sdylenebilir. Simiilasyon olarak gosteri, giindelik hayatin her
alaninda gerceklesmekte ve ‘mis gibi’ yapmak ‘cep’lerden diinyaya yayilmaktadir.
Goriintiiler, sunulan imajlar ve temsiller, arzularin tiiketimi, sohretin yayginlig1 gosteri
toplumunun insa ettigi model iizere sekillenmektedir. Bu baglamda Frankfurt Okulu’nun
kiiltiir endiistrisi kuram1 cergevesinde gdsterinin yeniden lretimi ve tiiketimi, gdsteri

kiiltiirtiniin etkileri ve kiiltiir endiistrisindeki konumuna iligkin diisiinceleri ele alinacaktir.

2.2.3. Kiiltiir Endiistrisi ve Gosteri

Kiiltiir endiistrisi kavrami Frankfurt Okulu distlniirleri tarafindan modern

toplumun elestirisi olarak gelistirilmistir. Adorno ve Horkheimer, Aydinlanmanin
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Diyalektigi adli eser igerisinde Kkiiltiir endiistrisine dair ¢ozliimlemelerde bulunur.
Toplumun yonlendirilmesi ve yonetilmesi konusunda kiiltlir endiistrisinin etkileri
tizerinde durulmaktadir. Kiiltiiriin her seye benzerlik bulastirdigi (Adorno ve Horkheimer,
2014: 162) ve dolayisiyla kiiltiir endistrisinin bir standartlastirma yarattigi, bireyi
toplumsal ve politik eylemlilik siire¢lerinden alikoydugu (Laughey, 2010: 70) Frankfurt
Okulu’nun temel elestirisidir. Okul’un bu elestirilerinin amaci bireyin, toplumsal
elestiriden yoksun eglence ve reklam sektoriine karsi ‘6zgiirlesmesi’dir.

Kiiltiir endiistrisi kavram iki farkli sekilde agiklanabilir. ilkine gore, kavram
‘kiiltiir’ ve ‘endiistri> birbirinden farkl1 iki alani tanimlamaktadir. iki terimin bir arada
kullanilmasi, i¢inde bulunulan yapimnin biitiinselligini 6n plana ¢ikarmakta olup biitiinii
olusturan parcalarin biitiinden ve diger parcalardan soyutlanmig bir bi¢cimde ele
alnamayacagini gostermek icin tercih edilmistir. Ikinci olarak bu kavram ‘kitle kiiltiirii’
kavrami yerine kullanilmaktadir. Burada vurgulanmak istenen, ‘kiiltiir endiistrisi’
kavraminda var olan kiltiiriin olusmasinda kitlelerin zannedilenin aksine daha az
katkisinin olmasidir (Dellaloglu, 2001: 95). Kiiltiir endiistrisi, modern ¢agda kiiltiiriin
ticari bir nesneye, yani alinip satilan ve kar edilen bir nesneye doniismesi ve dolayisiyla
ticari bir sektor haline gelmesidir. Kiiltiiriin endiistrilesmesinde en biiyiik pay kapitalist
ekonominindir. Kitle iletisim araglarmin da gelismesiyle kiiltiir endiistrisi kapitalist
ekonomiyi beslemistir (Kizilgelik, 2013: 419). Kavramin ortaya c¢iktigi toplumsal
kosullarda kitlenin etkisizligi/pasifligi ile giinimiizde Kitlenin kiiltiiriin endistrilesmesi
stirecine katkis1 konusunda farklilik vardir. Fakat degisen toplumsal kosullara ragmen
degismeyen nokta, kiiltiirlin metalastig1 ve bir ikna araci olarak islev gordiigiidiir. Kiiltiir
tiimiiyle meta haline gelmistir ve gosteri toplumunun en {inlii metasidir (Debord, 2017:
142).

Kiltiir endiistrisi  baglaminda gosteri, “Herkese sahip olduklarmi ve
yapabileceklerini gostermek anlamina gelir. Gosteri bugiin de hala bir panayirdir, ne ki
kiiltiiriin sifa bulmaz bir hastalik bulastirdig1 bir panayir” (Adorno ve Horkheimer, 2014:
209). Gosterinin panayir olusu, onun sergileniyor olmasindan kaynaklanmaktadir. Varlik
gosterebilmek i¢in sergilenmis olmak gerekir. Sergi degeri kazanmaya, bireylerin meta
haline gelmesine yol agmaktadir. Sergi degeri kazanmak i¢in kiilt deger yitirilir (Han,
2017: 25). Seylerin goriildiikleri zaman deger kazanmasi, kiiltiire bulasan hastaliktir.

Pazarda goriiniir olan yani sergilenen, ticarilesmistir ve bu ylizden ‘sifasi” yoktur.
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Kiiltiir endiistrisini harekete geciren temel dinamik piyasadir. Simgesel bicimler,
bir biitlin igerisinde pazara yonelik olarak iiretilir. Dolayisiyla kiiltiir alanina damgasina
vuran giidii en fazla satisa ulagsmak, en ¢abuk ve ¢ok kara ulasmak olur (Dellaloglu, 2001:
99). Gosteri bu baglamda birbirine benzeyen, bayagi ve yiizeysel bir sunumdur. Izlenmek
ve daha fazla kazanmak icin auradan yoksundur. Onemli olan piyasanin arzularini tatmin
etmek oldugu i¢in en absiirt olan1 dahi dolasima sokar.

Gosterinin, gercegi temsile ¢evirmesi veya kendisini simiilasyon olarak kurmasi
kiiltiir endiistrisi igerisinde de goriilmektedir. Kiiltiir endiistrisi taklit olan1 mutlak olanin
yerine koymaktadir (Adorno ve Horkheimer, 2014: 175). Goriintii ger¢egin kendisi haline
gelir, artik gergegi diisleyemez. Ciinkii goriintii sanal gergeklige doniismektedir
(Baudrillard, 2012: 16). Kiiltiir endiistrisi, gergegin yerini simiilakrlarin aldigi bir isleve
sahiptir. Giindelik yasamin kopyalanarak sinema ve televizyon araciligiyla sunulmasi
bireylerin yanilsama yagsamasini saglamaktadir. Artan ekran ve goriintiiler cogskusunu
yitirmis bir yanilsamayla bireyleri kendine kaptirir (Baudrillard, 2012: 16). ikna siirecinin
en Oonemli asamas1 da bu yanilsamanin ger¢ceklesmis olmasidir:

“Film, giindelik alg1 diinyasin1 yeniden vermeyi amacladigi i¢in, disaridaki

sokaklar1 az 6nce izledigi filmin devami olarak algilayan sinema izleyicisinin bu

bildik deneyimi yapimin temel ilkesi haline gelmistir. Yapim teknikleri, ampirik
nesneleri ne kadar yogun ve eksiksiz kopyalabilirse, disardaki diinyanin beyaz

perdede gosterilerinin kesintisiz bir uzantist oldugu yanilsamasini yaratmak da o

kadar kolay olur.” (Adorno ve Horkheimer, 2014: 169)

Gosteri, izleyicinin hayal giicline ve diisiincelerine izledigi film icinde kesin
olgular tarafindan denetlenmeden acilabilecegi ve wuzaklagabilecegi bir boyut
birakmamaktadir. Birey filme kapilarak, izledikleriyle gercekligi 6zdeslestirir, filmden
bunun egitimini alir (Adorno ve Horkheimer, 2014: 170). Izleyicinin gosteri karsisindaki
konumu kendi arzu ve isteklerinin farkina varmasini engeller ve kiiltiir endiistrisinin
tiretiminden gegen nesneler tarafindan yonlendirilir. Gosteri gergeklikten kagis sundugu
icin, seyirci yanilsama yasar. Giindelik rutinlerin sikiciligi, seyircinin iginde kendini
kaybettigi bir diinyaya yelken agmasmi saglar. Bu sekilde izleyicinin arzularn
yonlendirilir ve kontrol kiiltiir endiistrisinin eline geger. Bireyin izledigini yapmasi,
izledigine benzemesi arzu edilen davranis bigimidir. Bu yaklasimin bir benzeri

Debord’un “izleyici ne kadar ¢ok izlerse o kadar az yasar, ne kadar kabul ederse kendi
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varolusunu ve kendi arzularini o kadar az anlar” (Debord, 2017: 43) ifadesinde de
goriilmektedir. Kiltiir endiistrisinin {irettigi tiriinlerden ‘beslenen’ izleyici varolusunun
farkina varamaz. Varolusun farkina varamayan izleyicinin kapitalizmin yaniltmasiyla
tilketim kiiltiiriine eklemlenmesi kolaylasir.

Gosteri, kurgusuyla, gerceklikten kopusu saglamali ve bireyi bir an bile gosteriden
ayiracak ‘eksikliklere’ sahip olmamalidir. Gosterinin ‘aldatict’ olusu fark edildigi zaman,
izleyicinin diisiince diinyasii etkileme giiciinii de kaybeder. Birey, kendisinin 6zne
olmasini engelleyecek bir kurgu ile karsiyadir. Gosteri, kesintisiz sunulmak zorundadir
¢linkii devamlilik, endiistriyel kurgunun basarisidir ve kendini dayatma kabiliyetini
arttirir. Dolayisiyla, 6zne nesne konumuna diismeli ve 6zne oldugunu hatirlamamalidir:

“Izleyici, gdsterinin aldaticiligi karsisinda bir an bile aptal durumuna diismemeli,

gosteriyi stirekli takip edebilmeli ve gosterinin sergiledigi kivrakligi kendisi de

gosterebilmelidir. Boyle olunca kiiltiir endiistrisinin yapmakla oviindiigii gibi
zihni oyalama islevini hala yerine getirip getirmedigini sormak gerekir” (Adorno

ve Horkheimer, 2014: 185).

Gosteri, her seyi eglenceye doniistiiriir ve eglence gdsterinin baglica alanidir. Bu
ozellik Debord ve Baudrillard’ta da gériilmektedir. Kiiltiir endiistrisinde de eglence basat
bir konumdadir. Kiiltiir endiistrisi bir eglence isletmesi olarak islev goriir. Bu isletmenin
tiiketiciler lizerindeki etkisi eglence vasitasiyla uygulanir (Adorno ve Horkheimer, 2014:
182). Zihnin oyalanmasi ve pazar talebinin karsilanmasi eglence ile gergeklesir. Eglence
tilketim endekslidir. Bos zaman eglence ile gecirilmelidir. “Kiiltiir enddistrisi tim
dallariyla giindelik yasamdan bir kagis vaat eder” (Adorno ve Horkheimer, 2014: 189).
Ciinkii giindelik yasam gittikce karmasiklasmakta ve sikici bir hale gelmektedir. Is, okul
ve yasamin can sikict seyrinden bos zamanlara kagisla eglenerek ‘6zgilirlesme’
amaglanmaktadir. Fakat “eglenmenin vaat ettigi Ozglirlesme, olumsuzlama olarak
diistinmeden 6zgiirlesmektir. ‘Halk ne ister?” retorik sorusunun utanmazligi, 6zellikle
Oznelliklerini yok etmeye calistig1 bu insanlara diisiinen 6zneler olarak seslenmesinde
yatar” (Adorno ve Horkheimer, 2014: 193). Kiiltiir endiistrisi, 6zglirlestirmez, kusatir.

Sanayilesme siirecinin getirdigi degisimler toplumsal yasamda is ve bos zaman
ayrimin1 ortaya c¢ikarmistir. Kiltiir enddstrisi, Kendisini bos zaman {izerine insa
etmektedir. Birey genellikle ¢alisma dist zamanlarda kiiltiir endiistrisinin iiriinlerine

maruz kalmaktadir. Fakat giiniimiiz toplumsal ve ekonomik kosullarmnda bu ayrimin
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siliklestigi goriilmektedir. Artik is ve bos zaman veya is ile eglence arasinda ayrim
yapmak zordur. Herkes kiiltiir endiistrisi tarafindan sartlar1 belirlenen birer girisimciye
dontstiirilmektedir. Bos zamanlarin eglencesi kariyer yapmaktir. Eglenerek,
eglendirerek toplumsal statii kazanilmaktadir. Yeni ekonomik diizen bunu
gerektirmektedir. Bos zaman, ayn1 zamanda is zamanidir.

Kiiltiir endiistrisinin tiretim bandindan gecen sinema, film, televizyon dizileri ve
sosyal medya platformlar1 eglencenin sunuldugu mekanlardir. Nitekim internetin alt yap1
sagladig1 siber-mekanlar hayal edilebilen ve tasarlanabilen her seyin deneyimlenecegi bir
eglence parki olarak goriilmektedir (Robins, 2013: 84). Boylece gdsterinin yasami
cennete ¢evirme iddias1 gergeklestirilmek istenmektedir. Ciinkii Kiltiir enddistrisi
araglartyla giindelik yasami cennet gibi sunar. Bu bir kacistir ve bireyleri baslangi¢
noktasia tekrar geri gotiiriir. Eglence, kendisini eglencenin iginde unutmak isteyen
teslimiyeti daha fazla arttirir (Adorno ve Horkheimer, 2014: 190).

Gosterinin kurdugu sanal gergeklikte, bireyin tanricilik oynamasina izin verilir
(Robins, 2013: 148) ve teslimiyetin, bagimliligin artmast miimkiin hale gelir. Eglence ve
gerilim, rahatlik ve giivenlik bir araya getirilir. Sanal gergekligin g¢ekiciligi bundan
kaynaklanmaktadir (Robins, 2013: 206). Sinirlart belli olan bir diinyada, sinirsiz bir
diinya yaratisi sanal gerceklik ile miimkiin hale gelir.

Gosteriye katilan kitleler giic sahiplerinin, cennetlerine girdigi ve sonra
kovulduklar bir iriinden bagka bir sey degildirler. Birey, hakki ve emegiyle kuruyup
gidebilir. Endiistri insanla sadece miisterisi ve ¢alisan1 olarak ilgilenir (Adorno ve
Horkheimer, 2014: 196). Uretim bandindan ayrilan bireyin, isine son verilir. Uretim
bandinda kalmak icinde siirekli iirlin olmak ve sergi ‘degeri’ kazanmanin yollarini
aranmalidir. Bu siirecin dogal sonucu ise bedenin, duygularin ve giindelik yasamin
somiirgelestirilmesi olmaktadir. Kiiltlir endiistrisinden ayrilmay1 géze alan kisi toplum
tarafindan unutulur. Kamusal hafizanin disina ¢ikarak ‘sapkin’ muamelesi gorebilir.
Gosteri, kiiltiir endiistrisinin muhkemlesmesiyle bireyin ayrilmasi izin vermez ve geper
disina ¢ikmasi da daralir.

Eglenmenin bir bigimi olarak giilme/giildiirme kiiltiir endiistrisinde dnemli bir
isleve sahiptir. Giilme eylemi, bireyleri fiziksel tehlikelerden ve mantigin pencelerinden
kurtulusu gosterir. Komiklik, komik olmak, sifali sudur. Eglence endiistrisi onun stirekli

recetesini yazar. Giildiirmek, insanlart mutlu olduklarina inandiran bir aldatma aracidir.
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Gililmek, mutluluk anlarina yabancidir. Kiiltiir endiistrisinin en 6nemli kanunu, insanlarin
hicbir sekilde arzuladiklari seylere kavugsmamalarini ve bu yokluk i¢inde giilerek doyuma
ulagmalarin1 saglamaktir. Uygarlik tarafindan siirekli dayatilan yoksunluk duygusu,
yanlis anlamaya mahal vermeyecek sekilde kiiltiir endiistrisinin her gosterisinde
kurbanlarina bir defa daha hissettirilir ve gosterilir. Bireylere bir sey sunmak ile sunulan
seyi onlardan esirgemek ayni seydir (Adorno ve Horkheimer, 2014: 188-189).
Televizyon, sinema ve internette en fazla gosterilen ve izlenen her zaman giildiirme temali
goriintiiler olmaktadir. Bireyler siirekli birbirlerini gdosterdikleri ile eglenmeyi ve
eglendirmeyi amaglamaktadirlar. Her birey kendi eglencesini, kendisi se¢cmekte ve
komiklik arayis1 i¢inde olmaktadir.

Kiiltiir endiistrisi izleyicisine siirekli yeni vaatlerde bulunur fakat onlar
gerceklestirmez. Gosteri araglar, kurgusal bigimde sunduklari olaylar ile bireyi
kandirirlar. Sansasyonel ve kigkirtict gondermeler gosteriyi ayakta tutar. Amag, bireyin
stirekli gosteride kalmasidir. Gosteriden kopmamasi ve gegici bir haz/mutluluk
yasamasidir:

“Kiiltiir endiistrisi durmaksizin vaat ettigi seylerle tiiketicisini aldatir. Olay

orgiileri ve ambalajlamayla verilen haz senedinin vadesi siirekli uzatilir; aslinda

yalnizca vaatten ibaret olan biitiin bu gosteri haince bir bigimde, hi¢bir zaman
gerceklesmez; yemek yemeye gelen miisteri meniiyii okumakla yetinmelidir.”

(Adorno ve Horkheimer, 2014: 186)

“Gosteri, paranin oteki yliziidiir. Gosteri, sadece bakilan paradir; ¢linkii gosteride
kullanimin biitiinliigiiniin yerine zaten soyut temsil biitiinliigii gegmistir” (Debord, 2017:
54). Kiiltiir endiistrisi, gosterinin bu 6zelligini benimser ve yeniden tiretilmesini saglar.
Adorno ve Horkheimer’ 1n kiiltiir endiistrisinin para ile olan iligkisini ¢6ziimledigi su
ifadesi Debord’un ifadeleri ile ortiisiir: “Berlin’deki eski Metropol Tiyatrosu’na giden bir
tagralinin ‘insanlar para i¢in neler yapiyor’ yorumu, kiiltiir endiistrisi tarafindan ¢oktan
benimsendi ve bizzat liretimin tozii haline getirildi” (Adorno ve Horkheimer, 2014: 208).
Para gosterinin temel motivasyonudur. Kiiltiir endiistrisinin bayagi, yiizeysel ve ikna edici
olusu bundan kaynaklanmaktadir. Kiiltlir endiistrisinin 6zii olan bu ifadeyi giincellersek
sOyle olur: “Insanlar para igin ne gosteriler sunuyor?”

Gosteri agisindan para bir motivasyon aracidir. Gosteriyle para kazantyor olmak,

her seyi goriiniirliige teslim eder. Gosteri artik bir yatirim aracidir. izleyici talebiyle
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sekillenir ve onlarin arzularini kiskirtir. Iceri disariya yansir, disari igeriye karisir. “Ingiliz
sosyal bilimci Nikolas Rose, modern insanin, ‘kendi halinde bir girisimciye doniistiiglini;
kendi hayatin1 veya ailesinin yasantisini ince hesaplarla bir yatirim aracina ya da sov
programina ¢evirdigini, varligimi kapitalizmin bir iiriinii olarak kurguladigini’ séyler”
(akt. Niedzviecki, 2010: 57). Yeni diizen insanlarin yasamlarimi kiiltiir endiistrisinin
tirtinii haline getirmektedir.

Kiiltiir endiistrisini ayakta tutan en énemli sey reklamdir. “Reklam ‘dagitma’dir,
herkese ve herkes i¢in karsiliksiz ve siirekli bir sunudur” (Baudrillard, 2017: 213).
“Reklam kiiltiir endiistrisinin yasam iksiridir” (Adorno, 2014: 215). Reklamin artan
degeri, bireyin reklam nesnesine donlismesini saglamistir. Kiiltiir endiistrisi tarafindan
iretilen her iirlin kendi kendisinin reklami haline gelir (Adorno, 2013: 78). Gliniimiiz
kosullarinda birey bir {iriindiir ve kendi reklamin1 kendisi yapar. Her 6zne ayn1 zamanda
kendi reklam nesnesidir (Han, 2017: 27). Sosyal medya gosterisi kiiltiir endiistrisinin bu
ozelliginin en &nemli alam olmaktadir. Ucretsiz sunulan platformlarda bireyler iiriin
olarak kullanilmaktadirlar ve bunu goniillii olarak gergeklestirmektedirler. Reklam
olmak, taninmak, bilinmek sunulan gosterinin hedefidir. Bunun i¢in yapilmayani
yapmak, gosterilmeyeni gostermek ve smirlari zorlamak gerekir. Fark edilmek i¢in bir
rekabet vardir. Bu rekabette ‘kazanmanin’ tek yolu beden teshiri, bir konuda hatir1 sayilir
bilgi sahibiymis gibi davranmak veya kaba, tuhaf ve igreng¢ eylemler i¢inde goriintiiler
yayilamaktir (Bayhan, 2017: 167). Birey bu sekilde hem bir sohret elde etmekte hem de
gosteriyle sirketlerin reklam yiizii olmaktadir. Ayn1 zamanda kendi kendisinin reklam
nesnesi olarak birey, kiiltlir endiistrisinin teshir ettigi tiriinler arasinda yerini almaktadir.
Boylece “yetenekler izleyiciye sunulmadan ¢ok Once isletmeye ait olur” (Adorno ve
Horkheimer, 2014: 164). Isletme de onu, dogal olarak metalastirir ve kazang elde eder.

Kiltlir endistrisi kuraminin inga edildigi toplumsal kosullar ile giinimiiz
toplumsal kosullar1 bircok acindan birbirinden farklilik arz etmektedir. Iletisim
teknolojilerinin gelismesi kiiltiir endiistrisinin bir¢ok alan igerisine sizmasini saglamistir.
Kellner’m (2011: 19) sozleriyle: .. kiiltiir endiistrisi, medya gosterilerini yeni alanlara
yayarak cogalmis ve gdsteri; ekonomi, yonetim, toplum ve giinliik hayati diizenleyen
kurallardan biri haline gelmistir.” Kiiltiir endiistrisi, insa edildigi sosyal baglam i¢inde

ulusal bir 06zellige sahipken, giinlimiiz kosullarinda kiiresel kiiltiir endiistrisinin
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ozelliklerini tagidigi goriilmektedir. Kuramin canliligini koruyan da budur; yani kiiltiir
endiistrisinin kiiresellesmesidir. Bunu saglayan en 6nemli aragta internettir.

Kiiltir endiistrisine dair diger bir husus Kkitlenin pasif olusu konusudur.
Yasadigimiz ¢agda kiiltiir endiistrisi sadece belirli medya giicleri tarafindan tek tarafli
olarak gergeklestirilmemektedir. Artik kiiltlir endiistrisinin iiretim siirecine birey/Kitle de
katilmaktadir. Bugiin bireyler birbirleri i¢in gosteri sunmakta ve birbirlerini eglendirme
amaci giitmektedir. Birey artik hem iiretici hem tiiketici hem satic1 hem de miisteridir.
Fakat bu degisim, kiiltiir endiistrisinin kitleleri aldatici ve toplumu kontrol edici 6zelligini
degistirmez. Kitle artik daha fazla kiiltiir endiistrisinin tiretim bandindan gegmekte ve
kapitalizmin tiikketim ¢ilginligina maruz kalmaktadir. Dolayisiyla Kitle ‘6zgiirlesme’
cabasi igine girmez Ve ancak bu yoniiyle siiregelen bir pasiflikten s6z edilebilir.

Son kuramda Castells’in “kitlesel 6z iletisim” kavrami etrafinda belirtilen
ozelliklerle birlikte giiniimiiz gosteri anlayisi ve gdsterinin degisen boyutlari ele alinacak.
Gosteri, artik bireyin aktif katildigi, igerik irettigi, ‘i birligi’ yaptigi etkilesim icerisinde

gerceklesmektedir. Kitle, gosterinin bir pargasidir ve artik kendi kendini izlemektedir.

2.2.4. Kitlesel Oz Iletisim ve Etkilesimli Gosteri

Bu boliimden 6nceki kuramlarda gosteri, bireyin seyirci konumunda oldugu bir
pratikle gerceklesmekteydi. Castells’in ‘kitlesel 6z iletisim’ adin1 verdigi yeni iletisim
bicimi, gosteri acisindan bireyin seyirci konumundan oyunculuga terfi etmesini
saglamistir. Gosteri artik sadece biiylik sirketlerin, dev biitgeli filmlerin igerigine bagimli
degildir. Amatorde olsa birey kendi gosterisini sunabilmektedir. Bu gosteri siireci ayni
zamanda etkilesimlidir ¢linkii gosteri ‘Oznesi’, izleyen, iireten, etkileyen ve etkilenen
konumdadir. Kitlesel 6z iletisim kavrami diger kuramlarla birlikte cagdas gosteri
siirecinin anlagilmasi i¢in 6nemlidir.

[letisim tarihinin seyri ve icat edilen araglarin islevi gdsteri siirecinin doniisiimiine
katki saglamaktadir. Kisiler arasi iletisimin 6znesi belli gonderi ve alicilardir. Toplumsal
iletisimdeyse, iletisim igeriginin topluma yayilma potansiyeli vardir ve kitle iletisimi
denilen olgu budur. Kisilerarasi iletisim etkilesime dayalidir fakat kitle iletisim de
etkilesime dayali olabilecegi gibi tek yonlii de olabilir. Fakat kitle iletisim araglar1 genel

olarak tek yonliidiir. Mesaj birden ¢ok kisiye gonderilir. Televizyon ve filmler bunun
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giizel bir drnegidir. Internetin yayginlik kazanmastyla birlikte, gercek zamanda ya da
secilmig bir zamanda, hedeflenen iletisim pratiginin Ozelliklerine bagli olarak bir
noktadan digerine iletisim, dar ¢erceve de yayin ya da genis anlamli yayin secenekleri
kullanarak birgok kisinin bir¢ok kisiye mesaj gonderme yetisinin damgasini vurdugu,
etkilesimin temel oldugu yeni bir iletisim bigiminin ortaya ¢ikmasini neden olmustur
(Castells, 2016: 91-92). Castells bu yeni iletisim bigimini kitlesel 6z iletisim olarak
adlandirmaktadir. Bu yeni iletisim bigiminin 6zelliklerini ise su sekilde agiklamaktadir:

“Tarihsel olarak yeni olan bu iletisim bi¢imine kitlesel 6z iletisim (mass self-

communication) diyorum. Kitlesel iletisimdir ¢iinkii YouTube’da yayinlanan bir

video, birka¢ web kaynagina RSS linkleri veren bir blog ya da hacimli bir e-posta
listesine gonderilen bir mesaj gibi kiiresel bir takip¢i kitlesine ulagma
potansiyeline sahiptir. Ayni zamanda 6z iletisimdir, ¢iinkii mesaj1 kiginin kendisi
retir, olas1 alicilar1 kiginin kendisi tanimlar, World Wibe Web’den ya da
elektronik iletisim aglarinda belli mesajlar ya da igerigin alinmasini kisinin

kendisi belirler (Castells, 2016: 92).

Kitle iletisimi, az olandan ¢ok olana dogruydu yani belirli yayin aglar1 vardi ve
kitleye sunulmaktaydi. Fakat kitlesel 6z iletisimde ¢oktan yine ¢ok olana dogru bir yayin
akig1 s6z konusudur. Kitlesel 6z iletisim, artik medyada icerik olusturmanin sadece
gazeteciler, programcilar i¢in degil orta seviyede bilgisayar bilgisi olan herkes i¢in
miimkiin hale gelmesini saglamistir (Arik, 2013: 103). Bir kamera ve bilgisayar programi
sayesinde icerik iiretimi kolaylikla gerceklesmektedir. Ozellikle tasmnabilir iletigim
araclar da distliniildiigiinde, igerik iiretmek ¢ok kolay bir sekilde gerceklesmekte ve
‘anlik’ gosteri sunulmaktadir. Sosyal medyanin bu igerik iiretiminde biiylik bir pay1
bulunmaktadir. Sentiirk (2017: 33) igerik iiretiminin gergeklestigi bu iletisim bi¢imini
sOyle ifade etmektedir:

“Kimsenin kimseye ne yaptii, neden yaptigl; nerde oldugu, ne hissettigi

sorulmadan kendi kendine anlatma ve gosterme gibi bir iletisim bicimi

gelismektedir. G6z Oniinde, popiiler ve tanilanan olmak diirtiisii ve endisesiyle
kendinden bahsetmeye dayali1 farkli bir iletisim ag1 kendini gdstermektedir.”

Gelisen kitlesel 6z iletisim, sosyal medya ile bireylere her tiir fikir ve diirtiiyii ifade
etmek i¢in kullanabilecekleri platformlar ve araglar temin etmektedir. YouTube, Bloglar,

Facebook, Instagram gibi belli bash sosyal medya siteleri kisisel ifade edimini ve igerik
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tiretimini metin, fotograf ve video olarak tesvik eder. Sosyal medya sadece bununla da
kalmaz, diger bireylerin paylastiklarina yorum yapilmasina ve cevap verilmesini de
saglar. Bu durum siirekli olarak gergeklesir (Chayko, 2018: 128). Gosterinin etkilesimsel
olusu bunu gerektirmektedir. Bir zamanlar, ‘an1 yasa’ anlayis1 hakim iken, simdiler de
‘an1 paylas’ anlayis1 hakim olmaktadir. Sosyal medya anlik tepkilerin alanidir. O an
icerisinde gegerli olan akima anlik tepki verilmekte gecikilmesi ya da sakinilmasi
durumunda orada olmanin anlamu yitirilmektedir. Biitiin gosterilerin gelip gegici oldugu
bu alanda kalic1 olan tepki kabiliyetidir ve bunu yitirenler elenir. Bu nedenle etkilesimli
gosteri anlik ve hizli olmak zorundadir. Yoksa sunulan gosteriye verilen tepki ‘yeni’ olma
0zelligini kaybeder ve nitekim bunun mektup ile iletisimden farki kalmaz.

Kitlesel 0z iletisimi kitle iletisiminde ayiran en 6nemli 6zellik onun belirli medya
sirketleri tarafindan degil de birey tarafindan {iretiliyor olmasidir. Sosyal medya
platformlari alt yapilartyla bu iletisim bi¢iminin gergeklesmesini saglamaktadir. Artik salt
gosteriye maruz kalmak s6z konusu degildir. Televizyon basindaki bireyin yerini internet
basinda kendi gosterisini sunarak aktif bir rol alan birey almakta ve birey bu gosterisini
tiim diinyaya yayabilmektedir. Gosteri artik her yerdedir.

Gosterinin popiiler olmasi, bireylerin sirketlesmesi yolunu agar. Igerik iireten
bireyin, hatir1 sayilir sayida izleyici kitlesine ulagsmasi ve bu isten para kazanmasi onu
sirketlesme siirecine itebilir. Gelisen gosteriyle birey, prodiiksiyon firmasina dontisebilir.
Igerik {iretiminin arka planinda galisan bir ekip olur ve igerikler daha profesyonel bir
bicimde sunulur. Bu profesyonellik igerisinde kitlenin ‘diisiinceleri’ géz ardi edilmez ve
onlar da gosteri siirecinin igerisine katilir. Etkilesim bunu gerektirir. Ciinkii kitlenin
gosteriden haz almasi ve ondan kopmamasi hedeflenir.

Kitlesel 6z iletisim, izleyicinin iiretici olmasini sagladig1 gibi, izleyicinin gosteri
stirecine miidahil olmasin1 da saglamistir. Siber mekanlarda bireyler, sunulan gosteriye
tepki (olumlu veya olumsuz) verebilmektedir. Gosteriyi sunandan yeni tiir gosteriler talep
edebiliyor veya gosteri sunumunu gerceklestiren birey izleyicisinden fikir alabiliyor. Bu
acindan kitlesel 6z iletisimin, bir etkilesim siirecini dogurdugu asikardir.

Iletisim teknolojilerindeki yeniliklerin getirdigi interaktif ozellik, etkilesimli
gosteri olgusunu dogurarak bireyin daha fazla aktif olmasini saglamaktadir. Etkilesimli
gosteriyle, bir zamanlar sadece izleyici olan kitleye program yapiciligi ve kendi

videosunu iiretme izni verilmektedir. Etkilesimli gosteri, izleyicinin gosteriyle daha derin
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bag kurmasina neden olur ve yerine konulacak bagka bir medya imkani da
bulunmamaktadir. Bireyler kendi igerik ve kurallarin1 belirler ve kendi kisisel
yonelimlerini ve projelerini gelistirirler (Best ve Kellner, 1999).

Kitlesel 6z iletisim ‘geleneksel’ medyay1 da donistiirmektedir. Castells (2016:
107) sirket medyalarinin dahi internet tabanli iletisim bigimine ilgi duymasini, kitlesel 6z
iletisimin etkisi olarak goriir. Kitlesel 6z iletisimle birey igerik iiretiminin tim
siireclerinde aktif rol oynar ve gdsterinin yayilma siirecini yonetir:

“Sirket medyasinin internete dayali iletisim bi¢imlerine ilgisinin artmasi, kitlesel

0z iletisim dedigim yeni bir toplumsal iletisim bi¢iminin yiikseliginin dnemini

kabul eder. Bu kitlesel iletisimdir ¢linkii aglar ve internet baglantisi sayesinde
potansiyel olarak kiiresel bir takipgi kitlesine ulasir. Cok bi¢imlidir ¢iinkii siklikla
bedavaya indirilebilen agik kaynak programlarina dayali ileri sosyal yazilimlar ve
icerigin dijitallestirilmesi, giderek kablosuz aglar lizerinden dagitilan neredeyse
herhangi bir bicimde hemen hemen biitiin igeriklerin yeniden formatlanmasini
miimkiin kilar. Ayrica igerigi kisilerin kendilerince iiretilir, igerigin yayilmasini
kisilerin kendileri yonetir, bir¢ok kisiyle iletisim i¢indeki bir¢ok kisi alacaklar
icerigi kendileri seger. Bu belkemigi bilgisayarlardan olusan, dili dijital,
gondericileri kiiresel olarak yayilmis ve kiiresel etkilesim i¢inde olan yeni bir

iletisim alani, nihayetinde yeni bir iletisim araci, ortamidir.” (Castells, 2016: 107)

Teknolojinin gelistigi tiim toplumlarda birgok kisi giinliik paylasim, hikaye, video
vb. birgok igerik iiretir ve tiiketir. Bu durum giinliik norm haline gelmistir. Insanlar veya
tireticiler igerikler tasarlar ve tretirler; ayn1 zamanda baskalarmin da trettiklerini de
tilketirler. Genellikle diger insanlara neyin nasil yapilacagini 6greten insanlar, sosyal
medya platformlarint kullanarak farkli farkli igerikler iiretir. Bu igerikler, baskalari
tarafindan paylasilir, tiketilir, elestirilir ve bazen Ozellestirilip yeniden diizenlenir
(Chayko, 2018: 74). Biitiin bu siiregler bireylerin etkilesim igerisinde oldugu bir
baglamda gergeklesir.

Kitlesel 0z iletisim ayni zamanda ‘ilgi ekonomi’sinin gelismesine katki
sunmaktadir. Bireyler, bir taraftan gosteriye ilgi gostermekte diger taraftan gosteri
sunarak izleyiciden ilgi beklemektedir. Sosyal platformlarda “ilgi ekonomisi” hiikiim
siirmektedir. Ilgi para gibidir, ona sahip olmak istemeyenler onu arzular ve daha ¢ogunu

isterler. Cevrimigi ilgide, bir fotografa, bir videoya bakis gergeklesebilir fakat aktif bir

44



sekil almalidir. Begenmek ve takip etmek bu ilginin gostergeleridir (Chayko, 2018: 82).
Bireyler her giin, sunduklar1 gosteriyle daha fazla takip edilmek, daha fazla izlenmek ve
daha fazla iltifat yorumlarina ‘mazhar’ olmak istemektedirler.

Kitlesel 6z iletisimle, etkilesimli gosterinin bireyin igerik tiretme ve izleyicinin
gosteriye miidahil olma siirecinin gerceklestirdigi ifade edildi. Fakat degisen iletisim
bi¢imi gosterinin mantigini degistirmedi. Gosteri, artik toplumsal yagamin tiim alanlarini
seffaf hale getirmektedir. “Iletisim ve enformasyonun dijital riizgar1 her seyin igine isler
ve her seyi seffaf hale getirir” (Han, 2017: 65). Her sey gosteriye teslim olmaktadir.
Gosteriye teslimiyetse, sergi degerini zirveye tagimaktadir. Bu kapitalizmin her seyi bir
meta olarak sergileyip asir1 goriiniirliige teslim etmesiyle toplumun pornografiklesmesini
en u¢ noktaya gotiiriir (Han, 2017 :41). Ciinkii insanlar yasamlariyla gdsterinin pargasi
olmak istemekte, gosteriyle ¢ok daha yakindan ilgilenmek ve bagkalarinin &zel
yasamlarint mercek altina alma konusunda doyumsuz bir arzu tasimaktadirlar (Kellner,
2013: 54).

Gosteri baglaminda kitlesel 6z iletisim gergeklestigi en 6nemli mekan/sahne
Youtube olmaktadir. Nitekim Castells’in  kavrami tanimlarken, YouTube Ornegi
tizerinden tanimlama igerisine girmesi de bu durumu gostermektedir. Yutubirlar ise bu
sahnenin en 6nemli oyuncularidir. Bu agidan, gosteri ile yutubirlar arasindaki iligkinin

tartisilan kuramlar baglaminda tahlil edilmesi elzemdir.
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UCUNCU BOLUM

GOSTERI VE YOUTUBE

3.1. GOSTERIi SAHNESIi OLARAK YOUTUBE

YouTube’a dair genel 6zelliklere gegmeden dnce bu sosyal paylasim aginin neden
gosteri  sahnesi olduguna dair agiklama yapilmasi gerekmektedir. Daha oOnceki
boliimlerde, gosterinin gegirdigi evrelerden ve internet ile degisen sosyal yasamin nasil
gosteri haline geldiginden bahsedildi. Fotograf ve televizyon gosterisinin ardindan
gelisen sosyal medya platformlari ile gorselligin 6n planda olmasi ve kullanicilarin etkin
icerik liretmesiyle gosterinin ¢ok daha genis kitlelere yayilmasi gerceklesti. Bu baglamda
bir sosyal medya platformu olarak YouTube, gésteri toplumunun yeni sahnesi olarak islev
gormektedir. Bu sahne televizyon gosterisinde sadece belirli kisi ve gruplara agikti. Fakat
‘kitlesel 6z iletisim’ 6zelliklerini tasiyan bir sosyal medya platformu olarak YouTube,
sahnesini biitiin insanlara agmaktadir. ‘Broadcast Yourself’ olan bu sahne hem ‘kendin
yayinla’ hem de ‘kendini yayinla’ 6zelligine sahiptir. YouTube incelendiginde sloganin
bu iki anlama geldigi goriilmektedir. Isteyen herkes bu sahneyi kullanip gdsterisini
sunabilir. Bireyler artik hem sahne 6niindedir hem de sahne karsisinda.

YouTube, ‘kendini yayinla’ma sahnesi olarak gosteri kiiltiiriiniin insa edildigi bir
merkez olmustur. YouTube’n yasattig1 doniisiim; zamansal olarak anindalik, mekansal
olarak yersiz yurtsuzlagsma; yani yasanilan yer ile kiiltirel deneyimler ve kimlikler
arasindaki bagin ¢oziilmesi ve zayiflamasi (Tomlinson, 2004: 147); iiretici-editor-
sansiirleyici-ana karakter formlarina evrilen izleyicilik; siradan gegici, gergekci kurgu;
skandal, rontgencilik, teshircilik ve ylizeysellik; iiretim asamasindaki baglamsal
gocebelik, dagitim, tiikketim ve sosyallesme ve tabii Ki, ‘6z iiretim” olarak gosteri, ‘gdsteri
sensin’ vurgusunda bulunmaktadir. (Banuelos, 2008: 1). Gosteri odaginin birey olmasi,
yasamin siradanligini nesnelestirerek gdsterinin pargasi kilmaktadir.

Siradan olan her sey ayn1 zamanda skandal ve ¢arpici bir bicimde izlenme degeri

de tasimaktadir. Ciinkii insanlar digerinden olan ile kendinde olmayani fark edip izlemeye
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devam etmek i¢in motive olmaktadirlar. Kendilerinde olup, baskalarinda olmayani
gormek i¢inse baskasini izlemektedirler. Giindelik yasam rutinlerindeki siradanlik,
izlenmeye deger bulunuyorsa siradan degildir ¢ilinkii o artik gosteri nesnesine donlismiis
ve siradan olma vasfim1 kaybetmistir. Kurgulanarak, izlenme nesnesine doniismiistiir.
Izlenip, tiiketilen ve siradaki gdsteriye gecis yapilan bir {iriindiir. Siradanhigin, izlenerek
gosteri haline gelmesi/getirilmesi ekonomik deger elde edilmesine yol acar. Birey, bu
platformdan gosteri karsili para elde ediyorsa kendini bir marka olarak goriip, kendisine
yatirim yaparak ekonomik bir faaliyete katilmaktadir. YouTube, gosteri degeri tasiyan
siradan hayatlar1 siradanliktan ¢ikarip onlara gosteri degeri vererek, siradan olani gosteri
tirtiniine ¢evirir. Boylece insanlarin hayati sergi degeri kazanir. “Sergileme somiirmedir.
Sergileme mecburiyeti bizzat ikamet etmeyi ortadan kaldirir. Diinyanin kendisi sergi
salonu haline gelmisse ikamet etmek miimkiin olmaktan ¢ikmistir. Ikamet etmek yerini
ilgi sermayesini arttirmaya yarayan reklam yapmaya birakir.” (Han, 2017: 28).

YouTube sergilenme degeriyle olgiildiigiinden dolayr Debordcu manada bir
gosteri kiiltiiriiniin insa edildigi 6nemli bir sanal mekan olur. Ayni1 zamanda her seyin
goriintirliige teslim edildigi ve her goriintiiniin birer metaya doniistiiriildiigii bir iiretim
bandidir. Bu gosteri sahnesi metalarin bolluguyla ayakta kalir. Boylece ger¢ek yasam
ortbas edilir. YouTube sahnesinde sunulan gosteri, erisilemez bir olumluluk olarak
gosterir kendini. Clinkii gosterinin kurgusal yapist olumsuzluga izin vermez.

YouTube igerikleri veya gosterisi belirli bir kurgusal yapiya sahip olmalidir.
Izleyici kitlesini cezbedecek ve onu gosteriden koparmayacak sekilde kurgulanmalidir.
Her icerik gosterisinde sunulan simiile edilmeli ve bu sekilde gercekligin ayaklarini
yerden kesmelidir. Bu baglamda YouTube belirli bir kurguyla sunulan deneyimlerin sanal
olarak sunuldugu bir gosteri alanidir. En 6nemlisi de gergek ile sahtenin ayirt edilemez
olmasidir. Insanlar siradandir fakat gosteri siradan degildir ve onun marjinalligi
kurgusundan kaynaklanmaktadir. Gergekligin yitimiyle tiim konu ve baglam eglence
iirlindi olur. Eglenceye doniis ise, ger¢ekligin aranmasi ihtiyacini ortadan kaldirir. Cilinkii
aranan gosteri zaman geg¢irme/oyalanmadir. Bu ise, ayni zamanda siradanlik ve
olaganligin yitimine yol agar. Sergileme mecburiyetiyle gosteri nesnesine doniisen
‘siradanliklar’ ise kiiltlir endiistrisinin hizmetine girer.

Gosteri, artik sadece sirketler tarafindan degil, bireyler tarafindan da

tiretilmektedir. Bireyler, kendi eglencelerini iiretmektedirler. En fazla izlenmeye
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ulagmak, en hizli ve en ¢ok para kazanmak bu endiistrinin temel motivasyonu olmaktadir.
Kiiltiir endiistrisi olarak YouTube sahnesi, her seyi birbirine bulastirir ve benzestirir.
Kiiresel kiiltiir endiistrisinde tiretilen igerikler tiim diinyaya yayilir. YouTube sahnesi ve
kiiltiir endiistrisi arasindaki iliski fabrika metaforuyla ifade edilirse; YouTube bir
fabrikadir ve kiiltiir endiistrisinin tiriinleri ise burada igerik iireten, birbirini eglendirmeyi

amagclayan ve marka yiizlerine doniisen bireylerdir.

3.1.1. YouTube’un Ozellikleri

YouTube, 2005 yilinda Amerikali, g¢evrimigi ticaret sitesi PayPal’in eski
calisanlar1 Chad Hurley, Steve Chen ve Jawed Karim tarafindan az sayida kullanicinin
katilimi ile kurulan video paylasim sitesidir. ‘Broadcast Yourself ‘(Kendini Yayinla)
slogani ile yola ¢ikmistir. 2006 yilinda ise Google tarafindan satin alinmistir. 1,6 milyar
dolar gibi biiylik bir meblag ile alindiginda sok etkisi yaratmistir. Ciinkii yayin haklar1 ile
sikint1 yasayan bir site 6zelligine bulunmaktaydi. Fakat video igerik tiretiminin gelecekte
artacagina dair 6ngorii ve kullanicilarin etkin oldugu bir alanina doniisme potansiyeli bu
biiylik meblagin 6denmesinde etkili olmustu. Bu sosyal paylasim sitesinde kullanicilar
mevcut videolari izleyebildikleri gibi kendi video goriintiilerini de yiikleyebilmektedirler.
YouTube igerisinde milyonlarca video bulunan ve video paylasim sitelerinin ilki ve en
biiytigiidiir (Alper, 2012: 107).

YouTube’a ilk video ise site kurucularindan olan Jawed Karim tarafindan test
amagli 23 Nisan 2005 tarihinde internete yiiklenmistir. Ik videonun ardindan YouTube,
barindirdig1 alan, genis kategoriye sahip video cesitliligi ve kullanicilarin videolara
yorum yapma ve diger kullanicilarla etkileseme girme 6zelligiyle 6n plana ¢ikmustir. Site
hem amatorler hem de profesyonel kullanicilar tarafindan ilgiyle takip edilmektedir
(Lange, 2014: 8).

YouTube’un Google tarafindan satin alinmasindan sonra izlenme ve takip edilme
sayis1 artmigtir. YouTube 2007 Temmuz ayinda 18 iilkeye 6zel ortak site ve cep telefonu
kullanicilar1 igin 0zel olarak tasarlanan bir site kurmustur. Bu durum YouTube’u
diinyanin en biiyiikk kitle iletisim aract haline getirmistir (Castells, 2016: 103).
YouTube’un popiilerligi yildan yila artis géstermektedir. Gorselligin 6n planda olmasi ve

televizyona yakin bir igleve sahip olusu Kitlelerin ilgisini ¢cekmektedir.
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We Are Social (2019) verilerine gore, YouTube diinya genelinde Google’dan
sonra en fazla ziyaret edilen web sitesidir. YouTube, aylik 1,9 milyar aktif kullanic1 sayisi
ile Facebook’tan sonra diinyada en fazla kullanici sayisina sahip ikinci sosyal medya
platformudur. Giinlik ortalama aktif kullanict sayist 30 milyonun iizerindedir. Yine
YouTube’da giinliikk ortalama 5 milyardan fazla video izlenmekte ve dakikada 300-400
kadar yeni video yiiklenmektedir. YouTube izlemelerinin yarisindan fazlasi ise tagimabilir
(mobil) cihazlar tarafindan yapilmaktadir. Giinliik ortalama mobil izlenme sayis1 40
dakikay1 agmaktadir. YouTube kullanicilarinin %62°sini erkekler, %38’ini de kadinlar
olusturmaktadir. YouTube giincel olarak 88 iilkede 76 farkli dilde hizmet vermektedir.
YouTube bu yayilimi ile diinyadaki toplam internet kullanicilarin %95’ine hizmet
saglamaktadir (Aslam, 2018), (Smith, 2018). Veriler YouTube’un kiiresel bir sosyal
medya platformu oldugunu gostermektedir. YouTube’un bu derece yayginlagsmasinin
ardinda mobil cihazlarin etkisi de bulunmaktadir. Gosterinin sunumu ve izlenmesi mobil
cihazlar araciligiyla hareketlilik kazanmstir.

YouTube, video yiikleme, etiketleme, begenileni kaydetme, paylagma, video ile
karsilik verme, yorum yapma, ihbar etme, kullaniciyr engelleme, telif hakki bildirimi,
yorumlari kabul etme veya reddetme, arama yapma, en yeni ve en ¢ok izlenen (trend), en
cok tartisilan, kategorik arama, nasil yapilir, kendin yap, dile gére arama ve katilma gibi
bir¢cok secenek sunar (Banuelos, 2008: 13-14). Bu 6zellikleriyle insanlarin her tiirlii bilgi
icin ilgiyle ugradiklar1 bir yer olma o6zelligine sahip olmustur. Google aramasi gibi
YouTube’da arama yapilmakta ve sonu¢ beklenmektedir. Dolasiyla YouTube’un kendisi
bile bir ¢esit arama motoru olarak ilgiyle kullanilmaktadir.

YouTube’un bu popiilerligini saglayan belirli gerekgeler vardir. Verilerin de
gosterdigi gibi ¢ok genis kullanilabilirlige sahip olmasi ve tasinabilir (mobil) cihazlarin
yani cep telefonlarin her yer ve zaman igerisinde YouTube’a girisi kolaylastirmasi
kullanimi arttirmaktadir. Ve en onemlisi de bireyin/kullanicinin etkilesim igerisinde
oldugu  bir alt  yapiya sahip olusudur. Goriintiilenen  videolarin
begenilmesi/begenilmemesi, yoruma agik olmasi ve farkli platformlarda paylasilmasi
cezbedici ozellikleridir. Ayrica farkli sosyal medya platformlari igerisinde YouTube un
web sitesine girmeden goriintiilenme gercgeklestirilmesi de popiiler olma gerekceleri

arasinda gosterilebilir.
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YouTube, igerigini kullanicilarin drettigi diger sosyal platformlar gibi kitle
iletisim aracidir. Fakat YouTube ‘geleneksel’ olarak adlandirilan televizyon ve radyo
kitle iletisim araglarindan farklidir. Belirli kisitlayic1 diizenlemelerle herkes YouTube‘a
video yiikleyebilir ve paylasabilir. Kullanici izlemek istedigi videoyu seger ve tizerinde
yorumda bulunabilir (Castells, 2016: 104). Her birey kendi kanalin1 olusturur ve kendi
istedigi formatta igerik tiretimini gergeklestirebilir. Hatta YouTube’un yeni 6zellikleri
sayesinde kullanici, etkilesim igerisinde oldugu Kitleye canli yayinlar yapabilir. Belirtilen
Ozellikleriyle YouTube un siiresiz bir gosteriye sahip oldugu sdylenebilir. Fakat icerik
tiretimi konusunda son zamanlarda sikintilar yasandigi da goriilmektedir. YouTube
tarafindan uygun goriilen icerikler onerilmekte ve YouTube disinda s6hret elde etmis
isimlere daha fazla yer verilmektedir. YouTube’un bu sekilde bir filtre uygulamasi, igerik
tiretiminde belirli i¢eriklerin 6ne ¢ikarilmasini saglamaktadir. Dolayistyla bazi igeriklerin
ve igerik iireticilerin hizla yiikselisinin 6ncelendigi sonucu ¢ikarilabilir.

YouTube’un her toplum ve kiiltiir igerisinde kullanim1 farklilik géstermektedir.
Ciinkii her toplumun siyasal, ekonomik ve dolayisiyla teknolojik kosullar1 farklilik
gosterebilmektedir. Bu baglamda Tiirkiye 6zelinde kullanict profilinin irdelenmesi
gerekir. YouTube’un 2016 yili kullanict profili arastirmasina gore izleyici kitlesi genel
olarak genclerden olugsmaktadir. Arastirmaya gore katilimcilarin %90°1 ayda en az bir kez
YouTube’u ziyaret etmekte, kullanicilarin %67 si ise her giin ve %10’u ise ayda bir veya
daha az araliklarla ziyaret etmektedir. Dikkat ¢ekici bir diger husus her giin YouTube’u
ziyaret eden kullanicilarin %87’si giin igerisinde birden fazla siteye girig yapmaktadir. Ev
basta olmak iizere yolda, iste ve okul gibi mekanlarda da video izlenmektedir.
Kullanicilarinin %71°i YouTube’da rahatlayip dinlenmek ve eglenmek i¢in girdiklerini
belirtmislerdir (Ferah, 2016). Goriildiigii gibi gosteri kiiltiiriiniin temel alani olan eglence
YouTube’da basat konumdadir.

YouTube dair genel algi, kullanici merkezli olusundan ve bireylerin etkin
katilimin1 gergeklestirdiginden dolay1 abartili bir seviyede olumludur. Fuchs (2016: 135-
136), YouTube’a dair boyle bir yargida bulunurken bu platformun ekonomi politik analizi
es gecilmemesi gerektigini soyler. Elestirel olmayan sosyal medya iyimserligine karsin
olumsuz yonlerinin de incelenmesi gerektigini ifade eder. Ciinkii bu iyimserlik dijital
medya endiistrisinin kar oranlarmi yiikseltmek igin kullanici emegini somiirdigii

gercegini gizlemektedir. Dolayisiyla ideolojik bir tezahiire sahiptir. Metalagtirma ile
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kullanicilar kendilerini ticari bir nesneye doniistiiriirken, YouTube bu ticari nesnenin
O6demesini yapan bir sirket 6zelligi gostermektedir.

YouTube elestirel analize tabi tutuldugunda, kapitalizmle iliskili oldugu
goriilmektedir. Bir “YouTube kapitalizmi’ s6z konusudur. YouTube’un yillik reklam
geliri 5-,6 milyar dolari bulmaktadir (Sen, 2017). Fakat siteye ¢ektigi videoyu yiikleyenler
bundan ancak birkag dolar pay almaktadir ve videonun izlenme sayisinin videoyu
yukleyene kazandiracagi tutar, YouTube 0Ozelinde 100’den fazla kritere gore
degismektedir. Ornegin 1000 gdsterim basina ABD elde edilen gelir ortalama 5-6 dolar
bulurken, yapilan analizlere gore Tiirkiye de 1 dolar1 ancak bulmaktadir (Caligkan, 2018).
Veriler, YouTube’un bir somiirii diizeni insa ettigini gostermektedir. GOsteri-meta iliskisi
cercevesinde Debord’un (2017: 50) ‘goriilen diinya metanin diinyasidir’ tanimlayist
YouTube gosteri sahnesini yansitmaktadir. Bu sahnede sunulan her gosteri paraya
dontisiir.

YouTube, bagkasina, baskalarina, digerlerine, oOtekine, isitsel-gorsel metin
gonderilerinde bulunur. Igindeki biitiin metinler, gdsteri, eglence, kisa siirelilik ve
gosterilesme Ozelligi gosterir. Karmasik etkilesimli bir gosteri tabanidir. Pazarlama
stratejileri ile kusatilidir; kapitalist kiiltiir endiistrisinin gosteri niteliklerini iiretir
(Banuelos, 2008: 3)

Gozden kagirilmamasi gereken bir diger hususta salt ekonomi politik analizin
YouTube’un anlasilmasinda eksik kalacagidir. YouTube bireylere kendilerini yayinlama
karsilig1 bir is ortakligi onermekle birlikte onlara ‘sohret’ kapilarini agma potansiyeli de
tasimaktadir. Clinkii diger insanlar tarafindan begenilme, “bir arzu nesnesi olarak kabul
edilmenin ve onaylanmanin yaratti§1 duyumsal hazzi getirir” (Rojek, 2003: 101). Insanlar
tinliilerin yasantilarini her giin biraz daha arzulamakta ve hayatlarin1 tipki onlar gibi
izleyici kitlesinin 6niinde ve izleyici kitlesi i¢in yagsamak istemektedirler (Niedviecki,
2010: 26). Gorme, goriilme, taninma, bilinme ve digerlerinin yani izleyici kitlesinden
etkilenme ve onlarin yasamina bir sekilde etki etme arzu edilen bir egilimdir. YouTube
ise bu egilimlerin gerceklestigi sosyal medya platformudur. Begenme/begenmeme,
olumsuz/olumlu yorumlar yapma ve abone olma gohret kiiltiiriinlin bir yansimasidir.
Fakat gohret kiiltiirii de ekonomi politikten bagimsiz degildir. Rojek (2013: 17)’in
ifadesiyle:
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“Pazar, sOhretin topluma sunulan yiiziinii kag¢inilmaz olarak bir metaya

doniistiiriir. Sohret kiiltlirliyle meta kiiltiirlinlin degismez bigimde birbirine bagl

oldugunu kabul etmedigimiz siirece, giiniimiizde s6hretlerin tizerimizde kurdugu
kendine 6zgili egemenligi anlayamayiz... Ne var ki tiiketiciler, sirf ticari mallar
pazarinin bir parcasi degil, ayn1 zamanda duygular pazarinin da pargasidirlar.

Kapitalist o6rgiitlenme, insanlarin hem arzulayan nesneler hem de arzu nesneleri

olmalarin1 gerektirir.”

YouTube bir yanda sohret olmak isteyen ve kitlelere hitap eden igerik iireticileri
ile diger taraftan markalarin/sirketlerin bulustugu/is birligi yaptig1 bir platform olarak
islev gormektedir. Hem markalar hem de igerik treticileri bu ‘is ortakligi’ndan para
kazanirken, en biiyiik pay1 ise YouTube almaktadir. Arama sonuglar1 ve Onerilen
videolarin nasil segildigi ve bu konuda algoritmalarin islevi ise meseleyi ¢ok daha

karmagik bir hale getirmektedir.

3.1.2. YouTube’da Icerik Uretimi

YouTube’a iiye olanlarin veya YouTube deyimiyle kanal aganlarin, kanallarinda
sunduklar1 videolara igerik iiretimi denilmektedir. Igerik iiretimi ¢ok farkli alanda,
konularda ve kisisel veya kurumsal bir sekilde gergeklestirilebilmektedir. Siyaset, miizik,
eglence, haber, spor, film gibi alanlarda igerik tiretimi yapilmaktadir. Fakat verilerinde
gosterdigi gibi YouTube’da en fazla igerik {iretimi yapilan alan eglence olmaktadir. igerik
ireticilerinin bircogu videolariyla insanlar1 eglendirmeyi ama¢ edinmektedir.

Eglendirme amaciyla birlikte bir¢cok bireyin igerik iiretme diisiincesi; igerigin
begenilecegi, olumlu yorumlanacagi ve belki bagkalarina ‘ilham’ verecegidir. Bu sebeple
bireyler birbirlerini aktif olarak takip eder, birbirlerinin igerigini tiiketir ve yorumlar.
Bireyler iirettikleriyle bu ilgi ekonomisinde yerlerini almak isterler. Yasadiklar1 ve igerik
tirettikleri siirece birbirlerine ilgilerini sunarlar (Chayko, 2018: 94). Bundan 6tiirii igerigin
stirekli yenilenmesi ve farkli olmasi gerekmektedir.

Makyaj, moda, oyun, gezi, glinlik yasam deneyimleri, yemek, sosyal deney,
sokak roportajlart gibi icerik iiretimleri en popiiler olanlaridir. Bu tarz igerikler
uiretilirken, hedef kitleye ulagsmak i¢in videolarin belirli kriterlere sahip olmasi

gerekmektedir. Popiiler bir igerik iiretmek i¢in ‘0zglin’ olmak, dikkat cekici ve
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sansasyonel bir baglik belirlemek, eglenceli video hazirlamak, merakli olmak ve en
onemlisi izleyici kitlenin tepkilerine dikkat etmek ve gelen yorumlara cevap vermek
onemlidir: “Youtube’da varhigimizi siirdiirmek igin taleplere cevap vermelisiniz.”
(Niedzviecki, 2010: 51)

YouTube’da igerik iireticileri acisindan en &nemli olgu etkilesimdir. izleyici
kitlesinin yorumlarmin dikkate alinmasi ve onlarla etkilesim iginde olunmasi izlenme
oranini ve takipc¢i sayisini arttirmaktadir. Kisisel deneyimlerin 6n planda tutulmasi ve
nakledilmesi izleyicinin ilgisini ¢ekmekte onu gosteriye baglamaktadir. Ayrica, kisisel
deneyimler sunulurken, izleyici ‘gergek duygu’yu hissetmelidir. Fakat gosteri her zaman
bu sekilde ger¢eklesmemektedir. Farkli olmak, farkli igerik iiretmek absiirt dahi olsa
gorlintiilenme sayisini arttirmakta ve igerik iireticisinin kanalinin abone sayisini
arttirmaktadir. Ve en Onemlisi de Ozel alan ile kamusal alan arasindaki ayrimin
silikleserek birbirine karigmasi fenomen olma yolunda 6nemli bir unsur olmaktadir.
Ciinki insanlarin sunduklari kendi 6zel hayatlaridir. Gosterinin nesnesi 6zel yagamdir ve
onun gosteri lirliniine dontismesiyle ‘6zel” olusu kalmamaktadir.

YouTube kullanici profili, iiretici ve tiiketici/aktif ve pasif baglamda bes farkl
kategoride tasnif edilebilir (Lange, 2007: 4-5):

e Eski Katilimeilar (former participants): YouTube’a herhangi bir video yilikleme
isleminde bulunmayan, var olan hesaplarini sadece video izlemek i¢in kullanan
ve arada bir videolara yorum yapan kisilerdir.

e Siradan Kullanicilar (casual users): YouTube hesab1 olmayan, belirli bir videoyu
aramak veya birileri tarafindan gonderilen videolar1 agmak istediklerinde
YouTube’u ziyaret eden kisilerdir.

e Aktif Katilimeilar (Active Participants): YouTube hesab1 olan ve bu hesaba aktif
bir sekilde video yiikleyen veya yiiklemese bile diger kullanicilarin videolarini
begenen ve yorum yapan kisilerdir. Bu gruptakiler YouTube topluluklarinin
biiyiik bir kismini olugturmaktadir.

e Yutubirlar (YouTubers): YouTube’un diger kullanicilarina gére YouTube’a daha
fazla katilim saglayan/video yiikleyen ve daha ¢ok etkilesime giren kisilerdir.
YouTube’a daha fazla video yiiklerler ve site icerisindeki tartismalara/trendlere

daha fazla katilim saglarlar.
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e YouTube Unliileri (YouTube celebrities): Yutubirlara benzer nitelikler tasirlar.
Bunlar hem site i¢inde hem de site disinda taninmaktadirlar. YouTube tinliileri,
YouTube’a yiikledikleri videolar, yapmis olduklar1 yorumlar ve diger etkilesim
araglariyla YouTube’a hakim olanlardir. YouTube’da popiiler/trend olan sdylem,
etkinlik ve hedefleri etkilemektedirler.

Bu tasnif igerisinde YouTuberlar ve Youtube tinliileri arasindaki ayrim su sekilde
netlestirilebilir: abone sayisi, ¢ekilen videolarin profesyonelligi, kullanicilar etkileme
giicii ve diger kitle iletisim araglarinda taninma veya bazen oradaki gosteriye katilim gibi
ozellikler soylenebilir. Her iki grupta yutubir olarak tanimlanabilir ve aralarindaki fark
daha fazla taninmis olmak veya sohret olmak ile ilgilidir. Dolayisiyla her YouTube

tinliisi ayn1 zamanda bir yutubir olarak goriilebilir.

3.2. GOSTERI VE YUTUBIRLAR

3.2.1. Yutubir Kimdir?

Sosyal mecralarda begenilme, tiklanma, paylasilma, izlenme ve takip¢i sayis1 gibi
ozellikler kullanicilar1 siniflandirir. Bu 6zellikler ayn1 zamanda bireyin, mekanin veya
olayin giindemde olmasi ve kalmasiyla iligkilidir. Popiiler olmak bunun iizerinden
gerceklesir. Dolayisiyla bir birey ve paylasimlart ne kadar begenilir ve takip edilirse 0
kisi o kadar popiiler olur ve bu kisiye fenomen adi verilir; ‘Sosyal Medya Fenomeni’
(Gokgen, 2018: 192). Diinyanin en popililer, en ¢ok takip edilen video paylasim sitesi ve
en ¢ok kullanici sayisina sahip olan YouTube igerisinde de bu tiirden fenomenler
bulunmaktadir. Fakat YouTube’da fenomen olan sahis veya hesaplar daha ¢ok yutubir
ismiyle anilmaktadir (Ergen, 2019: 125).

Yutubir, YouTube’da igerik iireten ve iirettigi igeriklerle popiiler olan veya
olmaya ¢alisan kisidir. Herkes kanal agarak ve igerik tireterek yutubir olabilir fakat abone
ve izlenme sayisi fenomen olmak i¢in en 6nemli etkendir. Yutubir olmak i¢in sadece
igerik iiretmek yetmiyor. igerigin izlenmesi ve artan abone sayisiyla belirli bir asamadan
sonra bunun maddi kazanca doniismesi (Kavalci, 2017) yutubir olmay1 tanimlayan bir

diger faktordiir. YouTube’da biiyiik bir pazarin olmasi ve bu pazarin kesfedilmesiyle
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‘yutubirlik’ olgusu ortaya ¢ikmis ve giindelik yasamin bir pargasi haline gelmistir (Alan,
2018). Ciinkii zengin olma arzusu, popiiler olma yarigiyla dogrudan baglantilidir (Rojek,
2013: 100). Fakat bireyler bu hevesle sermaye birikimi saglayan sirketlerin {iretim
bandinda birer metaya dondstiiriilmektedir. Diger yandan izleyicilerin zamani ve
begenileri yutubirin zamanina eklenerek yeni bir emek tiiriinii tiretmektedir. Dogal olarak
burada somiiriilen, birer metaya doniistiiriilen iki grubun emegi olmaktadir.

Yutubir nasil olunur? Fenomen olmanin yollar1 nelerdir? gibi sorular sik aranan
ve igerik tiretilen konular olmaktadir. Giiniimiizde basta gengler olmak tizere bir¢ok birey,
fenomen olmanin yollarin1 aramakta ve bunun i¢in ¢esitli igerikler tiretmektedir. Fakat
YouTube’un ilk donemlerinde igerik tiretimine baslayanlar daha sansli olmaktadir. Ciinkii
fenomen olmak i¢in icerik iiretmek zorlagsmaktadir. Cok fazla i¢erigin olmasi ve fenomen
olmak isteyen Kkisilerin sayisinin artmasi ile farkli igerik dretiminin yapilmasin
gerektirmektedir. Genelde igerikler birbirlerini taklit etmektedir. Yogun igerik ve
enformasyon akisi igerisinde siirekli yeni ve farkli igerik beklenmesi (Alan, 2018)
marjinal igeriklerin ortaya ¢ikisina zemin hazirlamaktadir. Sansasyonel eylemler ile
toplumun dikkatini uyandirma amaciyla toplumsal ilgi yaratmak hedeflenmektedir
(Rojek, 2003: 21). Bu sekilde izlenme ve abone sayisi arttiritlmaktadir. Fakat her gegen
giin yutubir olmak isteyenler sayis1 artarken, fenomen olmak zorlasmaktadir.

Genel olarak yutubirlar, sunum ve performanslartyla kendilerini kanallarinin
yildiz1 olarak goriirler. Fakat iglerinden ¢ok azi kendi iirettikleri iceriklerle yaygin bir
sOhrete kavusur. Bir kameras: olan ve internete girebilen herkesin igerik iiretimiyle
sOhrete kavusabilecegi seklinde yaniltict bir vaat yasamalarina neden olur (Gardner ve
Davis, 2014: 82). Birgok igerik iireticisinin hedefi sohrete kavusmak olsa da bu durum
gerceklesmedi miimkiin degildir. Fakat bireylerde bu umut siirekli devam etmektedir.
llgiler hizla degistigi icin bireyler bir giin fenomen olmanin tadina varmak igin igerik

iiretmeye devam etmektedir. Dolayisiyla bu siirecten kazangli ¢ikan YouTube olmaktadir.

3.2.2. Yutubirin Gosterisi

Yutubir gosterisi, gosterinin giindelik yasamin i¢ine sizdiginin ve yagamin gosteri
haline geldiginin 6rnegidir. Her igerik iiretimi yeni bir gosteridir. Canli olmayan siirekli

bir donilisiim igerisindedir ve her sey goriniirliige teslim edilmektedir. Performans
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sergileyen acisindan izlenmek ve takip edilmek, bu performansi izleyen agisindan ise
izlemek ve takip etmek gosterinin siirekliligini saglamaktadir. Hobi olarak baslayan
gosteri sunma (igerik tiretme) zamanla bir ise doniismektedir. YouTube’un s6hretlerine
yani yutubirlara en fazla para kazandiran platform olmasi, sohretlerin dudak uguklatan
paralar kazanmasi milyonlarca kisinin bu platforma heyecanla yoOnelmesini
saglamaktadir. Gosteri kiiltlirliniin izleri bu alan igerisinde net bir bigimde goriilmektedir.

Gosteri kiiltiirti bir meta kiiltiiriidiir ve yutubir gosterisi, bireyin kendisini ve
yasamini bir meta olarak insanlarin seyrine sunmasiyla gerceklesir. Onu gosteri toplumun
aktorii kilmasi ise bu eyleminden kaynaklanir. Gostererek var olmakta ve sohret
kazanmaktadir. Yutubir gosterisi, “yeni evim”, “nasil zayifliyorum”, “Son 24 saatim”,
“giinlik rutinim”, “5000 TL’lik bakimim”, “ailem”, “yeni arabam”, “kozmetik
aligverisim”, “cantamda neler var?”, “ev halim”, “itiraf et”, “odami diizenliyorum”,
“uygunsuz video yolladi”, “sokakta 5000 TL dagitmak”, “fizigine giivenen kiz makyaji”
gibi bir¢ok baslikta/konuda izleyiciye sunulmaktadir. Ciinkii gosteri toplumunda iyi olan
goriinilirdiir ve goriiniir olan iyidir. Boyle metalarin kusatmasi altinda toplumsal yasam
kusatilir ve isgal edilir. Sunulan her gosteri, izleyici tarafindan hizlica tiiketilmeli ve
izlenme sayis1 yiiksek rakamlara ulagmalidir ki yutubir gosterisinden gelir elde edebilsin.
Bu gosteri siireci Debord’un “gériilen diinya meta diinyasidir” (Debord, 2017: 50)
diistincesinin hakliligini ispatlamaktadir. Ciinkii ekonomik alana taginan her sey metaya
doniistir. Goriintiilerin yaninda izlenme ve begenme verilerinin de metalagtirilmasi s6z
konusu olmaktadir. Kapitalizm her seyi ekonomik alana tasir ve metalastirir. Bunun en
acik 0rnegi ise 6zel hayatin umumilestirilmesinde goriilmektedir.

Gosteri, kurmacadir ve kurgusal bir sekilde sunulur. Bu sekilde simiilasyon islevi
goriir ve yutubir yasamin simiile edilmis seklini izleyicisine gosterir. Gezilen mekanlar
ve sahip olunan esyalar simiile edilerek yutubirin yasamina dair gercekligi ortadan
kaldirir. Izleyici adina gerceklestirilen deneyimler aym sekilde kurgu ile gercek
arasindaki ayrimi siliklestirir. Giindelik yasam devasa bir olumluluk ile sunulur ve
piiriizsiidiir. Izleyici kitleyi kurgulanmus bir diinyaya ¢agirir. igerik izleyiciye sunulmadan
once diizenlenir (edit), “olumsuz” veya “kotli” olarak goriilen boliimler kesilir. Gosteride
sunulmak istenen gerceklesmediyse kamera karsisinda birgok kez deneme yapilir. Bu

slireglerden sonra da “dogal halimiz” diye izleyiciye sunulur. Duygu ve deneyimler
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gercekmis gibi goriiliir ve tepki verilir. Oysa sunulan gosteri imajla oriilmiis ve gergeklik
yerini temsile birakmugtir.

Yutubirin sundugu her gosteri meta degeri kazanarak fabrikada iiretilen
endiistriyel bir iiriinden farksiz olmaktadir. Ozellikle Reality sovlar bir endiistri gorevi
gormektedir. Bu endiistrinin iiretim bandindan gecenler ise bireylerin hayati, duygular
ve deneyimleri olmaktadir. Ayakkabilara veya bir gida tiriiniine yapilan ile bu bireylere
yapilan ayni seylerdir. Bireyler sadece aldiklar1 siparisleri yerine ulastirmakla
ilgilenmektedir (Barcinas akt. Niedzviecki, 2010: 118). Siparisler ise etkilesimli bir
sekilde takipgilerden gelmektedir. YouTube’da “yer edinebilmenin” yegane kosulu
budur: Takipgilere kulak vermek. Yutubirlarin 6zel yasamlarina, arkadaslarina ve
YouTube igerik liretimlerine dair sorularla ‘hakkinda bilinmeyenler’ sunulmaktadir. Bu
Reality sov’ un en temel dgesi ise, “samimiyet” olmaktadir. icten olmasa bile “samimi”
goriinmek gosterinin olmazsa olmazlar1 arasindadir. Duygu ve diistinceler bu sekilde
metalagsmaktadir.

Yutubir gosterisi, yutubirin yasaminin metaya doniistigli ve yine kendi yasami
tizerinden metalarin pazarlandigi bir mantik icerisinde gergeklesmektedir. Piyasa talebini
karsilamak s6z konusu olunca, bireyin kendi varolusuna yabancilagmasi olagan bir sonug
olmaktadir. Yasamin gosteri haline gelmesi cercevesinde diisiiniildiigiinde yutubir
gosterisinde tartisilan bir konu da mahremiyetin doniisiimiidiir. Sohret olma istegi 6zel
alan ile kamusal alan ayrimini siliklestirmektedir. Nitekim 6zel alanin kamusala karisma
orani sohret olma durumunu arttirmaktadir. Bir zamanlar bireye ait olan, duygu ve
diisiincelerini yansittig1 giinliikler, sakli olma o6zelligini kaybetmis durumda. Artik
giinliikler, gosteriyle teshire varacak derecede her giin yeniden izleyiciye sunulmaktadir.
Siradan ve olagan olan 0Ozel, gosteri alanina taginarak gosteri malzemesi haline
getirilmektedir. Ciinkii 6zel olan ilgi ve dikkat ¢eker. “Siradan insanlar evlerinde ya da
egzotik ortamlarda neler yapiyor?” (Niedzviecki, 2010: 12) sorusuna cevap aranmast
izlenme sayisini arttirmaktadir.

Yutubir olma istegiyle veya daha genel anlamda sohret olma arzusuyla, her gegen
giin hayatlarint medyanin dolasim agina sokan ‘siradan’ bireylerin sayis1 artmakta ve
bunlar takip eden, izleyen diger ‘siradan’ bireylerin sayisi da artmakta ve bir ¢1§ gibi
bliylimektedir (Niedzviecki, 2010: 14). Goriintirlik ¢aginda, mahremiyette goriiniirliik

icerisinde gizlenmektedir. Taninmay1 kolaylastiran her sey bu ugurda feda edilmektedir
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(Hazir, 2018: 161). Yutubir, taninmak ve bilinmek adina “utang verici” anilarini, bedenini
veya Ozel yasamina ait olan unsurlarini sergileyebilmektedir. Bauman (2016: 43) bu
durumu, soyle ifade etmektedir:
“Taginabilir elektronik itiraf hiicreleriyle donanmis ergenler, bir itiraf toplumunda
yasam sanat1 konusunda egitilen ve egiten ¢iraklardan baska bir sey degildir. Bu
toplumda, bir zamanlar 6zel olan1 kamusal olandan ayirmis olan sinir1 yok etmesi,
0zel olanin kamusal alanda ifsasinm1 kamusal bir erdem ve yiikiimliilik haline
getirmesi ve Ozel sirra indirgenmeye direnen her seyi, onlara igini dokmeyi
reddeden herkesle birlikte kamusal iletisimden silmesiyle kotii bir sohret
kazanmistir.”
Yutubir gosterisi, yutubirin kendi yasantisini sunarak nasil yasanmasi gerektigini model
haline getirir. Motivasyonlarini, kararlarini izleyiciyle paylasir. Stirekli hakkinda bir
seyler bilinmek istenir; ailesi, arkadaslari, elbisesi, okulu, evi, giyimi, beslenmesi vs.
Izleyicinin gdsterisiyle 6zdeslik kurmasimi amaglar. Tiiketime tam da buradan kapi
aralanmaktadir. Yutubir gésteriyle piyasaya talep yaratan influencer (etki eden/etkileyen)
dir. Sponsorluk ve reklam alarak gosteri baginda sonunda veya ortasinda tanitim yapilir.
Ya da videolar i¢ine iiriin yerlestirme yapilir. Her yutubirin izleyici kitlesi farkli oldugu
i¢cin markalar tarafindan verilen reklamlar da hedef kitleye gore segilmektedir. Makyaj
konusunda yapilan igerik tiretimlerinde kozmetik firmalar1 sponsor olmakta veya reklam
verebilmektedir. Televizyonda sunulan reklamin masrafi distiniildiigiinde, yutubirlarin
sundugu reklam markalar agisindan daha ucuza gelmekte ve direk hedef kitleye yonelik
olmaktadir. Hi¢cbir reklam yapilmasa dahi, izleyici yutubirin gosteride giydigi kostiimii,
kullandig1 esyay1 nereden aldigini sorabilmektedir. Yutubir bu sorulara o derece aliskin
hale gelmistir ki, her gosterisinde yer alan iiriinlerin markalarmi ve ulasilacak web
baglantilarini 6nceden sunmaktadir. “Soru cevap” ve “hakkimda bilinmeyenler” tarzinda
icerik tretimleri buna hizmet etmektedir. Bauman’in sozleri piyasa mantiginin
sekillendirdigi bu ahvali hatirlatmaktadir:
“Sosyallesme oyunu igerisinde dikkat ¢ekme, ayni zamanda taninma ve takdir
kazanma umudu tasiyan okul ¢agindaki kizlar ve oglanlar biiyiik bir hirs ve
hevesle biitiin yeteneklerini sergiliyorlar, miistakbel miisteriler daha iyi hizmet
alabilmek i¢in harcama kayitlarin1 ve kredi limitlerini artirtyorlar, muhtemel

gd¢cmenler basvurularini kabul ettirmek icin islerine olan talebi kanitlamak
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amacityla aferin alabilmek i¢in ¢abaliyorlar: Goriiniirde birbirinden ¢ok farkli olan

bu ii¢ kategoriden insanlar ve piyasada kendilerini bir sekilde satmaya zorlanip en

yuksek teklifin pesinde kosan diger kategorilerden sayisiz insan, ¢ekici ve arzu
edilir bir mali tanitilmasi i¢in kandiriliyor, tesvik ediliyor veya mecbur birakiliyor.

Bu nedenle, sattiklari malin pazar degerini artirabilmek i¢in miimkiin olan en iyi

araglar1 kullanarak ellerinden geleni yapiyorlar. Ustelik pazara koymaya,

tanittmin1 yapmaya ve satmaya tesvik edildikleri sey de bizzat kendileri. Bu
insanlar ayn1 anda hem mallarin tanitimcist hem de tanittik/ar1 malin ta kendisi.

Ayn1 zamanda hem tiiccar ve pazarlama eleman1 hem mal ve hem de gezici satis

elemani konumundalar.” (Bauman, 2016: 45)

Uretim zamani disina kalan zaman bos zaman olarak degerlendirilmektedir.
YouTube ortaminda izleyici agisindan bos zaman, gosterileri tiiketmek ve onlara katilim
saglamakla gergeklesmektedir. Ciinkii gosteri, giindelik yasamdan kagis vaat etmektedir.
Yutubir agisindan ise, bos zaman diye bir kavram yoktur. Eglence tiim zamanlarda
gerceklestirilmelidir. Bir baska deyisle, eglence tliketiminin iiretimi yapilmaktadir.
Yutubir gosterisi eglence liretmektedir. Bos zaman ayni zamanda bir is ve kariyer
zamanidir. Gezerken fotograf ve video ¢ekmek eglence iiretiminin bir pargasidir.
Yutubira popiilerlik kazandiran da bu eglence iiretiminin olmasidir. Ornegin bir yutubir
icerik iiretimini aylik bir program dahilinde yiiriittiiglinii ve i¢erik konularini online anket
aracilifiyla ve yorumlarla belirledigini sdylemektedir. Ayrica, ortalama 20 dakikalik bir
YouTube videosu ¢ekimi, montaji ve platforma yiiklenmesiyle 5-8 saat arasim
bulmaktadir (Kara, 2015). Dolayistyla yutubirlarin, igerik tiretimleri, bagkalariyla iletisim
kurmalar1 ve siirekli profillerini giincel tutmalari ¢alisma zamanmi olarak
degerlendirilmektedir (Fuchs, 2016: 156).

Gosteri toplumu tanimlarken, eglencenin temel alan oldugu siklikla vurgulandi.
Sunulan her sey insanlar1 eglendirme amaci giitmektedir. Frankfurt Okulu’nun kiiltiir
endiistrisi elestirisi de eglence ilizerinde durur. Nitekim giilme/giildiirme eylemi de kiiltiir
endistrisinin temel islevlerindedir. Yutubir gosterisi bu sekilde bir eglence kiiltiirii
tizerine sekillenmektedir. Yutubirlarin birgogu izleyicileri giildiirmek istediklerini her
firsatta  belirtirler. Arzulanana kavusamamanin verdigi yoksunluk duygusu,
eglenerek/giilerek doyurulmaya calisilmaktadir. Giindelik yasamda olumsuz bir durum

ile karsilagsalar bile, izleyicilerini eglendirmekten vazgegmezler. Han’in (2017: 20)
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ifadesiyle; “olumluluk toplumu higbir olumsuz duyguya izin vermez.” Insanlari
eglenceden koparan ve bir an olsun olumsuz olani diisiinmesine dahi yol acacak
gosterinin takipgisi olmayacaktir. Bu nedenle yutubir hakkinda yapilan olumsuz
yorumlar, elestiriler ve hakarete varan ifadeler igerik iiretimine konu olmaktadir. Bu
yorumlar da eglence formatinda sunulmaktadir.

Gosteri ve para arasindaki iligki yutubir gosterisinin farkli bir boyutudur. Hem
gosteriden para kazanmak hem de parayi1 gosteriye araci kilmak yutubirlar agisindan
Oonem arz etmektedir. “Para i¢in yap” tarzi igerik lretimleri, sokakta insanlara farkli,
tuhaf, ilging bazen absiirt tarzda eylemleri yaptirarak izleyiciyi eglendirmektedirler.
Kurgu ve gercek arasinda sunulan videolar, izleyici tarafindan g¢ok kisa siirede
tiiketilmektedir. Ozellikle videolar igerisinde cinselligi cagristiran veya dogrudan
cinselligin 6n planda oldugu sorularin olmasi goriintiilenme sayisini arttirmaktadir. Bazi
yutubirlar, bundan dolay1 videolara ‘sokakta soyundu’ gibi cinselligi ¢agristiran bagliklar
koymaktadirlar. Tiim bu eylemler sokakta kisi basina, 50-100 TL’lik paralar karsiliginda
gerceklestirilmektedir.

Genel olarak gosteri mantig1 ve ozel olarak yutubir gosterisi, bireyin arzu ve
isteklerinin farkina varmasmi engelleyen bir Ozellige sahiptir. Kendi varolusunu
anlayamayan birey ise yabancilasir, kendi hayatindan ayr1 diiser. Gosteri bir
yabancilagsma tiretimidir. Siirekli yonlendirilen, tiiketen yiizlere doniisen ve sOhret icin
seffaf hale gelen bireyin anlamadan, diisiinmeden ‘6zgiirlesmesi’ gergeklesir. Dikkat
dagitma kiiltiiriiyle beslenen yutubir gosterisi, arayisin ve bir tiirlii bulamayisin, varolusun
anlamsizhigi karsisinda uzaklasmanin, varolusa yabancilagsmanin gostergesidir. Buna
imkan saglayan meta odakli hayat, tliketimin siirdiiriilebilir olmast i¢in her anin
metalagtirilmasina ihtiya¢ duyar. Giiniimiizde sahnede duran masum bir nesne bile imajin
bir pargasi olarak tiikketim kiiltiiriiniin beslenmesini saglar. Ekranda goriinen her sey talep
edilmeye baglar. Siradan insanlarin, yine siradan insanlarin tarafindan kullanilan
nesneleri arzulamalari, her seyin tiiketime evrilmesine yol agar.

Kapitalist pazarda markalarla is birligi ile iiretilen icerik retimleri, yutubir
gosterisinin aslinda kapitalist sistemin ‘siradan’ insan1 nasil kendi temsilcisi yaptiginin
ornegidir. Pazara sunulan artik nesneler degildir, nesnelerle birlikte, duygular, diistinceler
ve bedenlerdir. Diinya artik bir tiyatro degil, pazardir. Tiyatro temsilin, pazar ise

sergilemenin mekanidir (Han, 2017: 53). Bu baglamda YouTube sergileme mekanidir ve
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yutubir sergi islevi goren bir nesnedir. Sergilenen duygular, reklam endiistrisinin sunus
Ozellikleriyle basarili olmaktadir. Bireye satilan iirin/nesne degil o iiriine ilistirilen
duygudur. Bu duygu iiretimini gosteri diinyasinin sohretleri olan kisiler saglamakta ve
izleyici tirtinti alirken g6hretten yola ¢ikarak ilistirilen duyguyu da almaktadir.

Yutubir, gosteri toplumunun yeni aktoriidiir. YouTube sahnesinde hem senarist
hem yonetmen hem de oyuncudur. ‘Ozgiirce’ bu sahneyi kullanir. Yasamindan sermaye
birikimi gergeklestirilen, duygular ve diislinceleri metaya doniistiiriilen bir sohrettir ayni
zamanda. Kiiltlir endiistrisinin hem 6znesi hem de nesnesidir. Sundugu her gosteri de
tiretim bandindan gegerek kitlelere ulagir. Markalarin reklam yiiziidiir ve piyasa talebini
karsilamay1 amag edinir. Simiilasyondur; sundugu her gosteri, gergek ile kurgu arasindaki
ayrimi yok eder. Ozendirir ve eglendirir. Yasami siradanlhiktan gikarir, gdsteriye
dontistiiriir ve somiirii nesnesi haline getirir. Cagimizin en biiyiik buluslarindan biridir;

siradan insan hayatinin gosteri diinyasinda ticari bir degerinin kesfi.
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DORDUNCU BOLUM

ARASTIRMANIN BULGULARI

4.1. GOSTERININ iCERIGi

4.1.1. Konu Bashg ve Icerik Arasindaki Uyumluluk

Iceriklerin konusu baglaminda icerikler ile basliklar1 arasindaki uyum gésteri
ozellikleri agisindan énem arz etmektedir. Incelenen iceriklerde igerik bashgi ile igerik
konusu arasinda genel olarak uyum olmakla birlikte bazi igeriklerde uyumsuzluk sz
konusu olmaktadir. Ugiincii bir durum olarak baslik ile igerik arasinda biitiinsel bir uyum
yoktur. Baslikk c¢ok genel olarak yazilmakta fakat icerik belirli sekillerde
sinirlandirilmakta veya geneli yansitmamaktadir.

Konu ile baslik arasindaki uyumsuzluga 6rnek olarak Ceyhun Cubuktar’in ‘Eski
Sevgilim Ile Yiizlestim/Aldatilmak, Aci Gergekler’ bashkli igerigi yer almaktadir.
Icerikte ‘aldatilma’ veya ‘ac1 gercek’ olarak ifade edilen bir 6ge bulunmamaktadir.
Sinirlandirilan konu ile video basligi arasindaki uyumsuzluga 6rnek olarak ise Berke
Juan’in ‘Berke Juan Hakkinda Bilinmeyenler (Ikizler mi?)’ bashikli igerigi yer almaktadir.
Yutubir bu icerikte hakkinda bilinmeyenleri 15 sey olarak sinirlandirmaktadir. Konunun
icerik bashgi ile genellestirilmesi de Reynmen’in ‘Logan Paul’un Milyon Dolarlik Evi-
YouTuberlarin Gergek Hayatlar1!” baghginda yer almaktadir. Igerikte bir yutubirin evi ve
giinliik yagami ele alinirken biitiin yutubirlarin gergek hayatlarinin yansittig: iddiasiyla

baslik genellestirilmektedir.

4.1.2 icerik Konulari

Incelenen videolarm igerdigi konular birbirinden farkli olmaktadir. Fakat bu
farkliliklarin temelinde ortak bir yon de bulunmaktadir. 15 igerik igerisinde sadece iki

icerigin konusu birbirine benzerlik gostermektedir. Diger icerik konulart birbirinden
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farklidir. Fakat konularin yutubirlarin kisisel yasamlar ile iligkisi iceriklerin benzerlik
olusturan yoniidiir. 15 igerik igerisinden 11 igerigin konusu yutubirlarin kisisel
yasamlarini ele almaktadir. Ornegin, yutubirin nasil yasadigi, ailesi, sevgilisi, anilari,
hakkinda bilinmeyenler, balay1, cinsel deneyimleri gibi konular benzerlik géstermektedir.
Dolayisiyla konular birbirinden farklidir fakat ortak noktalar1 yutubirlarin yasamlari ile
ilgili olmasidir. Ozel yasamin sunumu yapilmaktadir.

Stiper Cift ve Dogukan’in igerik konularinda benzerlik s6z konusudur. Bu
icerikler ‘kigkirtma’ olarak adlandirilmaktadir. ‘Kiskirtma’ igerikte yer alan bir kiginin
kizdirilmasidir. Bu igeriklerin ilkinde iki ¢ift yutubirin yalan makinesine bagl olarak
sorulara cevap vermeleri konu olmakta ve ¢iftlerden birisi digerini aldatilma sorusu ile
kizdirmaktadir. Diger icerikte ise bir yutubirin annesine kiz arkadasinin hamile oldugunu
sOylemesi ve annesini kizdirmasi seklindedir. Her iki igerigin konusunda da oncelik

birilerinin kizdirilmasi, bagirmasi veya aglamasi olmaktadir.

4.1.3. Seyirciye Verilen Vaat

Icerikte neyin oldugu ve seyircinin neyi izledigi icerigin seyirciye vaadini
olusturmaktadir. Incelenen igeriklerde, seyircinin neyi izledigi ve izlenenin ne vaat ettigi
farklilasmaktadir. Fakat incelenen diger videolar da diisiiniildiiglinde seyirciye videoda
vaat edilen igeriklerin benzestigi goriilmektedir Seyirciye vaat edilenler arasinda yine
ozel yasamin sunulmasi 6n plana c¢ikmaktadir. incelenen 15 igerikten 10’unda &zel
yasamin farkli sekillerde gosterimi vaat edilmektedir.

Igeriklerde seyirciye vaat edilen dzel yasam dgeleri yiizeysel olandan derine dogru
bir seyir izlemektedir. Danla Bilic, igerikte YouTube disinda bir sohret gohret ile
yakinligina vurgu yapmakta, memleketini, giydigi tigortiinii ve kilolu olma durumunu
anlatmaktadir Alper Rende, erkek arkadasini, ailesini ve sevgilisini igerikte
gostermektedir. The Asli, metrobiiste yasadigi anilar1 anlatmakta ve ozellikle ‘altina
isedigi’ anisin1 6n plana ¢ikarmaktadir. Billur Irmak, Amsterdam’da sevgilisi tarafindan
nasil terk edildigini anlatmaktadir. Ahmet Simsek, icerikte yas, meslek, aile durumunu ve
sevgilisinin olup olmadigi konular1 mevzubahis etmektedir. Dogukan, annesini ve onun
tepkilerini gosterime sunmaktadir. Tuvba, esini, esiyle arasindaki iliskiyi, seyahat

cantasini, esiyle neleri sevip sevmedigini anlatmaktadir.
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Ozel yasamin derinlestigi iceriklerde ise; Berke Juan, burcunu, boyunu, kilosunu,
anne ve babasinin evlilik durumunu, kardesini ve ruhi O6zelliklerine dair sorulari
cevaplamaktadir. Siiper Cift, yalan makinesinde ‘Benimle fenomen olmak i¢in mi birlikte
oldun?’, ‘Beni aldattin m1?’, ‘Evlenme konusunda beni oyaliyor musun?’ gibi sorular
sormakta ve cevaplamaktadir. Irem Calhan, yatak odasindaki yatma durumunu,
kahvaltisini, makyajini ve aile bireylerini gdstererek gilindelik rutinlerini yansitmaktadir.
Ceyhun Cubuktar, eski sevgilisi ile ylizlestigi igerikte begenilmeyen ozelliklerini, ilk
karsilastiklarinda aklindan gegenleri, mutlu ya da hiiziinlii mii olduklarini ve iliskilerinin
degerlendirmesini yapmaktadir. Anlatan Kadin, ailesinin cinsellige bakisini, cinsellik ve
pornografi ile tanigma hikayesini, ilk reglini, ilk dpiismesini ve ilk cinsel iligkisini ve bu
deneyimlerin yasattig1 hisleri anlatmaktadir.

Bir yutubirin nasil yasadigi, giftlerin 6zel yasamlarina iliskin sorduklari sorular ve
cevaplar, giinlik rutinler, liikks tatil nasil olur ve eslerin bunu nasil yaptiklari, kisisel
ozellikler, cinsellik deneyimleri, eski sevgililerin ylizlesmesi ve anilar bigiminde vaatler
seyirciye sunulmaktadir. Farkli vaatler ise su sekildedir; absiirt yaklagimlarla yapilan
komiklik, buz dolu kiivette dayanabilme durumunun gosterilmesi, makyaj yapimi, anneye

yapilan saka, kiz tavlamak gibi vaatler 6n plana ¢ikmaktadir.

4.1.4. Kurgulanan Gergeklik

Incelenen igeriklerde kurgu iki boyutta ele alinmistir. {lk boyutu gériintiilerin
sekans olarak dizilmesi ve montajlanmasidir. Ikinci boyutu ise gergekligin yadsindigi,
icerik ile gercek yasam arasindaki uyumsuzlugun yanilsama boyutudur. Iceriklerde
konularla baglantili olarak kurgu islemi yapilmaktadir. Gergeklik i¢erik konusunun disina
¢ikilmadan kurgulanmaktadir.

Incelenen igeriklerde kurgunun ilk boyutu olan montaj islemi tiim videolarda
goriilmektedir. Bu durum gercekligin kurgulanmasini kolaylastirmaktadir. Icerikle
baglantili olmayan yerler kisaltilmakta veya kesilmektedir. Farkli mekanlarda cekilen
videolar tek  igerikte  birlestirilmekte ya da aym video igerisinde
begenilmeyen/istenmeyen kisimlar kesilmektedir. Montaj islemleri konu ile baglantili

sekilde gerceklestirilerek gergeklik kurgulanmaktadir.
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Incelenen igeriklerde kurgunun ikinci boyutu olan, gosteri ile gercek yasam
arasindaki iligkinin yadsinmasi bigimde kurgulama islemi yapildigi gorilmiistiir.
Iceriklerde ya konunun gergeklikle iliskisi yoktur ya da gercekligi tam olarak
yansitmamaktadir. Genellestirme, siirlandirma ve miikemmellestirme 6n plandadir.
Ozellikle benlik sunumunda, yutubirlar kendini begenmeye ve baskalari tarafindan
begenilmeye Ozendirici icerikler iiretmektedir. Benlik sunumu da gergeklikle degil
imajlarla ger¢eklesmektedir.

Gergekligin  kurgulanmasinda 6ne c¢ikan gosteri 6geleri su sekildedir: Ev,
Absiirtliik, Sohret, Zaman, Hayatta kalma, Yalan makinesi, Giindelik Yasam pratikleri,
Ani1 anlatimi, Mutluluk ve zenginlik, Sirlar, Yiizlesme, Cinsellik, Sarhosluk, Saka, Kiz
tavlama.

“Logan Paul’un Milyon Dolarlik Evi YouTuberlarin Gergek Hayatlar1!” baglikli
igerikte gergeklik ev tlizerinden kurgulanmakta ve yutubirin gercek yasami evi olgiit
alarak sunulmaktadir. Ev gercekligin kurgulanmasinda 6ne ¢ikmakta ve bir 6zellik
olarak yutubirlarin tamaminin bu sekilde yasadigina dair bir alg1 yaratilmaktadir. Yutubr,
icerikte kisaltma yapmakta ve igerikle baglantili olmayan yerleri montajlamaktadir.
Yutubirlarin ayni yasantiya sahip oldugu veya olabilecegi algisi yansitilmasi gercekligi
yadsimaktadir.

Danla Bilic’ in ‘Kisa Siirede Popiiler Olan Kiz Makyaji1 ft. Ece Seckin’ baslikli
iceriginde yutubir, YouTube disinda sohret olan bir kisi ile kurdugu yakinlik iligskisine
vurgu yapmaktadir. Icerik, bu sdhret ile yakinlik ¢ergevesinde kurgulanmaktadir. Yutubir
kendisinin ve konuk ettigi Ece Se¢kin’in kisa siirede popiiler oldugunu vurgulamaktadir.
Igerigin farkli boliimlerinde montajlama islemi yapilmaktadir. Birgok yerde kesme islemi
yapilmis ve icerigin bir yerinde, igerikten bagimsiz olarak video eklenmistir. Bu icerikte
kisa siirede popiiler olma veya olabilme durumu vurgulanarak gergeklik yadsinmaktadir.

Meryem Can’in ‘Buz Dolu Kiivette Hayatta Kalma Yarisi!!!” baslikli igeriginde,
gerceklik yutubirin hayatta kalmasi ve dayanikli olmasi iizerinden kurgulanmaktadir.
Kurgunun en o6nemli boyutu ise soru-cevap kismuidir. Sorulara verilen cevaplarin
dogrulugu ve yanhshg kiivetteki buz sayisini etkilemektedir. Igerikte montaj yapilmakta
ve soru-cevap kisimlar1 kesilmektedir. Yutubirin kiivetten ¢ikist ve videonun kapanis
kismi montajlanmistir. Bu igerikte hipotermiye karsi hayatta kalma yarisi eglenceye

dontistiiriilerek mini bir survivor formati uygulanmaktadir. Bu durumun siradan bir olay
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gibi gosterilmesi ve hayatta kalma zorlugunun vurgulanmasi gosteri ile gergek yasam
arasindaki tezatlig1 gostermektedir.

Absiirtligiin merkezi oldugu Enes Batur’un ‘Hayat Hileleri’ baslikli igeriginde
ise, giindelik yasamda karsilasilan sorunlara getirilen ¢6ziim onerileri ¢ocuklarin ilgisini
cekebilecek sekilde kurgulanmaktadir. Yutubir farkli ¢6ziim Onerilerini belirli bir sirayla
anlatmaktadir. Yutubir igerigine seslendirme yapmakta ve anlattig1 her ¢6ziim onerisini
ayn1 zamanda canlandirmaktadir. Bu icerikte gercek yasam ile uyumsuzluk vardir ¢iinkii
hayat hileleri olarak sunulan ¢o6ziimler hayal iirliniidiir. Absiirtlik ile gercekligin
carpitilmasi s6z konusudur.

Icerik kesilmesinin ve birlestirilmesinin yogun olarak goriildiigii icerik Alper
Rende’nin ‘Son 24 Saatimi Boyle Yasadim!” baglikli i¢erigidir. Birden fazla goriintiiniin
birlestirilmesiyle elde edilmistir ve igerikte farkli kisiler ve farkli mekanlar yer
almaktadir. Yutubir icerigi tek bir giinde yasadiklarini varsayarak kurgulamaktadir fakat
icerigin tek bir giinde ¢ekildigi olasiligi zayif gorilmektedir. Alper Rende’nin bu
iceriginde yutubirin son 24 saati oldugunu varsaymasinin gerceklikle iligkisi yoktur. Bu
varsayim bir hayal iiriiniidiir. Icerigin konusu tiim boyutlari ile kurgudur.

Stiper Cift’in “Yalan Makinesi Kigkirtma! Siiper Cift” baslhikli igeriginde,
gerceklik yalan makinesi ile kurgulanmaktadir. Igerikte yer alan birinin kizdirilmasi
olarak adlandirilan ‘kiskirtma’ ise bu kurguda temel bir rol oynamaktadir. Ozel yasama
dair sorularin soruldugu ve yalan makinesinden dogru ve yanlishgi konusunda cevap
alindig: igerikte montajlama islemi yapilmistir. Her soru-cevap kismindan sonra igerik
kesilmektedir. Bu igerikte yalan makinesine bagl olarak sorulan sorularin cevaplarinin
dogru ve yanhish@i belirsizdir. Igerikte gercekligi yadsiyan en onemli 6ge yalan
makinesinin kendisidir. Sunulan dogru ve yanlis cevaplarla gergeklik yadsinmaktadir.

Irem Calhan’mn ‘Yaz Sabah Rutinim irem Calhan’ baslhikli igerikte, gercekligin
kurgulanmas1 giinliik rutinler olarak adlandirilan eylemlerin  gésterimi  ile
gerceklesmektedir. Igerigin kurguyu yansitan dzelligi giinliik rutinlerin siirekli yapiliyor
olduguna dair vurgudur. igerikte montaj yapilmistir ve baz1 kisimlar kesilmistir. Yutubir
igerigine seslendirme yapmaktadir. Bu icerikte sabah rutinleri olarak yapilanlarin her giin
yapilmadig1 yutubir tarafindan itiraf edilmektedir. Ornegin yatak toplama isi sadece

kamera karsisinda yapilmaktadir.
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The Asli’nin “Metrobiis Anilarim (Altima Isedim)” baslikli igeriginde, gerceklik
{i¢ farkl1 aninin anlatilmasi ve canlandirilmasi seklinde kurgulanmaktadir. igerikte montaj
yapilmistir ve belirli kisimlar kesilmistir. The Ash igeriginde anilarin belirli kesitlerinin
anlatilmasi gercekligin yadsinmasina neden olmaktadir.

Tuvba’nin “Miikemmel Balay1? Ultra Her sey dahil otel nedir, ne degildir?”
baslikli igeriginde, gerceklik eslerin mutlulugu ve zenginligi {izerinden
kurgulanmaktadir. igerikte montaj yapilmistir ve igerik farkli giin ve zamanlarda ¢ekilen
videolarin birlestirilmesiyle olusturulmustur. Tuvba’nin igeriginde, biitiin eslerin ve
yutubirlarin her sey dahil otelde tatil yapabileceklerine dair mesaji1 ger¢egi yadsimaktadir.

Berke Juan’in “Berke Juan Hakkinda Bilinmeyenler (ikizler mi?)” baslikl
iceriginde, gerceklik sirlarin ifsast seklinde kurgulanmaktadir. Yutubir, hakkinda
bilinmeyenleri belirli sorular ile sinirlandirmakta ve sadece bu sorularin cevaplarini
vermektedir. Icerikte montaj yapilmistir ve soru-cevap kismindaki gegislerde belirli
kisimlar kesilmistir. Yutubir bu igeriginde kisisel 6zelliklerini anlatirken yalandan nefret
ettigini sdylemekte fakat ayni zamanda kii¢lik yalanlar sdyledigini de itiraf etmektedir.
Bu tezat ile ger¢eklik yadsinmaktadir.

Ceyhun Cubuktar’in “Eski Sevgilime Yiizlesme/Aldatilmak, Aci Gergekler”
baslikli iceriginde, gergeklik eski sevgililerin yiizlesmesi ve iliski yasadiklar1 doneme dair
sorularin cevaplandig1 bir sekilde kurgulanmaktadir. Igerikte montaj yapilmustir ve her
soru-cevap kisminda bazi kisimlar kesilmistir. Yutubir bu igeriginde eski sevgililerin
yasadiklarina dair gergekligi belirli sorularla sinirlandirarak yadsimaktadir.

Anlatan Kadin’in “Kadinlik Hikayem Ilk Regl ik Opiiciik 11k?” baglikl
iceriginde, gercekligin cinselligin tabu olusu lizerinden kurgulanmaktadir. Yutubir cinsel
deneyimlerini, cinsellige yonelik algisini anlatirken cinselligin tabu olusu iizerinden
elestirel bir temellendirme yapmaktadir. Bu siireclerin dogalligina vurgu yapmaktadir.
Igerikte montaj yapilmistir ve bazi ifadeler kesilmistir. Yutubir cinsellik algisim ve
deneyimini genellestirerek gercek yasam ile iliskilendirmektedir. Gergekligi de bu sekilde
yadsimaktadir.

Billur Irmak’in “Sarhos Makyaj Terk Edildim +18” baslikli igeriginde, gergeklik
yutubirin sarhos olma durumu iizerinden kurgulanmaktadir. Yutubir diger ‘sarhos
makyaj’ iceriklerini begenmeyerek yeterince sarhos olduklarini diisinmemektedir. Bu

ierigi de ‘yeterince sarhos’ olma durumu iizerinden kurgulamaktadir. Igerikte montaj
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yapilmustir. Igerigin farkli yerlerinde béliinme olmus ve kesme islemi yapilmustir. Yutubir
bu igeriginde sarhos makyaj yaparken kullanilan ifadeler ger¢ek yasam ile iligkisini
sunmaktadir. ‘Beni ciddiye almayin’, ‘6nemli olan hayatta eglenmektir’ gibi ifadeler ile
gerceklik yadsinmaktadir.

Dogukan’in “Anneme Psikolojik Kiskirtma!! (Sevgilim Hamile Kald1 Sakas1)!
Cildirdi!!” baglikli iceriginde, yutubir gergekligi annesine yaptigi saka ve annesinin
verdigi tepki lizerinden kurgulamaktadir. Siiper Cift’in igeriginde oldugu gibi bu icerikte
de ‘kiskirtma’ kurguda temel rolii oynamaktadir. Icerikte montaj yapilmistir. Yutubir
icerigin konusunu agikladigi giris kismi ve kameray1 yerlestirdigi kisim kesilmistir.
Yutubirin bu igeriginde saka formatiyla igerik iiretmesi gergekligin yadsinmasina yol
agmaktadir.

Ahmet Simsek’in “Biskrem Versem Oper Misin? (Kiz Tavlamak)” baslikli
iceriginde ise, gerceklik yutubirin tanimadigi ‘kiz tavlamak’ seklinde kurgulanmaktadir.
Yutubir tanimadigi bir kiz ile ¢ok rahat iletisim kurabilmekte ve ona isteklerini
yaptirabilmektedir. Icerikte montaj yapilmistir. Bazi sorular ve istenmeyen kisimlar
kesilmistir. Icerik gizli kamera ile ¢ekiliyormus gibi sunulmakta fakat park icerisinde olan
farkli kisilerin kameray1 géormesiyle uzaklagmasi bu ihtimali zayiflatmaktadir. Yutubirin
parkta tanimadig1 kisiyle hizli iletisim kurmasi ve kendisini 6pmeye ikna etmesiyle
gerceklik yadsinmaktadir. Gergek yasamda bu iletisim siireci ¢ok kolay olmamaktadir.
Diger hususta icerikte kameray1 gorenlerin agidan ¢ikmasi icerigin kurgu olma ihtimalini

ortaya ¢ikarmaktadir.

4.1.5. Olumlama

Igeriklerde, olumluluk ve olumsuzluk 6geleri de incelenmistir. igerikler genel
olarak olumlu bir bi¢imde sunulmaktadir. Olumsuz goriinen 6geler bile igeriklerin
baglam igerisinde olumlu gosterilmektedir. Ornegin siddet olgusu olumsuz bir 6gedir.
Fakat icerikte an1 bigiminde anlatilmasi ve komik bir format icerisinde sunulmasi bu
olumsuzlugu olumlu bir 6geye doniistiirmektedir. Yine buz dolu bir kiivette kalmanin
kendisi olumsuz bir durumdur. Fakat igerik igerisinde yutubir bunu eglence biciminde

sunarak olumlu duruma donistiirmektedir.
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Reynmen iceriginde olumlu olarak sunum yapilmaktadir. Evi gosterilen Logan
Paul adl1 yutubirin ¢ok iyi kosullarda yasadigi gosterilmektedir. Yutubir evi dolasirken
‘su an cennetteyiz’ ifadesini kullanmaktadir. Danla Bilic’in igeriginde makyaj yapimi ve
bu esnada gergeklesen sohbet olumlu bir sekilde sunulmaktadir. Ece Segkin tarafindan
yutubir hakkinda olumlu ifadeler kullanilmaktadir. Enes Batur ve irem Calhan’in
icerikleri biitiiniiyle olumlu sekilde sunulmaktadir. Tuvba’nin igeriginde her sey olumlu
olarak sunulmaktadir. Mutluluk 6gesi 6n plandadir.

Berke Juan’in igeriginde sahip oldugu kisisel Ozellikler olumlu olarak
sunulmaktadir. lyi bir insan olmasi, yalan1 sevmemesi, kiyafetlerine énem vermesi gibi
ozellikler hep olumludur. Ahmet Simsek’in iceriginde de herhangi bir olumsuz 6ge yer
almamaktadir. Igerikte yer alan kizla olan konusmasi ve kizin ona cevaplari hep olumlu
bir sekildedir. Anlatan Kadin igeriginde ise cinselligin tabu olmadig: tizerinden olumlu
sunum yapilmaktadir.

Alper Rende, Meryem Can, The Asli, Stiper Cift, Billur Irmak ve Dogukan’in
iceriklerinde olumsuz olarak goriilebilecek durum ve Ogeler olumlu olarak
gosterilmektedir. Alper Rende’nin son 24 saat vurgusu olumsuzluk igerirken, yutubirin
bu siire icerisinde yapmak istediklerini kolaylikla yapmasi bu olumsuzlugu olumluya
dontistiirmektedir. Meryem Can’in buz dolu kiivette hipotermi olmamaya calismasi
olumsuz bir 6gedir. Clinkii hasta olma durumu s6z konusudur. Fakat igerikte soru-cevap
format1 ve komiklik 6geleri bu durumu olumluya gevirmektedir. Yutubirin igerik sonunda
hem aglamas1 hem de giilmesi de bunu gostermektedir.

The Asl’nin igeriginde ise dayak yedigini anlatmasi siddet 6gesini barindirdig
icin olumsuzdur fakat icerigin sunumu ve anlatim tarzi bunu olumluya ¢evirmektedir.
Stiper Cift’in iceriginde genel olarak olumlu 6geler yer almaktadir. Kiskirtma kisminda
ise ¢iftlerden biri kizdirilarak aglamakta ve digerine mikrofon firlatmaktadir. Bu durum
olumsuz olmasi gerekirken ciftlerden birinin giilmesi olumlu olarak sunumuna katki
saglamaktadir. Billur Irmak igeriginde, alkoliin etkisiyle varsayilan unutma, bagirma ve
sesini kisarak konusma, makyaj malzemelerini diisiirme 6geleri olumsuz bir yansima
yapmamaktadir. Yutubirin bu olumsuz hareketleri i¢erigin amacina hizmet ederek olumlu
Ogelere donlismektedir. Amag, sarhos bir sekilde bunlar1 yapabilmektedir.

Dogukan’in igeriginde annesine olumsuz bir saka yapilmakta fakat kigkirtici bir

saka olusu olumlu bir sekilde sunulmaktadir. Son olarak Ceyhun Cubuktar’in igeriginde
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ise olumlu 6geler yer almakta fakat yutubirin agresif hareketleri, eski sevgilisine kizmast,
bazi sorularin cevabindaki olumsuzluga karsi ¢ikmasi olumsuz o6geler olarak yer

almaktadir.

4.1.6. Eglence Bicimi

Eglence, gosterinin iiretildigi basat alandir ve incelenen igeriklerde farkli
bigimlerde eglence lretilmektedir. Ev gezisi, absiirtliik, makyaj yapimi, hayallerin
gergeklestirilmesi, survivor, reality Show, giindelik yasam, ani anlatimi, tatil, kisisel
ozelliklerin yansitilmasi, cinsel deneyimler, saka, kiz tavlama gibi bicimlerde eglence
sunumu yapilmaktadir. Iceriklerin tiimiinde giilme ve komiklik 6geleri kullanilmaktadir.

Reynmen’in tirettigi icerikte, Logan Paul’un evi gezilmekte ve eglence bu sekilde
sunulmaktadir. Icerik boyunca sdzlii ve gorsel olarak komiklik yapilmakta, Logan Paul’a
Tiirkge kelimeler telaffuz ettirilmektedir. Ev igerisinde dolasilan her oda da hem ev
icerisindeki egyalarla hem de ev sahibi olan yutubirla ilgili olarak komik ifadeler ve
eylemler kullanilmaktadir. Giilme eylemine sik bir sekilde rastlanilmaktadir.

Enes Batur’un igerigi, biitliniiyle eglence lizerine kuruludur. Eglence absiirtliik
bi¢iminde sunulmaktadir. Hayat hileleri, giinliik yasamda yasanan sorunlara kars1 ¢6ziim
olarak gosterilen yontemlerden olusmaktadir. Hayat hileleri icerisinde yer alan bu
¢oziimler komiklik yapilarak kullanilmaktadir. Ornegin igerikte telefonunuzun sarji
bittiginde patates ile sarj edebilirsiniz, kitapta kaldiginiz yeri unutmamak i¢in ketgap
dokebilirsiniz gibi absiirt ¢oziimler komiklik olarak yansitilmaktadir.

Danla Bilic’in iirettigi igerikte, eglence makyaj yapimi bigiminde sunulmaktadir.
Icerikte yer alan pop sanatgist Ece Seckin ile beraber hem makyaj yapilmakta hem de
sohbet edilmektedir. Icerik boyunca siirekli bir giilme eylemi s6z konusu olmaktadir.
Hatta bagrismalara ve kahkahalara varacak sekildedir. ‘Basariliyim, inlityim’ gibi
ifadelerden sonra kahkahalar gelmektedir. Komiklik bu sekilde kullanilmaktadir.

Alper Rende’nin iirettigi igerikte, eglence hayallerin gergeklestirilmesi biciminde
sunulmaktadir. Yutubir son 24 saati kaldigin1 varsaymakta ve bu son saatlerinde yapmak
istediklerini gdstermektedir. Igerikte genel olarak giilme eylemi kullanilmaktadir.
Meryem Can’in iirettigi icerikte ise, eglence Survivor bigiminde sunulmaktadir. Yutubir

buz dolu kiivette belirli bir slire dayanmaya ¢aligmaktadir. Bu siire icerisinde kendisine
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soru soran kisi tarafindan giilme ve kahkaha 6geleri kullanilmaktadir. Yutubir kiivetten
ciktiginda aglamakta fakat buna karsin sorulart soran kisi yine de giilme ve kahkaha
eylemini gerceklestirmektedir.

Stiper Cift’in tirettigi igerikte, eglence Reality Show bi¢iminde sunulmaktadir.
Yalan makinesine bagli olarak ciftler birbirlerinin sorularina cevap vermektedir.
Aldatilma sorusunda yalan makinesini kullanan adamla cevabin yalan oldugu ifade
edilerek ciftlerden biri kizdirilmaktadir. Sorulara verilen cevaplarin ardindan siirekli
giilme eylemi kullanilmaktadir. Irem Calhan’in iirettigi icerikte ise, eglence giindelik
yasam akigi biciminde sunulmaktadir. Yutubir, sabah kalkti§i zaman neler yaptigini
gostermektedir. Glindelik rutin eylemler gosterildigi i¢in giilme ve komiklik eylemleri
¢ok az kullanilmaktadir.

The Asli’nin irettigi igerikte, eglence ani anlatimi bi¢ciminde sunulmaktadir.
Yutubir, metrobiiste yasadigi ti¢ anty1 eglenceli bir sekilde anlatmakta ve baz1 yerleri
canlandirmaktadir. Yutubir anisin1 anlatirken, komiklik ve giilme eylemini sik
kullanmaktadir. Tuvba’nin {rettigi icerikte ise eglence tatil biciminde sunulmaktadir.
Yutubir ve esi tatillerini anlatmakta ve nasil eglendiklerini gostermektedir. Eslerin
birbirleriyle dalga gegmesiyle, otelde fazla yemek yemekle, cay igmekle ilgili komiklikler
yapilmakta ve giilme eylemi kullanilmaktadir.

Berke Juan’in tirettigi igerikte, eglence kisisel ozelliklerin anlatilmasi bigiminde
sunulmaktadir. Yutubir kendisi hakkinda bilinmeyen ve merak edilen 15 o6zelligi
anlatmaktadir. Soru-cevap seklinde gerceklesmektedir ve her soru cevaplandiginda
giilme ve komiklik olgular1 kullanilmaktadir. Yutubirin ¢ekim yapan arkadasi da
komiklik yapmaktadir.

Ceyhun Cubuktar’in irettigi icerikte, eglence reality show bi¢iminde
sunulmaktadir. Eski sevgililerin iliskilerine dair sorular cevaplandiriimaktadir. Sorularin
cevaplandirilmas1 esnasinda komiklik ve giilme olgusu kullanilmaktadir. Anlatan
Kadin’in iirettigi igerikte ise, eglence 6zel hayat bi¢iminde sunulmaktadir. Cinsellik
deneyimin anlatildig1 igerikte, giilme ve komiklik olgulari da bu c¢ergeve de
kullanilmaktadir. Cinsellige dair yanlis anlayislarin veya yutubirin ilk cinsel deneyiminde
yasadig1 hisler komik bir bi¢imde anlatilmaktadir.

Billur Irmak’mn iirettigi igerikte, eglence makyaj yapimi ve ani anlatimi bigiminde

sunulmaktadir. Yutubir sarhos bir sekilde makyaj yapmakta ve ayni zamanda sevgilisi ile
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yasadig1 terk edilme amisimi anlatmaktadir. Icerikte, yutubir kendisiyle alay etmekte,
kiifiir etmekte ve kendini dverek giilmekte ve komiklik yapmaktadir.

Dogukan’in trettigi icerikte, eglence saka yapmak bi¢iminde sunulmaktadir.
Yutubir annesine sevgilisine hamile biraktigim1 sdyleyerek saka yapmaktadir. igerigin
komiklik 6gesi ‘sevgilim hamile kald1’ sakas1 olmaktadir. Sakanin aciklandig1 kisimda
giilme olgusu kullanilmaktadir. Ahmet Simsek, tirettigi i¢erikte ise eglence ‘kiz tavlama’
bi¢iminde sunulmaktadir. Yutubir parkta oturan tanimadigi bir kiz ile iletisim kurmakta
ve ona isteklerini yaptirmaya ¢alismaktadir. ierikte yutubir komiklik yapmakta ve giilme

olgusu kullanilmaktadir.

4.1.7. Yetenek Gosterimi

Incelenen igeriklerde, yutubirlarin gesitli yeteneklerini gosterdikleri tespit
edilmistir. 15 icerikten 13’iinde yetenek gdsterimi yapilmaktadir. Once ¢ikan yetenekler
ise, iletisim kurma, makyaj yapma, rol yapma ve an1 anlatma yetenegi olmaktadir.

Reynmen, Danla Bilic ve Ahmet Simsek igeriklerinde iletisim kurabilme
yeteneklerini gostermektedir. Reynmen yabanci ve sohret bir yutubirla, Danla Bilic,
YouTube disindan bir sohretle, Ahmet Simsek ise, parkta yabanci bir kisiyle iletisim
kurma yetenegini gostermektedir. Yine Danla Bilic, Irem Calhan ve Billur Irmak makyaj
yapma yeteneklerini gostermektedir. Billur Irmak, digerlerinden farkli olarak sarhos
makyaj yapabilme yetenegini sergilemektedir. Reynmen iletisim kurabilme yeteneginden
farkl olarak kickbox yapma ve dans etme yeteneklerini de gostermektedir.

Siiper Cift ve Dogukan, iceriklerde rol yapma yeteneklerini gostermektedir. Iki
icerikte de ‘kiskirtma’ oldugu i¢in yutubirlarin rol yapma yetenekleri 6n plana
cikmaktadir. The Asli ve Anlatan Kadin, igeriklerinde ani/hikdye anlatma yeteneklerini
gostermektedir. The Asli bu yetenekten farkli olarak taklit ve dans etme yeteneklerini de
sunmaktadir.

Enes Batur, hayat hileleri olarak sundugu c¢oziimleri yetenek olarak
gostermektedir. Ornegin cataldan kasik yapmak gibi. Alper Rende, ucaktan atlama, 1,5
milyonluk arabaya binme ve dans etme yetenegini gostermektedir. Meryem Can, buz dolu
kiivette ‘hipotermi olmamaya calisarak’ dayanabilme yetenegini gostermektedir. Tuvba

ise, sarki soyleme ve yiizme yeteneklerini gostermektedir.
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4.2. GOSTERININ SUNUMU

4.2.1. Cekim Mekan

Incelenen iceriklerde, 4 farkli ¢ekim mekam bulunmaktadir. Fakat igeriklerin
cekildigi mekanlar igerisinde ev On plana ¢ikmaktadir. Ev igerisinde 10, stiidyoda 2,
parkta 1, otelde 1 ve bir icerikte hem evde hem de ev dis1 alan igerisinde {iretilmistir.
Cekim mekani1 olarak evin on plana ¢ikmasi gosteri ile iliskisi agisindan 6nem arz
etmektedir. Ciinkii incelenen igeriklerde, iiretilen videolarin geneli kamusal alan disinda
yani 0zel alan igerisinde gerceklesmektedir.

Irem Calhan ve Alper Rende’nin igeriklerinde, ev icerisinde yatak odasmin
gosterimi ile video baslamaktadir. Irem Calhan ev igerisindeki diger odalar1 da
gostermektedir. Yine Meryem Can’in igeriginin sonunda yutubirin yatak odasi
gosterilmektedir. Ev igerisinde ¢ekilen diger igeriklerde ise yutubirlar evin sadece belirli
bir yerinde ¢ekim yapmaktadir. Tuvba’nin otelde ¢ekim yaptigi icerikte ise esiyle kaldigi

oda gosterilmektedir.

4.2.2. icerikte Yer Alanlar Kisiler

Incelenen iceriklerde yutubirlarin tek basina m1 ya da baska kisilerle igerik
irettiklerini sorusu cevaplandirilmistir. Buna gore, igerikte sadece yutubirlarin oldugu 5
video tespit edilmistir. i¢erikte yutubir disinda bir kisinin daha yer aldig1 video sayist ise
7°dir. igeriklerde ikiden fazla kisinin yer aldi1g1 video say1s1 da 3’tiir.

Igeriklerde yer alan kisilerin islevi, iceri§in yapisina ve yutubira gore
degismektedir. Reynmen’in irettigi icerikte yabanci bir yutubir olan Logan Paul yer
almakta ve ayn1 zamanda Tiirk yutubir Berkcan Giiven yer bulunmaktadir. Logan Paul,
bir YouTube iinliisii olarak bu icerikte yer almaktadir. Meryem Can’in iirettigi igerikte
ise, ‘Agir Mimar’ lakapli yutubir Omer Sanli yer almaktadir. Omer Sanli, igerikte
Meryem Can’a soru sorarak icerik tiretimine katki saglamaktadir.

Danla Bilic’in igeriginde YouTube disindan bir iinlii yer almaktadir. Ece Segkin,
YouTube disindan biri olarak Danla Bilic’in kanalina konuk olmakta ve beraber makyaj

yapmaktadirlar. Diger igeriklerde ise yutubirlar ailelerine, sevgililerine ve arkadaslarina
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yer vermektedirler. Fakat bu kisilerin igerik igerisindeki konumlart birbirinden
farklilasmaktadir. Ornegin Siiper Cift’in incelenen iceriginde iki sevgili yutubir, kanal
sahibidirler ve ortak igerik iiretimi yapmaktadirlar. Tuvba adli yutubur, i¢erikte esine yer
vermektedir fakat esi yutubir degildir. Igerik icerisinde esi merkezi bir konumdadir.
Dogukan’in lirettigi igerikte anne igerigin merkezi konumundadir ¢iinkii saka
yapilan kisidir. Ceyhun Cubuktar’in eski sevgilisi icerikte yer almakta ve igerigin
merkezinde bulunmaktadir. Alper Rende’nin igeriginde ise annesi, sevgilisi ve arkadasi
yer almaktadir fakat bunlar igerigin merkezinde degildir. igerigin belirli yerlerinde
gosterilmektedirler. Ahmet Simsek’in iceriginde ise parkta tanistig1 kiz yer almaktadir ve

icerigin merkezinde yer almaktadir. Icerigin konusunu bu kiz olusturmaktadir.

4.2.3. Miizik Kullanim

Incelenen igeriklerin 12’sinde miizik kullanilmaktadir. 3 icerikte ise miizik
kullanilmamaktadir.  Igeriklerin  biiyiik  cogunlugundan  hareketli — miizikler
kullanilmaktadir. Hareketli miiziklerin igerisinde yabanci miiziklerde yer almaktadir.
Fakat fon miizik kullanimi daha yogundur. Sadece bir icerikte gerilim miizigi
kullanilmaktadir.

Icerik icerisinde miizik kullanimi, yutubir konusmadigi kisimlarda veya ¢evredeki
nesnelerin gosteriminde kullanilmaktadir. Igerige canlilik ve heyecan katmaktadir. Siiper
Cift igeriginde kullanilan gerilim miizigi ile ‘beni aldattin m1?’ sorusu dramatize
edilmektedir ve cevap verme siirecine heyecan katilmaktadir. Tuvba’nin igeriginde ise
‘glizel vakit gecirmeyi’ pekistiren goriintiiler esliginde hareketli yabanci miizik

kullanilmaktadir. Diger igeriklerde de miizik kullanim1 bu sekilde gerceklesmektedir.

4.2.4. Cekim Kalitesi

Iceriklerin ¢ekim kalitesi birbirinden farklilik gdstermektedir. Baz1 igerikler
profesyonel bir bigimde gekilirken bazilar1 da amatdr bir sekilde c¢ekilmistir. Icerik
cekimlerinde kameraman kullanimi da sdz konusudur. Incelenen igeriklerde yutubirlarin
kendi igerigini kendisinin g¢ektigi igerik sayisi 8’dir. Kameraman tarafindan g¢ekimi

yapilan igerik sayis1 ise 7°dir.
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Reynmen’in igeriginde birden fazla kameraman kullanilmaktadir. Danla Bilic,
Meryem Can, Siiper Cift, irem Calhan, The Asli, Berke Juan iceriklerinde kameraman
tarafindan ¢ekim yapilmaktadir. Enes Batur, Alper Rende, Tuvba, Ceyhun Cubuktar,
Anlatan Kadm, Billur Irmak, Dogukan ve Ahmet Simsek’in iceriklerinde ise ¢ekim
yutubir tarafindan yapilmaktadir. Yutubirlar tarafindan g¢ekilen iceriklerde yutubir ya
kamera karsisinda yer almakta veya elinde tripod ile dolasarak ¢ekim yapmaktadir.

Dolayisiyla bu ¢ekimler yakin ¢ekim 6zelligini tasimaktadir.

4.2.5. Reklam Ogeleri

Incelenen igeriklerin 8’inde reklam yapilmaktadir. Icerigin farkli yerlerinde ve
farkli sekillerde iiriin veya kisi reklamlar1 yapilmaktadir. Igeriklerde iiriin yerlestirme
oldugu gibi gorsel ve sozel bicimde reklam bulunmaktadir. Kadin yutubirlarin
iceriklerinde makyaj reklamlar1 6n plana ¢ikmaktadir.

Meryem Can’1n igeriginde oyun reklami ve kendisine igerikte yardimci olan Omer
Sanli’nin YouTube kanalinin reklami yapilmaktadir. Meryem Can CSGO adli oyununu
sOzel olarak ifade etmektedir. Siiper Cift’in igeriginde ise baska bir YouTube kanalinin
ve makyaj malzemesinin reklami yer almaktadir. Siiper Cift yalan makinesinin sahibi
Ibrahim Berk’in YouTube kanalinin reklamin1 yapmaktadir. Makyaj olarak da MAC adl
markay1 sozel olarak telaffuz etmektedir. Bu bir sorunun cevaplanmasi kisminda
gergeklesmektedir. Yutubir ¢iftlerden biri digerine ‘en Sevdigin makyaj markasi i¢in
bende ayrilir misin?’ sorusunu cevaplarken marka ismini séylemektedir. Diger igeriklerde
ise ¢esitli tirlinlerin reklam1 yapilmaktadir.

Reynmen’in igeriginde, igerik konusu olan Logan Paul’un markalastirdig:
Maverick Store iirtinler gosterilmektedir. Evin igerisi dolasilirken, bu {irtinlerin yer aldig:
bir odada duvarda markanin web sitesi goriintiiye yansimaktadir. Yutubir takipgilerine
cekilisle hediye etmek icin bir tisort almaktadir. Enes Batur’un igeriginde ise, telefon
reklami1 yer almaktadir. Elinde 4 tane telefon bulunmakta ve bunlari ¢ekilisle takipgilerine
hediye edecegini sdylemektedir. Telefonun markasi olan LG6 ekrana yansimaktadir.
Ayrica igerikte iki {rlin yerlestirme bulunmaktadir: Puding ve Su liriinleri
gosterilmektedir. Alper Rende iceriginde parasiitle atlama yaptigi SkyDive Efes

merkezinin reklamini yapmaktadir. Yutubir reklami gorsel olarak degil sozlii bir sekilde
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yapmaktadir. Yine arabasini kullandigr baska bir yutubirin kanalinin reklamini
yapmaktadir. Ahmet Simsek’in igeriginde ise, konu bagliginda reklam yer almaktadir.
‘Biskrem’ reklami hem konu basliginda hem de igerik i¢inde yer almaktadir. Yutubir
parkta tanistig1 kiza Biskrem reklaminin klasiklesmis mottosu olan ‘bi biskrem versem
beni Oper misin?’ climlesini kullanmaktadir.

Danla Bilic’in igeriginde, makyaj yaptigi malzemelerin reklami yapilmaktadir.
Yutubir kullandigr makyaj malzemelerini, makyaj yapmadan 6nce kameraya dogru
gostermekte ve alt yazi seklinde markalarin ismi yazmaktadir. Bu icerik igerisinde ¢ekilis
yer almakta ve hediye edilecek olan Iphone ve Macbook ekranda gosterilmektedir. Irem
Calhan igeriginde giinliik rutinlerini gosterirken banyoda makyaj yapimi esnasinda
makyaj malzemelerini kameraya gostererek markalarin reklamini  yapmaktadir.
Tuvba’nin igeriginde ise igerige konu olan otelin reklami yapilmaktadir. Yutubir igerigin
basinda tatil yaptig1 otelin kartin1 kameraya dogru tutarak géstermektedir. Ayrica yutubir
cantasindaki kozmetik iiriinlerini de kameraya gostermektedir. Billur Irmak’1n igeriginde,
icerigin konusu ile baglantili olarak makyaj malzemelerini ve tiikettigi alkoliin reklaminm
yapmaktadir. Yutubir makyaj malzemelerini kullanmadan o6nce kameraya dogru
gostermekte ve markanin ismini telaffuz etmektedir. Ayrica masa lizerindeki alkoliin

markasi gosterilmektedir.

4.3. IMAJ STRATEJILERI

4.3.1. Sahip Olunan Nesnelerin Gosterimi ve Kullanimi

Incelenen igeriklerde yutubirlarin sahip oldugu nesneleri gosterdikleri tespit
edilmistir. 15 igerikten 7’sinde yutubirlar sahip oldugu nesneleri gostermektedir. Bazi
iceriklerde nesnelerin gosterilme yogunlugu fazla iken bazilarinda azdir.

Reynmen’in trettigi igerikte yutubir kendi sahip oldugu nesneleri degil, igerige
konu olan yabanci yutubirin sahip oldugu nesneleri gostermektedir. incelenen igerikler
igerisinde nesne gosteriminin en fazla oldugu igeriktir. Clinkii i¢erik iiretimi ev gezisidir
ve ev esyalarinin gosterimiyle olusturulmustur. Yutubir arabalar, kopegi, tablolarini,
kaplumbagasini, bicaklarini, YouTube plaketini, spor malzemelerini gostermektedir. Bu

nesneler igerisinde en fazla gdsterilen ve iizerinde durulan iki 6ge yer almaktadir. ilki
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arabalardir. ikincisi de Logan Paul’un kdpegidir. Arabalarin liiks olmasi ve kdpegin
sosyal medya hesabinin 3,5 milyon takipgisi olmasi vurgulanarak zenginlik ve sohret
imaj1 yansitilmaktadir.

Enes Batur’un igeriginde, sahip oldugu nesnelerinin gosterimi azdir. Kopegi,
telefonu ve ¢ekilisle hediye edecegi telefonlar gosterilmektedir. Icerikte en fazla dne
cikan yutubirin kdpegi olmaktadir. Igerigin basinda ortasinda ve sonunda kopek
gosterilmektedir. Kopek lizerinden sevimlilik yaratilarak c¢ocuk izleyicilerin ilgisini
¢ekecek bir imaj olusturulmaktadir.

Danla Bilic’in igeriginde igerik konusu ile baglantili olarak yutubir sadece makyaj
malzemelerini gostermektedir. Makyaj malzemelerinin pahaliligina vurgu yapilmaktadir.
Bu sekilde popiilerlik imaji olusturulmaktadir. Irem Calhan’in iceriginde ise igerik
mekani1 ev oldugu i¢in ev igerisindeki esyalar1 gosterilmektedir. Yutubirin yattig1 oda ve
yatagi, kisisel bakim esyalar1 gosterilmektedir. Yutubir giinlik yasam pratiklerini
gosterdigi i¢in imaj da buna yonelik olusturulmustur.

Tuvba’nin igeriginde, yutubir seyahat ¢antasindaki kisisel bakim esyalarini,
kitaplarini ve bilgisayarin1 gostermektedir. Kaldiklar otelde odalarini ve diger kisimlari
gostererek litkks bir tatil imajini pekistirmeye calismaktadirlar. Berke Juan’in igeriginde
ise yutubir telefonunu ve masa tizerindeki kalemligini gostermektedir. Yutubir kisisel
ozelliklerini sundugu i¢in nesneler iizerinden degil bu ozellikleri lizerinden imaj
olugturmaktadir. Billur Irmak’ta igeriginde sadece sahip oldugu makyaj malzemelerini
gostermektedir. Iceri§in imajin1 makyaj malzemelerinden ziyade yutubirin makyajt

sarhos bir sekilde yapmasi olusturmaktadir.

4.3.2. Kullanilan Dil

Incelenen igeriklerde dil, genel olarak giindelik, samimi, mizahi ve sempatik bir
bicimde kullanilmaya calisilmaktadir. Fakat bu kullanimlar disinda dramatik, oviicii,
alaycu, agresif, sert, kiifiirlii bir dil kullanimi1 da goriilmektedir. Igeriklerin genelinde argo
ifadeler kullanilmaktadir. Fakat argo kullanim diizeyleri birbirinden farklidir. Kigkirtma
olarak ifade edilen icerikte argo ifadeler sik bir sekilde yer almaktadir. Bazi iceriklerde

kiifir sansiirlenmekte veya Ingilizce telaffuz edilmekte ve sessiz bir sekilde
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sdylenmektedir. Ingilizce kelime kullammi bazi iceriklerde yer almaktadir. Bu
kullanimlar Tiirk¢e’ nin yanlis bir bigimde kullanilmasina sebep olmaktadir.

Kullanmilan argo ifadeler; geri zekali, salakca, lan, oha, manyak, serefsiz, adi,
karaktersiz, o...u, igine s...n, ¢is, dangoz, p.¢, esek gibi, salak, s....r lan, b.k etmek, ulan,
S....I, S....m, sl...m ya, agzina tiikiirecem, manyak misin, i..n oglu, namussuz, b.k yedin,
p.....k, geber, h....nogluh.....n, salak oglu salak, kimin eli kimin g.....de, b.k yedin, s....r
ol git, ayilik gibi argo ifadeler yer almaktadir.

Yutubir jargonlari

Kiskirtma: Igerikte yer alan bir kisinin saka yoluyla veya ona ait nesnelere zarar vererek
kizdirilmasidir.  Kigkirtma her igerik konusu igerisinde yer alabilir. Kisi Once
kizdirilmakta hatta aglatilabilmektedir. Daha sonra bunun bir saka oldugu
acgiklanmaktadir.

Like Atmak: Yutubirlar siklikla like atmak ifadesini kullanirlar. Ozellikle icerik basinda
ve sonunda ‘arkadagslar like atmayr unutmayin’ gibi ifadeler kullanilir. Like atmak
izlenen igeriginin begenilmesidir. izleyicinin begen butonuna basmasi hedeflenir.

“Béyle videolarin gelmesini istiyorsaniz kanalima abone olup like atmayr unutmayin.”
Ornekler:

Yabanci Dilde Kelime Kullanim

“Logan kardesimin yanina gidecem. Benim brotherim, kardesimin, bremenimin yanina
gidecem ve onunla video ¢ekecez” (Reynmen)

Brother: Yakin arkadasi oldugunu vurgulamak i¢in kullanilmaktadir.

“O fotografta bir sop var.” (Danla Bilic)

Sop: Fotograf iizerinde efekt ile oynandigini ifade etmek istemektedir.

“Hello biz geldik. Siiper Cift kanalina hosgeldiniz” (Siiper Cift)

Hello: Selamlama i¢in kullanmaktadir.

“Lise anilari ¢ok popi oldu, ¢cok begendiniz.” (The Asl)

Popi: Popiiler oldugunu ifade etmek i¢in kullanmaktadir.

“Kardesim bu giizel rimel but...” (Billur Irmak)

But: Ama, fakat anlaminda kullanmaktadir.

“Arkadaglar bugiin sizinle inanilmaz eglenceli video ile karsinizdayim. Bugiin hipotermi
olmamaya ¢alisacaz arkadaslar.” (Meryem Can)

Hipotermi: Viicut 1sisinin diisme durumunu ifade etmektedir.
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Argo Kullanim

“Bir isemisim yanimdan dumanlar ¢ikiyor. Icimde kaynamis ¢is.” (The Ash)

“Ultra her sey dahil otele gelip haviusunu getiren bi gerizekali biz variz.” (Tuvba)
“Gerizekall hileleri gosterecem, Gerizekalica ama ise yarayan hileler bunlar.” (Enes
Batur)

“S.tir, S.¢ct.m... makyajuimiza devam edelim.” (Billur Irmak)

“Ne halin varsa gor kalk s..r ol git bu evden.” (Dogukan)

“Illa bir b.k atacan buradan atayim diyorsun.” (Ceyhun Cubuktar)

4.4. ETKILESIM

4.4.1. Etkilesimli Icerik

Incelenen igeriklerde etkilesim, yutubir gdsterisinin izleyici pratikleri acisindan
degisimini gostermektedir. Etkilesimlerin canli olmasi ve izleyiciyi anlik olarak
cagirmast onu hem giincel tutmakta hem de izleyicinin begendigi veya arzu ettigi
iceriklerin iiretilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Diger yandan iiretilen igerik ilk
yaymlandigi giin izlenmekle birlikte sonrasinda da yutubira yine izleyici
kazandirmaktadir.

Etkilesimli igerik, haftalik tiretilen iceriklerden farkli olarak izleyiciyi daha fazla
cekmektedir. Ciinkii izleyicinin merak ettigi sorularin cevaplanmasi veya ilgi cekici
konularin {iretilmesi igerigi 6n plana ¢ikarmaktadir. Incelenen iceriklerde iki etkilesim
igerik bulunmakta ve bu iki i¢erigin izlenme oranlar1 kanal icerisinde belirli bir seviyenin
lizerinde yer almaktadir. Incelenen igerikler arasinda etkilesimli icerik tiiriine &rnek
olabilecek s6z konusu iki icerik: The Asl ve Berke Juan’in igerikleridir. Bu igeriklerin
izlenme sayilar1 yaklasik olarak 376 bin ve 246 bindir.*

The Asli, metrobiis anilarini anlattigi igeriginden once lise anilarini anlattig1 bagka
bir igerik iiretmistir. Bu igerikte lise anilarindan bahsetmistir. Takipgileri yeni an1 igerigi
cekmesini istemislerdir ve yutubir metrobiis anilarini anlattigi icerigi cekmistir. Yutubur,

anilarina dair bu ilginin devam etmesi halinde tiniversite anilariyla ilgili igerik

4 Bu veriler 16 Aralik 2019 tarihine aittir.
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iretebilecegini belirtmektedir. Berke Juan ise hakkinda bilinmeyenleri anlattigi
iceriginde takipcilerinden gelen sorular1 cevaplamaktadir. Igerik takipgilerin
yorumlariyla veya farkli sosyal medya araclariyla sorduklari sorularla olusturulmustur.

Bu ac¢idan bu igerikte etkilesimlidir.

4.4.2. Etkilesim ifadeleri

Incelenen igeriklerin ¢ogunlugunda etkilesime yonelik ifadeler kullaniimaktadur.
15 igerigin 10’unda etkilesime yonelik ifadelerin yer aldigi goriilmektedir. Bu ifadeler
genel olarak icerigin sonunda yer almaktadir. Bu ifadeler abone olmayi, begeniyi ve
yorum yaptirmayt hedeflemektedir. Yutubir etkilesim sayesinde s6hret olma siirecini
hizlandirabilmektedir. Izlenme, begeni ve abone sayisinin artti1 bir icerik YouTube
icerisinde trend videolar igerisine girerek ¢ok daha fazla kisinin izlenmesine yol
acabilmektedir. Bir bagka agidan ise yutubir takipgi kitlesinin &zelliklerini saptayarak
takipgilerinin begenilerine gore igerik iliretimini gergeklestirmektedir. Ayni1 zamanda
yutubir bu sekilde kendisine yonelen ilgiyi de dlgebilmektedir. Yutubir takipgisinden
fikir alarak, ilginin diizeyini 6lgerek gosterisini etkilesimsel bir boyutta yapmaktadir. Bu
sekilde izleyicinin gosteri ile daha derin bag kurmas1 amaglanmaktadir.
Reynmen
Icerikte, s6zel olarak ‘abone ol ifadesi yer almamakla birlikte icerige konu olan Paul
Logan’in bir tigortiiniin ¢ekilisle takipgilere hediye edilecegi belirtilmektedir. Fakat
cekilise katilim sart1 olarak abone olmak kosulmaktadir.
Enes Batur
Igerikte yorum yaptirmaya ve begeniye yonelik ifade kullanilmaktadir. ‘En ¢ok hosunuza
gideni yoruma yazin’, “Yorum yazin ve like atin”’
Meryem Can
Igerikte ‘begenmeyi unutmayin’, ‘kanalima abone olun’, gibi etkilesime y&nelik ifadeler
yer almaktadir. “Sizin i¢in arkadaslar o yiizden bu videoya rekor bir begeni bekliyorum”
ifadesi ve “asagidaki zil isaretine tiklamayr unutmayin” cimleleri etkilesime yoneliktir.
Ayrica igerige 125 bin like (begeni) gelmesi durumunda igerikte yer alan Omer Sanli’nin

ayni kiivete girecegine dair soz verilmektedir.
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Stiper Cift

Icerikte, ‘abone olun’ ve ‘yorum yapin® gibi etkilesime yonelik ifadeler yer almaktadir.
Yutubir ciftler 1 milyon aboneye ulastiklarinda evleneceklerini sdylemektedirler.
“Gorkemli evlilik icin onerileriniz, tavsiyeleriniz varsa hemen asagiya yorumlara yazin.”
Irem Calhan

Icerikte, ‘Videoyu begendiyseniz begene tiklamayr unutmayin’, ‘Benden gérmek
istediginiz videolari da asagi yazarsaniz sevinirim’ gibi ifadeler kullanilmaktadir.
Yutubir yorum yaptirmaya yonelik bu ifadeyi kullanmakla birlikte bir siire sonra yorum
kismin1 kapatmaistir.

The Ash

Icerikte, ‘abone olun’ ve ‘devamini istiyorsaniz begenin’ gibi etkilesime yonelik ifadeler
kullanilmaktadir. Ayrica ‘anlattigim en sevdiginiz yeri yoruma yazarsaniz beni ¢cok mutlu
edersiniz” ifadesiyle yorum yaptirmak ve “bu videoya like gelirse iiniversite anilarimi
da anlatacam” ifadesiyle de begeni yaptirmak amaglanmaktadir.

Berke Juan

Icerikte, ‘devamini gelmesini istiyorsaniz abone olmay1, yorum yapmayi, begenmeyin
unutmayin’ gibi etkilesime yonelik ifadeler kullanilmaktadir.

Ceyhun Cubuktar

Icerikte, ‘kanalima abone olmay1, begenmeyi ve yorum yapmay1 unutmayin’ gibi ifadeler
yer almaktadir. Ayrica “asagida yorum kisminda ikimiz hakkinda ya da diger videolarim
hakkinda gériislerinizi yazabilirsiniz” ifadesi kullanilmaktadir.

Billur Irmak

Icerikte, ‘kanalima abone olmay:, begenmeyi unutmayin’ gibi ifadeler yer almaktadir.
Dogukan

Icerikte, ‘béyle videolarin gelmesini istiyorsaniz kanalima abone olmayi, like atmayt ve
yorum yapmay: unutmayin’ gibi ifadeler yer almaktadir.

Ahmet Simsek

Icerikte sozel olarak degil gorsel olarak etkilesime yonelik ifadeler yer almaktadur.

Ekranda ‘begen’ ve ‘abone ol’ yazilari ¢ikmaktadir.
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4.4.3. Sohret Insas1

Incelenen igeriklerde sohret insasinin iki boyutlu oldugu saptanmustir. i1k olarak
bazi yutubirlarin bir sohret gibi davrandiklar1 eylem ve sdylemlerinin bu sekilde
gerceklestigi  goriilmektedir. Diger boyutu ise sohret olmak i¢in segilen igerikler
tizerinden taninma durumu s6z konusu olmaktadir. Dolayisiyla bir tarafta séhret gibi
davranan yutubirlar ve diger tarafta ise sohret olmak isteyenler seklinde iki grup yer
almaktadir. Yutubirlar kisisel ozellikleriyle, farkli sohretlerle iliskileriyle ve sahip
olduklar1 nesnelerin gosterimi ile sohret insasina katki saglamaktadirlar.

Reynmen’in igeriginde yutubirin sahip oldugu evin ve diger nesnelerin yutubir
olmasindan kaynaklandigina dair vurgu yapmasi yutubirlik olgusunu 6n plana
¢ikarmaktadir. Logan Paul’un YouTube’dan kazandig1 parayla ilk arabasini gostermesi
ve kopeginin sosyal medya hesabinin 3,5 milyon aboneye sahip olusu vurgulanarak bu
ozellikleri ile yutubirlik arasinda baglanti kurulmaktadir. Yutubir olmak, bir meslek
sahibi olmak gibi sunulmaktadir. Icerikte bu meslek prestijli ve ekonomik getirisi yiiksek
sekilde kurgulanmaktadir. Yutubir sohret gibi davranis sergilemektedir. Logan Paul ve
Reynmen arasindaki iliski de sohretler arasindaki yakinlik iizerine inga edilmektedir.

Danla Bilic igeriginde sohret gibi davranis sergilenmektedir. “Bana ilk {inli
oldugun zamandaki duygularini anlat” sorusu gibi séhrete dair sorular sormakta, ‘benim
hakkimdaki diistincelerini merak etmiyor degilim’ ifadesiyle de kendi s6hret goriiniisiinii
ekrana yansitmay1 istemektedir. Makyaj yapma bilgisi takdir edilmektedir: ‘makyaj isinin
ustast sensin.” Makyaj malzemelerine dair ‘en pahalisini buldum, sana pahali fir¢a
veriyorum’ ifadeleriyle zenginlik ve s6hret imajin1 pekistirmektedir.

Alper Rende igerikte hayallerini gerceklestirmekte fakat bazi hayalleri herkesin
gergeklestirilebilecegi seyler degildir. Ugaktan atlamak veya 1,5 milyonluk arabaya
binmek sohret olmak ile ilgilidir. Yutubir sohret gibi davranmaktadir. Bu tiir eylemleri de
sov amach gerceklestirmekte ve izlenme kaygis1 giitmektedir. Icerikte son 24 saatteki
rutinlerin siradan ve farkli sekillerde olmayan gosterimi izleyici etkileyemeyecektir.
Ayrica her yutubirin bu sekilde hayallerini gergeklestirmesi miimkiin degildir ve bu
durum yutubirin sohret olma durumunu nasil insa ettigini gostermektedir. Berke Juan da
iceriginde yutubir sohret gibi davranmaktadir. Takipgilerden sorular gelmesi ve bunlarin

cevaplanmasi bunu gostermektedir. Yutubir kendisi hakkinda ¢ok sorulanlari ve
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bilinmeyenleri agiklayarak sohret insasina katki saglamaktadir. Sohret yasamina dair
ayrintilart sunarak taninma diizeyini arttirmaktadir.

Stiper Cift iceriginde yutubir ¢iftler kendilerini fenomen olarak gormektedirler.
Yalan makinesine bagl olarak iligkileri hakkinda birbirlerine sorular sormalar1 bundan
kaynaklanmaktadir. Sorulan sorular ve verilen cevaplar bunu ifade etmeye yoneliktir.
‘Benimle fenomen olmak i¢in mi birlikte oldun?’, ‘Gorkemli evlilik teklifi bekliyor
musun?’ gibi sorular bu sdhret olma ile ilgilidir. frem Calhan’in icerigi de benzer
ozellikler tasimaktadir. Yutubir giindelik yasamini konu olarak sunmasi kendini séhret
olarak gormesinden kaynaklanmaktadir. Igerigin ana temas séhret olmak ile ilgilidir: ‘Bir
YouTube fenomeni nasil yasiyor?’” Dolayisiyla igerik bir sohretin giindelik yasami
seklinde yansitilmakta ve bu yutubirin s6hret insasina katki saglamaktadir.

Meryem Can’in igeriginde digerlerinden farkli olarak mini survivor tarzi igerik
tiretimin gerceklestirmektedir. Survivor kiiresellesen bir yarisma programidir ve bu
programa katilan yarigmacilar yerlesim yerinden uzak bir yerde para odiiliinii kazanmak
icin ¢ekisirler. Burada zor kosullar altinda kalma ve buna dayanma 6n plana ¢ikmaktadir.
Incelenen icerikte de yutubir takipgileri i¢in buz dolu kiivette nasil hayatta kaldigini
gostermektedir.  Yutubir bu format gibi farkli igerikler ¢ekmekte ve bunlarin taklit
edildigini soylemektedir. Bu gerg¢evede taklit olgusu sohret ingasi ile iligkilidir. Buz dolu
kiivette kalmak ile ilgili olarak yutubirin arkadas1 ‘bu sekilde yapabilecek insan oldugunu
diistinmiiyorum’ ifadesiyle igerigin benzersizligini 6ne ¢ikarmaktadir. Yutubirt s6hret
baglaminda ayricalikli kilan da bu 6zelligidir.

Enes Batur’un igeriginde abslirtliiglin kendisi sohret ingasina katki saglamaktadir.
Absiirtliigiin diizeyi ile sohret olma arasinda iliski oldugu goriilmektedir. Yutubirin bu
absiirt yaklasimi onu fenomen yapmaktadir. Abstirtliigiin artis1 ayn1 zamanda s6hret olma
stirecini hizlandirmaktadir. Ketcap’in ayra¢ olarak kullanilmasi, telefonun kulaga
bantlanmas1 ve patates ile telefonun sarj edilmesi gibi absiirtliikler sOhret insasini
gergeklestirmektedir.

The Asli’nin igeriginde ise a1 anlatimi ile yaptig1 igeriklerin belirli bir izlenme
seviyesine ulagsmasi ve yeni ani anlatimi igeriklerinin talep edilmesi igeriklerin sohret
insasina katkisin1 gostermektedir. Nitekim bu igerigin ¢ok begeni almasi durumunda
tiniversite anilarin1 anlatmayi vaat etmesi de sohret insasi ile ilgilidir. Tuvba’nin

iceriginde yutubirin esiyle liiks bir otelde mutlu bir sekilde tatil yapmasi, kamera 6niinde

83



Oplismeleri, ultra her sey dahil otel vurgusu ve YouTube disindaki s6hretlerin de ayni
otele geldigine dair fotolar1 géstermesi sohret insasina katki saglamaktadir.

Ceyhun Cubuktar’in igeriginde 6zel hayatin sunumu sohret insasina katki
saglamaktadir. Yutubir eski sevgilisi ile yasadiklarini sorularla cevaplamaktadir. Bu
icerigin hem gecmisle ylizlesme olacagi hem de eglenceli olacagi diisiiniilmektedir.
Yutubir bu sekilde begeni kazanmak istemektedir. igerigin sonunda sdylenen su ifade;
‘Umarim zevk almigsiizdir’ bunu gostermektedir. Fakat igerikte dikkat ¢ekici olan kisim
yutubirin eski sevgilisine karsi agresif tavirlaridir. Ozel yasaminda sunulmasindan daha
fazla agresif tavir sohret insasina katki saglamaktadir.

Anlatan Kadin igeriginde de 6zel hayatin sunumu s6z konusudur. Fakat bu sunum
tabu iizerinden sekillenmektedir. Ailesinin cinsellige dair tutumunu anlatmasi ve ilk
pornografi izleme deneyiminde yasadigi soku anlatmas, ilk regl siireci, lise donemindeki
adet dongiisii, cinsel iliskiye yasayacagi kisiyle duygusal bag kurmasina dair gerekliligi,
ilk cinsel iliskisinin ne zaman gerceklestigini ayrintilandirmasi igerigi 6ne ¢ikarmaktadir.
Yutubir cinsellik ile ilgili iceriginde bu cinsel deneyimlerini anlatmasi s6hret insasina
katki saglamaktadir.

Billur Irmak’mn igeriginde farkli bir igerik sunumu s6hret insasina katki
saglamaktadir. Diger iceriklerden farkli olarak hatta daha iddiali bir sarhos makyaj yapim
icerigi cekilmistir. Hatta alkol detoksuna girdigini ve bu video i¢in bunu bozdugunu
anlatmaktadir. Sarhos sekilde makyaj yaparken sevgilisi ile ilgili terk edilme anisii
anlatmaktadir. Icerikte konusamamasi, makyaj malzemelerini diisiirmesi, bazen kisik
sesle konusmasi bazen bagirmasi kisacasi bu sarhos olma durumu izlenmekte ve sohret
insasina katki saglamaktadir.

Dogukan’in igeriginde de annesine saka yapmasi ve annesinin verdigi tepkiler
sOhret ingasina katki saglamaktadir. ‘Anneme bugiine kadar sevgilim var bile diyemedim.
Sevgilimin hamile oldugunu nasil sdyleyecem. Tepkisini siz diisliniin’ ifadesiyle gelecek
tepkileri ongérmektedir. Bu tepkiler annesinin ona kizmasi, kiifiir ve hakaretler etmesiyle
gerceklesmektedir. Igerigi 6ne ¢ikaran yon de bu tepkilerin dozu olmaktadir. Nitekim
igerigin sonuna dogru yutubirin annesi onu evden kovmaktadir. Ahmet Simsek iceriginde
ise tanimadig1 bir kiz ile parkta ¢ok rahat ve hizli iletisim kurdugunu gostererek sohret
insasina katki saglamaktadir. Kendi ifadesiyle ‘kiz tavlamak’ onu sohret yapmaktadir.

“Bir biskrem versem bana sarilir misin?” “Bir biskrem versem beni Oper misin?” gibi
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ifadelerle bu eylemlerin ger¢eklesmesi basari olarak sunulmaktadir. Parkta oturan kisinin
‘belki bir giin yemek 1smarlarsin bende sana kahve 1smarlarim’ ifadesi igerigin amacina

ulastigin1 gostermekte ve onun sohret insasina katki saglamaktadir.

4.4.4. Oykiinme

Incelenen igeriklerde yutubirlarin séhret olma ile birlikte ykiinme durumlari da
s6z konusu olmaktadir. Oykiinme durumu sadece izleyiciler agisindan degil, diger
yutubirlar tarafindan da gerceklesmektedir. Sohret olan kisi ayni zamanda Oykiinen
kisidir. Sohret olmak isteyen kisi de bu Oykiinme durumunun gergeklesmesini
istemektedir. YouTube digindan tinliilerle baglanti kurmak, kisisel 6zellikleri anlatmak,
0zel yasam Ogelerini gdstermek, kiskirtma seviyesinde saka yapmak gibi igeriklerin
tiretilmesiyle izlenme oranlari arasindaki iliski Oykiinme durumunu etkilemektedir.
Izlenme seviyesinin artmasi izleyicilerin ve diger yutubirlarin Sykiinme durumunun
gerceklesmesini saglamaktadir.

Reynmen igeriginde Logan Paul adli YouTube {inliisii ile iletisim kurulabilmesi
onemlidir ve bu yutubirin dykiiniilecek duruma gelmesini saglamaktadir. Icerikte dnemli
olan konu ozellikle Logan Paul’un evi ve YouTube plaketi iizerinden yutubirlik
olgusunun Oykiinecek duruma getirilmesidir. Liiks bir ev ve arabalarin varlig1 ayrica
yutubirin kdpeginin sadece 3,5 milyon aboneye sahip olmas1 bu olgunun dykiiniilmesini
saglamaktadir.

Danla Bilic’in YouTube disinda sohret olan bir kisiyle iletisim kurmasi, onunla
birlikte icerik {iretmesi ve sOhretin onu Ovmesi Oykiiniilecek duruma gelmesini
saglamaktadir. Diger 6zellikse yutubirin kendisini ve Ece Seckin’i kisa siirede popiiler
olmus kisiler olarak gérmesidir. Yutubirlik ve sohret iligkisi agisindan yaratilan hayali
yliz Oykiinmeyi yaratmaktadir. Meryem Can’1n igeriginde ise dykiinme {iretilen icerigin
benzerlerinin baska yutubirlar tarafindan gergeklestirilmesiyle miimkiin olmaktadir.
Yutubir, igeriklerinin taklit edildigini ve incelenen igeriginin taklit edilemezligi lizerinden
meydan okumaktadir. Yutubir, ‘haydi bunu da taklit etsinler’ ifadesini kullanmaktadir.
Yutubir diger yutubirlar igerisinde dykiiniilecek duruma gelmektedir.

Alper Rende’nin sohret insasina katki saglayan bazi eylemleri ayn1 zamanda

Oykiinecek kisi yapmaktadir. 1,5 milyonluk arabaya binmek her yutubirin veya her
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hayallerini gergeklestirmek isteyen kisinin yapabilecegi bir sey degildir. Enes Batur’un
iceriginde ise abslirtlik one g¢ikmaktadir. Seyircinin bu absiirtliigli izlemesi, absiirt
igceriklerin yeniden lretilmesini saglamaktadir. Dolayisiyla dykiinme durumu absiirtliik
tizerinden gergeklesmektedir.

Irem Calhan bir giin icerisinde neler yaptigin1 gdstermektedir. Bir sohretin sabah
pratiklerinin nasil gerceklestigi, neler yaptig1 gosterilmektedir. Bunlar1 gostererek neyi
yaparsa yanlis neyi yaparsa dogru olacagini ve neler yedigini anlatmaktadir. Bu
ayrintilarin gosterilmesi yutubirt 6ykiinecek duruma getirmektedir ve benzer igeriklerin
tiretilmesi ger¢eklesmektedir.

The Asli’nin igeriginde yutubir yasadigi olumlu ve olumsuz anilari eglenceli bir
sekilde anlatmaktadir. Lise anilarini anlatmasi ardindan incelenen metrobiis anilari
icerigini iiretmesi ile izleyici begenisi gostermektedir. Yasaminin gesitli donemlerinde
gergeklesen olaylari ayrintili bir sekilde kamera karsisinda anlatmasi 6ykiinme durumunu
gostermektedir. An1 anlatiminin yayginlasmasi ve bu iceriklerin izleniyor olusu 6ykiinme
durumundan kaynaklanmaktadir.

Tuvba’nm igeriginde iki 6nemli 6ge goze carpmaktadir. Ilki yutubirlik olgusu
digeri de evli giftlerin mutlulugu, dolayisiyla evlilige dair 6ykiinme durumudur. Yutubir,
YouTube’dan 18 bin TL kazandigini agiklamaktadir. Bu yutubirligi dykiindiiren bir
durumdur. Digeri de esiyle siirekli mutlu olduklarina dair imajlar vermeleri ve kamera
karsisinda Opiismeleri evlilik lizerinden dykiinme saglamaktadir. Yutubir hem evliligi

hem de yutubirlig1 tizerinden 6ykiinecek duruma gelmektedir.

4.4.5, Siirekli/Diizenli Gosteri

Incelenen igeriklerde yutubirlarin siirekli bir bigimde belirledikleri araliklarla
igerik tUrettikleri saptanmustir. Yutubirlar iirettikleri igeriklerin hangi giin veya giinler ve
ne zaman yayinlanacagini belirtmektedirler. Incelenen iceriklerde genel olarak haftada
bir icerik liretimi yapilmaktadir. Bu durum yutubirlarin kendi igeriklerini belirlemekle ile
beraber onu nasil ve ne zaman ve ne sekilde yayinlayacaklarini belirlediklerini de
gostermektedir. Hafizada canli kalmanin, s6hret olmanin veya sohret kalmanin yolu

diizenli gosteri olmaktan gegmektedir.
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Yutubirin akiskan yapist diizenli igerik iiretimini zorunlu kilmaktadir. Takipgi
kitlesinin olusmas1 ve iiretilen igeriklerin izlenmesi diizenli igerik iiretimi ile miimkiin
olmaktadir. Araliklarin belirli oldugu, her zaman ayn1 giin ve saatte i¢erigin {liretilmesi
tipki televizyon izleyicisi gibi sabit izleyici kitlesinin olugsmasini saglamaktadir. Yeni
gelen takipei sadece abone oldugu tarihten itibaren iiretilen icerikleri izlememekte ayni
zamanda eski icerikleri de izlemektedir. Dolayisiyla iiretilen igerikler siirekli izlenmekte
ve tepki (olumlu-olumsuz) alabilmektedir.

15 igerikten 12’sinde diizenli bir igerik {lretimi saptanmistir. Yutubirlarin
kanallarinda hangi araliklarla igerik trettikleri kanallar incelenerek goriilmiistiir. 11
yutubir haftada bir igerik liretmektedir. 3 yutubirin igerik iiretimleri diizensiz bir sekilde
gerceklesmektedir. Sadece bir yutubir haftada iki defa icerik tiretmektedir. Yutubirlar

genelde iceriklerinin hangi giin ve hangi saatte yayinlanacagini da belirtmektedirler.

4.4.6. Sosyal Aglara Atif

Incelenen igeriklerin genelinde YouTube disindaki sosyal aglara atif
yapilmaktadir. Bu atif gorsel ve sozlii olarak gergceklesmektedir. Baz1 yutubirlar gorsel
bir sekilde atif yaptiklar1 sosyal aglarin logolarimi ekran kosesinde gostermektedirler.
Sadece hir igerik igerisinde telefonda Instagram kullanimi gosterilmektedir. Bu sosyal
aglar igerisinde en fazla Instagram on plana ¢ikmaktadir. Bazi iceriklerde birden fazla
sosyal aga atif yapilirken bazi igeriklerde sadece tek bir sosyal aga atif yapilmaktadir.

Instagram disinda atif yapilan diger sosyal aglar ise Twitter ve Snapchat olmaktadir.

4.5. GOSTERININ iDEOLOJISI

4.5.1. Oyalama

Incelenen iceriklerde hem etkilesim ifadelerinin hem de yeni iceriklerin
tiretiminin belirli sartlarin saglanmas1 durumunda gerceklesecegine dair ifadeler
izleyicinin gosteriyi siirekli takip edebilmesine ve zihnin oyalanmasi islevine sahip

oldugu goriilmektedir. Yutubir {irettigi icerigin sadece izlenmesini degil ayn1 zamanda
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yorumlanmasini da talep etmektedir. Icerikte begenileni, begenilmeyeni, olumluyu,
olumsuzu, oOnerileri, yeni igerik isteklerini gérmeyi arzulamaktadir. Yutubir gosteriden
kopmayan bir kitle hedeflemektedir. Amag sadece izlenme ve begenilme degildir. Talep
edilenin gerceklesip gergeklesmedigidir.

Sunulan gosterilerde oyalama islevi gergek yasamda Onemli olanin
gdriilmemesini amaclamaktadir. Onemli veya hayati olan konular icerik disinda kalmakta
ve izleyiciler ger¢ekten Onemli olmayan konular ile mesgul edilmektedirler. Bu
Debord’un gergek yasamin yadsinmasi olarak ifade ettigi gosteri islevini yansitmaktadir.
Yine kiiltiir endiistrisi i¢erisinde yer alan oyalama islevi bireyin siirekli igerik icerisinde
kalmasini hedeflemektedir.

Enes Batur’un {irettigi abslirt icerikte izleyiciden en ¢ok hosuna giden hayat
hilesini yazmasin1 istenmektedir. Siiper Cift’in igeriginde gorkemli evlilik teklifine dair
tavsiyeler beklenmektedir. irem Calhan takipcilerinden veya kendisini izleyenlerden ne
tiir icerik Uiretmesini istedikleri konusunda destek beklemektedir. The Asli anlattigini
aninin izleyici agisindan en sevilen yerin yorumlara yazilmasi istemektedir. Ceyhun
Cubuktar eski sevgilisi ile yiizlestigi iceriginde kendisi ve eski sevgilisi hakkinda yorum
yapilmasini beklemektedir. Yorum yaptirarak izleyici gosteri igerisinde tutulmakta ve
arzu edilen igeriklerin neler oldugu belirlenmeye ¢alisilmaktadir veya igerik {iretiminin

devami gerceklesmektedir.

4.5.2. Hayatin Eglence Olarak Sunumu

Incelenen igeriklerde birbirinden farkli konularin en temel 6zelligi hayatin eglence
olarak sunulmasidir. Gosteri siirekli eglence lizerinden kendisini inga etmektedir. Gosteri
toplumunun bir pargasi olarak yutubirlarin iirettigi igeriklerde hayat eglence olarak
sunulmaktadir. En 6zel olanindan en absiirt olanina kadar hayatin her alaninda gosteri
eglence bigimindedir. Giilmek ve giildiirmek bu eglencenin amacidir. Hayal edilen veya
tasarlanan her sey deneyimlenmektedir. Hayatin eglence olarak iiretimi yapilmakta ve
izleyiciler tarafindan kolayca tiiketilmektedir.

Reynmen iceriginde yapilan ev gezisi, evi eglencenin inga edildigi bir alana
cevirmektedir. Nitekim Logan Paul’un evi eglence iiretim merkezine donlismektedir.

Reynmen’den 6nce Enes Batur da ayn1 evi ziyaret ederek igerik liretmistir. Reynmen ile
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beraber giden baska bir yutubir Berkcan Giiven de ayni evde ¢ekim yapmistir. Ev
turu/gezisi i¢erikleri eglencenin 6nemli bir aracina donlismektedir. Ev yasam alani olarak
degil, eglence iiretilen bir mekan olarak kullanilmakta ve ev igerisindeki nesneler
eglencelik malzeme olmaktadir. Tabak kirmak gibi.

Danla Bilic’in igeriginde yer alan makyaj yapimi giinlik yapilan bir pratik
olmaktan ziyade yutubirin eglenceye donistiirdiigii bir konsept olmaktadir. Makyaj
yapiminin kendisi zorlu bir siire¢ olurken, icerikte eglenceli hale gelmektedir. Yutubur,
makyaj yapimini eglenceli kilarak kanalinin bunun tizerine insa etmektedir. Hem makyaj
yapmakta hem de izleyiciyi eglendirmektedir. Meryem Can’in igeriginde ise buz dolu
kiivette kalmak eglence unsuru olmaktadir. Yutubirin buz dolu su igerisinde dayanmasi,
titremesi, sorular1 yanlis cevaplamasi, aglamasi eglence malzemeleri olarak ilgi
gormektedir. Buz dolu su igerisinde kalmanin kendisi eglenceli bir aktivite degildir fakat
yutubir onu eglence haline getirmektedir.

The Asli’nin igeriginde yutubir hayatinin belirli kesitlerinde ve mekanlarinda
yasadigr anilar1 izleyicilerin talebiyle anlatmaktadir. Anilar eglenceli oldugu gibi
dramatikte olabilir fakat icerikte anlatilan tiim anilar eglenceli bir sekilde sunulmaktadir.
Siddet, giindelik yasamda kabul edilemez bir davranistir. Yutubir siddet gordiigii anisini
anlatarak yasadiklarini eglence haline getirmektedir. Yine metrobiiste yutubirin ifadesiyle
‘altina isemek’ ¢cok anlatilmak istenen bir an1 olmazken yutubir bunu eglenceli bir sekilde
anlatmaktadir.

Irem Calhan’in igerigi giindelik rutinlerden olusmakta ve bu pratiklerin kendisi
eglence cercevesinde sunulmaktadir. Yataktan kalkinca ilk olarak nelerin yapildigi, yatak
toplanmasi, kahvaltida nelerin yenildigi, makyaj yapimi, buzlu kahve i¢ilmesi aslinda pek
ilgi cekmeyen giinliik rutinlerken yutubir bunlar1 eglenceli bir format i¢inde sunmaktadir.
Dolayisiyla ¢ok siradan olan anlar ve durumlar dahi eglenceli bir sekle
biiriinebilmektedir. Siiper Cift’in igeriginde yalan makinesi ile gerceklestirilen sov
eglence olarak sunulmaktadir. ‘Gergeklerin ortaya ¢ikacagi giine geldik’ diye ifade
edilenden kasit ortaya ¢ikacak bir ger¢ekten ziyade soru ve cevaplar ile verilen tepkilerin
eglence malzemesine doniismesidir. Aldatilma, aldatmak olgularina toplumsal yasam
icerisinde olumsuz bir atif yapilirken igerikte eglencenin en 6nemli kismi olarak yer
almaktadir. Ciftlerden biri aldatilmis oldugundan dolay1 kizmakta, diger ¢ifte vurmakta

ve aglamaktadir. Dolayisiyla sevgili olmak, aldatmak ve aldatilmak iizerinden eglence
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iiretilen bir unsur olmaktadir. izlenen ve ilgi ¢eken yerler kisilerin verdigi duygusal
tepkiler olmaktadir.

Anlatan Kadin igeriginde cinsellik deneyimlerini konu edinmekte ve kendi
yasaminda tecriibe ettiklerini eglence unsuruna doniistiirmektedir. Pornografiyi ilk
izledigi zaman yasadig1 sok, ekranda gordiigii kisileri tanimlayis1 ve bu durum karsisinda
annesinin tutumunu eglenceli bir formatta anlatmaktadir. Yutubirin cinsellik
deneyimlerinin yasandigi baglam igerisinden koparilarak yeniden kurgulanmasi ve
yorumlanmasi bunlar1 eglenceli kilmaktadir.

Billur Irmak’mn igerisinde sarhos makyaj yapimi ve ani anlatimi yer almaktadir.
Makyaj yapiminin tek basina zorlugu s6z konusuyken bunu sarhos bir sekilde yapiyor
olmak c¢ok daha zor olmaktadir. Yutubir giindelik pratikler acisindan yan yana
gelemeyecek iki eylemi birlestirerek her seyin eglenceye doniistiirebilecegini
gostermektedir. Yutubir sarhos bir sekilde hem makyaj yapmaya c¢alismakta hem de
sevgilisinden tarafindan terk edildigi anisin1 anlatmaktadir. Nitekim igerikte zorlandigi
ve baz1 makyaj malzemelerini diisiirdiigii goriilmektedir. izleyiciye gosterilmek istenen
yani eglenceli olan kisim da zorlanilan yerler olmaktadir.

Ceyhun Cubuktar tirettigi igcerikte eski sevgilisine yer vererek ge¢mis iliskilerine
dair kutudan cektikleri sorular1 cevaplamaktadir. Yutubir gegmiste yasanan iliskisini
farkli ve eglenceli olacaginmi diislinerek sunmaktadir. Eski sevgili ile yeniden bulusmak
ve goriismek eglenceli ve istenen bir durum olmamasina ragmen igerik tiretmek adina bu

formatta bir video yapilmaktadir.

4.5.3. Liiks Yasam Gosterimi

Incelenen igeriklerde yutubirlarm liikks bir yasam gosterisi oldugu goriilmektedir.
Mekan ve sahip olunan nesneler iizerinden liikks bir yagsam 6vgiisii yapilmakta ve yasam
cennet gibi sunulmaktadir. Her yutubirin aynmi1 diizeyde bir yasami olmamasina ragmen
yutubirlar tarafindan arzu edilen ve insanlara sunulan liks bir yasam olmaktadir.
Yutuburlar liikks yasam iizerinden bir zenginlik miti yaratmaktadir. incelenen igeriklerin
tiimilinde liiks bir yasam vurgusu goriilmemekle birlikte abone sayis1 belirli bir diizeye

ulagsmis yutubirlarin bdyle bir yagam gosterisi yaptiklar1 goriilmektedir.

90



Liiks bir yasam Ovgiisiiniin ¢ok net olarak goriildiigii igerik Reynmen’in Logan
Paul adli yabanci yutubirin evini gosterdigi igeriktir. Logan Paul’un milyon dolarlik evi,
sahip oldugu arabalar, 3,5 milyon takipgisi olan kopegi liiks bir yasam gosterisinin onemli
Ogeleridir. Yutubir evi dolasirken ‘su an cennetteyiz’ ifadesini kullanmaktadir. Ev
tizerinden Ozendirilen liikks bir yasam olmaktadir. Alper Rende’nin igeriginde
gerceklestirilen hayaller arasinda liiks bir yagsamin 6geleri bulunmaktadir. Sahip olunsun
veya olunmasin 1,5 milyon dolarlik bir arabaya binmek yani buna erismek liiks bir yagam
gosterisidir.

Danla Bilic’in igeriginin girisinde videoya baslangi¢ animasyonu (intro)
kullanilmaktadir. Bu introda yutubirin elinde deste deste paralarin oldugu bir fotograf
gosterilmektedir. Yutubir kullandigi makyaj malzemelerinin pahali olusuna siklikla
vurgu yapmaktadir. Makyaj yapilan masa iizerinden dahi diger yutubirlar ile kiyas
yapilarak bir zenginlik imaj1 yaratilmaktadir. Yutubir olmak ile zengin olmak arasinda
yakin bir bag kurulmaktadir.

Tuvba’nin igeriginde tatil yaptiklar1 otelin gdsterimi yapilmaktadir. Liiks bir
yasam Ogesi olarak tatil yapmak ‘ultra her sey dahil” vurgusu tizerinden yapilmaktadir.
Yutubir igerik bagliginda baslayan bu vurguyu igerik igerisinde de sik sik yapmaktadir.
Bu igerikte liiks bir yasama yeni erismis olmanin &zellikleri yansitilmaktadir. Ornegin
ultra her sey dahil otele gelip havlu getirmek veya ultra her sey dahil otele gelip ¢ay igmek
gibi 6zellikler olumsuz karsilanmaktadir. Yutubir bunlar1 yapmakla birlikte kendisini de

kinamaktadir.

45.4, Tiuketime Yonlendirme

Incelenen igeriklerde yutubirlarin izleyicilerini tiiketime yénlendirecek dgeleri
sunduklar1 gériilmektedir. igeriklerin ¢ogunlugunda reklam yer almaktadir. Reklamlar
yapilan iriinlerin tliketiminin gergeklestirilmesi igin yutubir cesitli stratejiler ile
izleyicisine sunmaktadir. Bu stratejilerden en fazla 6ne ¢ikani ise marka is birlikleri
olmaktadir. Markalar yutubirlar ile anlasarak iiriinlerinin tanitimlarini iiretilen igeriklere
yerlestirerek gosterimini saglamaktadir. Bu sekilde yutubirlar ile markalar arasinda bir
sponsorluk iligkisi ortaya ¢ikmaktadir. Eglence alani, tiiketim arzusunun kiskirtildigi en

onemli alan olarak islev gdrmektedir. incelenen igeriklerde reklamlar yumusak bir
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bigimde, giindelik kullanimlar igerisine yerlestirilerek izleyiciyi tiketime yonlendirmeyi
hedeflenmektedir.

Incelenen iceriklerde tiiketime ydnlendiren 6geler en fazla kadin yutubirlarin
sunumlarinda yer almaktadir. Bu igeriklerde 6zellikle makyaj malzemeleri 6n plana
cikmaktadir. Makyaj yapim iiriinleri, i¢erik konusu makyaj olan iceriklerde yer aldigi gibi
icerik konusu makyaj olmayan igerikler igerisinde de goriilmektedir. Ornegin Danla Bilic
ve Billur Irmak adli yutubirlarin igeriklerinin konusu makyaj yapimudir. iki icerik
igerisinde de makyaj malzemelerinin reklami yer almakla birlikte bu triinler hakkinda
yorumlar da yapilmaktadir. Uriiniin yapisal dzelliklerinden, fiyatinin pahaliligina kadar
belirli iirlinler vurgulanmaktadir.

Icerigin konusu makyaj yapimi olmayan igeriklerde de makyaj iiriinleri
gosterilmektedir. Tuvba’nin igeriginde, igerik konusu tatil olmasina ragmen, seyahat
cantasinin gosterimi ile makyaj yapim iriinleri ve diger kozmetik malzemeleri kameraya
tutulmaktadir. ‘Seyahat cantamda neler var?’ gibi stratejiler ile bu iiriinlerin gosterimi
yapilmaktadir. Irem Calhan’in igerigi, giinliik rutinlerden olusmaktadir. Fakat yutubir
sabah kalktig1 zaman giinliik bir rutin olarak makyaj yapmakta ve makyaj iiriinlerinin
reklamimi yapmaktadir. Yine Siiper Cift’in igeriginde, igerik konusunun farkliligina
ragmen ¢iftlerden birisi bir makyaj liriiniiniin ismini telaffuz etmekte ve onu ¢ok sevdigini
belirtmektedir.

Makyaj iiriinleri diginda oyun ve telefon reklami yer almaktadir. Meryem Can’in
igeriginde CSGO adli oyunun reklami igerigin konusu ile baglantili bir sekilde reklam
oldugu hissedilmeyecek sekilde yapilmaktadir. Yutubira buz dolu kiivet icerisinde soru
sorulmaktadir ve yutubir bu sorularin ii¢linii dogru cevaplarsa kiivet igerisinden
cikacaktir. Oyun reklami da yutubira sorulan sorular igerisinde yer almaktadir. “ ‘Sis
Atma OC’ hangi oyuna ait bir deyimdir?” sorusunun cevabiyla oyun reklami
yapilmaktadir. Bdylece oyun kullanimina yonelik yumusak bir yonlendirme

gerceklesmektedir.

4.6. DEGERLENDIRME

Bu arastirmada yutubirlarin nasil gosteri toplumunun aktorlerine doniistiikleri

analiz edilmistir. Analiz kapsaminda yutubirlarin {drettigi 15 igerik incelenmistir.
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Ierikler, abone sayilarma gore belirlenmis ve abone sayis1 az ve fazla olan yutubirlarin
icerikleri secilmistir. Bu kapsamda ilk olarak sunulan gosterinin igerigi incelenmis ve
icerik 6zellikleri analiz edilmistir. {1k olarak icerik baslig1 ile igerik arasinda uyumsuzluk
goriilmiistiir ve bu uyumsuzlugun izleyicileri ¢gekmek i¢in hazirlanmis bir teknik oldugu
anlasilmistir. Yutubir burada ‘tik tuzagi(clickbait)’ olarak adlandirilan teknigi kullanarak
izleyici igerige ¢ekmeyi amaclamistir. Ornegin, icerik baslhiginda ‘aldatilmak’ ifadesi
kullanilirken igerik igerisinde bununla ilgili herhangi bir 6ge yer almamistir. Bu baglamda
kiltiir endiistrisinin tiiketicisini aldatma o6zelligini yutubir uygulamaktadir. Diger
igeriklerde yani igerik bashigi ile igerik arasinda uyum olanlarda ise sansasyonel
basliklarin tercih edildigi goriilmiistiir. Sansasyonel olmak, her zaman dikkat ¢ekici ve
merak uyandirict olmustur. ‘Milyon dolarlik ev’, ‘altima isedim’, ‘son 24 saatim’, ‘boyle
saka goriilmedi’ gibi basliklar bu sansasyonelligi gosteren drneklerdir. Bu tarz bir se¢im
toplumun dikkatini uyandirma amacit giiderek ilgi yaratmayi hedeflemektedir (Rojek,
2003: 21). Dolayisi ile yutubir olmanin ilk g¢ehresi dikkat g¢ekici bir sunuma sahip
olmaktir.

Icerik konularma bakildiginda yutubirlarin 6zel yasamlarini malzeme haline
getirdikleri goriilmiistiir. Yutubirin iirettigi icerigin konusu ondan bagimsiz degildir. En
absiirt icerikte dahi kendisinden bir parga eklemistir. Dolayisiyla bir 6znellik vardir.
Yutubir, Debord’un deyisiyle kendi diinyasinin ayrintilarin1 daha etkili bir sekilde
tiretmektedir (Debord, 2017: 44). Seyirciye vaat edilen de bu 6zel ve 6znel olandir.
Izleyici televizyon igeriginden farkli olarak giindelik hayatmn bir parcasi olarak yutubir
izlemektedir. Yapilan tatilin, sabah rutinlerinin, ev igerisindeki nesnelerin, cinsel
deneyimlerin gosteri liretimine konu olmasi bunu gostermistir. Baudrillard’in deyisiyle
kameranin varlig1 her seyi gdsterme arzusundan kaynaklanmaktadir (2017a: 50). Her
seyin gosterilmesi ise YouTube’un yutubirlar baglaminda 6zel alan ile kamusal alanin
biitiinlestigi bir sahne haline gelmesini saglamistir.

Yutubir kendi yasaminin ayrintilarim iiretirken, takip edilme diizeyi yani abone
sayis1 Uretilen igeriginin konusunu ve seyirciye verilen vaadi etkilemektedir. Videoda ne
sunulacag1 ve nasil sunulacagi bununla baglantilidir. Abone sayist az olan takipgilerin
0zel yasam Ogelerini derinlestirdikleri goriilmiistiir. Abone sayisi az olan yutubir takipei
kazanmak i¢in YouTube sanal alanina 6zel yasamini arz etmekte ve kanalinin takipci

kazanmasiyla gelen talepleri karsilamaya c¢alismaktadir. Bu sekilde insan eylemi
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biitiiniiyle sosyal medya alani igine girmektedir. Ornegin, Anlatan Kadin adli yutubirin
abone sayis1 10 bindir. Cinsellik deneyimlerini anlattig1 igerik abone sayisina gore cok
fazla izlenmis ve igerik 1 milyon® izlenmeye ulasmistir. Yine Billur Irmak sadece makyaj
yapmamistir. Bunu sarhos bir sekilde gerceklestirmis ve terk edilme anisini1 anlatmistir.
Bu iki igerik kanal igerisinde en fazla izlenen igerik olmustur. Bu igeriklerin iiretilmesi
bize abone sayisi az yutubirlarin daha marjinal konularda igerik iirettiklerini gostermistir.
Ozel alanin gdsterimi, rahatsiz edici olmaktan ¢ikarak géniillii bir sunuma déniismiistiir.
Yutubirin 6zel yasam iizerinden sekillenen bu goniillii sunum bir ‘sigrama tahtas1’ islevi
gormektedir. Takipgi sayisini arttirmanin yolu bu goniillii sunum ile gerceklesmekte ve
yutubir1 fenomen yapabilmektedir.

Diger yandan belirli bir abone sayisina ulasan yutubirlar (6zellikle fenomen
olanlar) konu se¢imi ve seyirciye vaat ettikleri agisindan belirli sinirlamalara sahip
olmaktadir. Abone sayisi az olan yutubr, takipgi kitlesi kazanmak i¢in daha az sinirlara
sahip oldugundan konu segiminde 6zel alanini derinlestirerek sunabilmektedir. Fakat
abone sayis1 fazla olan yutubirlarin da her Oniine gelen konuyu se¢mesi zorlagsmustir.
Ciinkii onlar1 takip eden belirli bir kitle bulunmakta ve kanallarinda yayinladiklari
videolar ile bir nevi kendi tarzlarini olusturmuslardir. Yutubirin belirledigi sinirlarin
disina c¢ikmasi, abone sayisimi etkilemektedir. Berkcan Giiven adli yutubir, biiylik bir
kitleye hitap edildigi zaman yutubirlarin belirli sinirlar1 oldugunu sdylemesi bunu
dogrulamaktadir (140journos, 2018). Bu baglamda konu se¢imi ve abone sayist gibi
degiskenler Debord’un (2017: 41) deyisiyle gosterinin kendi kurallarmi kendisinin
koymasiyla ilgilidir. Konu se¢imi baslangicta piyasaya sunulan arz gibidir fakat fenomen
olma yolunda ilerleme gerceklesirken talep olusur ve gosteri kendi kurallarini koyar.

Igerik konusu ve seyirciye vaat edilenler agisindan énemli bir diger ézellik de
absiirt iceriklerin fazla izleniyor olusudur. Enes Batur’un ‘hayat hileleri’ adli igerigi
bircok absiirt yaklasimi i¢inde barindirmistir. Fakat tiim bunlara ragmen bu abstirtliik 20
milyon izlenmistir. Farkli olmanin ve farkli gériinmenin igerigin izlenmesini sagladigi
goriilmektedir. Yutubirlarin absiirt igerikler iiretmesi ve bu igeriklerin izleniyor olusu
kiiltir endistrisinin bir 6zelligi olarak mantigin pengesinden kurtulusu gostermesinden

kaynaklanmaktadir. Ote yandan igerigin kurgulamsi cocuk izleyiciyi ekran basina

516.12.2019 tarihi itibariyle olan izlenme sayisidur.
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cekebilecek ve tutabilecek sekilde gergeklesmesi de 6nemli bir etken olmaktadir. Nitekim
birgok yutubir, izleyici kitlesi arasinda ¢cocuklarin yogunlukta oldugunu bilmektedir.

Icerik konularinin ve seyirciyi cezbetmek igin sunulan gésterilerin benzerligi ve
aynilasmasi kiiltiir endiistrisini hatirlamaktadir. ‘Kiiltiiriin her seye benzerlik bulagtirdigr’
(Adorno ve Horkheimer, 2014: 162) ‘na dair olgu yutubirlarin igerik tiretirken benzer
konularda havuz olusturmalarinda goriilmiistiir incelenen igeriklerin birden fazla benzeri
yapilmustir. YouTube igerisinde ‘trend’ olan yani ¢ok izlenen ve begenilen igerikler farkli
yutubirlar tarafindan yeniden iretilmistir. Yalan makinesi, giinliikk rutinler, makyaj
yapimi, an1 anlatimi, hakkimda bilinmeyenler tarz1 i¢erik konular1 YouTube’da bir konu
havuzu olusturmustur. Bdyle bir konu havuzunun olusmast yutubirlarin kiltiir
endiistrisinin treticileri olduklarini géstermesi agisindan 6nemlidir.

Gosteri igeriginde igerigin nasil kurgulandigina dair analiz incelendiginde yutubir
gosterisinin giindelik yasami Baudrillardci anlamda nasil simiile ettigini gorillmiistir.
Gergeklik kurgulanmistir. Yutubirlar gosterdikleri ile yasamlarmi 6zdes kilma amaci
giitmiistiir. Ornegin Reynmen igeriginde goriilen yabanci yutubir Logan Paul’un evi
tizerinden simiile edilmistir. Bu ev, yutubirin ger¢ek yasaminin 6l¢iitii kabul edilmis ve
biitlin yutubirlarin ayn1 yasantiya sahip olduguna dair ‘zengin yutubirlar’ mitini
yaratmistir. Milyon dolarlik evde yasayan bir yutubir ile diger yutubirlarin yasantisi 6zdes
kilinmistir. Diger yandan sahte hayaller kurgulanarak farkli zaman dilimlerinde ¢ekilen
goriintiiler gosteri malzemesine donistirilmiistiir. Alper Rende’nin igerigi sahte
hayallerin nasil gerceklestirildigini gdstermistir. Yutubir, iceriginin kurgu oldugunu ve
videolarin farkli zamanlarda c¢ekildigini itiraf etmistir. Bu icerikte sunulan her sey birer
rol olmasina ragmen izleyiciye gerceklik diye sunulmustur. Ayrica yutubir videolarin
farkli zamanlarda ¢ekildigini itiraf etmeyene kadar icerigin kurgu oldugu izleyici
tarafindan anlagilmamistir. Bu igerik Baudrillard’in simiilasyonu tanimlarken soyledigi
ozellikleri yansitmistir. Sahte hayal olarak sunulan 6zellikler dahi gergeklik bi¢ciminde
yansitilmis ve ayrim yapilamamistir. Farkli konularda yutubirin kigkirtma yaptigi yani
kizdirma ve 6fkelendirme uyguladigi kisiler ile anlasmali olarak bu gosterileri gerceklesip
gerceklestirmedikleri de miiphem kalmistir. Baudrillard’in deyisiyle, yasadigimiz
simiilasyon ¢aginda sunulan her gosteri gerceklige son veren yeni bir gerceklik insa

etmektedir (2015:71).

95



Gergeklik iddias1 tagiyan igerikler, giindelik yasamin gercekligini gosterirken dahi
yasamin sahte(fake) haline donligmiistiir. Gergeklik yerini temsile birakmistir. Gosterinin
gercek olarak sundugu diinya hem var hem de yok olan bir diinya (Debord, 2017: 48)
haline gelmistir. Sabah rutini igerigi ile irem Calhan aslinda her giin yaptiklarini tam
olarak gostermemistir. Kamera karsisinda yapmadigi seyleri yapmis veya yaptiklar
seyleri yapmamistir. Yatak toplamay1 her giin yapmadigini igerikte itiraf etmesi de bunu
dogrulamaktadir. Gergekligin kurgulanmasi ve yadsinmasi agisindan bir diger ornekte
yalan makinesinin 6ne ¢iktig1 Siiper Cift’in tirettigi igerik olmustur. Yalan makinesine
bagli olarak sorulara verilen cevaplarin gergeklik diizeyinin ne oldugu izleyici agisindan
bilinmemektedir. Sorular karsisinda verilen tepkiler, ciftlerden birine yapilan
kiskirtmanin gerceklesip gerceklesmedigi bile miiphem kalmustir. Izleyici agisindan bunu
bilmem miimkiin degildir. Yutubir, gercekligi yadsimaktadir; 6nemli olan gerceklik degil,
hayal edilen ve tasarlanan her seyin deneyimlenmesi olmaktadir.

Gergekligin kurgulanmasi abone sayisi agisindan da degerlendirilebilir. Abone
sayisi fazla olan yutubirlar gercekligi kurgulanma agamasinda daha profesyonel hareket
etmistir. Fakat abone sayisinin az oldugu igeriklerde kurgulamanin daha amatér oldugu
goriilmistiir. Hatta su an fenomen olan yutubirlarin incelenen igerikleri ile ilk(eski)
icerikleri arasinda ciddi farklar vardir. Bu baglamda sohret olmanin hem yutubirin
kendisinde hem de iirettigi icerikler tizerinde etkisi olmustur. Bu baglamda profesyonellik
ile birlikte ger¢ekligin kurgulanmasinda televizyon gosterisi ile yutubir gosterisi arasinda
benzerlik oldugu goriilmektedir. S6hret olma ile iceriklerin daha fazla kurgulanmasi ve
kurgu agisindan hatasiz bir sekilde sunulmast miimkiin hale gelmektedir. Konu ve
seyirciye verilen vaat yine yutubirin yasamindan kaynaklanirken, kurgusal agidan ise
televizyon gosterisine yaklasilmaktadir. Igeriklerin stiidyo icerisinde cekilmesi ve ¢cekim
alaninin 6zel olarak diizenlenmesi bunu dogrulamaktadir. Dolayisi ile artan kurgu yutubir
gosterisini televizyon gosterisi ile benzer kilacak duruma getirmektedir.

Kurgulanmis gercekligin egilip biikiilebilir olmasinin bir diger gostergesi de
montaj islemlerinin yapilmasidir. Yutubir istemedigi, hosuna gitmeyen kisimlar1 veya
yanlislarini montajlamistir. Dolayisiyla montaj bu isin en ‘dogal’ kismi olarak
goriilmektedir. Montaj islemi gorilintilerin  belirli bir diizene gore dizilisini
kolaylastirmakla birlikte hatali veya yanlis goriinecek bir eyleme de izin vermemektedir.

Bu iglemin yapiliyor olusu olumsuz olani 6telemektedir. Sunulan icerigin olumlanmasi
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gerekmektedir. Olumsuz olan bir 6genin varligi ise gosterinin bir 6gesine doniistiirilerek
olumlu bir bicimde yansitilmaktadir. Han’in deyisiyle “olumluluk toplumu higbir
olumsuz duyguya izin vermez” (2017: 20). Her seyin olumlu olarak gosterildigi bir diinya
cennet goriiniimii sunmaktadir. Olumluluk toplumunun figiiranlar1 olarak yutubirlar
yeryiiziinii sunduklar1 goriintiilerle sanal cennete donistiirmektedirler. Yasamin mutlak
reddi, gosteri ile yaratilan sahte cennet ile gokytliziinden yeryiiziine taginmaktadir. Yutubir
gOsterisi ise insanlar1 bu sahte cennete bir davet etmektedir.

Yutubir insanlari siirekli eglendirmeyi amag edinmistir. Olumlu olmasi da bundan
ileri gelmektedir. Annesine saka yaparken, eski sevgilisi ile konugurken, baskasini
kizdirirken, tatil yaparken, cinsel deneyimlerini veya anilarini anlatirken hep insanlari
eglendirir. Gosteri killtiiriniin ayn1 zamanda bir eglence kiiltiri oldugu tezi
ispatlanmistir. Eglencenin hakimiyeti altinda olan gosteri, siddet gibi olumsuz 6geleri
dahi olumlu bir baglam igerisinde sunmaktadir. Ciinkili amag eglenmek ve eglendirmektir.
Incelenen igeriklerde yer alan kigkirtma olumsuz dgeler barindirmaktadir. Bagirmalar,
kiifiir ve hakaretler olmasina ragmen icerik biitiiniiyle olumlu olmustur. izleyici aslinda
gosterilenin Ofkesini, kizma ve kizdirilma anini izlemekte ve eglence malzemesine
doniisen de bu an olmaktadir. Bu durum ayni zamanda Baudrillard’in (2017b: 29)
ekranlarin olumsuz olani, ‘zalimligi sicak ve samimi hale getirmesi’ tespiti ile
ortlismektedir.

Giilme, giildiirme ve komiklik yapmanin yutubirlarin temel 6zellikleri oldugu
goriilmiistiir. Gilildiirmenin insanlar1 mutlu etmeye inandirma aracit oldugu kiiltiir
endiistrisinin Ozellikleri arasinda yer almaktadir. Incelenen biitiin icerikler giildiirme
temalidir. Kiskirtma veya makyaj yapilirken amag izleyiciyi giildiirmektir. Yutubir
stirekli giilmekte ve ¢evresine mutlu goriintiiler dagitmaktadir. Buz dolu kiivet icerisinde
dayanmaya ¢alisan yutubirin karsisinda yine giilme 6n plana ¢ikmistir. Komiklik ve
komik olmak sifali suya doniismekte ve eglence endiistrisinin {ireticisi olarak yutubir
stirekli bunun regetesini yazmaktadir. Kiiltiir endiistrisinin bir parcasi olarak giildiirme,
izleyicilerin arzu ettiklerine kavusmalarin1 engelleyerek yokluk icinde giilerek doyuma
ulagmalarin1 saglamaktadir. Dolayisiyla hangi durum ve sart igerisinde olursa olsun,
yutubir bizi mutlu etmekle, eglendirmekle kendisini gorevli olarak goriir. Eglence kiiltiiri

ve onun freticileri olarak yutubirlar, kitlelerin kendi kendilerini eglendirdikleri bir
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dongiiniin pargasidirlar. Ciinkii yutubrr kitle i¢erisinden ¢ikan ve ayni kitleyi eglendiren
kisi olma 6zelligine sahiptir.

Yutubirlar, ilgi ve dikkat ¢ekici yeteneklerini gostermislerdir. Yetenek gdsterimi
kiltlir endiistrisinin bir bileseni olarak herkese yapabileceklerini gostermek igin imkan
sunar. Yutubirlarin gosteri igerisinde tutunabilmelerinin gerekgesi de bir yetenege sahip
olmak veya sahip oluyormus gibi yapmak oldugu goriilmiistiir. Iletisim kurma yetenegi,
makyaj yapma, dans etme, an1 anlatma ve en 6nemlisi de rol yapma birer yetenek
gosterimi olarak karsimiza ¢ikmistir. Yeteneklerin gosterimi izleyiciye sunulmadan 6nce
isletmeye yani YouTube ait olmaktadir. YouTube ise onu goriilebilir kilarak, yani
Debord’un (2017: 50) deyisiyle goriilen diinyayr meta diinyast haline getirerek
yutubirlarin metalasmasina yol agmaktadir.

Gosteri sunumunda teknik 6zelliklerin icerigi etkiledigi goriilmiistiir. Icerigin
¢ekimi, mekansal yapisi, ¢ekim kalitesi ve miizik kullanimi gdsteri sunumunda nemli
ozellikler olarak rol oynamaktadir. Incelenen iceriklerin, ¢ekimi, kalitesi ve miizik
kullanim1 yutubirlarin abone sayisina goére degiskenlik gOstermistir. Abone sayisi ile
profesyonel bir sunum arasinda dogru bir orant1 vardir. Abone sayist arttik¢a igerigin
montajlanmasi, ¢ekim kalitesi ve miizigin kullanimi profesyonel bir bicim almistir.
Abone sayisinin azlig1 ise belirtilen 6zelliklerin daha amator bir sekilde sunuldugunu
gostermistir. Bu durum bize yutubirlarin para kazandikc¢a ve fenomen olarak goriildiikge
profesyonel yaklasimlar sergilediklerini ve belirli bir ekip ile ¢alistiklarini
gostermektedir. Ekip ile beraber calismak gergekligin kurgulaniginda oldugu gibi
televizyon gosterisi ile yutubir gosterisi arasindaki benzerligi gostermektedir. Kamera
arkasinda sadece yutubir yer almamaktadir. Nitekim kameramanlarin ¢ekim yaptigi
icerikler abone sayisi fazla olan yutubirlarin olmustur. Yine ¢ekim mekam olarak 2
icerigin stiidyoda cekilmesi ve bu igerigi iiretenlerin fenomen olarak kabul edilen
yutubirlardan olmasi bunu dogrulamistir.

Fenomen olan yutubirlar kameraman, montaj elemani, pazarlamaci, igerik
ireticisi gibi kisiler ile beraber caligmaktadirlar. Yakin zamanda bir haber sitesine
roportaj veren Ruhi Cenet adli yutubir, 4 kisilik bir ekip ile ¢alistigini ve her icerik oncesi
ekibiyle toplanti yaptigin1 belirtmektedir. Igerik iiretiminden &nce izleyicini neyi
izleyebilecegini, giindemde ne oldugunu ve hangi konunun onu giindem yapabilecegini

tartistiklarin1 anlatmistir (DW Tiirkge, 2020). Bu durum sé6hret olan yutubirlarin ayni
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zamanda sirketlesme siireci yasadiklarimi da gdstermektedir. i¢eriklerin konusu ve teknik
ozellikleri ile daha ‘kusursuz’ gosteriler tiretmeyi hedefledikleri i¢in profesyonel olarak
calismayi tercih etmektedirler.

Gosteri sunumunda 6nemli bir 6ge olarak yer alan reklam igeriklerde 6n plana
ctkmistir. Reklam, kiiltiir endiistrisinin yasam iksiridir ve ondan beslenir. incelenen
iceriklerin genelinde reklam yer almaktadir. Abone sayisinin, reklam i¢in 6nemli bir
degisken oldugu goriilmektedir. Ciinkii igerigin reklam alabilmesi abone sayisina
baghdir. Bu cer¢evede reklamlarin daha fazla oldugu igerikler abone sayisinin fazla
oldugu igerikler olmustur. Oyun, makyaj tirlinleri, telefon, hotel, bilgisayar vb. bir¢cok
nesnenin reklami yapilmigtir. Yutubirlar hem kendileri acgisindan hem de markalar
acisindan faydali olabilecek bir strateji izlemistir. Baz1 iirlinlerin tanitimi yapilirken
cekilis yapilarak abone kazanmak amaclanmistir. Ornegin, Danla Bilic iceriginde boyle
bir ¢ekilis goriilmiistiir. Diger yandan 6zellikle makyaj tirtinlerinin reklami igin firmalar
tarafindan tirinlerinin tanitiminin yapilmasi i¢in iicretsiz olarak belirli bir takipgi sayisina
ulasmis yutubirlara génderildigi bilinmektedir. Uriinler ya igerik igerisinde kullanilmakta
veya icerik akisinda bir yerlere yerlestirilmektedir. incelenen igeriklerde makyaj
yapiminda kullanilan malzemeler kameraya gosterilerek tanitilmakta ve ayni zamanda
yutubir {irtinii kullanarak kendi bedeninde goéstermektedir. Bazi yutubirlar ise higbir
reklam almadan triinlerin tanitimin1 yapmustir. Bu yutubirlar genellikle abone sayisi az
olanlar olmaktadir. Yutubirlarin bdyle bir davranis sergilemelerinin iki temeli oldugu
goriilmiistiir. Tlk olarak yutubirlar igeriklerini daha itibarli gdstermeye ¢alismaktadirlar.
Ikinci olarak da markalarla is birligi yapabilmek ve reklam alabilmek i¢in kanallarmin
reklam aldigim gostermek istemislerdir. incelenen igerikler arasinda yer alan Ahmet
Simsek’in igerigi bir biskiivit markasmnin reklamini yaparak icerigine itibar katmaya
caligmustir.

Gosterinin  goriintli hakimiyeti altinda ve imajlar ile oriili oldugu Debord
tarafindan siklikla sdylenmektedir. Yutubirlarin iirettigi iceriklerde de bir imaj stratejisi
izlenmistir. Icerikler icerisinde cesitli nesneler gosterilmis ve bunlar iizerinden imajlar
olusturulmaya ¢alisilmistir. Zenginlik ve sohret gibi imajlar nesneler iizerinden
kurulmustur. Milyon dolarlik ev, liiks otelde tatil, pahali makyaj malzemeleri, 3,5 milyon
takipgiye sahip kopek gosterimi bu imajlar1 pekistirmektedir. Danla Bilic, Reynmen,

Tuvba gibi yutubirlarin igeriklerinde bu tarz imaj stratejilerini izlemeleri Debord’un
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hakliligin1 gostermektedir. Yine Debord’un bayagilasma olarak ifade ettigi ‘var
olmaktan’, ‘sahip olmaya’ dogru yonelim giiniimiiz i¢in yerini ‘gibi goériinmeye’
birakmistir. Zengin gibi goriinmek, mutlu gibi goriinmek, duyarli gibi goriinmek vb.
imajlar igeriklere yansimistir. Bu imaj stratejileri, yutubirlarin gosteride varoluslarini
anlamlandirma ¢abalarina doniismektedir.

Yutubirlarin kullandig: dil de imaj stratejilerinin 6nemli bir pargast olmustur. Dil
kullanim1 agisindan 6ne ¢ikan en onemli 6zellik ‘samimiyet’ olmustur. Danla Bilic’in
birlikte c¢alistigi sirketin yoneticisi Arda Kofoglu YouTube’da izleyicilerin ‘samimi’
sohbet aradigmni sdylemistir (140journos, 2018). igeriklerde izleyiciye kars1 ‘samimi’
olmaya/gorinmeye ¢alisilmistir. Televizyonda yapilamayan sunum tarzlari ve
kullanilamayan ifadeler YouTube’da ¢ok rahat bir bicimde kullanilmistir. Nitekim bu
‘samimiyetin’ dozu artarak argo kelimelerin kullanimma doniismiistiir. Incelenen
igeriklerde kiifiir ve argo kullanimi gériilmiis ve izleyici agisindan ‘samimi’ bulunan da
bu kullanimlar olmustur. Diger yandan Tiirkce kelimelerin yaninda Ingilizce kelimelerin
kullanildig1 gériilmiistiir. Bir ciimle icerisinde hem Tiirkce hem de Ingilizce kullanimlar
bulunmaktadir. Bu durum kiiresel kiiltiir endiistrisinin YouTube baglaminda olusturdugu
terminolojinin gilindelik dile girdigini gostermektedir. Yutubirlar da kendilerine ait
jargonlar olusturmuslardir. Incelenen iceriklerde ©ne ¢ikan ‘kiskirtma’ bu
jargonlardandir. Yine begenmek anlamina gelen ‘like atmak’ giindelik kullanim igerisine
yerlesmistir. Dil kullanimi, yutubirlarin kendilerine ait bir diinyanin varligina isaret
etmektedir. Bu kullanimlar gerek yutubirlar arasindaki gerekse izleyiciler arasindaki
etkilesim ile ortaya ¢ikmuistir.

Castells’in ifade ettigi ‘kitlesel 6z iletisim’ yutubirlarin trettigi igerikleri
tanimlamaktadir. Yutubirlarin igerik iiretimi kitlesel 6z iletisimdir. Yutubir, icerigi
kendisi liretmekte ve ayn1 zamanda hedef kitlesini de kendisi belirlemektedir. Bu iletisim
stirect etkilesimin temel oldugu, seyircinin de artik gosteri icerisinde oldugu bir baglam
icerisinde gerceklesmektedir. Televizyon ile kiyas edildiginde televizyon, kendine ait
kurallar1 olan ve daha siki denetime tabi olan bir iletisim araciyken, YouTube ise
yutubirlarin kendi kurallarii kendilerinin belirledigi ve seyirciyl de bu siirecin igine
kattiklar1 bir platform olarak ilgi goérmektedir. Fakat yutubirlarin icerik iiretiminin,

kitlesel 6z iletisimi asan boyutu da bulunmaktadir. Mesajin iiretilmesinde izleyicinin

100



etkisi veya yutubir1 doniistiirmesi miimkiin hale gelmistir. Yutubir tarafindan iiretilen ve
Kitleyi segen bir 6zellige sahiptir fakat igerik tiretimi siireci etkiye agiktir.

Yutubir igerik tirettigi zaman seyirciden geri bildirim(feedback) almis ve igerik
iiretim stlirecine seyircisini de katmistir. Seyirci begeni yargilarini igerige yonlendirmis
ve yeni iceriklerin iiretimine katki saglamistir. incelenen igerikler icerisinde The Asli ve
Berke Juan igerikleri seyircinin katilimimni gostermistir ve bu igerikler seyirciden ilgi
gormistiir. Bu baglamda seyirci pasif konumda degil bilakis igerik iiretim siirecine
interaktif bir sekilde katilan 6nemli bir etkileyicidir. Bu durum YouTube un etkilesimsel
dogasin1 ve yutubirin etkileyen oldugu kadar etkilenen oldugunu gosteren énemli bir
olgudur. Dolayis1 ile etkilesimsel gosteri igerisinde sabit yonelimden ziyade siireg
igerisinde kurgulanan bir benlik ve gosteri ingas1 gerceklesmektedir.

Yutubirlarin izleyiciyle interaktif bir sekilde iletisim kurmalart yorumlar ve
begenilerden iizerinden ger¢eklesmistir. ‘begen’, ‘yorum yap’, ‘abone ol’ gibi ifadeler
izleyici begenilerinin 6grenilmesini saglayarak izleyici kitlesinin biiylimesine katki
saglamaktadir. Yutubir izleyicisinin kendisinden ne istedigini, neyi begenip
begenmedigini buradan 6grenmektedir. Etkilesim ifadelerinin bir diger 6nemli boyutu,
izlenme oranlar ile birlikte begeni ve yorumlarin artmasi iretilen iceriklerin YouTube
trendleri igerisine yerlesmesini saglamaktadir. Bu yiizden etkilesimle igerigin
popiilerlesmesi arasinda dogrudan bir iliski vardir. Etkilesimin diger boyutu ise
metalagmadir. Etkilesimin gerceklesmesi izleyici metalarinin olugsmasini saglamaktadir.
[zlenen igeriklere yapilan yorumlar ve begeniler, izleyicinin sanal profilinin ¢ikarilmasimni
miimkiin hale getirmektedir. YouTube bu profiller araciligiyla reklam vermek isteyen
miisterilerine izleyici metasini satmaktadir. Bu olgu, yutubirlarin marka is birlikleri
yapmasinda 6nemli bir etkileyici olmaktadir.

Etkilesimin varligi belirli bir amag¢ ve proje ile baslayan yutubirlarin siireg
igerisinde degisim yasamasini veya belirli bir konunun ilgi ¢ekmesiyle o konu hakkinda
yeni iceriklerin {iretilmesini saglamaktadir. Incelenen igeriklerde The Asli ve Berke Juan
igerikleri bu 6rneklige sahiptir. Yine Ece Targit adli yutubir, kanalinin degisim siirecini
s0yle ifade etmektedir: “Ilk basta ciddi olarak baslayan kanal benle ilgili her seyi olan bir
kanala doniistii. Hig 6zel hayatimi koymayacaktim bu isin i¢ine. Biraz da korkutucu
geliyordu agikgasi, yani 6zel hayatimi insanlarin bilmesi. Ama gel gor ki o merak ediliyor,

o izleniyor, o isteniyor” (140journos, 2018). The Asli’nin igerigi ve Ece Targit’in kanali
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ile ilgili sdyledikleri etkilesimin ne derece etkili oldugunu gostermektedir. Bir diger 6rnek
ise, Danla Bilic’in fiziksel goriiniimii ile ilgili yapilan elestirilerin yutubir tizerindeki
etkisini gostermektedir. Yutubir igeriklerine fiziksel goriiniimiiyle ilgili gelen
yorumlardan dolay1 kilo durumunu takint1 haline getirdigini soylemistir (140Journos,
2019). Etkilesim sadece igerige yon vermemekte ayni zamanda yutubirin fiziksel
goriinlimiine de etki etmektedir.

Etkilesimin igeriklerde goriilen bir diger 6nemli etkisi igerik iiretiminin siireklilik
kazanmis olmasidir. Anlik etkilesim yutubir1 bir anda giindeme tasirken, icerik tiretimi ve
etkilesimin gerceklesmemesi kamusal hafizadan silinmesini yol acabilmektedir.
Incelenen yutubirlarin genelinin diizenli bir igerik iiretimine sahip olmasi da bundan
kaynaklanmaktadir. Bir baska deyisle yutubirin {iretim siirecini durdurmasi, tipki
endiistriyel liretim yapan bir fabrikada ¢alisanin kovulmasi gibi giindemden diismesine
yol acar. Ciinkii kiiltiir endiistrisi baglaminda diisiiniildiigiinde insan ile kurulan iligki
sadece miisteri ve calisan iliskisidir (Adorno ve Horkheimer, 2014: 196). Yutubir bu
iliskinin ¢alisan kisminda yer almakta ve siirekli miisterisini memnun etme zorunlulugu
icerisinde olmaktadir. Bu gereklilikten dolay1 incelenen yutubirlar haftada bir igerik
liretimi yapmis ve bazilar1 giin ve saat bilgisi dahi vermistir.

Etkilesimin, sadece YouTube’da degil farkli sosyal aglar igerisinde de
gerceklesmistir. Incelenen igeriklerde bu etkilesimin gerceklestigi ve yutubirlarin atif
yaptig1 sosyal medya aracinin Instagram oldugu goriilmiistiir. Instagram yutubirlar
besleyen en 6nemli sosyal medya aracidir. Yutubirlar, Instagram hesaplarinin da takip
edilmesini istemislerdir. Instagram, yutubirlarin igeriklerinin ¢ekim asamalarinda
kullandiklar1 ve anlik igerik tiretimlerini paylastiklari bir sosyal ag konumuna gelmistir.
Twitter ve Snapchat gibi aglara da atif yapilmis fakat Instagram gibi islevsel olmadig:
gorilmiistiir. Yutubirlar i¢in Instagram, gosteri kiiltiiriiniin iretildigi destekleyici bir arag
olarak islev gérmektedir. Daha dogrusu sosyal aglar asamali olarak bir mesafe gibi kat
edilmektedir. Bunun en iyi 6rnegi mevcut fenomen yutubirlarin Vine-Instagram ve
YouTube asamalarini yasamis olmalaridir. Fakat birbirinin yerine ge¢meden ziyade
birbirini besleyen bir yap1 s6z konusudur.

Yutubir gosterisinde dnemli bir yer tutan 6zellik de s6hret olmustur. Geleneksel
medyada goriilen sohret olgusu, sosyal medya araglarinda da goriilmektedir. Incelenen

iceriklerde, yutubir olmanin s6hretle ve s6hrete giden yol ile iliskisi oldugu goriilmiistiir.
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Yutubirlar, abone sayist ve izlenme oranlarina gore sohrete ulagsmis veya sohret olma
yolunda hareket edenler bigiminde bir ayrim ¢izgisine sahiptir. Dolayisiyla YouTube bir
sOhret makinesi olarak islev gormektedir. Fakat sohret olmak herkes i¢in miimkiin
olamamaktadir. Platform, insanlara kendi kanallarin1 agmak i¢in esit haklar tanirken,
izlenme ve takip edilme yutubira bagli olarak gelismistir. Fakat sohret olma siirecinin
kolay olmadigi, mevcut sohretler ile yeni baslayanlar arasindaki ugurumdan fark
edilmistir. Bu baglamda bu ise yeni baslayanlar eger sohret olmak istiyorlarsa ‘taninmak’
icin daha marjinal icerikler iretmeye baslamistir.

Incelenen igeriklerde igerisinde sohret olanlar ve sohret olmayanlar arasindaki
farklilik net bir sekilde goriilmiistiir. S6hretler, YouTube fenomenleri/linliileri Debord’un
isaret ettigi gibi kapitalist sistemin temsilcisi olmuslardir (2017:61). Bu sohretler
insanlara yeni yasam big¢imlerini sunmakta ve zenginlik imajini gdzler 6niine sermeye
calismislardir. Logan Paul’un evinin gosterildigi icerik yutubir olmak ile sohret arasinda
bag kurmustur. Yutubirin kopeginin 3,5 milyon takip¢iye sahip olusu hayranlik duyulan
bir 6zellik olarak kurgulanmistir. YouTube disinda sdhret olanlarla iligki, pahali arabalara
binmek, liiks otellerde tatil yapmak sohret olmak ile iligskilendirilmistir. Yutubir sohret
iligskisinin temelini de kazanilan para olusturmustur. En 6nemlisi ise yutubirin bir kanaat
onderine donlismiis olmasidir. Nasil makyaj yapilacagi, nasil gezilecegi, giindelik
pratikler igerisine yerlestirilerek izleyiciye aktarimistir. Yaptiklari her eylem ile
izleyiciye bir hayat tarzi sunmuslardir. Bu durum igeriklerdeki reklam 6geleriyle birlikte
diistintildiigiinde, YouTube’un bir sektor haline geldigi ve yutubirlarin da bu sektoriin
temsilcisi olduklar1 goriilmuistiir.

YouTube fenomeni izleyicinin yasamina etki eden gosteriyle, onu egemen ihtiyag
imajlari igerisine yerlestirir. Izleyici bu sayede kendi arzusunu ve varolusunu az anlar.
Yutubir bir yandan egemen ihtiya¢ imajlar1 yaratirken diger yandan bu ihtiyaglarin ve
arzularin doyumunu saglamaya ¢alisir. Orneklendirecek olursak, yutubir zengin olmak,
milyon dolarlik bir eve sahip olmak, sohretler ile yakin iliski kurmak, liikks otellerde tatil
yapmak gibi egemen ihtiyaglar yaratmistir ve bu imajlarin herkes i¢in miimkiin olmadigi
bilindigi i¢in de bu imajlar1 gosteri icerisinde karsilamaya calismistir. ‘Ben yasamak
istiyorum’> arzusu, ‘Ben gormek istiyorum’ (140journos, 2018) arzusuna
dontstiirilmiistiir. Siirekli gosteriye maruz kalinmasi da arzularin doyumuna amaglar

fakat bu dongii igerisinde doyum gergeklesmez.
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YouTube sohretlerinin yani yutubirlarin gosterilerinin metaya doniisiimii sadece
gosterilen nesneler tlizerinden degil, duygular ve diisiinceler {izerinden de
gerceklesmektedir. Bu doniisiimiin sonucu olarak da yutubir sadece ticari mal pazarinin
bir pargasi1 degil, ayn1 zamanda duygular pazarmin da bir pargasidir. Clinkii kapitalist
orgiitlenme, insanlar1 hem arzulayan hem de arzulanan nesne olmalarin1 istemektedir
(Rojek, 2003: 17). Sohret olan veya olmak isteyen yutubir ise dnce arzulanan olmak igin
arzular ve sonra arzulanan kisi konumuna gelir.

Yutubirlarin  hepsi sohrete ulasamamaktadir fakat kanal agip bu ise yeni
baslayanlarin hedefi s6hret olmaktadir. Ciinkii yutubir olmak, insanlar1 eglendirirken para
kazanan bir rol model olarak 6n plana ¢ikmistir. Debord (2017: 54); ‘gosteri, sadece
bakilan paradir’ derken tam olarak bunu kastetmektedir. Para yutubir gosterisinin
motivasyonu olmustur. Incelenen igeriklerde abone sayisi az olan yutubirlarin séhret
olmak icin belirli stratejiler izledikleri goriilmiistiir. Izlenen bu stratejilerin en dnemli
boyutu igerigin marjinallesmesidir. Cinsel deneyimlerin anlatilmasi, sarhos bir sekilde
makyaj yapilmasi, eski sevgili ile ylizlesme, kiz tavlamak gibi 6zel hayatin giindem
edildigi igerik konular1 segilmistir. Bu bize 6zel yasam ile kamusal alan arasindaki
ayrimin siliklesmesinin fenomen olma olasiligini arttirdigini gostermektedir. Cinsellik ile
ilgili iiretilen iceriklerin ¢ok hizli bir sekilde izlendigi ve yutubirin igerik iiretiminin
siirekliligi ile baglantili olarak takip¢i kazandirdigr goriilmiistiir. Yutubir linliisii olma
yolunda bir¢ok kisi 6zel yasamini kamuya sunmakta ve sohrete ulasamadan sessizce
gosteriden c¢ekilmektedir. Bu bize bir yanilsamay1 gostermektedir. Sohretin herkes icin
erisilebilir olduguna dair bir vaadin aslinda gerceklesemeyecegi yanilsamasini.

Sohret ile baglantili olarak irdelenmesi gereken diger bir konu da Oykiinme
olmustur. Sohret kisi yani yutubir ayni zamanda Oykiiniilecek duruma gelen kisidir.
Oncelikle igeriklerde yutubir olmanin &viilerek, Oykiiniilmesi gereken bir meslek
olduguna dair sdylem insa edilmistir. Yutubir olmak, rol model haline gelmistir.
Dolayistyla iki yonlii bir dykiinme oniimiize ¢ikmustir. Ilk olarak yutubir olmak yine
YouTube iizerinden 6grenilerek deneyimlenmistir. YouTube diinyasina yeni adim atanlar
veya belirli bir abone sayisina ulasmig kullanicilar, igerik iiretimlerini diger yutubirlari
gorerek gergeklestirmistir. Bu 6grenme siireci aslinda bu isin kurmaca boyutunu da
gostermektedir. Igerikler, digerleri Oykiiniilerek iiretilmektedir. Dolayisiyla topluma

sunulan yiiz kurgusal olmustur. Ornegin, Meryem Can igeriginin taklit edildigini
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sOylemistir ve incelenen igeriginin taklit edilmesinin zorluguna vurgu yapmistir.
Yutubirlar taklit isine esinlenme veya ¢alma demektedirler. Orkun Isitmak, icerikleri ile
ilgili olarak bu durumu “hem yurtdisindan esinlendigimiz oluyor hem de ¢aldigimiz
oluyor” (140Journos, 2018) seklinde ifade etmektedir.

Oykiinme, izleyiciye belirli olgular1 6ne ¢ikararak da gerceklesmistir. Ornegin
Enes Batur’un absiirt icerigi, ¢ok izlenmesi aslinda absiirtliigiin YouTube diinyasinda
Oykiiniilmesini saglamistir. Bir baska 6rnek, Tuvba’nin i¢eriginde gosterilen ‘mutlu ¢ift’
imaj1, bu olguyu Yyutubir iizerinden dykiinecek duruma getirmistir. Danla Bilic igeriginde
one ¢ikan popiilerlik olgusu yutubirin oykiiniilmesini saglamistir. Debord’un deyisiyle
yutubir bireylerin goriinen yasam ile 6zdeslesme nesnesidir.

Yutubirlarin dykiiniilmesinin en énemli boyutu yutubirlik olgusunun eglenceden
cikip kazang kapisi olarak goriilmesidir. Yutubir olmak, kolay sekilde para kazanmak ile
es anlaml1 hale gelmistir. Eglenerek video ¢ekmek veya video ¢ekerek eglenmek yutubir
olmanin gorlinen yiiziidiir. Kariyer yapmanin yolu, yutubir olarak gdsteri sunmaktan
gecmektedir. Fakat bu durum bir umut tacirligine doniismiistiir. izleyici dykiindiigii kisiye
bakarak yutubir fenomeni olma umuduyla kendisini gosteriye teslim etmektedir. Bu
konuda en 6nemli 6rnek ve model Enes Batur olmaktadir. Yutubir olma seriivenini film
haline getirmistir. Bu sebeple para kazanmanin, kariyer yapmanin ve ayni zamanda
popiiler olmanin yutubir olmak ile esitlendigi bir anlayis ortaya ¢cikmustir.

Gosterinin ideolojik bir isleve sahip olusu Debord’un (2017: 153) vurguladigi bir
olgudur. Gosteri, izleyicisine bir yasam tarzi sunar ve nasil yagamasi gerektigini gosterir.
Yutubirlar baglaminda gosteri yasamin eglence olarak goriildiigi, bireylerin oyalandigi
ve dikkat dagmikligi igerisinde yasadigi, liikks ve tiiketimin 6ne ¢iktig1 bir yasam tarzini
gostermistir. Yutubir gosterisinin ideolojik islevi gercegin yadsinmasidir. Gergek
sorunlar ve ihtiyaclarin tizeri Ortiilerek, sahte ihtiyaglar yaratilmaktadir.

Yutubir, izleyicisinin siirekli gosteri igerisinde kalmasini hedeflemis ve onun
zihnini gosteri ile oyalama ¢alismustir. izleyiciye, icerigi hakkinda yorumlarini yazmasini,
begenmesini, istek ve arzularini belirtmesini istemistir. Kiiltiir endiistrisinin yapmakla
oviindiigli zihnin oyalanmasi iglevi yutubirlar tarafindan ¢oktan benimsenmistir (Adorno
ve Horkheimer, 2014: 185). Absiirt i¢eriklerden kiskirtma igeriklere kadar hemen hemen
her igerikte izleyiciden begenilerin sunulmasi istenmistir. Bunun sonucu ise oyalama ve

dikkat dagimikligi olmaktadir. Iktidar iliskilerin goriilmedigi/gosterilmedigi dikkat
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daginikligi igerisinde bir yasam arzu edilmistir. Yutubir gosterisi, dikkat dagitma
kiiltiirinlin bir parcasi olmustur. Yapisal esitsizliklerin ve varolustan kaynaklanan
anlamsizliktan uzaklagsmanin yolu haline gelmistir:

“Din, ger¢ek inananlara sonsuza dek kurtulus vaat ederek bu hayattaki
yapisallagsmis esitsizlik sorununa bir ¢dziim saglar. Tanri’nin 6liimii ve kilisenin gézden
diismesiyle, kurtulus arayisindaki kutsal destekler zayiflamistir. Bu boslugu sohret ve
gosteri doldurur. Bunlar, yiizeysel olana, asir1 gosterisli olana, meta Kkiiltiiriiniin
egemenligine deger bigen dikkat dagitma kiiltiine katkida bulunurlar.” (Rojek, 2003: 96)

Yutubir gosterisinde hayat siirekli bir eglence olarak sunulmustur. Yutubir
gosterisinde ne  gosterilerse  ve nasil  gosterilirse  gosterilirsin  izleyiciye
yansitilan/yansiyan hep eglence olmustur. Bu anlamda eglence biitiin sinirlar1 kaldirmis
ve her seyin gosteri vasitasiyla nasil eglenceye doniistiiriilebilecegi goriilmistiir. Yutubir
gosterisinin tim konulart erittigi tek bir pota vardir: Eglence. Postman’in (2017: 112)
deyisiyle, yutubirlarin izleyiciyi eglendirmesi sorun degildir, asil sorun biitiin temalarin
eglence seklinde sunulmasidir. Hayatin tiim yonleriyle eglence endiistrisinin hizmetine
girmesidir. Incelenen igeriklerde goriilen buz dolu kiivette kalmak da, cinsel deneyimlerin
anlatilmas1 da hayatin eglence seklinde gosterimidir. Yagsamin eglence olarak gdsterimi
ise izleyicinin kendini eglence igerisinde unuttugu teslimiyeti arttirmaktadir.

Yutubir gosterisi, izleyicisine liikks bir yasamin nasil oldugunu da gostermektedir.
Gosteri ile kalmamakta, bu yasami 6zendirmektedir. Liiks ev, araba, tatil gosterileri
arzulanan nesneler haline gelmistir/getirilmistir. Arzular1 kiskirtilan izleyiciler, onlara
gosterilen seyin ayni zamanda esirgendigini fark edememektedir. Ciinkii yaratilan bu
yoksunluk duygusunun yerini gosteri rahatlikla ortebilmektedir. Gdosteri ile toplumsal
yasamin mevcut modeli iretilirken, liks yasam gosterimi kimin yasamidir? sorusu
akillara gelmektedir. Liiks yasam ile sohret olmak arasindaki baglant1 bu sorunun cevabi
olmaktadir. Bunu sadece belirli abone sayisina ulasmis ve fenomen olarak goriilen
yutubirlar yapabilmektedir. Dolayisi ile liiks bir yasam gosteriminde dahi yine yutubirlik
olgusunun 6ne ¢ikartildigi goriilmektedir. Farkinda olsunlar veya olmasimlar yutubirlar
kapitalist gerceklik ve tahayytille sinirl bir diinya gosterimi sunmaktadirlar.

Yutubir gosterisinin diger bir ideolojik yonii izleyiciyi tiikketime yonlendirmesidir.
Incelenen iceriklerde gériilen iiriin reklamlar1 bu ydnlendirmeyi dogrulamustir. Tiiketime

yonlendirme hususunda yutubirlar tek baslarina degildirler. Marka is birlikleri ile beraber
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iiriin tanitimlar1 yapmaktadirlar ve hatta markalarin {iretilen iceriklere miidahalesi de s6z
konusu olmaktadir. Cinsiyetler agisindan bakildiginda, kadin yutubirlarin igerik
iiretiminde marka reklamlarin1 daha fazla kullandiklar1 goriilmiustiir. Kozmetik sektori
bu acidan yutubirlar ile is birligi igerisindedir. Boylece gosteri, yeni bir tiiketim aracina
doniisiir ve izleyicilerin daha fazla iiriinler almasini saglar. Tiiketim i¢in gdsteri olgusuyla
kars1 karstya kaliriz.

Tiiketime yonlendirmenin markalar acisindan neden yutubirlar {izerinden
gergeklestirildigi sorusu akillara gelmektedir. Bu sorunun cevabini geleneksel medya ile
yani televizyon ile karsilastirildiginda bulabiliriz. Televizyonda verilen reklamlar biitiin
herkese ulagmaktadir fakat yutubirlar daha ayirici kitleye sahiptir. Ornegin Danla Bilic’in
kanal yapis1 makyaj yapimi olmakta ve takipcileri genel olarak kadinlardan olugsmaktadir.
Markalar ise bu durumu diisiinerek daha spesifik bir kitleye ulagsmak igin yutubirlara
reklam vermektedir. Diger taraftan televizyon {iizerinden verilen reklamlarin ciddi
ticretlere mukabil oldugu bilinmektedir. Yutubirlar ise bu konuda reklamlar1 ¢ok daha
ucuza almaktadirlar. Reyyan Advan’in ifadesiyle “Bir fenomenle anlasip, televizyona
reklam filmi yapmak igin harcayacagi paranin yarisindan aziyla, dogrudan hedef kitleye
tek tek ulasiyorlar”’(Alan, 2018). Debord’un hayranlik duyulan kisinin kapitalist sistemin
temsilcisi oldugunu ilan etmesi yutubirlarin izleyicilerini tiiketime yonlendirme islevine

sahip oluslarinda da karsimiza ¢ikmaktadir.
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SONUC

Tarihsel bir olgu olarak gosteri, teknolojik gelismelerle ortaya ¢ikan sosyal medya
araglartyla farkli bigimler kazanmistir. Kamusal alanin bir parcasiyken, 6zel alan igerisine
kaymasi bu degisimin en énemli gostergesi olmustur. Gosteri ve yaratilan gorsel kiiltiir
her tarafi kusatmuis, yeni sosyalliklerin ve iligkilerin ortaya ¢ikisini saglamistir. Debord’un
(2017: 34), gosteriyi kisiler arasinda olan ve imajlarin dolayimindan gecen toplumsal
iliski bigimi olarak tanimlamasi da bu yeni sosyallikten kaynaklanmaktadir. Sosyal
medya araclari ile birlikte iletisim bigimi artik tek tarafli degil ¢ift tarafli bir 6zellik
kazanmistir. Televizyon izleyicisinin pasifligine karsi sosyal medya, kullanicisi olan
bireyin aktifligine olanak tanimaktadir. Bu baglamda her yeni iletisim bi¢imi toplumsal
alanin sinirlarinin yeniden ¢izilmesini miimkiin kilmaktadir.

Bu calisma yutubirlarin gosteri toplumu ile iliskisinin nasil gerceklestigine dair
gecerli bir yanit aramistir. Literatiirde halihazirda bu soruya yonelik herhangi bir yanit
bulunmamaktadir. Yutubirlar hakkinda az ¢alisma yapilmis ve yapilan ¢aligmalar genel
olarak iletisim, reklamcilik, pazarlama, tiiketim gibi alanlara dair sorulari yanitlamaya
calismistir. Sosyolojik olarak ise, iki ¢alisma yapilmis ve bu calismalar ¢ocukluk
sosyolojisi baglaminda yutubirlarin ¢ocuklar iizerindeki etkisine odaklanmistir. Literatiir
yutubirlarin gésteri toplumu ile iliskisini géz ardi etmektedir. Ilgili agig1 kapatmak
amaciyla; bu calisma da Debord’un gosteri toplumu, Baudrillard’in simiilasyon,
Frankfurt Okulu’nun kiiltiir endiistrisi ve Castells’in kitlesel 6z iletisim teorileri
kullanilarak, yutubirlar tarafindan {iretilen video igerikleri nitel icerik analiziyle
incelenmistir. Yutubirlarin bu sekilde incelenmesi literatiirdeki hakim yaklagimlardan
farkli bir argiiman ortaya koymaktadir.

Arastirma konusunu olusturan yutubirlar ¢ok genis bir kitleyi olusturmakta,
farklilasmalar yasanmakta ve igerik iiretimi ¢cok fazla olmaktadir. Orneklem icin sadece
belirli sayida yutubirin ve video igeriklerinin secilmesi calismanin sinirliligidir.
YouTube’un dinamik yapisi ve iceriklere dair verilerin siirekli yenilenmesi diger bir
zorluk olarak oOne c¢ikmaktadir. En Onemli smirlilik ise yutubirlar ile goriisme
yapilamamis olmasidir. Gorlismenin  gergeklestirilmesi  ¢alismanin  kapsamini
genisletebilirdi. Bu sinirhilik yutubirlarin farkli iletisim ortamlarindaki ifadeleriyle

nispeten giderilmeye calisilmistir.
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Yutubirlar gosteri toplumunun yeni aktorlerini olusturmaktadirlar. Gosteri
toplumunun tyeleri artik sadece gelencksel medya igerisinde yer alan s6hretler degildir.
YouTube’un yapisi, programi ve islevi herkesin gosteriye katki saglayabilecegi bir
sekildedir. Siradan insanin gosteriye katilarak s6hret olmasinin onii agilmistir. Ciinkii
bireylerin ‘kendini yayinlama’si kolaylasmistir. Yutubir {iretici-tiketici konumuna
karsilik gelmektedir. YouTube ise eglence iiretimi ve tiiketimin sahnesi olarak
goriilmektedir. Bu sahne de olumluluk ile sunulan metalar projektorler altinda
seffaflastirilmaktadir. Yiizeysel, elestirisiz ve tiiketim odakli yasam kurgular
sergilenmektedir. Cagimizin en sasali ve etkileyici gdsterisi sunulmaktadir (Arkan, 2017).

Yutubirlar her seyin gorlintirlige teslim edildigi igerik iiretimleriyle gosteri
kiiltiirini  yeniden iiretmektedirler ve bu gosteri etkilesimli bir bicimde
gerceklesmektedir. YouTube, sirket mantigi ile ¢alisan ve gorsel kiiltiiriin yaratildig:
onemli bir sosyal platform olmustur. Yutubir ise 6zel yasamini gosteri malzemesi yaparak
gelir elde etmeye ¢alismaktadir. Gosteri ve meta iligkisi 6n plana ¢ikmaktadir. Karsilikli
ve goniillii olarak gerceklesen bu iliskinin sonucu ise daha fazla bireyin yasaminin,
mahremiyetinin, bedeninin, duygularinin metalasmasi olmaktadir. Yayilan metalasma
kiiltiiri ise her yerde var olmak isteyen kapitalizmi kiiresellestirmekte ve biitiin
toplumlarda piyasa degerleri ve tiiketim kiiltiiriiniin yayilmasina zemin hazirlamaktadir
(Castells, 2016: 156).

Gorsel teknolojik gelismelerle gergeklik olgusu cok tartisiimaktadir. Kurmaca
olanin artan giicii gergekligin kaybina yol agmaktadir. Baudrillard’in simiilasyon kurami
baglaminda, yutubirlar video igerik Uretimleriyle, gergekle kurgu arasindaki ayrimi
ortadan kaldirmaktadir. Yutubir gosterisi, artik kendisini gercekligin tamamina etki
edecek kadar yayginlastirmistir. Her igerik 6ncelikle kurgu isleminden gegmektedir. Yani
bir tasarim {iriinii olarak iiretilmektedir. izleyiciye gosterilen/sunulan yasamin gergekligi
de miiphem kalmaktadir. Gorlintiiler sahte bir cennet sunarken, gerceklik gosterilenden
cok farkli olmaktadir. Yasamin mutlak reddi, sahte cenneti gokyliziine havale etmeyip,
onu kendi i¢inde barindirmaktadir (Debord, 2017: 39). Boylelikle bir¢ok ihtiyacin tatmin
edilmeye calisildig1 gergeklikten kopuk sahte bir diinya kurulmaktadir.

Yutubirlar ayn1 zamanda kiiltiir endiistrisinin hem iiriini hem de iireticisi
durumuna gelmislerdir. Eglencenin biitiin konular1 kusatmasi, yutubir gosterisinde one

cikan en 6nemli 6zellik olarak belirmektedir. Komik olmak, giilmek ve giildiirmek igerik
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tiretiminin merkezini olusturmakta ve giindelik yasamdan kagis1 vaat etmektedir. Eglence
isletmesi olarak iglev goren gdsteri, liretilen igeriklerle zihni oyalamaktadir. Yutubirlarin
izleyiciyi siirekli gosteri de tutma cabasi ve etkilesime yonelik ifadeleri kiiltlir endiistrisi
icerisindeki islevlerini de gostermektedir. Bireylerin toplumsal gergeklikten kopmasini
saglayan icerik tiretimleri ile hem kendilerinin hem de izleyicilerin kapitalist gerceklige
eklemlenme siirecine katki sunmaktadirlar.

Gosteri toplumu, belirtilen ii¢ kuram ile birlikte etkilesimli bir 6zellik kazanmustir.
Castells’in “kitlesel 6z iletisim’ diye tamimladigi iletisim bi¢imi bireylerin igerik
iiretimindeki etkisini ve gosterinin etkilesimli dogasim gdstermektedir. Igerik iiretimi
yapan yutubir, igerik iiretim konularina ve asamalarina izleyici kitlesini de katmaktadir.
Bu agidan yutubir gosterisi etkilesimli bir gosteri seklindedir. Higbir yutubir izleyicisinin
arzu ve isteklerine kayitsiz kalamamaktadir. YouTube’da tutunabilmek i¢in izleyici
taleplerine cevap verilmek zorundadir. Yapilan yorumlar dolaymmi ile begeniler,
elestiriler yutubirin sadece igerik TUretimini degil, fiziksel oOzelliklerini dahi
etkileyebilmektedir. Bu baglamda gosterinin etkilesimli boyutunun ¢ift tarafli bir
dontisiim gerceklestirdigi goriilmektedir.

Gosteri toplumu, liyesi olmay1 kabul eden herkese sohret olmay1 vaat etmekte
fakat bunu herkes icin gergeklestir(e)memektedir. izleyicinin dikkati sinirli oldugu igin
herkesi sohret olmaya ¢agiran bu medya, izleyicilerin dikkatini ¢ekmek igin yutubirlar
marjinal igerikler {iretmeye yoneltmektedir. Orneklem igerisinde yer alan yutubirlarin
abone sayilarina gore yapilan kategorik ayrim da bize bu durumu gostermistir. YouTube
diinyasinda yeni olan bireyler abone sayilarini arttirmaya ¢alisarak yapilmayani yapmayi
ve gosterilmeyeni gosterme amaciyla igerik iiretmektedirler. YouTube fenomeni kabul
edilme yolunda sinirlar zorlanmakta ve marjinallik 6ne ¢ikmaktadir. S6hret olarak kabul
edilme umuduyla 06zel yasamin ayrintilar1 ortalia sagilmaktadir. Dolayisiyla
mahremiyetin sinirlart yeniden ¢izilmekte ve neyin mahrem oldugu veya olmadigi
tartismaya agilmaktadir.

YouTube diinyasinda belirli bir esigi agmis olanlar, igeriklerini daha profesyonel
bir tarzda sunmaya calismaktadirlar. Iceriklerin konusu ve yapis belirlenmistir. 100 binin
tizerinde takipgiye hitap etmektedirler. Takipgi kitlesi ile etkilesim halindedirler ve

kitlenin arzu ettigi gosterileri sunmaya g¢alismaktadirlar. Hem YouTube’dan hem de
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marka ve sponsorluklardan gelir elde etmeye baslamislardir. YouTube igerik tiretimi bu
kategoride yer alanlar icin bir ise doniismeye baslamistir.

YouTube fenomenleri ise sohret olarak kabul edilmis ve artik sadece YouTube’da
degil geleneksel medya igerisinde de goriilmektedirler. Igerik iiretimleri profesyoneldir.
Teknik ve kurgulama agisindan kusursuzlugu amaglamaktadirlar. Icerik iiretimi siirecinin
arkasinda sadece tek bir kisi degil bir ekip olmaktadir. Ozel asistanlarin oldugu reklam
ve sponsorluk siirecini takip eden bir¢ok calisan yer almaktadir. Bu yutubirlari herhangi
bir televizyon programinda gérmek miimkiindiir. Bizim 6rneklemimiz icerisinde de yer
alan Enes Batur ve Danla Bilic gibi YouTube fenomenleri geleneksel medya igerisinde
yer bulmaktadir ve hatta Enes Batur iki sinema filmi ¢ekmistir. Son 3 yilda ise
yutubirlarin da i¢inde yer aldig1 sosyal medya fenomenleri 34 film iiretmistir.

Yutubirlik olgusunun meslek olduguna dair sdylem insa edilmesinden sonra para
kazanma temel motivasyonlardan biri olmaktadir. Fakat YouTube’un gelir dagiliminda
esit olmayan bir yaklasim i¢inde oldugu bilinmektedir. Asil {ireticiler, icerik tiretimi
yapanlar olmasina ragmen gelirin biiyiik bir kismin1 YouTube almaktadir. Yutubirlar
icerik tiretmekte, kanallarini giincellemekte ve dolayisiyla bir emek verilmektedir.
YouTube ise bu emegi somiiren bir mantik ile caligmaktadir. Bu ¢ergevede
diisiiniildiiginde yutubirin hem yasaminin metalastigi hem de emeginin somiiriildiigi
goriilmektedir.

Incelenen igerikler iizerinden kategorik ayrimlara bakarak bireylerin yasamlar:
tizerinden birer girisimciye doniistiiklerini sdyleyebiliriz. Bireyin yasami basta olmak
lizere bircok konu satis degeri iizerinden diisiiniilerek sunulmaktadir. Ornegin biri giinliik
yasantimi gostersem veya kisisel esyalarimi gostersem izlenir mi? Ya da buz dolu kiivete
girsem ne kadar begeni gelir? gibi diisiinceler satis degerini gostermektedir. Bireyler bu
diigiinceler lizerine YouTube’da hayatlarini kamuya agmakta, duygularini, diisiincelerini
ve yasamlariin ayrintilarimi farkl icerikler altinda sunmaktadirlar. Bu durum bazen bir
an1 anlatimi seklinde bazen de bir tatil biciminde olmaktadir. Fakat girisimcilik fikriyle
beraber bunu gerceklestirecek cesaretin olmasi gerekmektedir. Sosyal medyanin yapisi
da bu cesaretin kullanicisina vererek durumu kolaylastirmaktadir. ‘Ne gider’ mantig ile
sunulacak igerikler YouTube iizerinden daha ¢ok goérme/izleme ile gergeklesmekte ve

yutubir sundugu iceriklerle daha fazla goriinmeye calismaktadir. Izleyici tarafindan
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olusturulan ilgi sermayesinin azlig1 ve ¢oklugu girisimcinin basarisini veya basarisizligini
gosteren en onemli etken olmaktadir.

YouTube ve yutubirlarin varlig1 bireylerin diinya ile ilgilenme bi¢imlerini de
degistirmektedir. Diinya artitk c¢ogunlukla baskalarinin tecriibeleri araciligiyla
deneyimlenmektedir. Yutubir izleyicileri igin begenmekte, gostermekte, giyinmekte,
gezmekte, tatmakta ve yasama dair tavsiyeler vermektedir. Siirekli olumlu sekilde
yansitilan icerikler bizi ger¢ek diinyaya kars1 daha fazla savunmasiz yapmaktadir. Diinya
ile ilgilenme bi¢ciminin diger boyutu ise yasamin siirekli eglence olarak sunuluyor
olmasidir. Bu durum bireylerin kendilerine hassasiyet pay1 c¢ikarmadan risksiz alan
yaratmasina neden olmaktadir. Boylece anlamli bir etkilesimselligin 6nii kapatilmaktadir.

Yutubirlarin geleneksel medya igerisinde yer bulmasi bize medyanin bir eko-
sistem oldugunu da gostermektedir. Castells (2016: 92) kitlesel 6z iletisimi tanimlarken,
bu iletisim bi¢iminin diger iletisim big¢imlerinin yerini aldig1 diisiincesinde degildir.
Kisiler arasi iletisim, kitlesel iletisim ve kitlesel 6z iletisim birbirinin yerini almak yerine
bir arada var olurlar, etkilesim i¢indedirler ve birbirini tamamlamaktadirlar. Televizyon
gosterisi, sosyal medya gosterisini etkileyebilir, ona yeni konu ve imkanlar sunabilir.
Ayni sekilde sosyal medya gosterisi televizyon gosterisi iginde kendisine farkli sekilde
yer edinebilir. Tiim bu siireg, aslinda iletisim araglar1 agisindan birbirinin yerine gegme
gibi bir durumun olmadigini da gostermektedir. Arastirma verilerinde yutubirlar
tarafindan en fazla atif yapilan sosyal medya aracinin Instagram olarak 6ne ¢ikmasi da
eko-sistem diistincesini dogrulamaktadir.

YouTube’un dinamik yapisinin oldugunu soyledik. Calismamizin devam ettigi
donem icerisinde YouTube Premium adiyla iicretli abonelik sistemine gecti. Icerik
tiretimi yapanlar, reklam gelirlerine ortaklik modeli disinda ikinci bir gelir kaynagina
ulasti. Ayrica izleyicilere de igeriklere reklamsiz bir sekilde ulasim firsat1 verildi.
Boylelikle yutubirlarin kanallarina ‘abone ol’ butonu yaninda ‘katil’ butonu da eklendi.
Bu sekilde tiyeler arasinda 6zel iiyeler ve onlarin arasinda da ddenen iicrete gore ayrim
olusturuldu. Yutubirlar artik bu 6zel iiyelerine diger iiyelere sunmadiklari igerikleri
sunmakta ve canli yayin agabilmektedir. Yani YouTube o&zellestirilmis igerikler
olusturulmasina imkan tanimaktadir. Premium iyelik, YouTube’un sirket mantig: ile

hareket ettigini gosteren 6nemli 6zelliktir. Sosyal medya araglari arasinda yasanan
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rekabetin hem igerik iireticilerinin hem de izleyici kitlesinin farkli mecralara kaymasini
Onlemenin sonucu olarak diistiniilmektedir.

YouTube, su an diinyada en fazla ziyaret edilen ve kullanilan siteler arasinda yer
almaktadir. Geleneksel medyanin iinliileri olarak bilinen kisiler de YouTube igerisinde
yer edinmeye caligmaktadir. YouTube’un bir¢ok iilkede ofisi bulunmaktadir. Fakat
devletler ile telif haklari konusunda yasal sorunlar yasadigi bilinmektedir. Icerik
iiretiminin kurallara baglanmasi ve filtrelerin uygulanmasi sansiir durumunu ortaya
c¢ikarabilecek potansiyele sahiptir. Bu sorunlarin diizeltilmemesi YouTube’un gelecegini
olumsuz etkileyecektir. Diger yandan yeni sosyal medya araclarinin gelistirilmesi rekabet
ortamini arttiracaktir. Ciinkii her yeni gelistirilen sosyal medya araci ile yeni trendler
olugmaktadir. Kisa vadede YouTube diinyasinda biiyiik bir degisim dngoriillmemektedir.
Yutubirlar ve yutubir olmak isteyenler agisindan ise daha fazla 6zel yasamin eglence
kiiltiiriine malzeme olmas1 durumu biiyiik bir istiyakla devam edecektir. insanlarin
hayatlarini bu sekilde gosteriye agmasi diinyanin seffafligini1 daha ¢ok arttiracaktir.

Sonug olarak, yutubirlarin igerik iiretimleri sosyal ve iletisim gereksinimlerinden
kaynaklanabilmektedir. Ama igerik liretimlerini sevmeleri veya para kazaniyor olmalari
onlar1 metalagma tuzagindan kurtarmamaktadir. Bireyin, istedigi icerigi 6zgiir iradesi ile
yapmas1 onu gosteri toplumunun aktorii veya kiiltlir endiistrisinin bir parcasi olmasinin
disina ¢ikarmamaktadir. Bu baglamda tartisilmasi gereken konu sosyal medyanin sirket
mantigindan aridirilmis bir sekilde kullaniminin miimkiin olup olmayacagidir? Christian
Fuchs (2014: 353), bize boyle bir sosyal medyanin miimkiin olabilecegini sdylemektedir.
Ortakliklara dayali internet miimkiindiir. Yani insanlarin sirket yonelimi olmadan ortak
bir faaliyet olarak yiiriittiigii, paylasim yaptigi, iletisim kurdugu, diisiindiigii, tartistigi,
elestirdigi, kendilerini ve bagkalarin1 hem egittikleri hem de eglendirdikleri bir sosyal
medyanin miimkiin olabilecegidir. Ortakliklara dayali internetin gergeklestirilmesini

saglayacak yollarin aranmasi1 gerekmektedir.
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EKLER

EK 1 : Incelenen igeriklerin Veri Tablolar

Logan Paul’un Milyon Dolarlik Evi-YouTuberlarin Gergek Hayatlari! - Reynmen

Abone Sayisi 5.61 Milyon
Goriintiilenme Sayisi 6.799.550
Begeni/Like 200.191
Yorum Sayisi 3933

Kanal I¢indeki izlenme Seviyesi

En fazla izlenen igerikler arasinda yer almaktadir.

Hayat Hileleri — Enes Batur

Abone Sayisi 11.5 Milyon
Goriintiilenme Sayisi 20.055.098
Begeni/Like 374.902
Yorum Sayisi 35.372

Kanal icindeki Izlenme Seviyesi

Kanalin en fazla izlenen icerigidir.

Kisa Siirede Popiiler Olan Kiz Makyaji ft. Ece Seckin — Danla Bilic

Abone Sayisi 2.28 Milyon
Goriintiilenme Sayisi 9.801.228
Begeni/Like 212.782
Yorum Sayisi 9.197

Kanal I¢indeki Izlenme Seviyesi

Kanalin en fazla izlenen igerigidir.
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Son 24 Saatimi Boyle Yasadim! — Alper Rende

Abone Sayisi 2.96 Milyon
Goriintiilenme Sayisi 1.019.362
Begeni/Like 64.176
Yorum Sayisi 4823

Kanal Icindeki Izlenme Seviyesi

En fazla izlenen igerikler arasinda yer almaktadir.

Buz Dolu Kiivette Hayatta Kalma Yarisi!!! — Meryem Can

Abone Sayisi 2.83 Milyon
Goriintiilenme Sayisi 1.716.898
Begeni/Like 92.073
Yorum Sayisi 5.158

Kanal I¢indeki izlenme Seviyesi

En fazla izlenen igerikler arasinda yer almaktadir.

Yalan Makinesi Kigkirtma! Siiper Cift — Siiper Cift

Abone Sayis1 520 Bin
Goriintiilenme Sayisi 1.054.475
Begeni/Like 45.787
Yorum Sayisi 4.132

Kanal I¢indeki Izlenme Seviyesi

En fazla izlenen igerikler arasinda yer almaktadir.

Yaz Sabah Rutinim Irem Calhan — frem Calhan:

Abone Sayisi 393 Bin
Goriintiilenme Sayisi 906.842
Begeni/Like 16.622
Yorum Sayis1 Kapal1

Kanal icindeki Izlenme Seviyesi

Kanalin en fazla izlenen dordiincii igerigidir.
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Metrobiis Anilarim (Altima Isedim) - The Asli

Abone Sayisi 376 Bin
Goriintiilenme Sayisi 492.103
Begeni/Like 30.904
Yorum Sayisi 2.972

Kanal Icindeki Izlenme Seviyesi

En fazla izlenen igerikler i¢erisinde yer almaktadir.

Miikemmel Balay1? Ultra her sey dahil otel nedir, ne degildir? — Tuvba

Abone Sayisi 169 Bin
Goriintiilenme Sayisi 845.211
Begeni/Like 15.192
Yorum Sayisi 1.253

Kanal I¢indeki izlenme Seviyesi

Kanalin en fazla izlenen ikinci igerigidir.

Berke Juan Hakkinda Bilinmeyenler (Ikizler mi?) — Berke Juan

Abone Sayis1 246 Bin
Goriintiillenme Sayisi 246.502
Begeni/Like 21.541
Yorum Sayis1 2.581

Kanal I¢indeki Izlenme Seviyesi

En fazla izlenen igerikler arasinda yer almaktadir.

Eski Sevgilim Ile Yiizlestim/Aldatilmak, Ac1 Gergekler — Ceyhun Cubuktar

Abone Sayisi 2.75 Bin
Goriintiilenme Sayisi 193.428
Begeni/Like 1.988
Yorum Sayisi 641

Kanal icindeki Izlenme Seviyesi

Kanalin en fazla izlenen icerigidir.
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KADINLIK HIKAYEM | ILK REGL @)| ILK OPUCUK () |iLK 1?9 — Anlatan Kadin

Abone Sayis1 10.4 Bin
Goriintiillenme Sayisi 1.096.921
Begeni/Like 9.590

Yorum Sayis1

Olumsuz yorumlar nedeniyle kapatilmis

Kanal I¢indeki Izlenme Seviyesi

Kanalin en fazla izlenen igerigidir.

Sarhos Makyaj Terk Edildim +18 — Billur Irmak

Abone Sayis1 57.5 Bin
Goriintiilenme Sayisi 283.969
Begeni/Like Gorlinmemektedir
Yorum Sayis1 Kapalidir

Kanal icindeki izlenme Seviyesi

Kanalin en fazla izlenen icerigidir.

Anneme Psikolojik Kiskirtma!! (Sevgilim Hamile Kaldi sakas1)! Cildird1!!- Dogukan

Abone Sayisi 6 Bin
Goriintiillenme Sayisi 24.194
Begeni/Like 1.290
Yorum Sayis1 142

Kanal I¢indeki Izlenme Seviyesi

Kanalin en fazla izlenen igerigidir.

Biskrem Versem Oper Misin? (Kiz Tavlamak)- Ahmet Simsek

Abone Sayis1 70.2 Bin
Goriintiilenme Sayisi 2.554.108
Begeni/Like 20.867
Yorum Sayis1 1.549

Kanal I¢indeki Izlenme Seviyesi

Kanalin en fazla izlenen igerigidir.
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EK 2 : incelenen iceriklerden Fotograflar
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Enes Batur
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Meryem Can

Siiper Cift
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Benden gizli, bana yiiriiyen birisine bir sey yaptin mi ?

Ceyhun Cubuktar
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