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Insanligin var oldugu giinden beri bireyler yalniz basina yasamak yerine yiiz
yiize iligkilerin ve etkilesimlerin var oldugu gruplar i¢cinde yasamaya ihtiya¢ duyarak
aileyi olusturmustur. Aile, bir kurum olarak toplumdaki diger biitlin kurumlardan ve
gelismelerden etkilenirken ayni zamanda kendisi de diger kurumlar etkileyendir.
Gilinlimiizde aile yapisini ve 6zellikle aile i¢i iliskileri etkileyen en 6nemli gelismelerden

biri teknoloji, dijital araclar, internet ve sosyal medya olmustur.

Ozellikle yirmi birinci yiizyilla damgasin1 vuran sosyal medya, aile yasamini
kusatmistir. Insanlara iletisim kurma, 6zel verilerini ve fotograflarini saklama, ideal
kimlik olusturma gibi imkéanlar sunan sosyal medya sayesinde aile bireyleri diinyanin
farkli yerlerindeki insanlarla iletisim kurma imkani bulmus ve aile i¢inde ifade
edemedigi diisiince ve duygularini bu sanal ortamda paylasmaya baslamistir. Baslarda
ozellikle gengler arasinda yaygin olan sosyal medya kullanimi son zamanlarda orta yagh
ve yasl insanlar arasinda da yaygmlasmistir. Bir yandan insanlara dijital sosyallesme
ortami saglayan Facebook, Twitter, Instagram gibi sosyal paylasim aglarinin yogun
kullanim1 diger yandan aile ici yiiz ylize iliskileri doniistiirmekte ve sanal iletisimi aile

icinde de yaygin hale getirmektedir.



Arastirmamizda nicel arastirma yoOntemlerine dayali olarak arastirma evreni
cercevesinde sosyal medyanin aile icindeki fertlere sundugu yeni imkanlar, sosyal
medyanin aile fertleri arasindaki iletisim ve iligki bi¢imlerine olumlu ve olumsuz
etkileri irdelenerek teknolojinin bize sundugu bu imkani aile iliskilerini zedelemeden

nasil kullanabilecegimiz ile ilgili 6neriler sunulmustur.

Anahtar Sézciikler: Aile, Aile Iliskileri, Dijitallesme, Internet, Sosyal Medya,

Sosyallesme.
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ABSTRACT

Master’s Thesis
The Effect of Social Media (Digital Culture) on Family Relations
Mukadder HASGUL KOSMAZ
Adiyaman University
Graduate School of Social Sciences
Department of Sociology
Sociology Program

January, 2020

Since beginning of humankind individuals have constituted family by prefering
to live as groups in which there are face to face communication and interaction instead
of living alone. While family, as a constitution, is effected by other constitution and
development in the society, at the same time it effects them. Technology, digital
devices, internet and social media have become a few of most effective arguments on

family and especially relations in family recently.

Having left it’s mark on 21th century, social media sieged family life. By means
of social media presenting some opportunities such as communication, hiding private
datas and photos and constitution ideal identity to people, family members have found
chance to communicate with people all around the world and started sharing their ideas
and emotions in family by the family members. Having become common especially
among the youngs at the beginning, using social media has become common among
middleaged and aged people recently. Face to face relations in family has weakened and
gone to breakaway point because of social networks such as facebook, twitter and

instagram providing digital socializing platform to people.

\l



In this research, new opportunities offered by social media to individuals in
the family, positive and negative effects of social media on family members'
communication and relationship types within the framework of the research universe
based on quantitative research methods were examined and recommendations were

made about how we can use this opportunity without harming family relations.

Key Words: Family, Family Relations, Digitization, Internet, Social Media,
Socializing.
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ONSOZ

Hayatimizin vazgec¢ilmezi haline gelen sosyal medya teknolojilerinin aile
icindeki yiiz yiize iletisimi giderek azalttigi yadsmmamaz bir gergektir. Gegmis
donemlerde bos zamanlarinda aksam sohbetleri, akraba ziyaretleri gibi etkinliklerde
bulunan aile, giintimiizde fiziki olarak ayni ortami paylassa da iletisim sanal ortamlar
tizerinden saglanmaya baglamistir. Ailemizle gecirdigimiz zamanlarin yeni teknolojiler
tarafindan kusatilmasi ve iliskilerin giderek dijitallesmesi, insanlarin zamanla

bireysellesmesine neden olmustur.

Konu ile ilgili literatiir taramalar1 ve Gaziantep ili Sahinbey ilgesinin Istiklal
mahallesinde saha arastirmasi yapilarak hazirlanan bu ¢aligsma iki boliimden olugmakta
ve caligmanin birinci bdlimiinde aile ve sosyal medya ile ilgili kavramsal agiklamalar,
internet teknolojilerinin tarihi ve giiniimiizde en ¢ok kullanilan sosyal paylasim aglari
hakkinda bilgi verilmistir. ikinci béliimde ise daha dnceki béliimde verilen kavramsal
bilgiler dogrultusunda sosyal medyanin aile iliskileri {izerine etkisi Istiklal Mahallesi

evreninde anket ¢calismasi yoluyla irdelenmistir.

Bu arastirmamda ve Yiiksek Lisans egitimimde desteklerini esirgemeyen, emegi
gecen tiim hocalarima ve 6zellikle bu tezi hazirlarken her asamada bana yardimei olan,
beni yonlendiren saygideger hocam Dog. Dr. Bekir Kocadas’a tesekkiirlerimi sunarim.
Ayrica egitimimi gerceklestirebilmem adina maddi ve manevi destekleriyle her zaman
yanimda olduklarin1 hissettiren kiymetli babam $ih Mehmet Hasgiil, annem Sevim

Hasgiil ve sevgili esim Sercan Kosmaz’a tesekkiirlerimi borg bilirim.

Adiyaman, Ocak, 2020 Mukadder HASGUL KOSMAZ



ARASTIRMANIN ONEMI VE LITERATURE KATKISI

Alt-orta sosyo ekonomik gelir diizeyine sahip ailelerin sosyal medyaya olan
ilgileri, sosyal medya kullanim siklig1 ve amacinin yas, cinsiyet, medeni hal, egitim
durumu gibi demografik degiskenlere bagli olarak ortaya ¢ikardig1 sonuclarin sosyolojik
anlamda analiz edilmesi bu alanda yapilacak olan sosyal medya ve aile iliskileri
arastirmalara katki saglayacaktir. Ayrica sanal bir mecra olan sosyal medyanin
sosyallesme siirecine, aile biitiinliigiine ve Tiirk gelenek, gorenek, degerlerine etkisinin

orneklem bakis acisindan ele alinmasi bu ¢alismanin 6nemlerindendir.
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GIRIS

Aile, donemsel sartlara uyum saglayarak bir araya gelen bireylerden olusan, bir
toplumun en kutsal ve énemli kurumlarinin baginda gelir. Bireylerin yasama bakislari
ile aile kurumunun aldigi bi¢im, birbirini karsilikli olarak etkiler. Aile sistemleri
teorisine gore birey biitliniin bir parcasidir ve bireyin hareketleri sistemin biitiin
parcalarini etkilerken kendisi de biitiiniin diger pargalarindan etkilenerek bigim alir. Bu
baglamda, bu teoriye gore aileyi anlamak igin bir aile iiyesine bireysel olarak bakmak
degil, aileye biitiin olarak bakmak gerekir.l Anne, baba ve ¢ocuklardan olusan toplum
icindeki en kiiciik grup ve toplumsal kurumlardan biri olan aile, toplum ig¢indeki her

tiirli gelismeye etki ederken ayni zamanda bu gelismelerden etkilenendir.

Gilinlimiizlin en 6nemli gelismelerinden olan “internet” ve “sosyal medya” gibi
kanallar araciligiyla bireyler arasindaki iletisim yontemleri ¢esitlenmis ve aile igi
iletisim bu olgulardan &nemli Slciide etkilenmistir. Internet, bilgiye ulasma, gesitli
iletisim kanallar1 sunma gibi sagladigi birgok imkan ile insan yasaminm
kolaylastirmakta, gesitlendirmekte, gelistirmekte ve doniistirmektedir.? Internet ve
sosyal medya, sagladig1 yeni imkanlarla ortaya ¢iktig1 giinden itibaren toplumdaki her

bireyin hayatina hizli bir sekilde girmeye devam etmektedir.

Enformasyon ve iletisim teknolojilerinin hizla gelismesi ve yeni iletisim
teknolojilerinin her alanda kullanimi, bireylerin yasam sekillerini etkileyen ve degistiren
en 6nemli unsurlardan biri haline gelmistir. Bilisim teknolojilerindeki gelismeler, mobil
iletisimin internet ile birlesmesi, akilli teknoloji aletlerinin yayginlagmasi zaman ve
mekan kavramlarinin 6nemini azaltmis ve kisiler arasi bilgi ve haber paylasimi ¢ok hizli
bir sekilde gergeklesmeye baslamistir. Buna istinaden insanlar i¢in yeni sosyallesme
mekanlar1 olusmus ve iletisimin her sekli bu yeni teknoloji aglar1 araciligiyla
saglanmaya baglamistir. Sonugta olusan bu gelismeler, insanlarin ve toplumlarin
iligkilerini, iletisim bi¢imlerini, sosyallesme siireclerini, yasam sekillerini, cevreyle olan

etkilesimlerini doniigiime ugratmaktadlr.3 Onceleri diinyanin farkli yerlerinde yasayan

! Esra Cizmeci, Aile, Medya ve Serbest Zaman, Nobel Akademik Yaymcilik, Istanbul, 2016, s. 9.

2 Umit Demir, “Sosyal Medya Kullanimi ve Aile Iletisimi: Canakkale’de Lise Ogrencileri Uzerine Bir Arastirma”,
Selguk Tletisim, Say1: 9 (2), 2016, s. 28.

% Aysegiil Elif Karagiille ve Berk Cayci, “Ag Toplumunda Sosyallesme ve Yabancilasma”, istanbul Ticaret
Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Say1: 4, 2014, s. 2.



insanlarin birbiri hakkinda bilgi ve haber almasi neredeyse aylarca siirerken internet ve
enformasyon teknolojilerinin gelismesiyle bu durum tamamen degismis, bireyler
birbiriyle istedikleri anda gerekirse goriintiilii iletisim saglayabilecek imkanlara sahip

olmustur.

Her seyin internete dayali oldugu giinlimiiz toplumunda, internete bagh
olmamak, toplumun disinda kalmak anlamina gelmektedir.* Yeni medya iizerinde dijital
kimliklerini olusturmayan bireyler toplumun disinda kaliyor ¢linkii bireyler bugiin yeni
medya teknolojileri iizerinden bilgileri degil, aslinda toplumu takip etmektedir.’
Birbiriyle yiiz yiize iletisim kurmak yerine ¢agimizin yeni iletisim kanallar1 olan sosyal
medya platformlar iizerinde siirekli aktif olan bireyler toplum iginde asosyal olarak

tanimlanmalarina ragmen bu platformlarda oldukg¢a sosyaldirler.

Sosyal medya giiniimiizde internete bagli olarak kullanilan iletisim araglar
arasinda en fazla kullanilan iletisim kanali haline gelmistir. Fakat bunun yaninda kisisel
bilgileri muhafaza etme ve ihtiyag duyulan bilgilere ulasma bakimindan da
kullanicilarin 6ncelikli olarak bagvurdugu kaynaklardan biri olarak goriilmektedir. Bu
acidan bakildiginda sosyal medya giiniimiiz insanlari igin iletisim saglama, bilgilerini
muhafaza etme ve bilgiye ulastirma islevleri ile vazge¢ilmez bir ara¢ halini almlstlr.6
Ozellikle geng nesiller tarafindan yogun ilgi goren sosyal medya genglerde bagimlilik
yaratmaktadir.” Bir yandan sundugu imkénlarla bireylerin hayatini kolaylastiran sosyal
medya, diger taraftan sinirsiz bilgiye ulasan ve kendi i¢inde farkli bir diisiince yapisi

olusturan geng nesillerle ebeveynleri arasinda fikir ayriliklarina sebep olmaktadir.

Teknolojinin degisim hizi aile yapisinin doniisiimiinde etkili olmaktadir. Bu
anlamda eskiden beri kullanilagelen bir kavram olan “kusak catismasi” teknoloji
konusunda da etkisini gostermektedir. Eskinin karmasik olmayan kendince sade

teknolojilerinin tek kullanim yetkisi anne-baba gibi evin biiyliklerine aitken, giiniimiizde

* Aysun Kaya, “Sosyal Paylasim Aglarmin Kisilerarasi Iletisim Siirecine Etkisi Baglaminda Facebook”, Sosyal
Medya Arastirmalar: 1: Sosyallesen Birey, (Ed. Ali Biiyiikaslan ve Ali Murat Kirik), Cizgi Yaymlari, Konya, 2013, s.
160-162.

® Cizmeci, s. 77.

® Lokman Cerrah, “Sosyal Medya ve Bazi Kurumsal Etkilesimler ve Sosyal Medyaya Elestirel Yaklagim”, Atatiirk
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Say1: 20, 2016, s. 1394,

7 Cizmeci, s. 94.



anne babanin bilgisi yeni c¢ikan teknolojilerde yetersiz kalabilmektedir. Hatta
teknolojinin degisimi o kadar hizli yasanmaktadir ki aile igerisinde birbirine yakin
kusaklar arasinda bile teknoloji kullanim bilgi ve birikimi farklilagabilmektedir.® Her
yasa ve ilgi alanina hitap edebilen sosyal medya platformlar1 bir ailedeki her birey

tarafindan kullanilabilmekte ve her birey tlizerinde farkli etkiler yaratmaktadir.

Artik anne babalar da serbest zamanlarinin ¢ogunu cep telefonu, internet gibi
medya teknolojileri ile gecirmektedir. Sosyal paylasim aglar1 gengler gibi yetiskinler
tizerinde de bagimlilik olusturmaktadir. Diger tiim bagimliliklarin olumsuz sonuglarinin
oldugu gibi sosyal medyanin asir1 kullanimi da aile i¢inde gesitli sorunlar1 beraberinde
getirmektedir. Bunlarin en 6nemlisi aile i¢i iletisimsizlik ve kopuk iliskilerdir. Sosyal
medyay1 kullanan aile bireylerinin de bakis agisindan sosyal medya kullanimi ele

alinarak ortaya ¢ikan sonuclar ve Onerilere ¢calismamizda yer verilecektir.

Toplumsal bir kurum olan aile, toplumdaki diger kurumlarla birlikte kendisini
olusturan her bir bireyin davraniglari, kisisel 6zellikleri, ¢evresel kosullar1 gibi pek ¢ok
faktorden etkilenmektedir. Son zamanlarda yediden yetmise her bireyin aktif bir sekilde
kullandig1 bir platform olarak “sosyal medya” da aile kurumunu etkileyen ve aile igi
iligkileri doniisiime ugratan bir teknolojik gelismedir. Calismamizda temel hipotezimiz
olan “Sosyal medya aile i¢i iliskileri zamanla doniistime ugratir.” fikri dogrultusunda
sosyal medya platformlarinin aile bireylerini ve aile igi iligkileri nasil etkiledigi, aile
iligkilerinin nasil bir doniisiim gecirdigi sosyolojik bir perspektiften ele alinarak aile ici

iligkilere yonelik olumsuz etkilerin azaltilmasina yonelik oneriler yer alacaktir.

Aile, aile tiirleri, gegmisten giiniimiize aile yapisi, aile i¢i iletisim, sosyal medya
tarthi ve agiklamalari, sosyal medyanin aile iliskilerindeki etkisi gibi bagsliklar
cercevesinde literatiir taramasi yapilarak elde edilen teorik veriler ¢aligmanin birinci
boliimiinde yer alacaktir. Ikinci boliimde ise sosyal medyanin aile iliskileri {izerindeki
etkisini Olgebilecek diizeydeki sorulara sahip anket c¢alismasiyla saha arastirmasi
yapilarak 6rnekleme alinan bireylerin verdigi cevaplar dogrultusunda ulasilan sonuglar

teorik bilgilerle iligkilendirilerek analiz edilecektir. Arastirma evrenimizde yasayan

& Ahmet Naci Coklar, “Ailede Déniisiimler”, Bilgi ve lletisim Teknolojileri Isiinda Déniigiimler, (Ed. Ferhan
Odabasi), Nobel Yayinevi, Ankara, 2010, s. 185.



insanlarin sosyal medyay1 kullanim amaci, sosyal medyada ne kadar zaman gegirdikleri,
sosyal medyanin aile ici iligkilere etkisine yonelik bakis agilar1 ve bunlarin sosyo-

demografik degiskenlere bagl olarak degisimi ele alinacaktir.



BIRINCIi BOLUM

AILE VE SOSYAL MEDYA

1.1.Aile Kavram

“Aile” kelimesi, koken olarak dilimize Arapgadan ge¢mis ve kisinin bakmakla
yiikiimlii oldugu hane halki anlamina gelmektedir. Tiirk Dil Kurumu’nun yenilenmis

Tiirkce Sézlﬁgﬁ’neg gore aile kelimesinin anlamlar1 sunlardir:

1) Evlilik ve kan bagina dayanan, kari, koca, ¢ocuklar, kardesler arasindaki

iligkilerin olusturdugu toplum i¢indeki en kii¢iik birlik;

2) Ayni soydan gelen, ayni kani tasiyan veya aralarinda hisimlik iligkileri

bulunan kimselerin tiimii;
3) Birlikte oturan hisim veya yakinlarin timii;
4) Halk agzinda: es, kart;
5) Ayni gaye lizerinde anlasan ve birlikte ¢alisan kimselerin biitiinii ve
6) Temel niteligi bir olan dil, hayvan veya bitki toplulugu, familya.

Aile, biyolojik olarak insanlarin devamini saglayan, toplumsallasmanin belli
smirlar icinde ilk ve en etkili sekilde olusmaya basladigi, cinsel iliskilerin
diizenlenmesini saglayan, esler ve ebeveynler ile ¢ocuklar (ailenin sekline bagli olarak
hala, teyze, amca, biiylikanne, biiylikbaba gibi diger yakinlar) arasinda karsilikli giiven
duygusu i¢inde, samimi, sicak, birincil iligkilerin var oldugu, Yyine yasanilan toplumun
ozelliklerine gore toplumsal diizene gore ekonomik etkinliklerin belirli OSlgiilerde
gerceklestirildigi toplumsal bir kurumdur.' Aile, insan soyunun devamliligini saglamak
amaciyla kadin ve erkek arasinda kurulan, evlilik ad1 verilen bag araciliiyla baslayan,
yliz ylize ve samimi iligkilere dayanan, cinsel ihtiyaclarin mesru bir sekilde

karsilanmasini saglayan, soy ve akrabalik diizeyleriyle toplumsal bir boyut tasiyan,

® Tiirk Dil Kurumu, www.tdk.gov.tr, (03.10.2017).
0 Ozer Ozankaya, Toplumbilim, Cem Yayinevi, 9. Basim, Istanbul, 1996, s. 357.
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soyut bir iligkiler ag1 olmast itibariyle kiiltiirel bir kurum; ama nesnel insanlardan
olugmas1 itibariyle fiili bir gruptur.”** Aile toplum igerisinde birlikte yasama ihtiyaci
hisseden insan tiiriiniin devamliligin1 saglamak amaciyla bir araya gelmis, birbirine
duygulari ve kan bagi ile bagli, bireyin sosyallesmeyi ilk 6grendigi, karsilikli isbirligi ve
dayanigmanin var oldugu, birincil iliskilerin hakim oldugu, giiniimiizde genellikle anne,

baba ve ¢ocuklardan olusan bir grup ve toplumu olusturan temel kurumlardan biridir.

Aile i¢indeki tliye sayisi veya aile tiirliniin ne oldugu dikkate alinmadan (6rnegin:
cocuklu, ¢ocuksuz, tek ebeveynli, ¢ekirdek, genis, ¢ok esli vs. ), giintimiizde aile olgusu
cok farkli bigimleri, samimi, birincil ve etkili iliskilerin kalicilig1 6lgiisiine bagh olarak
icine almaktadir. “Aile” sozciigii siklikla kullanildig1 halde aile kavraminin kesinlesmis
tanumu ile ilgili ne toplumdaki bireyler ne de aile olgusu ile mesleki anlamda ilgilenen
veya akademisyenler arasinda fikir birligi saglanamamaktadir. Ayrica aile hakkinda ¢cok
cesitli tipoloji olgiileri de bulunmaktadir. Ornegin aile biiyiikliiklerine, es sayisina,
evlilik baglarina, ailedeki gii¢ iliskilerine, aile bireylerinin gorevlerine, ikamet yerlerine
vs. bagli olarak siniflara ayirmak ve bu siiflandirmaya gore aile kavramini tanimlamak
miimkiindiir.'? Aile bi¢imi i¢inde yasanilan toplumun ekonomik, kiiltiirel, sosyal,
siyasal, cografi, dini vb. pek cok ozelligine gore degisiklik gostererek her toplumda

farkli tanimlarla karsilagilmaktadir.

Aile kurumu cinsel iliskileri ve ¢ocuklarin dogumunu diizenleyen,
standartlastiran bir sistemdir. Erkek, kadin ve bunlarin ¢ocuklarmin birlikte yasadigi
monogami ailenin en yaygin modelidir.*? Diinyanin bir¢ok yerinde yazili hukuk

kurallar1 tek esli evlilik tipine miisaade etmektedir.

Aile, i¢inde bulundugu toplum sekline, kiiltiir dokusu ve ekonomisine gore
tiyelerinin sayis1 degisen, alan1 mekan ve sayr anlaminda dar veya genis olabilen,
temelde es birlikteligi ile sosyal ve hukuki dayanagi olusan bir organizasyondur.
Kendisini olusturan pargalar daha kii¢iik organizasyonlar degil, ancak ve sadece

bireylerdir. Aile, toplumdaki en temel organizasyondur fakat 6zellikle hizli toplumsal

1 Ozgiir Sar1, “Aile Kurumu ve Ailenin Tanimi”, Sistematik Aile Sosyolojisi, (Ed. Mustafa Aydm), Cizgi Kitabevi,
Konya, 2013, s. 20.

12 Aydan Giilerce, Tiirkiye’de Ailelerin Psikolojik Oriintiileri, Bogazici Universitesi Yayinlari, istanbul, 1996, s. 5-6.
13 Joseph Fichter, Sosyoloji Nedir?, 9. Baski, Cev. Nilgiin Celebi, An1 Yayincilik, Ankara, 2009, s. 146.



degisme donemlerinde bu degisiklikten en fazla etkilenenlerdendir. Bu anlamda
cevresindeki diger organizasyonlart etkileyen aile, aym1 zamanda toplumsal
degisikliklerden etkilenerek i¢ dinamizmini belirler. Aile 6zel ve birincil bir sosyal
ortamdir ama genelin ve ikincil iliskiler Oriintiileriyle biitiin sosyal kurumlarin en fazla
etkisinde olandir.* Ailenin daha kiigiik pargalari olan aile fertleri toplumun diger
kurumlarindaki degismelerden etkilenerek aile yapisim1 ve Ozelliklerini donemin

sartlaria gore doniistiirmektedir.

Aile yasami, sosyal hayatla bir miicadeledir. Aile bireyleri, hem evlerinin
disindaki diinyanin isteklerini yerine getirebilmek i¢in, hem de kendi aralarindaki
iliskileri diizenlemek igin miicadele ederler. Kari-koca ya da anne-c¢ocuk gifti gibi farkli
alt sistemlerden olusan aile kurumu igerisindeki her birey, sahip oldugu giic ya da
ogrendigi becerilerle ilgili farkli alt sistemlere mensuptur. Her alt sistemin bireylerden
belli beklentileri ve ¢itin diginda kalanlara koyulmus sinirlart vardir. Bu sinirlar, aile
icindeki giig iliskilerini tanimlar. Aile doniistimde olan agik bir sosyokiiltiirel sistemdir.
Bu sistem siirekli gelisme gosterir, bircok yasam donglisii asamalarindan geger ve
yeniden yapilanma gerektirir. Ayrica aile, iyelerinin psikososyal gelisimini ve
siirekliligini saglayabilmek igin degisen kosullara uyum saglayan bir kurumdur.®
Bununla birlikte aile, ¢ocuklarin gelisim siire¢lerinde iginde yasadiklar1 toplum ve
kiiltiir ile ilgili temel egitimi aldiklar1 yerdir ve modern toplumun ortaya ¢ikardigi
yalnizlik ve yabancilasma duygularini, ‘aile birlikteligi’ ve karsilikli 15 birligi ile
giderir."® Cocugun bulundugu toplumun 6zelliklerini ilk 6grendigi ve sosyallesmenin ilk
olarak gerceklesmeye basladigi yer olarak aile, ¢ocugun birlik beraberlik, dayanisma ve

giiven duygusu i¢inde yasamay1 6grendigi ortamdir.

Aile, iiyelerinin dayanigsma i¢inde bulundugu, her toplumda var olan, ¢ocuklar da
dahil, insanlarin birbirine bakma hususunda sorumluluklari bulunan sosyal bir

kurumdur.”Aile; ebeveynler ve c¢ocuklardan olusan toplum igindeki en kii¢iikk insan

4 Fiigen Berkay, Kiiltiirel Degerlerin Tasiyicisi Olarak Aile, Kitle iletisim Araclari ve Gelecek, III. Aile Surast
Bildirileri, A.A.K. Yaymecilik, Ankara, 1998, Akt. Bekir Kocadas, Toplum, Toplumsal Yap1 ve Kurumlar, Dogu
Kiitiiphanesi Yayncilik, Istanbul, 2010, s. 142.

15 Roger Silverstone ve Digerleri, Aileler, Teknolojiler ve Tiiketim: Hane halki ile Bilgi ve iletisim Teknolojileri,
Crict Tartisma Belgesi, Yenilik, Kiiltiir ve Teknoloji Arastirma Merkezi, ingiltere, 1989, s. 7-11.

16 Anthony Giddens, Sosyoloji, Kirmizi Yayimnlari, Istanbul, 2012, Akt. Cizmeci, s. 10.

17 John J Macionis, Sosyoloji, ¢ev. Vildan Akan, Ankara, 2015, s. 462.



toplulugu olmasina karsin toplumun meydana gelmesini saglayan temel yap1 tasidir.
Birey diinyaya geldigi andan itibaren ailesini tanimakta, iletisim kurmayi ve
sosyallesmeyi ilk olarak i¢inde yasadigi aileden O0grenmekte ve ailesini rol model
almaktadir. Boylelikle aile i¢inde elde ettigi bilgi ve yasantilarla deneyim kazanarak
toplum icinde sosyallesmeye baglamaktadir. Aile bireylerinin kisilik 6zellikleri, yasayis
sekilleri, davraniglar1 ve hayata bakis agilari ¢ocugun gelisim siirecini dogrudan
etkilemektedir.'® Aileyi olusturan her bireyin birbirine karst rol ve sorumluluklar:
bulunmaktadir. Aile biiytiklerini ve ¢evresini rol model alarak ve taklit ederek 6grenen

cocuk zamanla topluma yon veren vatandas statiisiine ulagsmaktadir.

Evrensel ve sosyal bir kurum olan ailede, bireyler birbirlerine karsi
sorumluluklari yerine getirmedigi zaman, toplumdaki diger kurumlarin isleyisi de
zarar gormeye ve toplum giiciinii kaybetmeye baglar. Aile, iginde bulundugu toplumun
kodlarimi yansitan bir kurum oldugundan, aile yapisit bozuldugunda toplumun diizeni
zarar goriir. Bu sebeple bir topluma zarar vermek isteyenler, o toplumdaki aile yapisin
hedef alirlar. Kiiresellesen diinyada yasanan teknolojik, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
gelismelerden etkilenen oncelikli kurum ailedir. Aile, toplumda alternatifi olmayan,
ozellikle biyolojik ve psikolojik gorevleri kendisi disinda bagka kurum araciligiyla

yerine getirilemeyen bir kurumdur.®

Kendine 06zgli biyolojik, psikolojik, sosyal,
kiiltiirel, egitsel, hukuksal bir¢ok gorevi bulunan aile, toplumu ayakta tutarken ayni
zamanda bu gorevleri saglikli bir sekilde yerine getirmedigi takdirde ailede meydana

gelen en ufak catirdama toplumsal yapiy1 tehlikeye sokacaktadir.

Ailenin biyolojik, kiiltiirel ve egitsel islevlerini su ciimlelerle ifade edebiliriz:
Neslin devamini saglayan ve ¢ocuk yetistiren aile insanlik i¢in en temel biyolojik bir
islevi yerine getirmektedir. Cinselligin mesru bir kurum c¢atisi altinda gerceklestigi ve
diizenlendigi bir yap1 olarak aile bir bagka biyolojik islev daha yerine getirmis olur.
Yaslanma sonucu, eger yaslanmay1 biyolojik bir evre olarak ele alirsak, aile yaslanan
bireyler i¢in de bir giivenlik semsiyesi ve korunakli bir alan saglamaktadir. Insan

hayatinin biyolojik olan her evresinde aile en temel yap1 tasini olusturmaktadir. Yeni

18 Ali Murat Kurik, “Aile ve Cocuk iliskisinde Internetin Yeri: Nitel Bir Aragtirma”, Marmara Universitesi Egitim ve
Ogretim Arastirmalar1 Dergisi, Istanbul, 2014, Cilt: III, Say1: 1, Makale No: 32, s. 337.
19 Cizmeci, s. 10.



dogan bireylere ilk egitsel bilgilerin verildigi ve i¢inde yasanilan toplumun kiiltiiriiniin
ogretildigi, bireyin i¢inde bulundugu toplumsal konumuna ve statiisiine iligkin rollerinin
benimsetildigi yer olan aile, ayn1 zamanda en temel egitim ve kiiltiir kurumu olarak
islev gormektedir.?’ Ailenin bir diger islevi olan psikolojik gorevi de bireylere sevgi,

saygl, giiven, birliktelik, sadakat duygulari iginde yasama bilincini asilamaktadir.

Aileyi bir arada tutan en 6nemli faktorler iletisim, sevgi ve saygi baglaridir. Bu
baglarin zayiflamasi veya iletisimin azalmasiyla aile kurumu olumsuz etkilenir ve
sarsilir. Bireylerin birbirlerinden uzaklagmasi, soguk davranislarin olusmasi ve
iletisimin kopmaya baslamasi aile biitliinliigiinii tehdit eder. Aile kurumu, oncelikli
olarak neslin devamini saglamakla gorevlidir. Daha sonra, bireylerin yiyecek, icecek,
giyecek ve barinma gibi maddi ihtiyaglarinin karsilanmasi i¢in aile, ekonomik bir islev
edinir. Maddi-manevi her tiirlii olumsuz durumda, aile {iyelerinin birbirlerini koruma
gorevleri de vardir. Ayrica, dogdugu andan itibaren bireyin en temel ihtiyaglarindan
olan sevgi, sefkat, bagllik, giiven gibi duygusal ihtiya¢larini karsilayan aile bu yoniiyle
psikolojik bir gérev iistlenmektedir.?* Aileye ait olan tiim bu islevleri kendisinden baska

herhangi bir toplumsal kurum yerine getirememektedir.

Aile; olusumu, bicimi ve islevleri zamana ve topluma gore degisen, insan
soyunun devamliligini saglayan, bireyin ilk iletisim deneyimleriyle birlikte sosyallesme
slirecinin ilk ortaya ¢iktig1, iyelerinin sevgi, baglilik, gliven gibi duygusal ihtiyaglarimni
igten ve sicak bir sekilde karsilayan, toplumun kiiltiir, gelenek ve goreneklerini nesilden
nesile aktaran, biyolojik, kiiltiirel, psikolojik, ekonomik ve hukuksal islevleri bulunan
toplumsal bir kurumdur.?* Gegmisten giiniimiize pek cok bicimsel degisimden gegen
aile, farkli sosyolojik yaklagimlar agisindan incelendiginde toplum i¢inde birbirinden

farkli birgok gorev iistlenerek toplumu ayakta tutmaktadir.

2 Sar1, 5.22-23.

2! Cizmeci, s. 10.

22 Onal Saym, Aile Sosyolojisi, Ege Universitesi Edebiyat Fakiiltesi Yaymlari, izmir, 1990, Akt. Kamil Kaya ve
Meryem Tuna, “Popiiler Kiiltiiriin ilkdgretim Cagindaki Cocuklarin Aile igi iligkileri Uzerindeki Etkisi”, Siileyman
Demirel Universitesi Fen Edebiyat Fakiiltesi Sosyal Bilimler Dergisi, May1s 2010, Say1:21, s. 237-256.



1.1.1. Aile Sosyolojisinde Kuramsal Yaklasimlar

Sosyolojik aile arastirmalarinda baslica yaklasimlar yapisal islevsel kuram,
sembolik etkilesim kurami, sosyal ¢atisma kurami, feminist aile kurami, gelisimsel aile

kuramidir.

1.1.1.1. Yapisal Islevsel Kuram

Kokeni Auguste Comte’a kadar dayanmirken Ingiliz sosyal kuramci Herbert
Spencer tarafindan ortaya atilan islevselcilik, toplumu canli bir organizmaya benzetir.
Spencer’a gore toplumdaki her bir islev hayati idame ettirir ve toplumun idaresine katki
saglar. Spencer’in analizine en biiylik elestiriyi Fransiz kuramci Emile Durkheim
yapmis ve Spencer’t yeniden analiz etmistir. Durkheim’in temel iddiasina gore
toplumun pargalar1 kolektif biling tarafindan birlestirilir.”® iki disiiniirin ortak bakis
acist topluma organizma olarak bakmalari ve toplumu olusturan her bir par¢anin
bedenin ihtiyaglarii karsilama islevinin bulundugu dﬁsﬁncesidir.24 Toplumu olusturan
temel kurumlardan biri olan “aile” kurumu da Islevselcilere gore bu organizmanin bir
parcasidir ve belirli gorevleri yerine getirerek toplumun devamliliginin saglanmasina

katki saglar.

Yapisal fonksiyonel yaklasimin temel diislinceleri soyle agiklanir: her toplum,
kurum ad1 verilen aile, ekonomi, din, siyaset gibi alt sistemlerden olusan bir biitiindiir.
Toplumu olusturan her bir parcada meydana gelebilecek her degisim ve gelisme diger
parcalar1 kaginilmaz olarak etkiler. Toplumdaki bu alt sistemler kendi i¢inde gorevlerini
yerine getirerek toplumun siirekliligini saglama islevini istlenir. Bu cergevede aile
kurumu, iireme yoluyla toplumun siirekliligini saglar.25 Toplumu olusturan sistemlerin
her biri belli bir diizen ig¢inde g¢alisir ve birinin hizi, isleyisi degisirse biitiin sistem

bundan etkilenir. Toplum yapisinda meydana gelen herhangi bir degisme aileyi de

2 Malcolm Waters, Modern Sosyoloji Kuramlari, Cev. Zafer Cirhinlioglu ve Digerleri, Giindogan Yaynlari,
[stanbul, 2008, s. 25-26.

24 Jonathan H. Turner ve Digerleri, Sosyolojik Teorinin Olusumu, Cev. Umit Tatlican, Sentez Yaymcilik, istanbul,
2012, s. 350.

% Seving Ozen, “Aile Kurumuna Bazi Sosyolojik Yaklasimlar”, Aile Yazilari 1: Temel Kavramlar, Yapi ve Tarihi
Stireg, (Ed. Beyli Dikegligil ve Ahmet Cigdem), T.C. Bagbakanlik Aile Aragtirmalar1 Kurumu Yaymlan, Cilt 1,
Ankara, 1990, s.398.
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etkileyerek aile yapisinit da doniisiime ugratmis ve aile farkli donemlerde farkl: tiplere

bliriinmiistiir.

Parsons’a gore sanayi Oncesi toplumlarda aile bireyleri tarimda calisan temel
tiretim araclar1 oldugundan giiniimiizdeki anne, baba ve evlenmemis ¢ocuklardan olusan
cekirdek aile yerine birka¢ kusagi bir arada barindiran genis aile tipi yaygindi.
Islevselcilere gdre sanayi oncesi toplumlarda baghi oldugu kabileler tarafindan
sosyallestirilen ¢ocuklar, sanayilesmeden sonra c¢ekirdek aile iginde sosyallesecektir.
Eriskinler de sanayi toplumunun acimasiz ¢alisma kosullarinda ge¢im derdine diiserek
gerginlikler yasayacak ve bu durumda aile, iiyelerinin sorunlarini ¢ozerek aileye istikrar
kazandirma islevini iistlenecektir. Sanayi dncesi tarim toplumlarinda yasayan ailelerde
is birligi ve dayamisma hakim iken, sanayi toplumlarin aile baglar1 zayiflamaya
baslamistir. Ailenin toplumlar i¢in en temel islevleri toplumsallastirma, ekonomik
iiretim, hasta ve yash bakimi, eglenme, cinsel denetim ve iiremedir.”® Bu islevleriyle
toplumun refahini ve siirekliligini saglayan aile her ne kadar i¢cinde bulundugu toplumun
ozelliklerine gore farkli yapilara sahip olsa da diinyanin her yerinde evrensel bir

kurumdur.

Aile toplum i¢indeki en temel gruptur. Toplumdaki birincil grup olan aile, sosyal
fonksiyonlartyla toplumun biinyesini ve karakterini belirler. Hatta dyle ki, aile toplum
icinde biyolojik-organik bedenin hiicresi gibi bir birimdir. Aile, adetleri, orfleri,
gelenekleri ve gorenekleri bulunan sosyal bir kurum, kiiltiir unsurlarim i¢inde tasiyan
bir birim ve hatta bir sosyal sistemin adidir.?” Aile kurumu, i¢inde bulundugu iist
sistemin en temel parcasidir ve tipki bir bedenin pargasi gibi biitlin i¢inde goérevleri

bulunan bir alt sistemdir.

Aileyi acik bir sosyal sistem olarak tanimlayan yapisal islevsel yaklagim, aileyi,
iireme, ¢ocuklarin toplumsallastirilmasi, kiiltlirel, ekonomik ve fiziksel gereksinimlerin
karsilanmasi fonksiyonlar: ile tanimlar ve diger toplumsal sistemler ile aile etkilesimi

hakkinda bilgi verir. Aile bir sistem olarak kendisinden daha biiylik bir {ist sistemin

% Aytiil Kasapoglu, “Sosyolojik Yaklasimlar Temelinde Aile Kuramlar1”, Aile Sosyolojisi (Ed. Aytiil Kasapoglu ve
Nadide Karkiner), Anadolu Universitesi Yaymi, Eskisehir, 2011, s. 9-12.

27 Sistematik Sosyoloji Yéniinden Aile ve Kiiltiir, Atatiirk Kiiltiir, Dil ve Tarih Yiiksek Kurumu Atatiirk Kiiltiir
Merkezi Yayini, Ankara, 1994, s. 15-17.
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pargasidir ve alt sistemden olusur. Bu alt sistemler ise kar1 kocanin olusturdugu es alt
sistemi, anne babanin olusturdugu ebeveyn alt sistemi ve cocuklar arasinda olusan
kardesler alt sistemidir. Her bir alt sisteminde kendi i¢inde gorevleri ve sorumluluklari
vardir.?® Tarih boyunca aileler, neslin devamliligini saglama, sosyallestirme, beslenme,
barinma, sevgi, giiven, baglilik gibi benzer fonksiyonlar1 yerine getirerek toplumsal

sistem igindeki sorumluluklarini yerine getirmistir.

1.1.1.2. Sembolik Etkilesim Kuram

Sembolik etkilesim, psikolojik bir gelenekten dogan bir Amerikan sosyolojisi
ekoludiir ve William James, James Mark Baldwin ve John Dewy gibi Amerikali sosyal
psikologlar tarafindan gelistirilen bir kuramdir.”® George Herbert Mead ve onun
ogrencisi Herbert Blumer ise bu kurami sosyolojiye tastyan en énemli isimlerdendir.*
Sembolik etkilesimci yaklagim, bireyin iginde yasadigi toplumda etkilesim iginde
bulundugu kisilere kars1 davraniglarinda 6ncelikle karsi davraniglart degerlendirerek bir
yorumlama siirecinden ge¢irdigini ve buna gore davramisim1 belirledigini
onermektedir. > Bireyin yasam bi¢imi, algilayisi ve tecriibeleri karsidakinin

davraniglarini degerlendirirken 6nem arz eder.

Mead ve Blumer’e gore insanlar Once karsisindaki kisinin davraniglarini
yorumlar daha sonra eyleme karar verir. Isaretler ve semboller ise bu yorumlama ve
anlamlandirma siirecinde 6nem kazanir. Bu sebeple bu kuramin adi sembolik etkilesim
olmustur.** insanlar davramslari inceleyip sembolleri zihninde anlamlandirmadan
harekete geg¢mezler. Mead’in ¢agdast olan ve diisiinceleriyle Mead’in goriislerini

etkileyen Cooley’in etkilesim anlayisi Mead’e benzer.

Cooley, bireylerin jest ve mimiklere, hareketlere ortak anlamlar verme

yetenegini etkilesimin temeli olarak ele alir. Ona gore, insanlar bu anlamlandirma

%8 Saliha Hallag ve Fatma Oz, “Aile Kavramma Kuramsal Bir Bakis”, Psikiyatride Giincel Yaklagimlar, Say1: 6(2),
2014, s. 146.

2 Margaret M. Polama, Cagdas Sosyoloji Kuramlari, Cev. Hayriye Erbas, Giindogan Yayinlari, Ankara 1993, s. 221.
30 Kasapoglu ve Karkiner, s. 5.

1 Serdar Yener, “Sosyolojik Kuramlar Cergevesinde Aile ve Girisimeilik Iliskisi”, Anemon Mus Alparslan
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 2018, s. 871.

%2 Kasapoglu ve Karkiner, s. 5.
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yetenegiyle birbiriyle iletisim kurar ve bunun sonucunda toplumsal iliskiler olusur.®
Insanlar birbirlerinin davramslarmi  ve bedensel ifadelerini okuyup zihninde

anlamlandirarak iletisim kurabilirler.

Mead, insan topluluklarini hayvan topluluklarindan ayiran en 6nemli 6genin dil
oldugunu savunmaktadir. Hayvanlar kendi arasinda konusabilirler. Hayvan, bir baska
hayvanin davranisina karsilik verebilir ancak bunu yapma sebebi isaretleri zihninde
anlamlandirmas1 degildir. Ciinkii eylemi yorumlayamaz. Insanlar ise dil araciliiyla
aldig1 isaretleri zihin araciligiyla yorumlayarak anlamlandirir.® Aile iginde de bireyin

anlamlandirdig1 semboller ve isaretlerle iletisim saglanmaktadir.

Zamanla toplumda meydana gelen degisikliklerden etkilenerek ailedeki bazi
degerler ve sembollerde eski &nemini yitirmeye baslamistir. Onceleri aile, gocuk,
ebeveynlik kavramlar aileler i¢in biiyiik 6nem arz etmekte ve bosanma kavrami toplum
tarafindan ¢ok hos karsilanmazdi. Sembollerdeki degismelerle ailedeki es, cocuk, ask,
birliktelik, gliven gibi kavramlar eski Onemini yitirmeye baglamis ve bosanmalar
artmistir.® Toplumda meydana gelen cevresel, kiiltiirel, toplumsal, ekonomik her tiirlii
degisim aile i¢indeki bireyin algilayis ve sembolleri anlamlandirma bi¢imini etkiledigi
icin aileye ait degerler zamanla degismis ve bazi kavramlar farkli anlamlar kazanmastir.

Bu yeni anlamlandirma sekilleri aile i¢i iliskileri de etkilemistir.

1.1.1.3. Sosyal Catisma Kuram

Catismact yaklasim, insanlar arasindaki iliski ve davraniglarin toplumdaki
ekonomik, siyasal ve sosyal esitsizlikler sonucu olustugunu ileri siirerek toplum i¢inde
gruplarin ve sinif kavraminin ortaya ¢iktigint dnermektedir. Karl Marx tarafindan ileri
stirilen klasik ¢atigmaci kurama gore toplumda iiretim araglarina sahip olan azinlik grup
kapitalist sistemi ara¢ olarak kullanarak diger gruplart somiirmektedir. Modern
kapitalist sistemin savunucusu Mills ise insanlarin toplumsal yapiin bir aract olarak

cikarlar1 i¢in c¢atistigini ve bu insanlarin ¢atismanin siirdiiriilmesine hizmet ettigini ileri

®8 Turner ve Digerleri, s. 474.
34 Waters, s. 46.
% Kasapoglu ve Karkiner, s. 7-9.
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sirmektedir.®*® Insanlarin sahip olduklari araglara gore smiflarimin  belirlendigi
toplumlarda zamanla kit imkanlara sahip insanlar esitsizligin farkina varmakta ve bu

farkindalik toplumda catismaya ve doniisiime sebep olmaktadir.

Marx’a gore, esitsizlik, gii¢c yogunlagsmasi ve giic konumunda olanlarin ideolojik
yonlendirmeleri sosyal sistemlerin siirdiiriilme araglaridir. Bu organizasyon temelleri
icinde kendini doniistiirebilecek tohumlar vardir. Zira esitsizlik sonucunda kag¢inilmaz
olarak catisma ve degismeye yol agan giicler harekete gec;er.37 Catismaci yaklasimlar

aileyi de toplumsal esitsizlikler ve gii¢ baglaminda ele almaktadir.

Bireyler ve gruplar arasindaki catisma siirecinin varligini vurgulayan sosyal
catisma teorisi, aileyi de gii¢, hakimiyet ve otorite iliskileri baglaminda ele almakta ve
aile icinde gli¢ miicadelesine bagli olarak catismalarin meydana geldigini
onermektedir.®® Gegmisten beri bu giic dagilimi erkek lehine olmus ve genellikle kadn,

erkegin egemenligi altinda yasamistir.

Toplumsal, siyasal, ekonomik alandaki esitsizlikler gibi aile i¢inde de birtakim
esitsizlikler s6z konusudur. Kurama gore ailede erkek giicii elinde bulunduran olarak
her zaman kadin iizerinde egemen durumundadir. Erkek her zaman ev islerini yapmama
konusunda direnmis fakat kadin ¢aligma yasaminda bulunsa bile ev islerini yiiriitmekle
sorumlu tutulmustur. Kadin giinliik olarak ise giderek ilk vardiyasini tamamladiktan
sonra eve doniince ikinci vardiyasi baglamakta, cocuk bakma, ev islerini yapma, yemek
yapma gibi gorevler iistlenmektedir. Bunun karsiliginda ise herhangi bir iicret talebi
bulunmamaktadir. Sanayi 6ncesi geleneksel donemlerde her toplumda kadin erkegin
mal1 olarak goriilmiis fakat endiistrilesme, demokratiklesme ve kadin hareketleriyle
birlikte kadinlar lehine birgok olumlu degisme meydana gelmistir. Yine de ¢atisma
kuramcilari, siyasal, hukuksal, sosyal ve ekonomik esitsizliklerin kadinlarin aleyhine
olacak sekilde mevcudiyetini siirdiirdiigiinii iddia etmektedir.*® Giiniimiizde kadinin

haklarinin bilincinde olmasi, kadin haklariyla ilgili ¢alismalarin olmasi, aile ig¢inde

% Yener, s. 873.

3 Turner ve Digerleri, s. 187.

% Goniil icli, “Aile Arasgtirmalarinda Yontem Ve Yaklasim”, Pamukkale Universitesi, Egitim Fakiiltesi Dergisi,
Say1:3, 1997, s. 63.

¥ Enver Ozkalp, “Aile Kurumu”, Davranis Bilimlerine Giris, 3. Baski, (Ed. Enver Ozkalp), Anadolu Universitesi
Yaymi, Eskisehir, 2004, s. 120.
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kadinin erkegin giiclinii paylasmaya baslamasi ve esitlik cabalari ailenin yapisin1 ve

ozelliklerini degistirmektedir.

1.1.1.4. Feminist Aile Kuram

Feminizmin ilk asamasi1 kadinlara oy hakki verilmesi ve kadinlarin is giiciine
katilimimi amaglayan kadin hareketleri ile baslar ve bu liberal feminizmdir. Liberal
feministlere gore yasal degisikliklerle ailede ve toplumda kadinin konumu
iyilestirilebilir. Ikinci feminizm asamasi ailede kadimi zayif cins olarak gorerek
ataerkillik kavrami {izerinde yogunlagsan Marxist feminizmdir ki cinsiyet esitligi icin
toplumun yeniden insa edilmesi gerektigini diisliniir. Cagdas donemde ortaya ¢ikan bir
feminist goriis ise radikal feminizmdir. Radikal feministler ataerkilligin toplumda
kiiltiirlin bir sonucu olarak olustugu ve aktarildigini savunur ve cinsiyetin yeniden ingasi
icin kadinlarin erkeklerin bulundugu kurumlardan g¢ekilmesi gerektigini diisiiniirler.*
Feminist kurama gore kadin ve ¢ocuk hem o6zel alanda hem kamusal alanda erkek

egemenligi altinda somiirtiliir.

Feminist kuramcilar aileyi erkek egemenligine dayali olan ataerkil bir kurum
olarak goriir. Bu sebeple islevsel ve catismaci kurama elestirel yaklasan feministler,
islevselcileri tiim aile iiyelerinin esit imkanlara sahip oldugunu diisinmeleri nedeniyle
elestirirler. Islevselciler, toplumsal cinsiyet rollerinin degismez oldugunu diisiiniirler
fakat feministlere gore toplumsal cinsiyet rolleri kiiltiirel yollarla 6grenilerek aktarildig:
icin degistirilebilirler. Feministlere gore kadin artik birgok toplumda kamusal alana
dahil olarak ¢alisma hayatina girmeye baslamistir fakat bu da kadmin ailedeki kadinin
ev islerindeki rollerini degistirmemis ve kadin artik hem evde hem iste iki kez
somiiriilmektedir. Catismacilar ise sadece kapitalizm ve siniflar aras1 miicadeleyi konu
edindikleri, toplumsal cinsiyet konusunu gormezden geldikleri i¢in feministler
tarafindan elestirilirler. Feministlere gore aile sadece kapitalizmin ihtiya¢ duydugu
emegi degil, ataerkilligi de yeniden iiretir.** Cocuk, sosyallesme siireci ig¢inde rollerin ve

sorumluluklarin 6gretildigi ilk ortam olan ailede kadin ve erkegin davraniglarini 6rnek

40 Waters, s. 28-29.
4 Kasapoglu, s. 16-17.
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alarak Ogrenir. Feministlere gore kadinin somiiriildiigi bir aile yapisim1 degistirmek

mimkindiir.

Ailenin ataerkil bir kurum olarak goriildiigii feminist yaklasimda catismaci
yaklasimdaki kaynak ve gii¢ esitsizliginin yaninda toplumsal cinsiyet algilarindaki
degisiklikler kadinin davraniglarini kisitlayarak ataerkil bir yapiya doniistirmektedir.
Kadin, aile kurumuna dahil olarak cinsiyetine 6zgl rolleri agisindan baskiya maruz
birakilirken bir de aile disinda kamusal alanda is yasamina katilmasiyla daha da fazla
bask1 ve somiiriiye maruz kalmaktadir.* Feminist kuram kadim sadece aile i¢inde ele
almak yerine onu, insanlik tarihi iginde, roller, iligkiler, catismalar, ekonomik yasam ve
cinsiyet konularinda inceleyen bir diisiince sistemidir.*® Bu kuram, ailenin esitlik¢i bir
kurum olmadigini, bir¢ok toplumda erkegin daha fazla giic kaynagina sahip oldugunu,
giic kaynaklarmi artik kadinlarin elde etmesi gerektigini, kadinin rol ve

sorumluluklarinin yeniden insa edilmesi gerektigini diisiinmektedir.

1.1.1.5. Gelisimsel Aile Kurami

Aile tyeleri arasinda karsilikli etkilesimi inceleyen bu kuram Sembolik
Etkilesimci yaklagimla benzerlikler gostermektedir. Ailede roller ikiserli olarak (baba-
koca, ogul-erkek kardes gibi) birbirine baglanmig gibi alinir. Aile bireylerinin birbirine
kars1 rollerini nasil icra edecegi ve yas ilerledik¢e her yeni gelisim doneminde rollerde
nasil degisiklikler olacagi normlarla belirlenmis olur. Ailedeki bu gelisim siireci kadin
ve erkek arasinda evlilik baginin kurulmasiyla baglayarak eslerden birinin Gliimiine
kadar devam etmektedir. Aile, kar1 kocadan olusan ¢iftle kurulmakta, diinyaya gelen
cocuklarla aileye yeni tiiyeler eklenerek karmasiklasmakta, daha sonra g¢ocuklarin
biiyliyerek meslek sahibi olmasi veya evlenmesiyle yani evden ayrilmasiyla
baslangictaki cifte dsnmektedir.** Bu kurama gére aile bir basamaktan digerine gegis
yasamakta ve her basamaga 6zgii rol ve sorumluklar listlenmektedir. Aile insanlar gibi

cesitli yasam evrelerinden gecerek degismekte, biiyiimekte ve gelismektedir.

2 Yener, s. 874.
Beli, s. 64.
el s. 62.

16



Gelisimsel model, geliserek gegilen her bir yasam basamagindaki iiyelerin
degisen rolleri ve gorevleriyle agiklanan yasam dongiisii perspektifinden aileye bakar.
Yani aileler liyeleri gibi yasam degisimlerinin boyutlarina uyum saglayarak gelisir. Bu
model insan gelisimi, sosyoloji ve ¢ocuk psikolojisi temalarindan ortaya ¢ikmistir. Bu
yaklasim, yapisal-fonksiyonel yaklasimin genis sosyal sistem anlayisiyla ve sembolik
etkilesim yaklasiminin daha kiiciik olan aile sosyal sisteminin bir birlesimidir.*”® Aiile,
tiyeleri arasindaki etkilesim ile bir organizma gibi geliserek bir evreden digerine
gecerek yeni rol ve davranislar edinir. Her bir rol ve davranis bir gelisim evresini temsil

eder.

Gelisimsel aile kavrami, genellikle ailenin zaman i¢indeki gelisimini belirtmek
icin kullanilir. Model bireyin yasam siirecinin tiim boyutlarini incelerken aileyi bir
biitiin olarak ele alir. Gelisimsel ailede yasamin bazi donemleri digerlerine gore daha
genis bir bi¢imde ele alinir. Evlilikle baslayan ilk evre, bebekli aile, okul 6ncesi gocugu
olan aile, okula giden ¢ocuklara sahip aile, ergenlik c¢aginda ¢ocuklari olan aile,
cocuklar1 biiyiiyerek evden ayrilan aile, orta yasli anne baba ve ge¢ yasamdaki aile
evreleriyle devam eder®®. Bekér genclerin evden ayrilarak yeni bir yasam kurmasi ve
kars1 cinsle evlenmesiyle baslayan yasam evresi geliserek siirekli yeni bir evreye geger
ve en sonunda eslerden birinin vefat etmesiyle yine baslangicindaki gibi birey yalniz

kalir.

1.1.2. Aile Tipleri

Cesitli Olciitlerin  kullanilmasiyla sayisiz aile tipleri olusturulabilmektedir.

Bunlardan birkacgini genel itibariyle soyle siralamak miimkiindiir:

1.1.2.1. Otorite Agisindan Aile Tipleri

Aile igerisinde yetke ve egemenligin ana ve babada olmasidir. Buna gore,
babanin yetki ve sorumluluklarinin baskin oldugu baba egemenligine dayali babaerkil
(patriyarkal), annenin otoritesinin baskin oldugu anaerkil (matriyarkal) ve annenin ve

babanin ayni derecede otorite ve egemenliginin hakim oldugu esitlik¢i (egaliter) aile

“® Hallag ve Oz, s. 150.
46 Serap Nazli, Aile Danismanligi, 9. Baski, An1 Yayincilik, Ankara, 2013, s. 46-47.
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olmak tizere iiglii bir aile tipolojisi dne siiriilmektedir.*’ Babaerkil ailede biitiin aile
tiyeleri baba tarafindan gelen dinsel ilkelere ve inanislara baghdir ve evlilik kadinin
erkek tarafina gegmesiyle gercgeklestirilir. Anaerkil ailede ise bunun tersi durum soz
konusudur ve ana soyundan gelenler ortak evi paylaslrlar.48 Aile i¢indeki egemenligin
kaynagina bagl olarak siniflandirilan bu aile tipine pedersahi ve madersahi aile tipleri

de denilmektedir.

Pedersahi yani babaerkil olan ailede erkek egemendir ve biitiin yetkiler aile reisi
olan erkekte toplanmistir. Ananin egemenligine dayali olan madersahi ailede biitiin
yetkiler annede veya onun en biiyik agabeyi veya erkek kardesinde toplanir.*®
Sosyologlara gore maderi aile tipi daha eski zamanlarda ilkel toplumlarda goriilmekte
ve pederi aile maderi aile tipinden geliserek ortaya ¢ikmistir. Giiniimiizde ise bu konuda
baz1 tereddiitler ortaya ¢ikmistir. Bir toplulukta baba veya ana egemenliginin hakim
olmast o toplumun ekonomik yapisiyla baglantilidir.® Toplumumuzda uzun siire
otoriteye bagli babaerkil ve anaerkil aile tipi yaygin olarak goriilmiistiir. Glinlimiizde ise
ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal degismelerle birlikte kadin ve erkek esitligi

calismalariyla aile i¢inde kadin ve erkegin esit s6z hakkina sahip oldugu esitlik¢i aile

tipi yayginlasmaktadir.

1.1.2.2.Evlenme Bicimlerine Gore Aile Tipleri

Bu tipolojiye gore aile, evlenilecek kimselerin sayisina ve evlenmenin ayni veya
farkli kategorideki insanlarla gerceklestirilmesine gore tiirlere ayrilir. Buna gore kadin
veya erkegin tek esle evlenmesiyle olusan aile tipine monogami, birden fazla esle
evliligin uygulandig: aile tipi ise poligami olarak adlandiriimaktadir.>® Poligami aile
bi¢imi ¢okkarili ve cokkocali aile olarak ikiye ayrilmaktadir. Cokkarili (polijini) aile, bir
erkegin birden fazla kadinla evlenmesiyle olugsan ve hemen hemen diinyanin her yerinde
cokkocal1 evlilige gore daha ¢ok goriilen bunun yaninda Asya ve Afrika iilkelerinde

daha siklikla yasanan bir aile tipidir. Bu tipte erkegin birden fazla kadinla evli

47 Barlas Tolan, Sosyoloji, Gazi Kitabevi, Ankara, 2005, s. 216-217.

“8 Kadir Canatan ve Ergun Yildirim, Aile Sosyolojisi, 7. Baski, A¢ilim Kitap, Istanbul, 2018, s. 77.

“ Nihat Nirun, Sistematik Sosyoloji Yéniinden Aile ve Kiiltiir, Atatiirk Kiiltiir, Dil ve Tarih Yiiksek Kurumu Atatiirk
Kiiltiir Merkezi Yayini, Ankara, 1994, s. 23.

%0 1 atife Kabaklt Cimen, Tiirk Téresinde Kadin ve Aile, Kiiltiir Sanat Yaymcilik, Istanbul, 2008, s. 35.

5 Tolan, s. 216-217.
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bulunabilme hakki vardir ve bu durum ozellikle din ve gelenekler referans alinarak
toplum tarafindan ¢ok yadirganan bir durum degildir. Kadin sayis1 toplumlara gore
degisiklik gosterebilmektedir. Burada onemli olan bir kadin1 bosamadan ve kadin
hayatta iken bir erkegin, bagka bir kadinla evliligidir.>* Erkek egemen toplumlarin
yaygin olmasi nedeniyle erkegin birden fazla kadinla evlenmesinin mesru karsilandig
toplumlar giiniimiizde halen az da olsa varligini siirdiiriirken, diger ¢okeslilik tiiri olan

poliandri ¢ok yaygin goriilmemektedir.

Poliandri yani Cokkocal1 Aile, bir kadinin esinden bosanmadan veya esi vefat
etmeden baska bir erkekle evlenmesiyle olusan aile tipidir. Cok kocal1 aile tipi genelde
az bulunan ve toplum tarafindan pek tasvip edilmeyen bir aile tipidir. Ekonomik
imkansizliklar vb. gibi sartlara gére olusmakta ve kendini var kilan sartlar ortadan
kalkinca da son bulmaktadir.” Toplumsal ve ekonomik sartlar degistikce gegmisten
giinimiize c¢okkarili aileye bakis agis1 degismis ve giiniimiizde pek c¢ok {ilkede

cokkarililik tasvip edilmeyerek tek esli evlilik bi¢imi yayginlagmaya baglamistir.

Eski Tirk ailelerinin ¢ok az yadirgadigr cok karililik, 1917 aile kanunuyla
sinirlandirilirken ikinci karinin ev cemiyetine girmesi ilk karinin arzusuna birakilmastir.
1926 medeni kanununa gére de gok eslilik tamamen kaldirlmistir.>* Resmi kanunlara
gore diinyanin pek ¢ok iilkesinde kaldirilan ¢ok esli aile tipi, ilkemizin baz1 bolgeleri de

dahil olmak iizere bazi iilkelerde resmi kanunlar disinda halen varligini siirdiirmektedir.

Yirminci yilizyilin ortasinda birka¢ yiiz toplum {izerine yaptigi meshur
karsilastirmada George Peter Murdock (1949), bu iilkelerin yiizde 80’inden fazlasinda
erkege ya da kadina birden ¢ok es sahibi olmaya izin veren cokeslilige rastlandigini
belirtmistir. Iki tiir cokeslilik vardir: bir erkegin aym1 anda birden ¢ok kadimla
evlenebildigi polijini ve daha az yaygin olan bir kadinin ayni anda iki ya da daha ¢ok

kocaya sahip olabildigi poliandri.55 Evlenme bi¢imlerine gore evlilik siniflandirmasi

52 Ahmet Gokgen, “Aile Tiirleri ve Baslica Aile Siniflandirmalar1”, Sistematik Aile Sosyolojisi, (Ed. Mustafa Aydin),
Cizgi Kitabevi, Konya, 2013, s. 107-108.

5 Gokeen, s. 108.

% Ziyaeddin Fahri Findikoglu, “Tiirk Aile Sosyolojisi”, istanbul Universitesi Hukuk Fakiiltesi Mecmuast, Cilt 11,
Say1: 3-4, 1945, s. 264.

5 Anthony Giddens ve Philip W. Sutton, Sosyoloji, cev. Mesut Senol, Kirmuz1 Yayinlari, Istanbul, 2016, s. 395.
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evlenilecek kisi sayisina gore belirlenirken ayrica bireyin dahil oldugu sosyal sinifa gore

grup i¢inden ve grup disindan es secimine gore iki bigimde incelenmektedir.

Evlilik bi¢imlerine gore evlenme kisilerin bulundugu sosyal smifa gore icerden
ve digsardan evlenme olarak ikiye ayrilir. Ayn1 sosyal kategorideki insanlarin evlenmesi
olan endogamide insanlarin potansiyel esleri ayni yas, irk, din ya da sosyal sinif ile
siirlidir. Tersine ekzogami yani disardan evlenme ise farkli sosyal kategorilerdeki
insanlarin  evlenmesidir.>® Ozellikle cok yakin akraba c¢evresiyle gergeklestirilen
evliliklerde meydana gelen problemler ekzogami evlenme tipini yaygmlastlrmlstlr.57
Endogaminin genellikle geleneksel aile yapilarinda yaygin oldugu diisiiniilse de servet,

miras gibi sebeplerle glinlimiizde de varligini stirdiirmektedir.

Modernlesmenin getirmis oldugu kentlesme, sosyal mobilizasyon, farkli
gruplarla iletisim gibi faktorler farkli 6zelliklere sahip gruplar arasindaki evliligi one
cikarsa da sosyal tabaka ve sosyal smiflar bireyin evlenecegi kisiyi se¢gmesinde etkili
olmaktadir. Hem modern hem geleneksel toplumlarda biiyiik aileler servetin
par¢alanmasin1 Onlemek amaciyla kendi gruplar icinden kisilerle evliligi uygun
gormektedir. Ayn1 zamanda ¢ok kiiltiirlii ve ¢esitli irk, din, mezhep vb. alanlardaki ¢ok
etnisiteli toplumlarda ekzogami, kiiresellesmenin, go¢ hareketlerinin ve kiiltiirel
etkilesimin etkisiyle gittikce yaygmlasmaktadlr.58 Ulkemizde yurt iginde gdglerin
etkisiyle farkli bolgelerde yasayan insanlar arasindaki kiiltiirel etkilesim farkli sosyal
smiflar arasindaki evlilikleri yayginlastirirken halen bazi yorelerde farkli din, dil,

mezhep ve siyasi goriislere ait insanlar arasinda evliliklere miisaade edilmemektedir.

1.1.2.3.Aile Biiyiikliiklerine Gore Aile Bicimleri

Gilinlimiiz  toplumlarinda aile kurumu genellikle biiytikliiklerine gore
simiflandirilarak genis ve c¢ekirdek aile olmak iizere ikiye ayrilir. Konjugal veya dar aile
olarak da adlandirilan ¢ekirdek aile, birbirine evlilik bagiyla bagl kadin ve erkek ile
bunlarin bekar ¢ocuklarindan kuruludur.®® Dar aileyi Giddens ve Sutton’un deyisiyle

birgok toplumda gegerli olan, bir hanede kendilerine kan bag: ile bagli olarak diinyaya

% John J Macionis, s. 463.

5 Cimen, s. 36.

% Canatan ve Yildirim, s. 68.
% Tolan, s. 216-217.
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gelen ya da evlat edindikleri ¢ocuklar ile birlikte anne babadan olusan iki yetigskinin bir

araya gelerek olusturduklari yapi olarak tanimlayabiliriz.”®

Cekirdek aile, resmi ve
duygusal baglarla devam eden bir evlilik iliskisi i¢ginde bulunan bir kadin ve bir erkek
ile onlarin ¢ocuklarindan olusan bir ev halki birimidir.®* Bu aile tipi bazen ¢ocuksuz
aileleri de kapsamaktadir. Herhangi bir sebeple ¢ocuk sahibi olamayan evli bir ¢ift veya
cocuklart evlenerek evden ayrildigi icin yalniz kalan bir ¢ift de c¢ekirdek aile olarak
tanimlanabilir.®* Resmi olarak evli oldugu halde ¢ocuk sahibi olmak istemeyen aileler
giinlimiizde yayginlagsmaktadir. Cekirdek yani kiigiik ailenin tersi olarak biiyiik aile ise

birkag kusagin ayn1 hane i¢inde yasadigi aile tipidir.

Konsangin yani biiyiikanne, biiyiikbaba, teyze, hala, amca, day1 gibi diger bazi
akrabalar1 da iceren genis (biiyiik) aile ise, evli bir ¢ifti, bu ¢iftin ¢ocuklarini ve bunlara
bir akrabalik bagi ile bagh diger kimseleri kapsar.”® Evli bir ciftten ve bunlarin
cocuklarindan bagka yakin akrabalar ayni hanede ya da yakin meskenlerde oturup
birbirleriyle yakin, sicak ve siirekli iliskiler icinde oluyorsa, yeme-igme barinma gibi
temel ihtiyaglar birlikte karsilaniyorsa genis aileden sz ediyoruz demektir.**
Geleneksel bir aile tipi 0zelligini gosteren genis aile, 6zellikle az gelismis olan iilke
veya bolgelerin kirsal kesimlerinde siklikla goriilmektedir. Aile bireyleri arasinda yasa
ve cinsiyete bagli olarak hiyerarsik bir iliski bi¢imi vardir.®® Bu ailelerde kadinin,
erkegin ve cocuklarin ev i¢inde veya kamusal alanda farkli gorevleri bulunmaktadir.
Kadin genellikle ev i¢i 6zel alandan sorumlu iken, erkek calisarak eve para getirmek

amactiyla kamusal alanda yer almaktadir.

Genis aile genellikle ataerkildir ve kadmin yeri evi, gorevi evin ve evde
yasayanlarin bakimindan sorumlu olmasi; erkegin yeri evin dist ve gorevi ise
evdekilerin gecimini iistlenmesi, ekonomik ihtiyaglarin karsilanmasi ve evin reisi yani
yoneticisi olmasidir. Genis aile, maddi ihtiyaglarin ortak karsilandigi, gelenekleriyle ve
kiiltiirel degerleriyle birbirine bagli olan ve sosyal yardimlasmanin var oldugu yerdir.

Aile bireyleri dayanisma iginde birbirlerine giiven ve sadakat duygusuyla bagh ve

% Giddens ve Sutton, s. 395.

61 Tony Bilton ve digerleri, Sosyoloji, ¢ev. Biilent Ozgelik, Siyasal Kitabevi, Ankara, 2009, s. 228.
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disariya kars1 biitiin olarak birbirlerini koruyucu kollayicidirlar. Ozellikle sanayinin ve
makinelesmenin artmasiyla sehir ailesi diye de adlandirabilecegimiz “cekirdek aile” ise,
genis aileye kiyasla koruyuculuk ve toplumsallastirma islevleri konusunda daha geri
plandadir. Sanayilesmenin ve c¢ekirdek ailenin yayginlagsmasiyla birlikte anne, ev
icindeki rol ve sorumluluklarinin yaninda ev disinda c¢alisma hayatina katilarak yeni
gorevler listlenmistir. Boylelikle eski genis ailede 6zellikle “baba otoritesi” eski giiglii
konumunu yitirmeye baslamis ve aile i¢cinde anne baba ve cocuklar arasinda otorite
paylasilmistir. Cocuklar aileye biitiiniiyle bagimli olmaktan uzaklasmis, iretim
sirecindeki degerleri azalmig, egitim ve benzeri ihtiyaclari i¢in ev disina
yonlendirilmislerdir. Cekirdek ailenin az sayida aile bireyi, gec evlenme, esler arasi
esitlik, her bireyin bir 6zne olmasi gibi 6zellikleri; modernligin idealize edilerek ailede
bicimlendirdigi ozelliklerdir.® Cekirdek ailenin endiistrilesen ve modernlesen toplumun
bir sonucu oldugu diisiiniilse de insan tiirliniin ilk otaya ¢iktig1 ilkel toplumlarda da

cekirdek aile tipi goriilmekteydi.

Tolan’a gore yapilan arastirmalar sonucunda ¢ekirdek ailenin sanayilesmenin ve
modernlesmenin bir sonucu olmadigi, ailenin basitten karmasik bir yapiya ya da
karmagik yapidan basit yapiya yonelik dogrusal bir degisim gostermemis oldugu
gortilmiigtiir. Nitekim ilk olusan toplum tiirii olarak avci ve toplayict kabilelerde de
cekirdek aile bi¢iminin yaygin olarak goriildiigli anlasilmistir. Fakat tarimsal tiretimin
baslamasi ve yerlesik hayata ge¢ilmesi, insanlarin is birligine bagh olarak ortak calisma
diizeni i¢ine girmelerini gerektirmis, bunun sonucunda genis aile bi¢cimi olusmustur. o7

Buradan anlasildig1r tizere toplumsal ve ekonomik faaliyetler ailenin tiiriini ve

davraniglarini her donemde etkileyerek aile yapisini bigimlendirmistir.

1.1.2.4.Yerlesim Bi¢cimine Gore Aile Tipleri

Bu aile tipleri, ¢iftin evinin ailelerinin ikamet yerine yakinligina bagli olarak ii¢
sekilde smiflandirilir. Evlenen ¢iftin kocanin ailesiyle ayn1 hanede veya ikamet yerinin
yakinindaki bir hanede yasamasiyla olusan aile tipine patrilokal (Yunanca karsiligi

‘babanin evi’), evlenen ¢iftin kadinin ailesiyle ayni hanede veya ikamet yerinin

8 Canatan ve Yildirim, s. 71-78.
" Tolan, s. 217.
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yakiindaki bir hanede yagsamasiyla olusan aile tipine matrilokal, evlenen ¢iftin kendi
anne babalarinin ikamet yeri diginda ayr1 bir yerde yasadig aile tipine ise neolokal aile
denir.®® Yerlesim tiplerine gore aile bicimlerinde eslerden birinin ailesine yakin yerde
yasanmasi bulunulan tarafin sosyo-kiiltiirel ve dini yapisina uyum saglamayi

gerektirirdi.

Baba ¢evresi anlamina da gelen patrilokal evlilik tipinde kadin esinin sosyal,
kiltiirel, dini ve cografi ¢evresine dahil olmaktadir. Matrilokal evlilik tipinde ise erkek
kadimin sosyal, kiiltirel dini, cografi ¢evresine girmektedir.®® Geleneksel toplumlarda
yerlesim bicimine gore aile tiplerinden genellikle patrilokal aile yaygin olarak
goriilirken matrilokal daha az goriilmektedir. Giinimiizde ise evlenecek cgiftler
genellikle ekonomik gelir elde etmek amaciyla icra edilen ise bagli ekonomik

nedenlerle neolokal evlilik tipini tercih etmeye baslamistir.

1.1.2.5.Toreye Dayah Olusan Aile Tipleri

Bu evlilik tiplerinde evlenmeler torelere bagh olarak gerceklestirilir. Ik olarak
Berder Ailesi, iki ailenin kizlarin1 karsilikli olarak birbirinin ogullarina vermeleri ile
gergeklesir genelde torenin verdigi kararlara gore yonetilen, baslik parasi istenilen
bolgelerde (Ulkemizde 6zellikle Dogu ve Giineydogu Anadolu) goriilmektedir. Baglik
parasin karsilayamayan aile gelin aldig1 aileye baslik parasi yerine kendi kizlarini gelin
olarak verirler.”® Berder ailelerinde, evlenen ciftlerden birinin ailesinde esler arasinda
cikan huzursuzluklar ve bosanmalar berder yapilan diger aileyi de olumsuz

etkilemektedir. Toreye bagli olarak gergeklestirilen ikinci aile tipi ise Taygeldi ailesidir.

Taygeldi Ailesi, eslerinden ayrilan ve ikinci evliligini gergeklestiren gocuklu
dullarin evlenmeleri sonucu olusan aile tipidir. “Tay” kelimesi baz1 yorelerde sadece dul
kadinin 6nceki evliliginden olup birlikte getirdigi cocugu ifade etmek i¢in kullanilirken,
genel anlamda evlenecek olan dullarin onceki evliliginden olan ve birlikte getirdigi
cocuklart ifade etmek i¢in kullanilir.”* Dul bir kadinin énceki esinden olan ¢ocuklar1 da

alarak dul bir erkekle veya dul bir erkegin dnceki esinden olan ¢ocuklar1 da alarak dul

68 Macionis, s. 463-464.

59 Nirun, s. 22-23.
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bir kadinla yeni bir evlilik yapmas: taygeldi aile tipini olusturmaktadir.”” Burada “tay”
birlikte getirilen cocuklar1 ifade etmektedir ve yeni ebeveynler bu ¢ocuklarin
yetistirilmesinden sorumludur. Cocuklarin da her aile tipinde oldugu gibi aileye karsi

gorev ve sorumluluklar1 bulunmaktadir.

1944-1945 yillarinda Hasanoglan Koyii’'nde yaptig1 arastirma sirasinda Taygeldi
evlenme bigimiyle karsilasan Ibrahim Yasa, iilkemizde ve Amerika Universitesi
kaynaklarinda Taygeldi seklindeki evlenmelerle ilgili herhangi bir yazi bulamamis ve
bu konu {izerine esasl bir arastirma yapilmasina karar vermistir. Tay, dul bir kadin ile
dul bir erkegin evlenmesiyle ilk eslerinden kalan ve birlikte getirdikleri erkek veya kiz
cocuklarma verilen addir. Taygeldi de evlenecek olan dul kadin ve erkegin sayisi, yasi,
cinsiyeti fark etmeksizin eski koca veya karilarindan getirdikleri ¢ocuklari ifade
etmektedir. Bu ¢ocuklara tay denmesinin nedeni ise yaslari ilerlemis olan dul kadin ve
erkegin yipranmis ata benzetilerek artik tarim islerinde ¢alisamayacaklar diislincesiyle,
taylara benzetilen ¢ocuklar1 yaslar1 yetti§inde tarim islerinde calistirma dl'isl'incesidir.73
Her donemde ¢ocuklar aile i¢cin dnem arz etmistir. Cocuklar ebeveynlerinin emeklerinin
karsilig1 olarak ebeveynlerin yasi ilerlediginde onlarin bakimindan sorumlu olmustur.
Aile bireylerinin birbirine karsi rol ve sorumluklarinin bulundugu, birincil iliskilerin

hakim oldugu aile kurumu her donemde varligini siirdiirecektir.

Toreye bagli olarak gerceklestirilen diger aile tipleri ise Levirat ve Sororat
Aileleridir. Levirat, evli olan kadmin esi 6ldiikten sonra esinin Kardesi ile evlenmesi ile
olusan aile tipi, Sororat ise, evli olan erkegin esinin 6liimiinden sonra esinin kiz kardesi
ile evlenmesi ile olusan bir aile tipidir.”* Levirat, kaym birader ve yenge arasinda
yapilan evlilik sonucu olusan aile tipi iken Sororat, eniste ve baldiz arasinda
gerceklestirilen evlilik sonucu gerceklestirilir. Bu tiir evliliklerde temel amag 6len
kisinin esi, ¢ocuklart ve mal varliginin aile iginde kalmasidir.” Ulkemizde her iki
evlilik tipine de rastlanmaktadir. Giiniimiizde ise tek ebeveynli aile tipi ve birlikte

yasama seklinde aile tipleri olugsmaya baslamistir.

2 Cimen, s. 33.
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Birlikte yasama, kariyer yapmak, evlilik sorumlulugu almamak amaciyla resmi
nikahin bulunmadig: fakat kadin ve erkegin birlikte ayn1 ¢ati altinda yasadig aile tipleri
olarak ortaya ¢ikmustir. Tek ebeveynli aile, ebeveynlerden birinin -¢ogunlukla babanin-
calisma amaciyla iilke disina c¢ikmasi ve yasamimi farkli bir iilkede siirdiirmesi,
ebeveynlerden birinin vefat etmesi ya da bosanma gibi nedenlerle olusan aile tipidir.
Birlikte yasama iki kiginin evlenmeden cinsel birliktelik kurarak birlikte yasamasidir ve

giinlimiizde gelismis iilkelerde hizla yayginlasmaktadir.

1.1.3.Ge¢misten Giiniimiize Aile Yapisindaki Degisim

1.1.3.1.ilkel Aile

Gogebe ve coban kabilelerde, hayvanlara bakmak ve onlar1 yetistirmek ailenin
gorevidir. Capa tariminda tarim faaliyetleri ve capa islemleri aileye aittir.”® Insan
tiirlinlin ortaya ¢iktig1 ilk dénemlerde insan birliktelikleri, hayatta kalabilmek i¢in basit
aletlerle avcilik ve toplayicilik yaparak birlikte yasayan kadin ve erkek toplulugundan
olusmaktaydi. Bu donemde kadinlarin toplayicilik, erkeklerin ise avcilik gorevlerini
iistlenmesiyle topluluk i¢inde ilk isbolimii olusmustur. Kadin ve erkek arasinda olusan
bu isboliimiiniin yan1 sira c¢ocuklar da gii¢lerinin yettigi kadar ailelerine yardim

ediyorlardi.

Eski tas doneminden yeni tas donemine gecis olarak ifade edilen Neolitik
donemde iki farkli kesif yasanmistir. Bunlardan ilki, topraklarin ekilip bicilmeye
baslamasiyla tarimin gelistirilmesi, ikincisi ise, hayvanlarin evcillestirilmesiyle
miimkiin olan hayvanciliktir. Bu iki kesifle birlikte cinsiyetler arasinda is bdliimi
yogunlagsmaya baslamis ve kadinlar ekip bigme ve pisirme islerinin, erkekler ise hayvan
yetistirme islerinin onciisii olmuglardir. Ekonominin tarima dayali oldugu donemlerde
kadinlar, besin tedarik etme ve pisirme gorevlerini de yerine getirdikleri i¢in toplumda
yiiksek bir statiiye sahip olmuslardir. Ayrica tarima dayali ve tarim islerinin cogunlukla
kadinlar tarafindan icra edildigi toplumlarda, akrabalik ve miras kadma gore
belirlenmeye baslamistir. Kadimin yiiksek statiiye sahip oldugu “matrilineal” ad1 verilen

bu klanlarda, kadinlarin erkek kardesleri de aile grubu igerisinde yer alir. Tiim klan

6 Nirun, s. 21.
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tiyeleri, topragin sahibi olup ayricalikli gruplar bulunmazken kadinlar her zaman ailenin
ve klanlarin lideri olmuslardir.”” Bu anaerkil toplumlarda bireylerin soyu anayla
belirlenmistir. Toplumsal tabular1 ana belirlemis, doganin gizlerini anne gézmﬁstﬁr.78
Tarimsal faaliyetlerin hakim oldugu toplumlarda meydana gelen bu durum kadina
bugiine kadar hi¢ sahip olmadig1 kadar yiliksek bir statii kazandirmistir. Kadin erkege

gore zayif bir varlik olarak goriilmemistir.

Temel ihtiyaglarin ve ekonominin ¢obanlik ile hayvan beslemeye dayali oldugu
toplumlarda, miras ve akrabalik da bu iglerden sorumlu olan erkege gore belirlenmekte
ve klan baba soyuna bagli olmaktadir. Hayvanciligin temel faaliyet olarak gelistigi
erkek egemen bu klanlar, “patrilineal” klanlar olarak adlandirilmakta ve ailenin en yash
erkeginin egemen oldugu aile bigimi gelismektedir.”® Erkek egemen bu toplumlarda
ailede kararlar1 yetki sahibi olan en yash erkek vermekte, toplumsal kurallar bu erkek
tarafindan belirlenmektedir. Kadinlar ise bu donemlerden sonra erkeklerle esit haklara

sahip olamamuislardir.

Sosyalligin ve farkli kabilelerle iliskilerin yok denecek kadar az oldugu
geleneksel toplumlarda, akrabalik baglart giiclii oldugundan “grup ici evlenme
(endogami)” yaygm olarak goriiliirdii.®® Bu gercevede Morgan, en ilkel dénemlerde
yabanil kabilelerinde goriilen aile bi¢imlerini evlenme big¢imleri acisindan
smiflandirmisti.  Evlenme sekillerine bagli olarak ilkel donemlerde goriilen aile
bi¢imlerinden ilki, “kan yakinliklar1 ailesi” ydi. Bu aile bi¢giminde, 6z ya da soysal
kardesler arasinda evlilikler yapilirdi. Aile kurumunun ilk ve en eskilerinden olan bu
aile bicimi en diisiik yabanil kabilelerinde goriiliiyordu ve en az gelismis insan
topluluklarmin olusumuna yol acan toplum kosullar1 icinde ortaya ¢ikmisti. ikinci aile
bi¢imi, ayni grubun iiyesi olan 6z veya soysal kiz kardeslerin, karsilikli olarak birbirinin
kocasiyla evlendigi “Punalua ailesi” idi. Kan yakinlar ailesi ile birlikte bu aile bigimi
de Yabamllik déneminde yaygin olarak yer almisti. Ugiincii bigcim olan “Syndyasmian”
ya da “ciftlendirci aile” bigimi tek esli ailenin baz1 6zelliklerini tasisa da; evli ¢ift ayr

bir evde degil, birka¢ aile ile birlikte ortaklasmaci bir hayat yasiyordu. Barbarlik
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doneminde goriilen bu aile biciminde kadin, erkegin sadece “kadini” olmaktan ¢ok daha
fazlasini; erkegin arkadasi ve esi, ¢ocuklarinin annesi olma gibi anlamlar kazanmaya
baslamisti. Evlenmenin duygulara degil, ihtiyaglara dayandigi bu donemlerde ‘ask’ diye
bir kavramin varligi s6z konusu degildi. Evlenecek kimselerin bilgisi ve iznine gerek
duyulmadan, evlilik isine anneler karar verirdi. Ancak taraflardan biri istemediginde,
evliligin siirdiiriilmesi i¢in 1srar edilmezdi. Kadin da erkek de gonlii istediginde esini
birakip bagkasiyla yasamaya baslayabilirdi.81 Barbarlik da denilen yabanillik déneminde
evlilikler glintimiizdeki gibi toplumsal normlar olmaksizin kardesler de dahil ¢ok yakin
akrabalar arasinda yapilmistir. Tarim ve hayvancilik gelisip yerlesik hayata gegilmesiyle
toplumsal ve hukuksal kurallar gelismeye baslamis evlilikler de belli kurallara gore

sintrlandirilmastir.

1.1.3.2.Sanayilesme Donemi Oncesi Aile

Sanayilesme Oncesi aile tipi —diger adiyla ekip bigmenin ve ekonominin insan
giiciine dayali oldugu tarim ailesi- makinelesmeden Once bireylerin topraktan
ihtiyaclarmi karsiladigi, insan giiciiyle topragin ekilip bigilerek iiretimin saglandigi
tarimsal sistemin var oldugu donemlerdeki aile yapisini ifade etmektedir. Bu toplumda
topraga bagl kalindigi i¢in yerlesik diizene tam ge¢ilmistir. Kismi olsa da insanlarin
o0grenme ihtiyaglarinin artmasi nedeniyle kagit ve yazi yayginlagsmis buna bagl olarak
egitim kurumlar1 bulunabilmektedir. Ailenin biitliin fertleri tarimsal iiretime katkida
bulunmaktadir. Bu aile tipinde erkek gocugun degeri, tarimsal iggiici potansiyelinin
yiiksekliginden kaynakli olarak kiz cocugundan daha yl'iksek‘[ir.82 Ayrica erkegin,
tarimdaki  kesifleri, canak ¢Omlek yapimini, nakliyedeki yeni buluslan
gerceklestirmesinden dolaytr ¢ogu toplumlar patriarkal (babaerkil) bir kimlik
kazanmustir.®® ilkel toplumlarda tarimsal faaliyetleri nedeniyle kadm, ekonomik
alanlarda erkekle neredeyse esit konuma sahip iken yerlesik diizenle tarimda aktif
olmasi erkegin istiinliigiinii saglamistir. Yani ekonomik faaliyetler kadin ve erkegin

toplumda statiisiinii belirlemede 6nemli bir etken olmustur.

81 |_ewis Henry Morgan, Eski Toplum II, 2. Basim, ¢ev. Unsal Oskay, Payel Yaymnevi, Istanbul, 2014, s. 135-234.

82 Gokeen, s. 101.

8 jslam Can, “Ailenin Tarihsel Gelisimi: Diinii, Bugiinii, Yari1”, Sistematik Aile Sosyolojisi, (Ed. Mustafa Aydin),
Cizgi Kitabevi, Konya, 2013, s.75.
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Bu donemde tarim, ilkel toplumlardakinin aksine kadin meslegi olmaktan
¢cikmis, tarimsal aletleri gelistirerek kullanan ve ¢anak ¢dmlek yapan erkeklerin gorevi
olmustur. Toplumda erkeklerin sosyo ekonomik statiileri artarak ¢ogu toplumlar
patriarkal (babaerkil) olmustur. Yeni buluslar, hayvan giicliniin topragmn ekilip
bicilmesinde kullanilmasi, verimliligi biiyiikk oranda artirmis ve bu alanlarda daha
yiiksek ¢alisma potansiyeline sahip erkek ¢ocuklar ytliksek statiiler elde etmistir. Servet
ve giic ise babadan ogula gegmistir.84 Hayvanlarin evcillestirilip, topraga bagl bir
yasam tarzinin benimsenmesi ve yerlesik diizene gecilmesi ¢ok sayida aile bireyinin
dayanigsma i¢inde calismasini gerektirmis ve birka¢ kusagi bir arada barindiran genis

aile tipi yayginlagsmaya baglamistir.

Makinelesme 6ncesi donemde genellikle kiiciik yerlesim yerlerinde biiyiikanne,
biiyiilkbaba, anne, baba, c¢ocuklar gibi birka¢ neslin bir arada yasamasiyla olusan,
ekonomik ihtiyaglar genellikle evin erkekleri tarafindan karsilanirken kadinlarin ev
islerinden sorumlu oldugu genis aile tipi yaygin olarak goriilirmiistiir. Geleneksel ailede
kadin en 6nemli aile iiyesi olmasina karsin bu deger tarimsal iiretime bagli olarak degil,
yasina, diinyaya getirdigi cocuk sayisina ve erkege bagliligina gore kazanilirdi. Bu
toplumda kirsalda yasayan kadin evlenerek onceki ailesinden yeni bir aileye liretim
unsuru olarak transfer edilir ve bunun karsiliginda kadinin 6nceki ailesine baslik, kalin
veya bagka terimlerle adlandirilan bedeller denir.® ilkel toplumlarda kadinin statiistinii
belirleyen ana unsur ekonomik faaliyetleri iken sanayi 6ncesi tarim toplumunda kadinin

toplumdaki sayginligini belirleyen ev i¢indeki faaliyetleri ve ailesine baglilig1 olmustur.

1.1.3.3.Sanayilesme Donemi ve Sonrasi Aile

Sosyal degisimin etkisiyle toplumun diger kurumlarinda zamanla meydana gelen
bir degisiklik toplum i¢inde vazgecilemeyen bir miessese olan aile kurumunu da
etkilemis ve aile yap1 olarak zaman zaman degisime ugramistir. Bu degisikliklere bagl
olarak aile bazen daralirken kimi zaman genisleme egilimi gostermistir.?® Siirekli

degisme lretebilen ve ayni zamanda bu degismeyi emebilen rejim modernlesen bir

84 Qzen, s. 405.

% {lber Ortayli, Osmanli Toplumunda Aile, Pan Yayincilik, [stanbul, 2001, s. 74-75.

8 Mustafa E. Erkal, “Tiirk Aile Yapisi ve Bazi Meseleler”, Istanbul Sosyoloji Arastirmalar1 Dergisi, Say1: 24, 2011,
s.16.
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rejimdir. Bu durumda degisme s6z konusu toplumun hem ideali hem de vazgegilmez bir
parcasidir. Diger bir deyisle, her kurum isteyerek ya da istemeyerek diizenli ve paralel
hizda degisiklige ugrar.87 Icinde bulundugu dénemin ekonomik, kiiltiirel, toplumsal
kosullarina goére zaman zaman yapisi degisse de aile kurumu her zaman varligin

stirdiirmiistiir.

Toplumu meydana getiren temel yapi tasi olarak kurum; toplum iginde yiiz yiize
iletisimin ve birincil iligkilerin yer aldig1 bir yer oldugunda grup olarak ele alinabilen
ailenin degisim ile iliskisi ise, sosyal sistem baglaminda ele alinabilir. Bir toplumdaki
norm, rol, statii, grup, topluluk ve orgiit gibi pargalarin tiimi birden sosyal sistemi
olusturur. Sosyal sistem kavramimnin igerigi esnek oldugundan toplumun iki bireyinin
olusturdugu bir aile grubu sosyal sistem olabildigi gibi toplumun biitiinii de sosyal
sistemi olusturmaktadir. Bir makinenin pargalarinin birbiriyle baglantili olup birbirinden
bagimsiz ¢alisamadigr gibi bir sosyal sistemin parcalar1 da birbiri ile baglantili ve
birbirine bagimlidir. Bu sebeple herhangi bir parcada olusuveren bir degisiklik, diger
biitiin parcalar1 ve sistemi biitiin olarak etkiler.®® Ancak, “saglam aile, saglam toplum”
formiilii hala gecerlidir ve aile toplumun devamliligini saglama agisindan toplumsal
sistem i¢in en 6nemli kurumdur. Sanayinin gelisip yayginlasmasi ve buna bagli olarak
sehirlesmenin artmasina paralel olarak eski kiiglik topluluklarin yani cemaatlerin yerini
cemiyet tipi topluluklarin almasi, biiyliyen biirokrasi, artan ve degisik fonksiyonlara
sahip sosyal birlikler ailenin yerini almamiglardir. Sanayi ihtilalinden o6nce de
Ingiltere’de klasik Bati ¢ekirdek ailesinin bulunmasi 6rnegi sanayilesmenin aile yapisini
degistiren tek faktdor olmadigini géstermektedir.89 Sanayilesme, kentlesme,
modernlesme ile birlikte toplumda meydana gelen teknolojik gelismeler de aile yapisini

etkilemis ancak hicbir degisiklik aileyi tamamen ortadan kaldiramamastir.

Sanayi devrimi ve kirsalda makinelesmenin artmasiyla beraber sehirlere gogler
de artmis, gogler beraberinde, sosyal ve ailesel problemleri de getirmistir. Eskinin
bliyiik ailesinin {irettigini tiiketen hayat tarz1 da degismis, iiretimde insan, tiiketim de ise

aile birim olarak diisiiniilmeye baslanmistir. Evvelce ailede, ev ekonomisinde bulunan

8 Anthony D. Smith, Toplumsal Degisme Anlayist, cev. Ulgen Oskay, Giindogan Yayinlari, Ankara, 1995, s. 112.

8 Zeki Aslantiirk ve M. Tayfun Amman, Sosyoloji, ifav Yaymnlari, Istanbul, 1999, Akt. Sinan Yilmaz, Tiirkiye’de
Ailenin Doniisiimii, Divan Kitap, Ankara, 2012, s. 22.

% Erkal, s. 16-17.
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ekonomik, pedagojik fonksiyonlar modern endiistrinin kapsamli ekonomik yapisinda
biiyiik firmalara, kuruluslara aktarilmig ve aile fertleri de evden firmalara, fabrikalara
dogru ihtisaslagarak fonksiyonel gegis yapmlslardlr.90 Bu nedenle sanayilesme Oncesi
ekonomik faaliyetlerini hep birlikte icra eden ailelerde is birligi ve dayanisma hakim

iken sanayi sonrasi ailelerde ferdiyet kavrami 6n plana ¢ikmaistir.

Degisen donemler ve toplumsal kosullar aile kurumunu higbir zaman yok
etmemis ancak ona yeni islevler ve bigimler kazandirarak zamanla 6nemli doniisiimler
gecirmesine sebep olmustur. Modernlesme sonrasi ortadan kalkmasi beklenen ‘aile’
kurumu, tiiketimde ve kiiltiirde yeni islevler edinerek varligini siirdiirmeye devam
etmistir. Modernlesme ile ideoloji ve kiiltiir, ailenin icine niifuz etmistir. Tarim
toplumlarinda iretim kas ve insan giiciine dayandigi igin iretim yapmak ve maddi
ihtiyaglar1 kargilamak igin aileler miimkiin oldugunca kalabalik olmaya ¢alismislardir.
Modern aile ise, sanayi ve aydinlanma hareketlerinin somut toplum sartlar1 sebebiyle
kiiglilmiis ve pargalanmistir. Modern donemde kadin-erkek iliskilerindeki mahremiyet
dontisiime ugrayarak Ozgiirlesmis; aile, kapitalist tiiketime kosullandirilmistir. Modern
aile, modern-kapitalist iktidarin ¢izdigi ¢erceveler tarafindan bigimlendirilirken kar1 ve
koca bir es haline gelerek dznelesmistir.”* Modernlesmeyle bireysellesmenin artmasi ve
aile bireylerinin 6zgiirlesmesi aile bireylerinin birbirine karsi rol ve sorumluluklarini da

etkilemistir.

Tarih boyunca sosyal normlarin etkisiyle ebeveynlerin ¢ocuklarinin bakim ve
ihtiyaclarin1  Gstlenmesi  karsiliginda ¢ocuklar da biiyldiiklerinde ebeveynlerin
yaglanmasi ile birlikte onlarin bakim ve sorumlulugunu iistlenmistir. Ancak modern
toplumlarda, aile baglar1 zayiflamis ve bireysellesme artmistir. Yaslhlar da gengler gibi
yalniz yagsamaya baglamislar ve bu nedenle yaslaninca gecimlerini saglayacak ekonomik
birikimi heniiz bu ¢aga gelmeden yapmaya ve ¢ocuklari igin ayirdiklart mirasin bir
miktarin1 artik kendileri i¢in ayirmaya baslamislar. Ayrica yaslilara yonelik bakim

hizmetleri ve yaslilik ayligi gibi kamu harcamalarinin artmasi da modern ¢agin bir

% Nirun, , s. 202.
% Canatan ve Yildirim, s. 123.
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yansimast olmustur.*? Bireysellesme, aile biiyliklerinin ¢ocuklarina olan giivenini
azaltmis ve aile biiyiikleri ileri yaslardaki yagam kosullarini erken yaslarda hazirlamaya

baslamiglardir.

Ailenin ekonomik ihtiyaglari karsilama islevi onun en temel islevlerinden biridir.
Geleneksel toplumlarda kadin ev igindeki islerden sorumlu iken modernlesme ile
birlikte kadin ev disina da ¢ikmis ve ekonomik anlamda gelir getirici pozisyonlarda rol
almaya baslamistir. Bu da kadinin aileye para getiren olarak yeni sorumluluklar
tistlenmesini saglamis ve eski donemlerde ekonomik ihtiyaglar1 karsiladigi igin ailede
otorite durumunda olan erkegin rol ve otoritesini kadinla esit diizeyde kullanmaya
baglamasi gibi 6nemli bir degisikligi meydana getirmistir. Sonug olarak aile iginde ortak
karar verme egilimiyle karar mekanizmasi ile tiikketim aliskanliklar1 da degisime
ugramistir.” Sanayilesmeyle toplumun basat kurumu olan ekonomi, kadmnin 6zel
alandan kamusal alana ¢ikmasini saglayarak aile i¢i rolleri etkilemis ve kadin erkek

arasinda otorite esitligine dayanan modern aile tipi ortaya ¢ikmustir.

Modernlesme ile birlikte, bircok konudaki otoritesi elinden alinip devletin
kurumlarina devredilen aile; tamamen 6zel alan1 temsil eden bir kurum haline gelerek,
kamusal alandan kesin ¢izgilerle ayrlldl.94 Habermas’a gore ‘kamusal alan’, bir
toplumun genel yarari ile ilgili meselelerin konusuldugu; tiim yurttaglarin esit bir
bicimde toplanip, orglitlenip, fikirlerini ifade edebildigi bir alandir. Kamusal alan,
kisinin gozlem yaptigr ve kendini ifade ettigi yer iken; Ozel alan kisinin kendini
dogrudan ifade edebildigi, gizli kalmas1 gereken bir dﬁnyadur.95 Modern doénemdeki
0zel alan; toplumsal olanin sinirlar1 disinda kalan, kadinlik ve dogallikla 6zdeslesmis
alandi. Erkekle 6zdeslesen ve gii¢ ve rekabeti 6n plana ¢ikaran kamusal alan devletin,
yasalarin ve ulusal ekonominin hiikiim siirdiigii yer iken; Ozel alan, kisisel
samimiyetlerin oldugu ve ahlaki gorevlerin yerine getirildigi yerdi.96 Ozel alani en iyi

temsil eden yer ise birincil iliskilerin yer aldig1 aile kurumudur. Ancak yeni iletisim

%2 (Jnal Caglar, Tiketim Harcamalari ve Aile, BAAKB, Ankara, 1998, Akt. Ahmet Gokgen, “Aile Tiirleri ve Baslica
Aile Smiflandirmalari”, Sistematik Aile Sosyolojisi, (Ed. Mustafa Aydin), Cizgi Kitabevi, Konya, 2013, s. 102.

% M. Ali Aydin, Biiyiik Aligveris Merkezlerinin Aile I¢i Tiiketim Aliskanliklar1 Uzerindeki Etkisi (Konya Ornegi),
Yiiksek Lisans Tezi, Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Konya, 2005, s. 68-69.

% Cizmeci, s. 23.

% Richard Sennett, Kamusal insanm Cokiisii, Ayrmt1 Yayinlari, Istanbul, 2010, Akt. Cizmeci, s. 24

% Roger Silverstone ve Digerleri, Families, Tecnologies and Consumption: The Household and Information and
Communication Technologies, Crict Discussion Paper, 1989, 5.26-33, Akt. Cizmeci, s. 25.
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teknolojilerinin gelismesi Ozel alan smurlar1 ile kamusal alan smirlarmi i¢ ige

gecirmistir.

Postmodern donem ile birlikte internetin yayilmasi, kiiresel iletisimi saglamasi
ve mesafeleri ortadan kaldirmasi kamusal alanin genislemesine imkan tanimaktadir.
Insanlar arasindaki birincil iliskilerin ve yiiz yiize iletisimin yerini internet
sembollerinin almasiyla kamusal ve 6zel alan ayrimi ortadan kalkmustir.’” Postmodern
donemde hem ekonomik hem de sosyal yasamda meydana gelen degisiklikler ve yeni
medya teknolojilerinin gelisimi ile birlikte kamusal alan ile 6zel alan birbirine

karigsmaya baglamistir.

2000’11 yillarda hizla gelisen internet ve sosyal medya kullanimi evlenme
bicimlerine etki etmistir. Gegmiste aile biiyiiklerinin evlenecek cagda olan gencleri
birbirine yakistirmasiyla gergeklesen evlilikler giiniimiizde televizyonda ve bazi internet
sitelerinde c¢esitli izdivag programlarinin araciligiyla tanisan genglerin evlenmesiyle
yeni bir evlenme bigimi olarak ortaya ¢ikmustir. Ozellikle kiiresel iletisim firsati
sunmas1 nedeniyle internette insanlarin birbiri ile tanigmalar1 daha kolay olmaktadir.
Ayrica evlilik i¢in insanlar1 birbiri ile tamistiran internet siteleri de bulunmaktadir.
Insanlar kars: cinste aradig1 dzellikleri ve kendi 6zelliklerini 6n plana gikararak evlilik
gibi cok ciddi bir olay i¢in, internete basvurrnaktadlrlar.98 Evlenecek genglerin sanal
ortamda tamistig1 kisilerle aile kurmayi tercih etmesi, daha onceleri aile kurarken aile
bliytliklerinin tecriibelerinden yararlanma aliskanliginin azalmasi ve etkin bir iletisimde
olmasi1 gereken yiiz yiize iletisimin sinirli olmasi gibi nedenlerle evlenecek genglerin
birbirini yeterince tanimasii engellemis ve bu sekilde gerceklestirilen evlilikler
zamanla yikilmaya baslamistir. Tim bunlar toplum icin ¢ok Onemli olan aile

kurumunun sarsilmasina sebep olmaktadir.

1.2.Dijitallesme, Internet ve Sosyal Medya Kavramlari

“Sosyal medya” kavraminin ortak yapilmig bir tanimi bulunmamakla birlikte

zaman zaman ‘Web 2.0’ ile ‘sosyal medya’ kavramlar1 birbirleriyle ayni kavrami ifade

%7 Birol Demircan, “Internet Kamusal Alan Olabilir mi?”, Yeni Medya ve Toplum, (Ed. A. Caglar Deniz, ve Banu
Hiiliir), Literaturk academia, Istanbul, 2016, s. 139.

®Ahmet Naci Coklar, “Ailede Déniisiimler”, Bilgi ve Iletisim Teknolojileri Isiginda Déniisiimler, (Ed. Ferhan
Odabast), Nobel Yayinevi, Ankara, 2010, s. 199.
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edecek bigimde kullanilmaktadir.”® Bazi kaynaklarda ise bu iki kavramin birbirinden
farkli olduguna yer verilmistir. Ciinkii sosyal medya Web 2.0 teknolojilerini temel
alarak olusmus, daha detayli iletisim aglarma, sosyal etkilesime, topluluk Kkurarak
projeler yiiriitmeye olanak veren web siteleri olarak tanimlanabilir. Bununla birlikte,
web 2.0 aglar1 daha c¢ok teknolojik yonii ile 6n plan g¢ikarken, sosyal medya, insanlar
arasinda yeni ve kolay kullanima sahip bir iletisim kanali olarak sosyallesmeye etki
eden bir ag olarak tanimlanmaktadir.’® “Sosyal medya; teknoloji ve sosyal girisimeilik
kelimelerini gorsel ve isitsel dosyalar ile bir araya getirir. Sosyal medya araglarinin
izah1 ve sinirlar kisiye gore degisebilen goreceli bir kavram olmakla beraber bilgisayar
ya da mobil telefon gibi araglarin destekledigi ana unsurlar1 bloglar, mikrobloglar, RSS
beslemeleri, online chat, sosyal aglar, podcastler, sosyal imleme siteleri, forumlar, sanal
diinyalar, video paylasim siteleri gibi cesitli formlarda karsimiza <;1kmaktad1r.”1o1
Ulagilabilirligi kolay ve yiiksek olmasi nedeniyle diinyanin her yerinden insanin iicretsiz
olarak ya da c¢ok diisiik maliyetlerle ulasabilecegi sosyal aglardir.'® Diinyanin farkli

yerlerinde yasayan insanlara sesli ve gorlntiilii iletisim saglama olanagiyla sosyal

medya kullanimi1 giin gectik¢e artmaktadir.

Sosyal medya aglari, bireylerin 6zgiirliiklerinin kisitlandigi bir sistem iginde
kamusal ya da yar1 kamusal bir profil ingsa etmelerine, bir baglanti paylastiklar1 diger
kullanicilarla eklemlenmelerine ve bununla birlikte diger kisilerin sosyal paylasim
sitelerinde yaptiklar1 paylasimlart gorerek onlardan daha fazlasini yapmalarina olanak
saglayan Web temelli hizmetler” olarak tanimlamaktadir.’®® Sundugu imkanlarla
kullanicilarin ilgisini ¢eken sosyal medya, bireylerin kendi ilgi alanlarina yonelik

platformlarda gruplar kurarak etkinlikler diizenlemesini saglamaktadir.

% Gokhan Dikme, Universite Ogrencilerinin Iletisimde ve Giinlik Hayatta Sosyal Medya Kullanim Aliskanliklart:
Kadir Has Universitesi Ornegi, (Yiiksek Lisans Tezi), Kadir Has Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul,
2013, s. 6.

10 Erkan Akar, Sosyal Medya Pazarlamasi, Elif Yaymevi, Istanbul, 2010, Akt. Umit Demir, “Sosyal Medya
Kullanimi ve Aile Iletisimi: Canakkale’de Lise Ogrencileri Uzerine Bir Arastirma”, Selcuk Iletisim, Say1: 9 (2), 2016,
S. 28.

101 H. Burak. Hatipoglu, Sosyal Medya ve Ticaret Hayatina Etkileri, CIO Club Dergisi, 2009, Akt. Umit Demir,
“Sosyal Medya Kullanimi ve Aile {letisimi: Canakkale’de Lise Ogrencileri Uzerine Bir Arastirma”, Selcuk Iletisim,
Say1: 9 (2), 2016, s. 28.

192" Hediyetullah Aydeniz, “Medyay1 Kavramak”, Aile ve Sosyal Politikalar Bakanhgi, Aile Egitim Programu,
[stanbul, 2. Baski, 2012, s. 46.

103 Danah M. Boyd ve Nicole B. Ellison, “Social Network Sites: Definition, History and Scholarship”, Journal of
Computer-Mediatedm Communication, Cilt: 13, Sayt: 1, 2007, s. 211.
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Web 2.0 teknolojisinin bir yansimast olarak meydana gelen sosyal paylasim
aglar1, bu teknolojinin sundugu icerik yazma, var olan igerigi gelistirme ve bunlar
baskalariyla paylasma gibi imkanlar1 da kullanicilarina sunmaktadir. Bazi sosyal
paylasim aglariin kendilerine has 6ne ¢ikabilen 6zellikleri olabilse de, sosyal paylasim
aglar1 genel olarak bireylerin kendine 6zgii bir profil olusturdugu, bu profilin ulagimina
iligkin sinirlandirmalar getirebildigi diger kullanicilarla iletisim ve etkilesim sagladigy,
giincel olaylar1 ve gelismeleri takip edebildigi, diislince, fotograf, video gibi farklh
tirden igerik paylasimlari yapabildigi, diinyanin farkli yerlerinde yasayan ortak ilgi,
hedef, amag ve degerlere sahip olan kisilerin gruplar kurarak birliktelik kurabildigi sanal
bir platform olarak tanimlanabilir.'® Bu sanal gruplar insanlar i¢in yeni bir sosyallesme

ortami olusturmaktadir.

Sosyal paylasim aglari, ileti panolari, bloglar ve diger kullanict tiirevli igerik
forumlart diinyanin ¢ok degisik yerlerinden, birbirinden kiiltiirel, ekonomik ve sosyal
olarak olduk¢a degisik tecriibelere sahip insanlar arasinda kolay iletisim kurma
olanagin1 miimkiin kilmaktadir.*® Sosyal aglar: Internet’te cesitli kisisel bilgiler
alarak iiye olunan iletisim ve paylasim ortamlaridir. Her bir sosyal agin ortak
ozellikleri bulunmakla birlikte her birinin kendine 6zgii bigimleri ve 0Ozellikleri
bulunmaktadir. Bazilar1 yalnizca fotograf, bazilar1 sinirli sayida yazi, bazilari ise
yalnizca video paylasim aglaridir. Bazilar1 ise hem yazi, hem gorsel dgeler, resimler,
fotograflar, hem de video paylasimi yapilabilen aglardir. Sayilar1 ¢cok fazla olan iletisim
ve paylasim platformlarinin en taninani ve en c¢ok kullanmilanlarin bir kismi soyle
siralanabilir: Facebook, Instagram, Myspace, Deviantart, Twitter, Youtube, Tiktok
vb.!%® By platformlar insanlarin iletisim imkénlarmin sinirlarmi goérsel ve isitsel
anlamda genisletmesi nedeniyle yliz ylize iletisimin yerini alarak ag toplumunu

olusturmaya baslamistir.

Internet ve buna bagl olarak ortaya ¢ikan sosyal medyanin hizli bir sekilde
gelismesi ve yayginlagsmasi “ag toplumu” kavraminin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

Ag toplumu, internetin ve sosyal medya aglarindan olusan bir altyapinin toplumun her

104 Boyd ve Ellison, s. 211.

105 Dan Laughey, Medya Caligmalar1 Teoriler ve Yaklasimlar, Cev. Ali Toprak, Kalkedon Yaymcilik, Istanbul,
2010, s. 19.

106 Aydeniz, s. 48.
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kesimindeki birey, grup ve topluluga ulasarak kisilerin tarzini belirledigi modern bir
toplum tiirii seklinde izah edilmektedir. Bu aglar giin gectik¢e toplumun birey, grup ve
orglitlerini birbirine baglamaktadir. Bat1 toplumlarinda, aglar tarafindan birbirine
baglanmis bireyler ag toplumunun temel birimi haline gelmektedir. Dogu toplumlarinda
ise temel birim halen aglar tarafindan birbirine baglanmig gruplardir (aile, topluluk, is
ekibi).’®” Toplumlarn gelismislik diizeyi onlarin teknolojiyi kullanim seklini ve amacini

etkilemektedir.

1.2.1. internet ve Sosyal Medyanin Tarihcesi

Halkin sosyallesmesini, haber almasini saglayan ve insanlarin hayatinda en ¢ok
yer edinen iletisim araglar1 sirasiyla gazete, dergi, radyo, televizyon ve internet
olmustur. Onceleri daha ¢ok haber edinme araci olarak kullanilirken zamanla ticari bir
eglence aracina doniisen Radyo yayini, asagi yukart 1921-1922°de tiim sanayilesmis
ilkelerde vardir. Ticari yonden 6nemli kazanclar elde edilmesini saglayarak radyonun
gelisimini hizlandiran talk show ve diziler, o donemlerde insanlarin zamaninin 6nemli
bir kismini ayirarak dinledigi programlar olmustur.'® Radyonun ardindan, 1950 ile
1960 yillart arasinda televizyon bir kitle medyasi haline gelmistir. 1950°de {i¢ milyon
olarak tespit edilen alict sayisi, 1967°de 57 milyona ulasmistir.’® 2006 yili
istatistiklerine gore ise televizyon alict sayis1 2 milyari ge(;mistir.llo Geride birakilan
yiizyilda, iletisim araglar1 alanindaki son énemli gelisme, bu calismanin da esas konusu

olan Internet ve Sosyal Medya’dr.

Internet, soguk savas doneminde 1969 yilinda ARPANET (Advenced Research
Programe Agency Network) seklinde ortaya ¢cikmistir. ABD’de bir iletisim ag1 ve her
tiirlii savag sartinda kaybolmayacak bir sistem olarak kurulan ARPANET, iilkede
bulunan g¢esitli tiniversitelerin ve Savunma Bakanligi’na bagli askeri birimlerin is birligi

111

ile olusturulmustur.”™ Internet, ilk olarak askeri alandaki bilgiyi saklama ve bilgiye

27 Jan Van Dijk, Ag Toplumu, ¢ev. Ozlem Sakin, Kafka Yaymevi, Istanbul, 2016, s. 42.

198 Barbier Frederic ve Catherine Bertho Lavenir, Diderot’dan Internet’e Medya Tarihi, ¢ev. Kerem Eksen, Istanbul,
Okyanus Yayni, 2001, s. 262.

199 Erederic ve Lavenir, s. 264.

110 Aysel Aziz, Televizyon ve Radyo Yaymcihgi, Hiperlink Yaymevi, Istanbul, 2013, s. 58

11 Bekir Kocadas, “Yapisal-Islevselci Bakis Agisindan Internet ve Genglik”, Toplumsal Yapi, (Ed. Yasar Kaya),
Turan Yaymcilik, Istanbul, 2003, s. 148.
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ulasma ihtiyaciyla ortaya ¢ikmis ve zamanla pek ¢ok {iniversite arasinda bilgi

paylasimini saglama amaciyla yayginlasmaya baglamistir.

“1970 yilinda Amerika’da pek cok liniversite ve sirketteki bilgisayarlar aragtirma
bilgilerini paylasmak amaciyla birbiriyle baglanarak kiiciik bir ag olugturmustur. 1985
yilinda ise National Science Foundation’in (Ulusal Bilim Vakfi) iilkenin degisik
yerlerine yerlestirilmis 6 adet siiper bilgisayar1 tiim iilkedeki arastirmacilarin hizmetine
sunmak i¢in kurdugu NSFNET a8, ARPANET agmin yerini aldi. Daha sonralari,
NSFNET ag1, 1990 yilinda yedi kitada 50.000 agin, Amerika’da ise 29.000 agin
birlesmesi ile interneti olusturarak bilgisayar ve iletisim diinyasin1 goriilmedik bir
sekilde etkilemistir. Internet, tiim diinyaya yayilmis irili ufakli bilgisayarlarmn

“112° Dgnemin

birbirlerine baglanmasiyla olusmus biiyiikk bir ag halini almistir.
ihtiyaglarina gore internetin kullanim alan1 zamanla genislemis ve internet teknolojileri

yayilmistir.

Ikinci Diinya Savasi’mi takip eden dénemlerde analog sinyallere bagl geleneksel
telefon iletisiminin yerine, biiylik miktarda bilginin sikistirildigi ve sayisal olarak
iletildigi biitiinlesmis sistemlere gecilerek, kablo teknolojisi ucuzladi, fiber optik
kablolarin gelistirilmesi ve yayginlagsmasi ile iletilebilen kanallarin sayisi oldukca
fazlalasti. 1960’lardan itibaren, iletisim uydularinin da yayilmasiyla uluslararasi iletisim
arttt. Bugiin 200°den fazla uydudan olusan bir ag bulunmaktadir ve bu sayede diinya
capinda bilgi aktarimi giderek daha kolay bir hale geldi.ll?’ Bugiline kadar en hizh
sekilde biiyliyen internet ve telefon teknolojileri sayesinde diinyanin farkli bolgelerinde

yasayan ve kolay iletisim saglayamayan insanlarin birbiriyle iletisimleri kolaylasti.

Ag (Web) yirmi birinci ylizyilin ilk yillarinda biiytik bir degisim yasamaistir.
Ag’in insanlarin hayatinda ilk yayginlagsmaya basladigi yil olan 1993 ile 2003 arasi
‘Web 1.0’ olarak bilinir. Web 1.0 ¢agi, HTML dil kodlamasi, (daha sonra yerini
Microsoft Internet Explorer’a birakti) Netscape Navigator gibi hantal tarayicilar

(browser) ve karmasik (Google) oncesi arama motorlar1 ¢agi olmustur. Ote yandan,

12 Mustafa Akgiil, Internet Sunucu Araglar1 ve Yonetimi, Bilkent Universitesi, Ankara, 1999, Akt. H. Ferhan
Odabas1 ve digerleri, Internet, Cocuk ve Aile, Nobel Yaymevi, Eskisehir, 2007, s. 7.
13 Anthony Giddens, Sosyoloji, Kirmizi Yaynlari, Istanbul, 2012, Akt. Cizmeci, s. 74.
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baslarda gorsel ve isitsel aglarin dahi kullanigsiz oldugu smirli bant araligina bagh
olarak, Web 1.0 biiyiikk dlglide bir okuma ve aragtirma mecrasiydi. Dreamweaver gibi
kullanici dostu yazilimlarin olmadigi donemde, ag igerigi iiretmek ic¢in bilgisayar
programlama becerilerine sahip olmak gerekirdi. Dolayisiyla, Web 1.0 heyecan verici
bir gelismeydi ancak bir sekilde yalnizca teknoloji miiptelalar: ve milyonerlerin ulasarak
kullanabildigi bir agdi. Ote yandan, 2004 yilma yakin bir zamanda Web 2.0 devrim gibi
bir gelismeyle ortaya ¢ikmustir. Vikiler, bloglar, folksonomiler ve sosyal paylasim aglari
sayesinde, Web 2.0 herhangi bir yazilim gerektirmeden siradan kullanicilara icerik
yazma, gonderme ve yayinlama olanagi sunmustur. Giiniimiiz popiiler internet

141k olarak askeri alandaki bilgi saklama ve

sitelerinin hepsi Web 2.0 agmin tiriiniidiir.
iletisim saglama ihtiyaciyla ortaya ¢ikan internet, zamanla insanlarin ihtiyaglarina gore
gelismis ve her insanin birbiriyle iletisim kurabilecegi ve ilgi alanina gore

kullanabilecegi bir ag haline donligsmiistiir.

Tiirkiye’de 1990 yilinda EARN (Europen Academic and Research Network)
adindaki aglarin olusumuyla birlikte ilk bilgisayar aglar1 caligmasi baglamigtir. Anadolu
Universitesi, Avrupa, Japonya gibi iilkelerdeki birgok {iniversite ve arastirma
kurumunda bulunan bilgisayar sistemleri bu iletisim agina zamanla iiye olmuslardir. Bu
temel ile Ege Universitesi ilk olarak Italya Pisa Universitesi daha sonra ise Fransa
Montpellier Universitesi ile kablolar aracilig1 ile baglant: kurmustur. Ege Universitesi,
giiniimiize gore daha diisiik kapasitedeki telefon hatlar1 ile Anadolu iiniversitesi ve
Yildiz Teknik iiniversitesi ile iki ana baglanti kurmustur. Iletisim gorsel dgelerden
olugsmayip metin agirhikli oldugu i¢in o giinkii gereksinimleri karsllayabilmistir.115
Nisan 1993°te Tiirkiye’nin uzun siire kullanacag ikinci ag baglantist ODTU {izerinden
gerceklestirilmisti. Bu ag 64 Kbit/san. hizindadir.*®  Ulkemizde internet
teknolojilerinin  kullanim1  Oncelikli olarak bilgi {retme mekanizmalart olan

tiniversitelerde baglamistir.

Tiirkiye’de internetin yayginlastirilmasi oncelikli olarak akademik ortamlardan

baslanmis ve 1994 yili baslarinda yine 64 Kbit/san. hizinda olan ikinci baglant1 Ege

1% | aughey, s. 163.

15 H. Ferhan Odabas1 ve digerleri, Internet, Cocuk ve Aile, Nobel Yayinevi, Eskisehir, 2007, s. 8.

18 Aglan inan, Internet El Kitabu, Ucgiincii Basim, Der. Suat Koyuncu, Sistem Yaymcilik, Istanbul, 1999, Akt.
Odabas, ve digerleri, s. 8.
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Universitesi tarafindan kurulmustur. Ege Universitesi'nden sonra ilk olarak 1995’te
Bilkent Universitesi baglanti kurmus, bunu 1995’te Bogazici Universitesi, 1996°da
Istanbul Teknik Universitesi ve 1999 yilinda Anadolu Universitesi takip etmistir. Yine
1993-1996 yillar1 arasinda iiniversitelerin ¢ogu ODTU’ye baglanarak internete
geemislerdir. 1996 yili Agustos’unda ise TURNET omurgasi ¢aligmaya baslamistir.
Daha sonra Internet servisi alan kuruluslarin sayisi siirekli olarak artmaya baglamistir.**’
Internet, iilkemizdeki akademik kuruluslar arasinda ve bu kuruluslarla yurt disindaki
baz1 gelismis Universiteler arasinda baglantt olusturarak bilgi aligverisini

kolaylagtirmigtir.

1997 yilinda ULAKNET adi verilen ag baglantisi ile akademik kuruluslarin
internet baglantis1 saglanarak kismi olarak {iniversiteler birbirine hizli bir sekilde
baglanmistir. Boylece, akademik kuruluslar arasinda internet kullanimi hizla
yayginlasmaya bagslamistir. 1999 yilina gelindiginde TURNET’in yerini ticari ag
altyapis1 daha gelismis ve yiiksek hizda baglant1 imkani saglayan TTNet adinda yeni bir
olusum almis ve 2000’li yillarin basinda, ticari kullanicilar internet erisimine TTNet
omurgasi iizerinden, akademik kuruluslar ve ilgili birimler de ULAKNET omurgast
iizerinden ulagmislardir.*® Bugiin Tiirkiye’de agirlikli olarak, Amerikan menseili aglar
kullanilmaktadir. Fakat Amerika’nin yaninda; Japonya, Cin, Iran, Polonya, Almanya,
Giliney Kore, Rusya gibi ¢esitli iilkelerin olusturduklar1 sosyal ag ekolleri vardir.
Akademik alanlardan baslayarak gelisen bu aglar son yillarda her vatandasin rahatlikla
kullanabildigi, bilgi aligverisi yaptigi, birbiriyle iletisim saglayabildigi sosyal

platformlarin olusmasina zemin hazirlamistir.

Son yillarda internet tabanli bir olusum olup sosyal medya adi verilen ve
kullanicis1 her gecen giin hizla artan, iiyelerin birbirini ekleyerek arkadas oldugu ve
yazi, fotograf ve videolarin paylasilarak kullanicilarin birbirinden haberdar oldugu
popililer bir egilim ortaya ciktr.*® Web 2.0 teknolojisi ile olusturulmus ve yasamin her
alaninda bilgi, haber, ileti gibi ¢esitli unsurlarin kullanici tarafindan donistiiriilerek

takipgilerle paylasilmasina olanak saglayan sosyal medya, eskiden beri var olan ve

17 H. Ferhan Odabas1 ve digerleri, Internet, Cocuk ve Aile, Nobel Yaymevi, Eskisehir, 2007, s. 8.

18 Odabas1 ve digerleri, s. 8.

119 T ee Komito ve Jessica Bates, Virtually Local, “Social Medya and Community Among Polish Nationals in
Dublin”, Aslib Proceedings, New Information Perspectives, Say1 61 (3), 2009, s. 2.
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herkesin kolay bir sekilde paylasim saglayamadigi geleneksel medyadan farkli olarak
her kesimden insanin rahatlikla kullanabildigi, insanlar arasinda karsilikli iletisim
imkaninin bulundugu, dinamik ve yasayan bir plattformdur.120 Her kesimden insanin
rahatlikla kullanabilecegi sekilde tasarlanan sosyal medya kullanimi toplum iginde

insanlar arasinda yeni bir iletisim ve etkilesim sekli ortaya ¢ikarmistir.

Insanlara resim, video ve yazilar paylasarak birbirinin hayatindan haberdar olma
imkani1 saglayan ve yeni bir iletisim kanali olan sosyal paylasim aglari, giiniimiizde
hayatin bir parcasi haline gelmis ve insanlar i¢in vazgecilmez bir platform halini
almistir.**! Laughey’in deyimiyle “Kullanicilarma kendi profillerini olusturma, gérsel-
isitsel olusturma, oyun oynama, ¢esitli topluluk ve aglara katilma, yabancilar ya da ‘eski
dostlar’ ile iletisim kurma olanagi sunan Facebook, Bebo ve MySpace son derece
popiiler sosyal paylasim aglaridir.”*?* Sosyal Medya, insanlara gorsel ve isitsel olarak
iletisim saglama, birbirinin hayatin1 takip etme, yeni arkadagliklar edinme imkanlar

saglayarak bireyler i¢in yeni bir sosyallesme alan1 olmaktadir.

Ulkemizde 2019 internet kullanim oranlarma goére 82,4 milyon olan iilke
niifusunun % 72’sini olusturan 59,36 milyon kisinin internet kullanicisi, % 63’{inii
olusturan 52 milyon kisinin aktif sosyal medya kullanicisi, % 53’linli olusturan 44
milyon kisinin aktif mobil sosyal medya kullanicist oldugu tespit edilmistir.?* Yeni bir
iletisim ve sosyallesme ortami olan sosyal medya, iilkemizdeki insanlarin yarisini asan
bir kullanict kitlesine sahiptir. Bu da toplum olarak teknolojik degismelere ve
gelismelere acik oldugumuzu goéstermektedir. Glinlimiizde en ¢ok kullanilan sosyal
medya siteleri kisaca soyle siralanabilir: Fecebook, Twitter, Youtube, Instagram,

Whatsapp ve Tumblr.

120 Asli Bale1 ve Fatma Tezel Sahin, “Sosyal Medyanin Aile Katiliminda Kullamilabilirligi Uzerine Bir inceleme”,
Kastamonu Egitim Dergisi, Cilt: 24, No: 4, 2016, s. 2313.

121 N. Emel Dilmen ve Serta¢ Ogiit, “Sosyallesmenin Yeni Yiizii: Sosyal Paylasim Aglari”, Marmara Universitesi
Iletisim Fakiiltesi, Istanbul, s. 239.

122 | aughey, s. 163.

12%«Tiirkiye’de Internet Kullamm ve Sosyal Medya Istatistikleri”, We Are Social, Digital in 2019 Turkey,
www.dijilopedi.com, (16.11.2019).
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1.2.1.1.Facebook

Facebook, 2004 yilinda; Mark Zuckerberg tarafindan acilan site, artik
10.000°den fazla galisani olan ve “sosyal ag” taniminin da giinliik hayatimiza girmesine
vesile olan bir mavi dev. Insanlarm diinyaya bakis agilarini degistirmek igin onlara yeni
kimlikler tanimlamak gerekiyor. Facebook’un en dnemli basarist da bu. Bugiin Twitter;
siyaset, futbol, popiiler kiiltiir tizerine fisiltilarin dolastig1 bir fisilt1 gazetesi, Youtube;
televizyonun yeni hali, Instagram; siislii fotograf albiimii olarak tanimlanabilirken,
Facebook bu kadar dar bir yere hapsedilemiyor. Facebook, s6z edilen biitiin 6zellikleri
kapsayan, hem video yaymlamay1, hem fotograf ¢ekilmeyi, hem de siyasi kulis yapmay1
seven bir kisi i¢in mecra olabiliyor. Bu ac¢idan bakildiginda da diger tiim aglarn
kapsiyor. Ciinkii kullaniciya bir “dijital kimlik” sunuyor. Bu dijital kimligin
olusumunda Facebook bazen aktif olarak da rol oynayabiliyor.*** Dijital kimlik
olusturan kullanicilar yaptig1 farkli ve ilgi ¢ekici paylasimlarla sosyal medyada baska
insanlarin ilgisini ¢cekmekte ve paylastigi icerikler baskalarinda da paylagma istegi
uyandirmaktadir. Bu ortamda insanlar arasinda sanal bir etkilesim tarzi ortaya

cikmaktadir. Insanlar, sokakta gorse hi¢ tanimayacag: insanlarin sosyal platformlar

tizerinde olusturdugu kimligi ¢ok iyi tanimakta ve takip etmektedir.

2015 Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerine gore Tiirkiye’de en fazla kullanilan
sosyal medya aginin Facebook oldugu tespit edilerek yapilan arastirmada iilke
nifusunun % 61’inin, yani yaklasik 40 milyon kisinin Facebook kullanicist oldugu
anlagilmistir.’*® Giiniimiize gelindiginde facebook kullanici sayisinin artis gdsterdigi

fakat kullanici sayist artma oraninin diistiigii gézlemlenmektedir.

Tirkiye’de 2019 sosyal medya kullanim oranlarina bakildiginda ise
Facebook’un 2015 yilina gore kullanici sayisinin 3 milyon artarak 43 milyon oldugu
fakat sosyal medya aglar1 kullanim siralamasindaki yerini korumadig tespit edilmistir.
2019 sosyal medya kullanim raporuna gore Youtube’in en ¢ok kullanilan sosyal medya

ag1 oldugu bunu sirasiyla instagram, whatsapp, facebook ve twitter’in takip ettigi tespit

124 Bugra Ayan, Sosyal Aglar Tarihi, Abakiis Yaymevi, Istanbul, 2016, s. 98.
125 Ebru Yetiskin, “Sosyal Medya ve Siradanlasan Gézetim”, Yeni Medya ve Toplum, (Ed. A. Caglar Deniz, ve Banu
Hiiliir), Literaturk academia, Istanbul, 2016, s. 24.
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edilmistir.'?®

Farkli ilgi alanlarina hitap eden bir¢ok sosyal medya platformunun
bulunmasi insanlarin zamanla en ¢ok ilgisini ¢eken platformlara kaymasina neden

olmustur.

1.2.1.2. Twitter

Twitter, 2006 yilinda Jack Dorsey, Noah Glass, Biz Stone ve Evan Williams
tarafindan, ABD merkezli kurulan bir sosyal paylasim agidir. Bugiin diinyanin en ¢ok
kullanilan sosyal aglarindan biri haline gelen Twitter; iletisimden diplomasiye, sokak
hareketlerinden dijital aktivizme kadar, birgok alanin farkli bir hal almasi ve

127 insanlarmn fikirlerini paylasabildigi bu

yayinlanmasinda etkisini gostermektedir.
platform ortak amaci olan kisilerin sanal ortamda is birligi kurarak birlikte etkinlikler

yapmasini saglamaktadir.

TUIK 2014 arastirmalarina gore, genclerin internette gegirmis olduklarr zaman
diliminde yaptig1 faaliyetlerin basinda sosyal aglara katilma gelirken, ikinci olarak film,
oyun, miizik, gorlintli indirme veya oynatma, li¢iincii olarak online haber, gazete ya da
dergi okuma, dordiincii olarak mal ve hizmetler hakkinda bilgi edinme, besinci olarak
ise kendi olusturdugu metin, goriintii, fotograf, video, miizik vb. icerikleri herhangi bir

8 Sosyal medya, son g¢ikan

sosyal paylasim aginda paylagsma gelmektedir.12
teknolojilerden sayilsa da bilgiye, habere ulagsma, iletisim saglama gibi sundugu pek ¢ok

imkanla internette gecirilen zamanin ¢ogu bu platformlarda kullanilmaktadir.

Tiirkiye’de 2019 en ¢ok kullanilan sosyal medya aglar i¢inde besinci sirada
bulunan Twitter’in 9 milyon kullanicisinin bulundugu ve bu kullanicilarin %
80’nininerkek kullanicilarin olusturdugu tespit edilmigtir.*?° Ilgi alanlarma hitap etme

ozelligiyle kullanici sayilari ve kullanici 6zellikleri de degismektedir.

126 \We Are Social, Digital in 2019 Turkey.

127 ayan, s. 339.

128 Hatice Duran Okur, “Sosyal Aglari Gengligin Degerlerine Etkisi”, Yeni Medya ve Toplum, (Ed. A. Caglar Deniz,
ve Banu Hiiliir), Literaturk academia, Istanbul, 2016, s. 297.

129 \We Are Social, Digital in 2019 Turkey.
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1.2.1.3. Youtube

2005 yilinda, Chad Hurley, Steve Chen ve Jawed Karim isimli 3 eski Paypal
calisam1 tarafindan ABD merkezli olarak kurulan bir sosyal paylasim agi olarak
Youtube, kullanicilara kendi olusturdugu videolart yiikleme ve diger kullanicilarin
videolarini izleyebilme imkani sunmaktadir. Video yiiklerken herhangi bir sinirlama
bulunmazken yasalara uygun olmayan videolar engellenmektedir. Her video cesitli
kategorilerde yiiklenirken bazi videolar1 agabilmek icin iiyelik ve 18 yasinin {istiinde
olunmasi gerekmektedir.130 Bu sosyal medya ag1 hem gorsel hem isitsel olmasi ve uzun

stireli videolarin izlenebilmesi nedeniyle kullanici sayis1 hizla artmistir.

2019 Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlari istatistiklerine gore
Youtube iilkemizde en ¢ok kullanilan sosyal platfrom olmustur.’®* Son yillarda

tilkemizde youtube’dan sonra en ¢ok kullanilan sosyal medya ag1 instagram olmustur.

1.2.1.4. Instagram

Instagram, 2010 yilinda, Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan ABD
merkezli olarak kurulan ve genellikle resim, video gibi igeriklerin paylasildig: bir sosyal
agdlr.132 Insanlar yillarca goriigmedigi akrabalarmin ve arkadaslarmin hayatim

instagram iizerinden takip etmektedir.

2019 Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlari istatistiklerine gore
instagram  ikinci sirada yer almakta ve iilkemizde 38 milyon kullanicisi

bulunmaktadir.*® Ulkemizin niifusunun yarisina yakini instagram kullanicisidir.

1.2.1.5. Whatsapp

Whatsapp eski Yahoo calisanlart olan Biran Acton ve Jan Koum tarafindan Ocak
2010 yilinda ABD'in Kaliforniya eyaletinin Santa Clara kentinde kuruldu. Facebook
tarafindan 4 milyar dolar nakit para, 12 milyar dolar hisse senedi ve 3 milyar dolar

sinirlandirilmis hisse senedi olmak iizere 19 milyar dolara satin alindi. Uygulama

130 Ayan, s. 379.
131 \We Avre Social, Digital in 2019 Turkey.
182 Ayan, s. 196.
138 \We Are Social, Digital in 2019 Turkey.
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Android, BlackBerry, Iphone, Nokia gibi bircok telefon markasiyla sorunsuz olarak
calismaktadir. Whatsapp internet araciligiyla fotograf, video, iicretsiz arama, sesli ve

yazili mesaj gibi hizmetleri kullaniciya saglalmaktadlr.134

2019 Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlari istatistiklerine gore

whatsapp tigiincii sirada yer almaktadir.*®

1.2.1.6. Tumblr

Tumblr, David Karp tarafindan, 2007 yilinda, yine ABD merkezli gelistirilen bir
sosyal platformdur. Burada gonderilere kisa blog yazilari ve multimedya dosyalari
eklenebilen bir mikroblog hizmeti verilirken, bu gonderilerin yer aldig1 bloglari, diger
kullanicilar takip edebilmektedir."®*® Bu uygulamalarin yaninda giiniimiizde yaygin

olarak kullanilan Snapchat, MySpace, Vine vb. sosyal paylasim aglar1 bulunmaktadir.

1.2.2.Sosyal Medya Uzerinde Olusan Dijital Gruplar

Gilinlimiizde medya ailelerin tliketim aligkanliklarina da etki etmistir. Dijital
ortamlarda uzun zaman gegirilmesi tiiketici davranislarinin degismesi ve dijital
ortamlarda kullanilan araglarin degismesi c¢evremizdeki bireylerle etkilesimin
farklilagsmasi dijital yasamimizi sekillendirmektedir. TNS (Taylor Nelson Sofres)
arastirma sirketi 46 iilkede yaklasik 50 bin birey ile goriisme saglayarak 2010 yilinda
“dijital yagam” adli ¢alisma yaparak bir rapor yayinlamistir. Bu raporda, bireylerin
dijital yasam tarzlarina gore siniflandirilmis 6 dijital tiiketici grubu bulunmaktadir.*’
Internet hayatlarinin ayrilmaz bir pargasi olan ve sosyal medyada genellikle aktif olarak
bu platformlar1 iletisim kurmak, aligveris yapmak, arkadas c¢evresi edinmek,
sosyallesmek, bilgiye ve habere ulagsmak amaciyla kullanan gruplar alti baslikta

siniflandirabiliriz.

184 «“Whatsapp Ne Zaman Kuruldu?” www.yeniakit.com.tr, (16.11.2019).

135 We Avre Social, Digital in 2019 Turkey.

136 Ayan, s. 348.

37 Miiberra Babaogul ve digerleri, “Tiiketici Yazilar1 IV”, Hacettepe Universitesi Tiiketici-Pazar-Aragtirma-Danisma
Test ve Egitim Merkezi, Ankara, 2014, s. 52.
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1.2.2.1. Etkileyiciler

Internet hayatlariim ayrilmaz bir parcas1 olan ve cep telefonu, tablet bilgisayar
gibi araclarla her an her yerde internete erisim saglayabilen Etkileyiciler, geng
tilkketicilerden olusmaktadir. Blog sahibi olan ve internetten aligverisi yogun tercih eden
bu grup, cep telefonundan bile internet tizerinden aligveris yapmakta ve bu sinifta yer
alan tiiketiciler miimkiin oldugu kadar c¢cok kisiye seslerini internet {izerinden
duyurduklarindan emin olmak istemektedir.*® Toplumdaki bir¢ok alanda oldugu gibi
aligveris de onceleri yiiz yiize gerceklestirilir ve bu yiiz yiize iletisim insanlar arasinda
daha sicak bir etkilesim ortami olustururdu. Giiniimiizde yiiz yiize aligveris tamamen
yok olmamigtir ancak internet araciligiyla alinan liriinlerin kapiya kadar gelmesi gibi
aligverisin daha kolay gergeklesmesini saglayan faktorler sanal aligveris ortamini ¢ekici

kilmakta yiiz yiize aligverisi azaltmaktadir.

Internetin aligveris bagimlilig1 yaratmasma en giizel 6rnek ise, Mardin’de
yasayan sosyo-ekonomik diizeyi orta seviyede olan bir postacinin, 1985 model Renault
marka arabasini satis listesine koyarak, hem kendi arabasini satmak hem de sitedeki
diger arabalardan birini almak igin pazarlik yapmak igin saatlerce internette vakit
gecirmesi sonucu dagitmasi gereken mektuplart dagitmamasindan dolayr ceza
almasidir.”® Internet bagimliligmin insanlarn giinliikk hayatini etkiledigi bu 6rnekte

goriilmektedir.

1.2.2.2. Tletisim Cilginlar

Yiiz ylize iletisim yerine, sabit bir telefon hatti, cep telefonu, sosyal paylasim
siteleri, elektronik posta veya aninda mesajlasma yolu ile iletisim kurarak kendilerini
ifade etmeyi tercih eden bu grup evde, okulda, isyerinde sokakta yani her yerde

genellikle akilli telefon kullanmaktadirlar.**°

Bu sanal iletisim sekli insanlarn klavye
basinda aktiflestirirken yiiz yiize iligkileri sinirlayarak iliskilerin donuklagsmasina neden

olmaktadir.

138 Babaogul ve digerleri, s. 52.
1% Odabas1 ve digerleri, s. 87.
140 Babaogul ve digerleri, s. 52.
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1.2.2.3.Bilgi, Haber Pesindekiler

Bu grup kendini egitip gelistirmek ve bilgi, haber edinmek i¢in genellikle
interneti kullanirlar.*** Bilgi bagimlis1 olan bu insanlar, internette durmaksizin veri

tabanlarma girme, bilgi stoklama egilimindedirler.'*?

Bu gruba 6rnek olarak stirekli
giincel Dbilgilere ulasmaya ¢alisan {niversite Ogrencileri ve akademisyenleri

gosterebiliriz.

1.2.2.4. Cevresini Genisletmek isteyenler

Bu gruptaki insanlar genellikle ev ve is yasamlarinin yogunlugu nedeniyle
cevresindeki insanlarla iliski kurma ve siirdiirme konusunda zaman bulamadiklar: i¢in
interneti ¢evresini genisletme araci olarak gormektedir. internet araciligiyla gevredeki
insanlarla iletisim kurarak cevresini genisletmek isteyen insanlar bu grupta yer alir.'*
Uzmanlar tarafindan bireylerin internet ortaminda takma adlar ile kendilerini olmak
istedikleri gibi farkli ad ve kisilikte tanitmalar1 ve iletisimi bu sekilde siirdiirmeleri,
bireylerde kisilik bozuklugu olusmasinda o©nemli bir risk faktorii olarak
belirtilmektedir.** Ozellikle yiiz yiize iliskilerinde kendini yeterince ifade edemeyen
fakat sanal iligkilerinde ideal bir kimlik olusturarak kendini bu kimlikle daha giivende
hisseden aile bireyleri agisindan kimlik bunalimi sorunu ortaya ¢ikarak bireyi ailesine

yabancilastirmaktadir.

1.2.2.5.0zenenler

Cevrimigi ortamda kisisel bos alan yaratmayi tercih eden, internet ortamina yeni
katilmaya baslayan fakat siklikla baglanan, daha ¢ok internet hizmeti veren mekanlar ve
evden internete erisim saglayan bir tiiketici grubudur.145 Bu grup cevresinde internet ve
sosyal medya kullanan insanlardan duyduklar ile kendisi de internete baglanmaya

baslayan ve her tiirlii gelismeyi takip etmeye calisan bir gruptur.

11 Babaogul ve digerleri, s. 52.
142 Odabasi ve digerleri, s. 87.
143 Babaogul ve digerleri, s. 52.
1% Odabas1 ve digerleri, s. 87.
145 Babaogul ve digerleri, s. 52.
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1.2.2.6.1slevsel Kullanicilar

Interneti isine yararlik acisindan degerlendiren ve kendilerini ¢evrimici ifade
etmek istemeyen, internetten haber, spor ve hava durumunu takip etmeyi ve elektronik
posta hizmetini ve ¢evrimici aligverisi tercih ederek internette aktif olan bir gruptur.**®
Bu grup interneti yalnizca igine yaradiginda kullandig i¢in internete tamamen bagimli

degildir.

1.3.0smanl’dan Giiniimiize Aile I¢i iliskiler ve Sosyal Medyanin Aile iliskilerinin
Doniisiimii Uzerindeki EtKkisi

Tarima dayali bir imparatorluk olan Osmanli’da ailelerin ¢ogu genis aile
tipindeydi ve evler de birkag¢ kusagi barindirabilecek bicimde yapilandirilmisti. Osmanl
toplumunda bosanma hem dinen hem de toplum tarafindan hos karsilanmaz ve ¢ok
nadir goriiliirdli. Tereke defterleri lizerinde yapilan arastirmalara gore, Osmanl aileleri
ortalama iki ¢ocukluydu. Osmanl aile iiyelerinin kendi iglerindeki iletisimde, her sabah
aile bireylerinin aile reisinin etrafinda toplanarak elini Optligli bir saygi ve hiirmet
hiikiim siirerken ¢ocuklar biiyiiklerine karst saygili ve ebeveynlerde ¢ocuklarina yogun
ilgi gosterirdi. Osmanl ailelerinde evin gecimini saglamak ve ekonomik ihtiyaglarini
saglamakla yiikiimlii olan erkege evin disindaki kamusal alan, ev isleri ve ¢ocuk bakimi
gibi islerden sorumlu olan kadina ise ev i¢i mahrem alan verilmisti. Cocugun
yetistirilmesinden ve onu sosyal hayata hazirlamaktan sorumlu olan kadin, ayni
zamanda hem aile ig¢i iletisimde dengeyi saglamakla hem de toplum ile aile arasinda

147

koprii gorevi gormekle yiikiimliiydi. Kadin ¢ocugun rol ve sorumluluklarim

ogrenmesinde ve sosyallesmesinde dnemli bir yere sahipti.

Osmanli toplumunda sanilanin tersine poligami yani birden fazla evlilik yaygin
degildir. Nitekim 16. Yiizyill sonunda Tiirkiye’den gegen Alman Protestan papazi

13

Solomon Schweiger konu ile ilgili su goriisii ileri stirmektedir: “... Tirkler iilkelere
karilar1 da onlara hiitkmeder. Tiirk kadinlar1 kadar gezen, eglenen yoktur. Aym sekilde

cok karliliga da rastlanmaz.”'*® Osmanl’da geleneksel dénemde serbest zaman

146 Babaogul ve digerleri, s. 52.

147 Cimen, s. 106-316.

148 flber Ortayli, Tiirkiye’de Ailenin Degisimi, Tiirk Sosyal Bilimler Dernegi Yayin, Ankara, 1984, s. 80, Akt. Orhan
Tiirkdogan, Osmanlidan Giiniimiize Tiirk Toplum Yapisi, Camlica Yayinlari, Istanbul, 2002, s. 618.
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etkinligi olarak evlerde ince saz, meddah gibi oyunlarin oynanip hikayelerin anlatildigi
ve oldukga eglenceli gegen “helva sohbetleri” yapilirdi.**® Osmanli toplumunda kadinlar
arasinda ve kadinlara 6zel eglence programlar1 diizenlenmesi kadinlarin 6nemli bir

statiiye sahip oldugunu gostermektedir.

Tanzimat doneminden 6nce Osmanli Devleti’nde Kur’an, siinnet, icma ve kiyas
gibi kaynaklara dayanan Islam hukuku yiizyillar boyu gecerliligini korumustur. Ancak
Osmanli Imparatorlugunda kisiler aras1 iliskileri diizenleyen ve kaliplasmis nitelik
tasiyan ser’i ilkelerin yaninda hiikiimdarlarin emir ve fermanlar1 araciligryla yonetim ve
vergilerle ilgili diizenlemelere de rastlanmaktadir. Tanzimatla birlikte Islami hukuk
diizeni degisime ugrayarak Bati hukukuna doniis baslamistir. Imparatorlugun
kurulusundan 1567-68 tarihine kadar olan devrede, miri arazi tasarruf sahibinin arazisi
erkek evlada geciyorken, bu tarihte yapilan degisiklikle “tapu bedeli” ile kiz evlada
gecmesi de kabul edilmistir. Yine 1847-48 yilina kadar siiren bu 1567 kanununa gore
anneden kalan toprak erkek evlada tapu bedeli verilmek suretiyle gergeklestiriliyordu.
1847-48 yilinda alinan yeni kararla kiz evladina da erkek evlat gibi babasinin arazisine
tapu bedeli 6demeden sahip olabilmesi hakki verildi.™®® Tanzimat Fermam ile
degismeye baslayan hukuki yapi Osmanli aile yapisinin klasik devir aile yapisindan
farklilasmasina sebep olmus ve temelde idari bir doniisiimii saglamis bunun yaninda
kadin haklar1 ile ilgili gelismeler meydana gelmistir. Ayrica egitim ve aile gibi
konularda da diizenlemeler yapilmis, ekonomik anlamda firetici ve kendine yeten aile
yapisinin modernleserek tiiketici aile 6zelliginin olusmasina neden olmus‘[ur.l‘r’1 Kadm
haklar1 ve aile konularinda meydana gelen gelismeler aile yapisin1 yavas yavas

degistirmeye baslamistir.

Cumbhuriyet 6ncesi aile ve kadm haklariyla ile ilgili kararlar alinirken Batili
norm ve degerler referans alinmis, bu kararlar laiklesme kimligi yansitmamaktadir.

Cumbhuriyet doneminde, 1926 Medeni kanunu kabul edilmis ve bu kanunla kadinin

%9 Nevin Meri¢, Adab-1 Muaseret: Osmanli’da Giindelik Hayatin Degisimi (1894-1927), 2. Basim, Kap1 Yayinlari,
[stanbul, 2007, s. 425-440.

150Tiirkdogan, $.631-632.

BIK adir Canatan, “Tiirk Ailesinin Tarihsel Gelisimi”, Aile Sosyolojisi, Genisletilmis 2. Baski,(Ed. Kadir Canatan ve
Ergiin Yildirim), Acilim Kitap, Istanbul, 2011, Akt. Ahmet Ozkiraz ve Giil Is¢i Bas, “Osmanlidan Giiniimiize Tiirk
Toplumunda Aile Yapisi ve Bosanma”, KMU Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi 18 (30), 2016, s. 4.
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statiisii yiikselerek erkekle kadin arasinda esitsizlik azaltilmistir."®* Kadinlar 1930
yilinda yerel se¢imlerde oy kullanma hakki elde ederken, 1934’te genel segimlerde de
oy kullanma hakki kazanmis ve 1935°te ilk defa milletvekili olma hakk1 verilerek ilk
kadin milletvekili Meclis’e almmistir. Bu anlamda kadinlarin onciiliik ettigi bir
toplumsal seferberlik basladi ve kadinlar siyasi haklarin yaninda egitim ve ekonomi ile
ilgili alanlarda da erkeklerle esit haklara sahip oldu. Bunun yaninda iilkede meydana
gelen hizli kentlesme ve sanayilesmeye bagli olarak yasal, siyasi, ekonomik ve
toplumsal degismeler aile yapisinda da degisiklikler olusturmustur. Sonugta bugiinkii
toplum yapimizin bir 6gesi olarak anne, baba ve evlenmemis ¢ocuklardan olusan ¢agdas
cekirdek aile ortaya ¢ikt1.*®® Toplumun diger kurumlarinda meydana gelen gelismeler ve
degismeler Osmanli aile bigimini etkilemis birkag kusagin bir arada yasadig tireten aile

yerini tliketen aile 6zelligi tasiyan ¢ekirdek aileye birakmustir.

Kentlesmeye bagli olarak kdyden kente gogle birlikte aile yapisi, genis aileden
cekirdek aile yapisina doniismiis bu degisiklik Cumhuriyet doneminin en Snemli
degisikligi olmustur.™®* Kadina verilen egitim hakki ve ekonomik haklarla birlikte kadin
calisma hayatina katilmaya baglamig kadinin toplum igindeki statiisii yiikselmis ve
Cumhuriyet oncesi ataerkil aile fikri yok olmaya baslamistir. Ayn1 zamanda aile igi
iligkilerdeki hiyerarsi yok olmaya yiiz tuttu ve daha esitlik¢i iliskiler goriilmeye

basland1.®

Dahas1 modernlesme ile birlikte evler de bigim degistirerek her aile ferdinin
bir odast oldu ve 6zel alan olan ev smirlari i¢inde yeni bir 6zel alan olustu. Bu da aile
icinde bireysellesmenin baslangicini isaret etti.™® Ote yandan, ozellikle 1960’1 ve
1970’11 yillarda geleneksel Tirk ailesindeki roller degiserek farkliliklar olusmaya
basladi. Anne egitilerek calisma yasamina girmesiyle birlikte babanin aile igindeki
otoritesi azalirken, kadinin evdeki konumu yiikseldi, ¢ocuklarin kendileri gibi is
bulmaya calisan babalarina olan bagliliklar1 ortadan kalktr.™" Asirlarca genis aile

biciminde yasayan Tiirk ailesinde 6zellikle Cumhuriyetin ilanindan sonra aile i¢indeki

52T iirkdogan, s. 633.

1% Emre Kongar, 21. Yiizyilda Tiirkiye (2000°li Yillarda Tiirkiye’nin Toplumsal Yapisi), 25. Basim, Remzi
Kitabevi, Istanbul, 2000, s. 585.

1% Fatma Yasar Ekici, “Tiirk Aile Yapisnin Degisim ve Déniisiimii ve Bu Degisim ve Doniisiime Etki Eden
Unsurlarin Degerlendirilmesi”, International Journal of Social Science, Say1 30, 2014, s. 216.

1% Cizmeci, s. 114.

156 Nevin Merig, Osmanli’da Giindelik Hayatin Degisimi, Kakniis Yayinlari, Istanbul, 2000, Akt. Cizmeci, s. 117.

B g, Nese Kaplan, 60’11 Yillar Aile Sinemasi, Pales Yayinlari, Istanbul, 2015. Akt. Cizmeci, s. 124.
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hiyerarsi yok olmaya baglayarak kadin erkek esitligi saglanmaya baslamistir. Aile i¢inde

kadin ve erkek esit s6z hakkina sahip olurken ¢ocuga da s6z hakki verilmistir.

Endistri ve teknoloji devrimi, ilk olarak radyo araciligiyla sesi sonra televizyon
ile hareketi, 6nce siyah beyaz sonra da renkli olarak birlestirip biitiinlestirerek biitiin
diinyaya yaymay1 gerceklestirdi. Bilgiyi, iireten ve tiiketenlerin tekelinden kurtarma
yolunu ac¢t1 ama aradaki yayincilara teslim etti. Mekani1 ve zamani 151k hiziyla gerilerde
birakan bu devrim, yiiz yiize iliskilerimizi smirlayip, kisitlarken insanlar1 teknolojik
aletlere bagimli hale getirerek tele-insana dondstiirdii. Bunun sonucunda ise insanlar
hem kendine hem i¢inde bulundugu topluma yabancilast.™® iletisim teknolojilerindeki
gelisim diinyanin her yerindeki olaylarla ilgili aninda bilgi sahibi olmamizi saglayarak
bir yandan olumlu bir iglev iistlenirken ayni zamanda insanlar1 teknoloji basina iterek

bireyler arasindaki yiiz yiize iletisimi zayiflatmaya baglamistir.

Gegis siirecinde Tiirk topluluklarinda aile yapisini etkileyerek bireysellesmeye
etki eden en dnemli 6gelerden biri kitle iletisim araclari ve dzellikle televizyondur.™®
Kitle iletisim araglarinin gelisimi, yazili iletisim sekli olan matbaanin kademeli sekilde
diistisii ve gorsel-isitsel bir alanin yiikselisine taniklik etmistir.”®® En onemli kitle
iletisim araglarindan biri olan televizyon, toplumun ve toplumu olusturan ailenin
kiiltiirel degisiminde temel belirleyici bir unsur olarak karsimiza glkmaktadlr.161 Aile
bireyleri televizyonlarda gordiigii rolleri ve davranislart 0grenerek zamanla bunlari

taklit etmeye baslamaktadir. Televizyonlarda goriilen farkli yasam tarzlarn aile igi

iligkileri degistirmektedir.

Televizyon bilgi ve haber kaynagi olarak olumlu bir etkiye sahiptir. Fakat
ozellikle hafta i¢i yaymlanan biiyiikk cogunlugu Giliney Amerika yapimi olan diziler
araciligiyla, kiiltiirimiiziin ve degerlerimizin nesilden nesile aktarilarak canli kalmasini
saglayan aile yapimizi ¢oziilmeye gotiirerek ailedeki yalnizca ¢ocuklar: degil yetiskin

aile fertlerini de oldukga farkli bir yasam tarzina 6zendirmeye basladigi goriilmektedir.

158 Bozkurt Giiveng, Kiiltiir ve Demokrasi, Glindogan Yayinlari, Ankara, 1995, s. 148.

1% Abiilfez Siileymanov, “Cagdas Tiirk Toplumlarinda Aile ve Evlilik iliskileri”, Aile ve Egitim Kiiltiir ve Aragtirma
Dergisi, Cilt V, Say1: 17,2009, s. 15.

160 Nick Stevenson, Medya Kiiltiirleri Sosyal Teori ve Kitle Tletisimi, ¢ev. Goze Orhon ve Baris Engin Aksoy, Utopya
Yaymevi, Ankara, 2015, s. 333.

181 Siileymanov, s. 15.
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Bu filmlerdeki karakterlerin genel 6zelligi kendi istekleri dogrultusunda hareket etmek,
bolca esya tiiketmek, karsi cinsten arkadas edinmek ve diledigi gibi yasamaktir.
Herhangi bir konuda yasanan gelismelerden ilk ve en fazla etkilenen aile fertleri
cocuklar ve genglerdir. Dolayisiyla basta televizyon olmak tizere teknolojik
gelismelerden en fazla etkilenen yine cocuklar ve gengler olmaktadir. Cocuklar ve
gencgler televizyon yayinlarinda gordiigli karakterlerin davraniglarindan etkilenerek
onlara benzemeye calismaktadir. Eskiden ailedeki biiyiiklerle iletisim saglayarak
kiltiriini taklit eden ¢ocuklar ve gencgler giinlimiizde televizyondan pasif izlemeyle
O0grendigi davraniglar1 taklit etmekte ve sosyo-kiiltiirel yasantisint buna gore
sekillendirmektedir. Bunun sonucu olarak eskiden ailesinde ve akraba g¢evresinde
gordiigii meslekleri 6grenerek icra eden gencler, giintimiizde kitle iletisim araclarinda
gordiigii arabesk-pop sanatciligi, mankenlik, oyunculuk gibi meshur meslekleri 6rnek
alarak kendilerini bu yonde gelistirmektedir. Bu sayede kisa zamanda ¢ok para
kazanmay1 hedefleyen gencler kendilerine ve yeteneklerine emek vermeden
yasamaktadir. Bu tipteki gengler, hem kendileri, hem aileleri hem de i¢inde yasadiklari

toplumun gelecegi i¢in bir tehdit unsuru olusturmaktadir.*®?

Teknolojik gelismeler
onceden kiiltiiriin aracis1 olan aile biiyiiklerinin gengler {izerindeki etkisini azaltarak
kendi i¢inde barindirdiklart popiiler yasam sekillerini genglerin ilgisini ¢ekebilecek

sekilde genglere sunmaktadir.

Yirminci ylizyila damgasini vuran bir teknoloji olarak internet, yapist ve
calisma, haberlesme, egitim, yayin gibi sundugu imkanlarla kullanilmas1 kaginilmaz bir
hal almistir. Aynt zamanda bu teknoloji igerdigi yarar ve sinirliliklariyla her yas
grubundan bireyler tarafindan ilgiyle kullanilirken, 6zellikle heniiz temiz ve gelismekte
olan genc zihinler yani ¢cocuk ve gencler tarafindan daha aktif olarak kullanilmaktadir.
Cocuklarimizi yeni oyun arkadaslariyla, yeni Ogrenme ortamlariyla karsi karsiya

birakirken tasidigimiz kayginin nedeni de budur.’®

Yeniliklere ve degisime daha agik
olan cocuklar ve gencler yeni teknolojilerin sundugu imkanlar aile biiytliklerinden daha

aktif kullanmaktadir.

162 Abiilfez Siileymanov, “Cagdas Tiirk Toplumlarinda Aile ve Evlilik iliskileri”, Aile ve Egitim Kiiltiir ve Aragtirma
Dergisi, Cilt V, Sayr: 17,2009, s. 15.
182 Odabas1 ve digerleri, s. 71.
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Giliniimiizde {iilkelerin gelismislik diizeyi ve gilidiilen politikalar her alana etki
ettigi gibi bilgisayar sahipligi ve internet kullanim oranlarin1 da etkilemektedir.
Bilgisayarlar ve internetin yayginlasmasindan Once insanlar ev isi, aile bireyleriyle
cesitli etkinlikler yapma, hobilerini icra etme gibi aktivitelerle bos zamanlarmi
degerlendirirken internetin yayginlagsmasiyla zamaninin ¢ogunu bilgisayar basinda
oturarak gegirmeye baslamistir. Bilgisayarlarla harcanan zaman elektronik postayla
kurulan bir iletisim olabildigi gibi, internet iizerindeki kaynaklarin arastirilmasi ve
bilgiye ulasilmasi ya da bir bankacilik isleminin gergeklestirilmesi —aligveris yapilmasi-
pasaport bagvurusu, sosyal medya kullanimi gibi bir dizi islevin yerine getirilmesi

seklinde de olabilmektedir.'®*

Teknolojik gelismeler insanlar1 kendine ¢ekerken kisiler
aras1 yliz yiize etkin iliskileri kisitlamaktadir. Fakat diger taraftan kisilere sanal ortamda

yeni bir sosyallesme ortami sunmaktadir.

Bir iletisim araci1 olarak internet, Dbireylere yeni sosyallesme imkanlari
sunmustur. Bir aragtirmaya gore, i¢ine kapanik yiiz yiize iletisimde kendini rahatga ifade
edemeyen ¢ok sayida sosyal kaygili birey, internet kullanarak sosyal medya araciligiyla
yabancilarla iletisim kurmakta ve bu sekilde kendisini ekran arkasindan daha rahat ifade
edebilmektedir. Bu kisiler genelde sanal iletisim yoluyla sosyallesmeyi tercih ederler.
Fiziksel, ekonomik ve kisisel 6zellikleri bilinmeden, yalnizca olmak istedigi profile
biirlinerek, diisiince ve duygularla bir sohbete katilmis olmak, yeni olusturdugu kimlikle
insanlarla iletisim kurmak, boyle kisilere farkli sosyallesme imkéani vermekte ve
yalnizliklarin1 gidermelerine yardimer olmaktadir. Boylece i¢ine kapanik ve c¢ekingen
kisilige sahip olan kisiler, yeni olusturdugu sanal kimligiyle kendilerini sahip oldugu
ozelliklerden daha iyi, ideal, etkileyici, basarili vb. gibi olumlu karakteristiklerle
tanitarak, sevmedikleri o6zelliklerinin diginda biri olmanin rahathigini saglamaktadir.
Sundugu bu imkanlarla sanal iletisim aglart ve teknolojilerinin, insanlarin giinliik
hayatlarinda diger bir islevinin daha oldugu gé)riilmektedir.165 Internet, ayrica bir basmn
yayin araci olma ozelligiyle insanlarin evine kadar girmekte ve kiiltiiriin aktarilmasinda

Onemli bir gorev listlenmektedir.

184 Gozde Dedeoglu, Bilisim Toph{mu ve Etik Sorunlar, Aktiiel Yayinlari, Istanbul, 2006, s. 15.
165 Nilgiin Sofuoglu Kilig, “Sanal Alem Uzerine Schutzcu Bir Coziimleme”, (Ed. Deniz ve Hiiliir), s. 72.
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Basin ve yayin araglar, kiiltiiriin gelisip aktarilmasinda Onemli bir igleve
sahiptir. Basin ve yayin araglar kiiltlirii gelistirerek genis halk kitlelerine yaymak,
insanlara kiiltiirel degerleri 6gretmek, 6grenilenlerin de igsellestirilmesine yardimci
olmak gibi islevlerde bulunur. Kitle iletisim araclari, gorsel ve isitsel medya aracilifiyla
tiretilen kiiltiir ogelerini insanlarin her tiirlii yagam alanlarina, evlerine hatta oturma
odalarina kadar tasirlar. Ayni1 zamanda bu iletisim araglar1 tek mesaj i¢inde, toplumun
her kesimindeki insana, ¢cok sayida ve farkli mesajlari iletebilme giiciine sahiptirler.'®®
Kiiltiirel gelisime ve kiiltiirlesmeye etki eden goérsel medyanin sosyallesme siirecine
etkileri asagidaki sekillerde tezahiir ederken ayni zamanda aile i¢i iligkilere de cesitli

sekillerde etki etmektedir.

* Medya karakterlerini model alma: Bireyler dogdugu andan itibaren
cevresindeki anne, baba, 6gretmen, arkadas vb. kisileri rol-model alarak s6z ve davranig
kaliplarin1 6grenir. Bunun yaninda heniiz konugmaya bile baslamayan bir bebek gorsel
ve isitsel medya araciligiyla gordiigii resimleri ve isittigi sesleri taklit eder. Medyanin
bu etkisi internetin de gelismesiyle birlikte her gegen giin artmaktadir. Yani bireyler
televizyon, radyo, internet gibi bilgi iletisim teknolojileri aracilifiyla tanidig

karakterlerin etkisinde kalarak bu karakterleri model almaktadir.'®’

Williams’a gore
televizyon, toplumun bir parcasi olan kiiltiirii bir meta olarak kitlelere sunmaktadir.
Kitle iletisim araglariyla ekonomik, kiiltlirel ve ideolojik yapilarin gelecek nesillere
kolayca aktarilabilmesi, diinyay: kiiciiltiirken tek tip bireylerden olusan kiiresel kdytlin

olusmasina yardimci olmaktadir.*®®

Gorsel ve isitsel dgeleri igererek insanlarin rol ve
davraniglarina etki eden elektronik medya, insanlarin takip ettikleri karakterlerle
arasinda bag kurmasina ve aile iiyeleriyle arasindaki iletisimin sinirlanmasina sebep

olmaktadir.

Elektronik medya, bilgiyi diinyanin bir yerinden her yerine kolayca gotiiriirken
bu bilgi, basili medyaya kiyasla, sundugu imkénlarla yiiz yiize iletisime daha yakindi.
Buna bagli olarak izleyiciler, televizyonda siirekli takip ettikleri karakterleri, sanki iyi

1 Paddy Scannell, Culture and Power: A Media, Culture and Society Reader, London, 1992, Akt. Ali Arslan,
“Medyanin Birey, Toplum ve Kiiltiir Uzerine Etkileri”, Uluslararast Insan Bilimleri Dergisi, Cilt: 4, Say1: 1, 2007, s.
6.

187 Aydeniz, s. 90.

188 Deniz Yengin, Yeni Medya ve Dokunmatik Toplum, Derin Yayinlari, Istanbul, 2012, Akt. Cizmeci, s. 58.
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tamdiklar1 bir yakinlartymis gibi hissediyordu. Izledikleri karakterleri igsellestiren
izleyiciler, ev i¢i serbest zamanlarinda televizyondaki karakterlerle duygusal baglar
kurmakta ve tiim bu sebeplerle yanlarindaki aile {iiyeleriyle birebir iletisimlerini
cogunlukla aksatir olmuslardi.’®® Aile tiyeleriyle iletisimi gittikce zayiflayan bireyler

ilgiyi sanal ortamlarda aramaya baglamakta ve sanal arkadasliklar kurmaktadir.

» Sanal sosyal ortamlari kullanma: Teknoloji bu kadar gelisip sosyal medya
kavrami ortaya ¢ikmadan Once bireyler evde aileleriyle, hisim akrabalariyla; disari
hayatta, mahallede, okulda ve is yerinde arkadaslariyla yiiz yiize iliski kurmaktaydilar.
Ancak yeni teknolojilerin gelismesi ve 6zellikle sosyal medyanin yayginlagsmast ile yiiz
yiize iligkilerin yerini sanal iliskiler almis ve insanlar internet tizerinden farkli insanlarla
tanisarak arkadagliklar kurmaya baslamistir. Sanal diinyada olusan bu yeni iliskiler aile
ici iligkilerle kontrol altinda tutulamazsa aile eski Onemini yitirerek sanal iligkiler
araciliiyla ailenin eksikligi kapatilmaya cahisihir.’”® Olusturulan yeni sanal cevrelerle
birlikte son zamanlarda Tirk ailesinde gen¢ ve yash kusak arasinda onemli fikir
ayriliklarina bagl olarak meydana gelen kusak catismasi kavrami olusmustur. Bunun
sebebi ise yaglilarin aileye verdigi dneme karsilik geng¢ kusagin bu konuda daha esnek
davranmasidir. Gen¢ kusakta olusan Ozgir ve bireysel yasama istegi, nikahsiz
birlikteliklere yogun ilgi, yash kusak tarafindan hos karsilanmazken Tiirk toplumlarinda
en kutsal deger olarak goriilen aile, giiniimiizde degerini kaybetmeye baslamugtir.'"
Toplumuzda “aile” kavrami her zaman 6nemli bir yere sahip olmustur. Bununla birlikte
aile toplumdaki her tiirlii degismeden etkilenerek yeni fikirler ve degerler liretmistir.
Son yillarda sosyal medya teknolojilerindeki hizli gelismelerden aile yapist etkilenmis,
gen¢ kusak degisimi ve yenilikleri daha kolay kabullenip yasarken yetiskin ve yash
insanlar degisimi biraz daha yavas kabul etmistir. Bunun sonucu olarak ailevi degerlere
etki ettigi diislincesiyle sosyal medyaya kars1 aile i¢inde fikir ayriliklar1 olusarak kusak

catismasi baslamistir.

* Yeni bilgi ve tecriibe kaynag1 olma: Internet sundugu iletisim ve paylasim

imkaniyla diinyanin c¢ok farkli yerlerinde yasayarak ortak amag¢ ve ilgilere sahip

16% Cizmeci, s. 59.
170 Aydeniz, s. 90.
7 Siileymanov, s. 13.
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insanlarin kolaylikla topluluk kurabilmesine, bilgi ve fikir aligverisi yapabilmesine
olanak saglamaktadir.'” Medya; ses, goriintii, yazi gibi ¢oklu iletisim imkanlari ile
insanlara her tiirlii bilgiye kolayca ulasabilme ve bu bilgileri uygulayabilme imkani
verdigi i¢in her kesimden insan tarafindan kullanimi hizli bir sekilde artmaktadir. Ancak
bunun yaninda asir1 medya kullanim1 ve bagimliligi nedeniyle aile birligi, huzuru, sicak
yuva hissiyati, anne ve babanin ¢ocuk lizerindeki etkisi ve iliskisi olumsuz yonden
etkilenebilecek duruma gelmistir. Bu durumun onlenebilmesi igin aile igi iletisimin
arttirilmasi, geleneksel bilgi ve tecrilbbe aktarim big¢imlerinin canlandirilmast ve
gii¢lendirilmesi gerekmektedir.!”® Aym hedef ve amag etrafinda toplanarak bilgi als
verisinde bulunan insanlar hedeflerine ulasmak amaciyla saatlerce bu platformlarda

aktif kalabilmekte bunun sonucu olarak da aile i¢i iliskileri azalmaktadir.

* Yeni bir mekan: Medya, sanal iligkilerden olusan bir internet ortami olarak
insanlarin kendini bu ortamda daha rahat hissetmesini saglamis ve aile catisi altinda
olusan sicak, yiiz yiize iliskilerin yerini alan yeni bir mekan olmustur.*’* Postmodern
donemde iletisim araglarinin yayginlagsmasi ve iletisimin sanal bir hal almasiyla 6nemli
olan iliskilerin niteligi degil, iliski kurulan insanlarin niceligi haline gelmistir. insanlarin
birbiriyle ¢ogunlukla cep telefonu, bilgisayar, internet, sosyal medya gibi medya
teknolojileri araciligiyla iletisim kurdugu giiniimiizde 6nemli olan, kaynagin, mesajin ve
iletisimin kalitesi degil, stirekli aktif olma ve paylasmanin gerceklestirilmesidir.
Bilgisayarlar ve cep telefonlar1 araciligiyla iletilerin gonderildigi postmodern iliskilerde
her zaman mesaj1 geri alabilmek miimkiindiir.' " Yeni iletisim sekillerinin ortaya ¢iktig1
sosyal medya ortaminda iligkilerin kalitesi ve siirekliligi Oonemsenmeyerek takipgci
sayisinin nicel anlamdaki artis1 ve paylasimlarin ¢cok begeni almasi1 6nemsenmektedir.
Cokca begeni alan insanlarda davramiglarinin onaylanmasi ile daha fazla paylasim

yapma istegi uyanmaktadir. Bu da bireyleri yiiz ylize iliskilerinden uzaklastirmaktadir.

Kolay kullanimi, tasmabilirligi, estetik yapisi, her yerden ulagimi saglamasi,
sosyal ortamda 6zendirici olmasi gibi pek ¢ok sebeplerle hayatimizin merkezine almaya

basladigimiz en 6nemli iletisim araci haline gelen akilli telefonlar; 6zellikle genglerin

12 Dedeoglu, s. 15.

178 Aydeniz, s. 90.

174 aydeniz, s. 91.

178 Giddens, Sosyoloji, Akt. Cizmeci, s. 44.
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sosyal yasamu tizerinde koklii degisikliklere sebep olmustur. Giiniimiizde sosyal medya
bagimlis1 olan Tiirk gencleri daha yataktan kalkmadan akilli telefonlarindan sosyal
medya hesaplarini kontrol ediyor, internet olmayinca kendilerini mutsuz ve huzursuz
hissediyorlar. Sosyal medyada paylasilan hi¢bir igerigi kagirmak istemeyen bu gengler
her uyar1 geldiginde yaptigi isi birakip telefonunu kontrol etme, kendileri de siirekli
paylasim yapma gerekliligi hissediyorlar. Anmi yasamak yerine siirekli paylasim
yapilabilecek malzemeler arayan bu insanlarin sayisi giin gectikce ar‘uyor.176 Bu
insanlar sosyal medya da oldukga aktifken aile i¢inde gittik¢e kendi kdsesine cekilerek

bireysellesmektedir.

Aglar, insanlar1 yalnizlia iten bireysellesmenin sosyal karsiligidir. Aglari
kullanarak bireyler diinyanin ¢ok farkli yerlerinden insanlarla sanal iliskiler kurarak
mobil bir hayat tarz1 yasamaktadir. Kaginilmaz olarak bu da bireylerin teknoloji (ulagim
ve iletisim araglar1) esliginde giderek daha cok tek baslarina, giderek de daha fazla

7

cevrimi¢ci zaman geg¢irmelerine neden olmaktadir.'”” Bu durum sanal &lemde

sosyallesmeyi saglarken aile iginde sosyallesmenin 6niindeki en 6nemli engeldir.

Sosyal aglar bireylere sahte kimlik olusturma imkani1 sunmaktadir. Yani insanlar
sosyal aglar sayesinde ¢evresini genisletmek, takipgi sayisini artirmak ve sosyallesmek
amactyla kendisinde sevmedigi yada eksik gordiigii 6zelliklerini degistirip ideal bir
profil olusturarak diger insanlara kendilerini nasil tanitmak istiyorlarsa o kimlige
biirinme yani sahte bir kimlik olusturabilme imkani bulmaktadir. Bunun yaninda
insanlarin sosyal aglar araciligiyla olusturdugu bu sanal kimlikler ile gercek kimligi
zamanla catismaya baslamakta ve bunun neticesinde insanlar kendine yabancilagmaya
baslamaktadir. Ayrica bu bireylerin internet basinda saatlerce zaman gecirerek
ailesinden ve cevresinden uzak kalmasi aile, akraba ve diger sosyal c¢evresine de
yabancilagmasina neden olmaktadir. Ger¢ek ve sanal arasinda bir diinyada varligim
stirdiirmeye baslayan kisi, gergek kimligi ile sanal kimligi arasindaki ayrimi fark
edememektedir. Ozetle, gergek kimligi ile sanal kimligi arasinda kalan kisi bu iki kimlik

arasindaki ayrimi fark edemezken yiiz yiize kurdugu iliskilerin yerini sanal iliskilerin

176 Cizmeci, s. 135.
177 Dijk, s. 253.
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almasiyla gergek diinyaya da yabancilasmaktadir.'”® Béylece insanlar olusturdugu sahte
kimlik ve davraniglarla gerceklik algisini da yitirmeye baslamaktadir. Ayrica kiiltiiriin
tasiyicisi olan aile bu yoniiyle de sosyal medyadan etkilenmekte ailesine yabancilasan

bireyler sanal ortamin aktardig: kiiltiir motifleriyle yetismektedir.

Onceleri bireyler icinde dogdugu ailenin kiiltiiriiyle biiyiiylip yetisirken,
giinlimiizde iletisim teknolojilerinin gelisip diinyanin kiiclilmesiyle ailenin ¢ocugun
kiiltiiriinii belirledigi donemler ¢ok geride kalmistir. Ote yandan giiniimiizde aile,
cocugun kiiltiiriiniin belirlenmesinde diger toplumsal kurumlarin yaninda bir belirleyici
durumuna gelmistir. Yeni iletisim ortamlarinin olusmasi ¢ocugun farkli gevrelerin etkisi
altinda kalmasima ortam hazirlamis ve cocugun kiiltiirlinliin olusmasinda yeni iletisim
ortamlari en Onemli sirayr almistir. Dolayist ile iletisim ortamlarinin diizenledigi
mesajlar, ¢ogunlukla ailelerin verdigi mesajlarm niine gegmistir.’”® Ozellikle bilgiye
ulagsma ve haberlesme alaninda kolayliklar saglayan teknoloji cagi olarak adlandirilan
bu donemde, teknolojinin getirdigi faydalarin yani sira, yanlis veya fazla kullanimindan

kaynakli 6zellikle ¢ocuk ve genclere olan zararh etkileri de yadsinamaz.

Giliniimlizde medyanin heniiz gelisme ¢aginda olan ¢ocuklar ve kimlik arayisi
icindeki ergenler tizerindeki olumlu ve olumsuz etkileri tartisilmaktadir.®® Bir baska
deyisle medyanin giderek her alanda hizmet vermesi ve insan yasaminin ev, okul, is,
bos zaman etkinligi vb. hemen her alanina ve anina girmesi ile birey/toplum tizerindeki
etkisi de artmaktadir. Teknolojinin yayginlasmasiyla meydana gelen Kiiresellesme
kiiltiirel, sosyal ve ekonomik alanda bir¢ok degisikligi beraberinde getirmistir. Bu
degisiklikler aile yapisina da etki etmis ve ekonomik ihtiyaclar nedeniyle anne de
caligma yasamina girmistir. Hem annenin hem babanin caligma yasamina katilmasi
cocugun basibos kalmasina ve aile i¢i iletisimin azalmasina neden olmustur. Yalnizca
aksam saatlerinde bir arada olabilen aile fertleri bu saatlerini de genellikle televizyon
karsisinda gecirmektedir. Bunun sonucunda cocuklarin ve genglerin toplumsallagma

ihtiyaci aile tarafindan karsilanamazken bu bireylerde 6zgiliven eksikligi olusmaktadir.

18 Nuray Mercan, “Dijital Diinyada Zaman, Mekan, Insan fliskileri Ve Yabancilasma”, Silahli Kuvvetler Dergisi,
Say1:403, 2010, s. 10-11.

1 Odabas1 ve digerleri, s. 107.

%0 Omer Faruk Tutkun, “Televizyon ve Dijital Oyunlarin Ortaokul Ogrencilerinin Siddete Egilimine Etkisi”, Pesa
Uluslararast Sosyal Arastirmalar Dergisi, Cilt 111, Say1 2, 2017, s. 84.

56



Toplumsallagsma ihtiyac1 aile ig¢inde giderilemeyen gencler, kendini kanitlamak ve
Ozgliven eksikligini giderebilmek i¢in farkli alanlara yonelerek kotii aliskanliklar
edinmektedir. Bu konuda, rol model alabilecekleri ilk medya kaynaklari ise televizyon
dizileri ve programlar olmaktadir.® Toplum yapisinda meydana gelen her tiirlii gelisme
gibi teknolojik gelismeler de aile igi iliskileri etkilemekte ve sosyallesmenin ilk
basladig1 aile ortami sosyallestirme gorevini glinlimiizde medya teknolojilerine

devretmektedir.

Ergenlik donemindeki bireylerin sosyal medya bagimliligi nedeniyle uzun
zaman internette takilmalari ve zamani kontrolsiiz bir sekilde kullanmalari aile igi
iliskileri zayiflatmaktadir. Ebeveyn ile ergenin birlikte gegirecegi zaman azalirken, aile
ici iletisim ve paylasim da olumsuz yonde etkilenmektedir. Bunun sonucunda aile
icinde ¢atigmalar kaginilmaz olmakta ve aile baglar zaylﬂamaktadlr.182 Farkl1 bir bakis
acisindan ise cocugun internet ve sosyal medya bagimliliginin ana nedeni aile igi
problemler olabilmektedir. Problemli ve ilgisiz bir aile yapisina sahip cocuk ilgiyi

sosyal medyada arayabilmektedir.

Ergenlik donemindeki bireylerin yani sira ebeveynlerde de olusan sosyal medya
bagimlilig: gesitli sorunlari beraberinde getirmektedir. Ornek bir olay sdyledir: Amerika
Birlesik Devletleri’nde bir anne kendisi Farmville adl1 oyunu oynarken bebegi aglar ve
anne oyun oynamaktan vazgecemedigi i¢in ¢ocugunu camdan atar. Oyunun anne
tizerinde olusturdugu bagimlilik nedeniyle ¢ocugu dahi olsa oyunu yarida kesecek bir
engelin olugmasi annenin higbir seyi gérmeyecek kadar oyuna odaklanmasina, bunun
sonuncunda kendi ¢ocugunun Sliimiine sebep olarak ikinci dereceden cinayet suguyla
tutuklanmasina sebep olmustur. Uzmanlar, teknoloji bagimlilig1 sebebiyle zamanlarinin
cogunu televizyon ve internet basinda geciren aile bireylerinin Dbirbirleriyle
konusmadiklarini, eslerin aileye ve birbirlerine karst sorumluluklarint yerine
getirmedigini, ebeveynlerin c¢ocuklarmi televizyon ve bilgisayarlarin basina terk

ettiklerini belirtmektedir. Bu gibi sebeplerle giiniimiiz toplumunda aile bireyleri

181 Necla Mora, “Medya ve Kiiltiirel Kimlik”, Uluslararas1 insan Bilimleri Dergisi, Cilt V, Say1:1, 2008, s.6.

182 Belgin Arslan Cansever, “Ergenlerin internet kullanimin toplumsal iliskilerde yarattigi sorunlar”, internet
Bagimlilig1 Sorunlar ve Coziimler, (Ed. Melek Kalkan ve Canani Kaygusuz), An1 Yaymncilik, Ankara, 2013, Akt.
Osman Zorbaz, Lise Ogrencilerinin Problemli Internet Kullammnin Sosyal Kaygi ve Akran liskileri Agisindan
Incelenmesi, Yiiksek Lisans Tezi, Ankara, 2013, s. 17.
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birbirinden uzaklagsmakta, birbirlerine yabancilasmakta ve hatta bu sebeplerle
bosanmalara gidilmektedir. Ozellikle g¢evrimici oyunlar ve sosyal medya gibi
uygulamalarin, ¢cocuklari ailelerinden uzaklastirdig: goriilmektedir. Giderek vakitlerinin
cogunu sanal alemde arkadaslariyla konusarak geciren gengler, topluma da
yabancilasmaktadir.'® Giiniimiizde yeni bir susturucu kaynag olarak goriilen akilli
teknolojiler Ozellikle anneler tarafindan c¢ocuklar1 yaramazlik yaptiginda veya

agladiginda ¢ocuklarin eline tutusturdugu ilk kaynaklar olmustur.

Ergenlik ¢caginda yasanan problemler, arkadaslik kurmada ¢ekimserlik yasama,
cevreden kopma, ozgiiven eksikligi ve kusak catismasi gibi nedenler de ergen bireyin
ailesinden ve cevresinden uzaklasarak kendini rahatga ifade edebilecegi internet basina
itebilmekte ve bunun sonucunda problemli internet kullanimi  meydana

gelebilmektedir.*®*

Her degisimden ilk olarak etkilenen gen¢ kusak sosyal medya
teknolojilerini de ilk kullanan nesil olmus ve daha sonra her yastaki aile bireylerinin ilgi
alanina hitap eden bloglarin bulunmasi nedeniyle yetiskin insanlar da siklikla sosyal

medya kullanmaya baslamistir.

Sosyal aglarin 2000’11 yillarda oncelikli olarak genclerin hayatina girmesi ile
baslayan siire¢, bugiin her aileden birka¢ kusagin yogun ilgi gosterdigi bir platform
halini almistir. Baslarda insanlarin yalnizca arkadaslarini bulmak amaciyla kullandig:
sosyal aglar zamanla gruplar ve topluluklar olusturularak ortak amag¢ igin birlikte
hareket edilen hatta sokak hareketleri diizenlemek i¢in programlar yapilan bir noktaya
geldi. Bugiin isteyerek ya da istemeyerek herkesin hayatinda var olan sosyal medya
insanlarin  kiiltiirlinli, yasantisini, hatta karakteristik 06zelliklerini etkilemis ve
doniistirmeye baglamistir. Herhangi bir televizyon programimi ya da haber sitesini
duyuru, program, etkinlik gibi haberleri bu aglar iizerinden yayinlarken birbirleri

hakkindaki diigiin, vefat gibi en dnemli gelismeleri buradan éigreniyor.185 Bu yoniiyle

183 Enderhan Karakog ve Onur Taydas, “Toplumsal Doniisiim Baglaminda Sosyal Medya ve Degisen Aile Kavram”,
Sosyal Medya Arastirmalari 1: Sosyallesen Birey, (Ed. Ali Biyiikaslan ve Ali Murat Kirik), Cizgi Yayinlari, Konya,
2013, s. 219-220.

184 Kiiltegin Ogel, internet Bagimhihg, internetin Psikolojisini Anlamak ve Bagimlilikla Basa Cikmak, Tiirkiye Is
Bankas1 Kiiltiir Yayinlari, Istanbul, 2012, s. 147.

18 Ayan, s. XXI.
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sosyal medya hizli birer haber kaynagi olmus, insanlar arasindaki haberlesmeyi

kolaylastirmistir.

Sosyal aglar, insanlara kolay ve hizli iletisim olanagi saglayarak sosyal
iligkilerin niteligi ve niceligini artirir. Diger yandan, bazi kisiler yiiz yiize iliskileri
reddederek sadece bilgisayar ve telefonla iletisimi se¢ip, giivenli, sadece kendi
sececekleri sosyal g¢evrelerle iletisim kurmayr tercih edecekleri igin sosyal iligkilerin
azalma sans1 da bulunmaktadir. Ornegin, Sherry Turkle Amerika’da pek ¢ok gencin
sadece pahali olmasi nedeniyle degil, ayn1t zamanda bunu bir nevi ylizlesme veya
meydan okuma olarak gordiikleri i¢in birbirini telefonla aramak yerine kendilerini daha
rahat ve giivende hissettikleri mesajlasma yontemiyle iletisimi tercih ettiklerini ortaya
koymustur. Ciinkli mesajlasarak iletisim saglayan bu gencler, mesajlasma yontemiyle
kendilerine daha fazla kontrol sahibi olma olanagi bulmaktadir. Bu baglamda yeni
medya aracilifiyla iletisim tamamen yiiz yiize iletisimin yerini alabilmekte ama ayni
zamanda cesitli agilardan iletisimin kalitesinin diismesine de neden olmaktadir.® Yiiz
yiize iletisimin sinirsiz oldugu Osmanli’dan giliniimiiz Tirkiye’sindeki sinirsiz
teknolojiye gelinceye kadar iletisim teknolojileri alaninda Onemli gelismeler
yasanmistir. Toplumun ekonomi, siyaset, hukuk alanindaki gelismelerinin yanina
teknolojik gelismelerinin de eklenmesiyle toplumdaki temel yap1 taslarindan olan aile
kurumu 6nemli dlgiide etkilenmistir. Bu etki hem aile yapisinda hem aile ici iliskilerde

kendini gostererek degisikliklere sebep olmustur.

1% Dijk, s. 15.
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IKiNCi BOLUM

SOSYAL MEDYANIN AILE ILISKILERININ DONUSUMU UZERINDEKI
ETKIiSI (ISTIKLAL MAHALLESI UYGULAMASI)

2.1 ARASTIRMA ALANI HAKKINDA GENEL BILGILER

2.1.1. Konum ve Tarihge

13. yy. cografyaci yazarlarindan Yakut bin Abdullah (1179-1229) 1224 yilinda
tamamladig1 genis bir cografya liigati olarak bilinen Mu’cemiil Buldan isimli eserinde,
Antep’ten Ayniitab seklinde bahsetmektedir. Bu eserden alinan bilgilere gore Ayniitab,
saglam bir kaleyi ifade etmektedir.’® Arapca goz ve kaynak anlamima gelen “ayn” ve
giizel anlamina gelen “tab” sozciikleri birleserek “glizel kaynak” anlamindaki Antep

188

ismi olusmustur.”™ Kurtulus savasindaki miicadelesiyle Antep sehri, isminin basina

Gazi unvanin da alarak 1921°den bu yana Gaziantep seklinde zikredilmektedir.

Gaziantep, Akdeniz Bolgesi’'nden Giineydogu Anadolu Bolgesi’ne gecis
alaninda bulunan, doguda Urfa ili, Bati’da Adana ili Kuzeyde Maras ve Adiyaman illeri,
Giineyde ise, Suriye s ile gevrilidir.'®® Gaziantep, farkli uygarhklarm, kiiltiirlerin,
dinlerin ve irklarin bir araya gelerek birbirleri i¢inde sentezlendigi gizemli bir tarihe
sahiptir.!®® Stratejik konumuyla Gaziantep uygarlik tarihine ve giiniimiize yon vermis,
her donemde kiiltiir ve ticaret merkezi olma ozelligini korumustur.'** Gaziantep’in
stratejik konumu ve ekonomik faaliyetleri her donemde sehrin ¢ekici 6zelliklerinden

olmus ve buraya gogleri siirekli kilmistir.

Antep genis topraga, bol suya ve ¢ok sayida bahgeye sahip olup, sehirde onemli
cars1 ve pazarlar bulunmakta, bu pazarlarda yogun bir tiiccar kitlesi ile aligveris yapan

halk bulunmaktadir.*** Verimli topraklarinda bélgeye 6zgii iiriinler yetismektedir.

187 Thrahim Ethem Cakar, 16. Yiizyilda Ayntab Sehri, Yeditepe Yaymevi, Istanbul, 2015, s. 30.

188 Bilgehan Pamuk, Bir Sehrin Direnisi Antep Savunmasi, Kiiltiir Sanat Yaymecilik, Istanbul, 2009, s. 32.

189 jller Bankasi imar Planlama Reisligi, Gaziantep Kent Biitiinii Analitik Etiidleri, iller Bankas1, 1970, s. 1.
10Gaziantep Tanitim Brosiirii, Gaziantep Valiligi i1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Sertag tanitim, Gaziantep, 2009,
s.3
8 “Gagziantep Genel Bilgiler”, Gaziantep il Kiiltir ve Turizm Midiirliigi, www.gaziantepturizm.gov.tr,
(19.09.2018).

1%2Mehmet Alpargu, “XV. Yiizyilda Antep’in Tarihine Umumi Bir Bakis”, Cumhuriyet’in 75. Yilina Armagan
Gaziantep, (Ed. Yusuf Kiigiikdag), Gaziantep Universitesi Vakfi Kiiltiir Yayinlari, Gaziantep, 1999, s. 84.
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Sehrin en onemli yemisi Gaziantep Fistigidir.'®® Gaziantep’in iilkelerarasi
fonksiyonuna bakildiginda, il olarak Tiirkiye’nin Giliney komsusu Suriye ile siir
meydana getirip Islahiye ve Kilis ilgelerinin giimriik kapist durumunda bulunmasi
gerekgesiyle politik ve ekonomik iliskilerini olusturur. 1953 yilinda yapilan “Tiirk
Limanlar1 Hinterlantlarinin Etidi” adli rapora gore Gaziantep kenti Giineydogu ve
Dogu Anadolu’nun iiriinlerinin toplanip, dis iilkelere ve iilke i¢ine pazarlandigi bir
merkez olarak zg,rtiriinmektedir.194 Onemli bir ticaret merkezi olmasi da sehir niifusunu

etkileyen onemli bir etkendir.

Gaziantep’in bulundugu bolge icinde en kalabalik il oldugunu sdylemek
miimkiindiir. TUIK in 2000 yilinda yaptig1 niifus saytmi1 sonuglarina gére, 1990 yilinda
738.245 olan sehir niifusu 10 yil icinde % 31.25’lik artisla 1.009.126’ya ¢ikmistir. 2008
yilina gelindiginde merkez ilgeler olan Sehitkdmil ve Sahinbey’in toplam niifusu
1.235.815 olmustur.® 2011-2016 yillar1 arasinda ortalama % 23.7 oraminda artig
gosteren Gaziantep niifusu 2016-2017 TUIK verilerine gére %15.7 lik artisla
2.005.515%e yiikselmistir.196 2011 yilinda Gaziantep’e smir komsusu olan Suriye’de
baglayan i¢ savas nedeniyle {ilkesinden ayrilan Suriyeli miilteciler Gaziantep’e

yerlesmeye baslamis ve sehrin niifusu hizla artmstir.

Metropol bir kent olan Gaziantep’in ii¢ii merkez ilge olmakla birlikte toplamda 9
ilgesi bulunmaktadir:*®" Bunlar: Sahinbey(Merkez), Sehitkamil(Merkez), Oguzeli

(Merkez), Nizip, Islahiye, Araban, Yavuzeli, Nurdag1 ve Karkamis’tir.

Sahinbey ilgesi, Gaziantep’in ii¢ biiyiilk merkez ilgesinden biridir ve diger
ilgelere kiyasla niifus sayisi yiiksek olup, 2019 yili itibariyle 906.043 tiir. Ayrica
Sahinbey, Tiirkiye’ nin ti¢lincii biiyiik ilgesidir."*®

198 Abdullah Edip Citi, ilk Cagdan Giiniimiize Gaziantep Tarihi, Damla Yaymevi, Gaziantep, 2009, s. 5.

194 Burhan Bozgeyik, Her Yoniiyle Gaziantep, Sehitkdmil Belediyesi Yayinlari, Gaziantep, 2000, s. 17.

195 Serife Genig ve Emin Baki Adas, “Gaziantep Kent Niifusunun Demografik ve Sosyo-ekonomik Yapist: Saha
Aragtirmasindan Notlar”, Gaziantep Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 2011 (10), s. 293- 321.

19 TUIK 2016-2017, tiiik.gov.tr, (19.09.2018).

7 “Gaziantep Genel Bilgiler”, Gaziantep il Kiiltir ve Turizm Midiirliigii, www.gaziantepturizm.gov.tr,
(19.09.2018).

198 «Sahinbey Ilgesi”, Sahinbey.bel.tr, (18.11.2019).
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Arastirmanin yapildig1 Istiklal Mahallesi, Sahinbey ilgesine bagl, alt-orta sosyo-
ekonomik diizeye sahip ailelerin yasadig1 22.162 (2018 TUIK verilerine gore) niifusa
sahip bir semttir. Nifusunun geneli Tiirk olmakla birlikte Suriyelilerin de yogun olarak
tercih ettigi Istiklal mahallesinde 2018 TUIK verilerine gére niifusun 11.241°i erkek,
10.921’ ise kadindur.'*

2.2.YONTEM

Bu kisimda arastirmanin konusu, problemi, amaci, hipotezleri, evreni,

orneklemi, yontemi, sinirliliklar ile ilgili bilgi verilmektedir.
2.2.1. Arastirmanin Konusu

Aile, her tiirlii toplumsal, kiiltiirel, ekonomik, teknolojik gelismelerden etkilenen
bir kurumdur. Ozellikle 21. Yiizylla damgasim vuran sosyal medya da aileyi gesitli
yonlerden etkilemis ve aile igindeki iligkileri doniisiime ugratmistir. Bu aragtirmada
sosyal medyanin aile iligkilerindeki iizerindeki olumlu veya olumsuz etkilerinin neler

oldugu ve ailenin nasil bir doniisiim gecirdigi sosyolojik bir perspektiften ele alinmistir.

2.2.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmada, sosyal medya kavraminin nasil, ne sebeplerle, ne zaman ortaya
¢iktig1, bunun aile tizerindeki sosyal etkileri; sosyal medya kullanan aile bireylerinin en
fazla hangi sosyal medya hesabini kullandig1 ve hangi amaclarla kullandigi, sosyal
medya kullaniminin aile i¢i iletisimde olumlu veya olumsuz etkileri arastirilarak sosyal
medyanin Ozellikle ailenin sosyal yapisina, ailenin biitlinliigline etkileri sosyolojik

acidan irdelenerek, konuyla ilgili gercekleri giin yiiziine ¢ikarmak amacglanmaktadir.

2.2.3. Arastirmanin Onemi

Alt-orta sosyo ekonomik gelir diizeyine sahip ailelerin sosyal medyaya olan
ilgileri, sosyal medya kullanim sikligi ve amacinin yas, cinsiyet, medeni hal, egitim
durumu gibi demografik degiskenlere bagli olarak ortaya ¢ikardigi sonuglarin sosyolojik

anlamda analiz edilmesi bu alanda yapilacak olan sosyal medya ve aile iliskileri

199 «“Niifus ve Demografi”, tuik.gov.tr, (05.02.2019).
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aragtirmalarma katki saglayacaktir. Ayrica sanal bir mecra olan sosyal medyanin

sosyallesme siirecine, aile biitiinliigiine ve Tiirk gelenek, gorenek, degerlerine etkisinin

orneklem bakis acisindan ele alinmasi bu ¢alismanin 6nemlerindendir.

X/

*

2.2.4. Arastirmamin Temel Problemi
Sosyal Medya, aile igi iligkileri zamanla doniisiime ugratir mi1?

Alt Problemler:

Yas ilerledikce sosyal medya kullanim siklig1 azalir m1?

Yas ilerledikce sosyal medya bagimlilig1 azalir m1?

Her yas grubundan birey sosyal medya kullanir m1?

Egitim seviyesi ylikseldikce sosyal medya kullanim siklig1 artar m1?
Cinsiyet sosyal medya kullanim oranlarini etkiler mi?

Cinsiyete gore sosyal medya kullanim amac1 degisir mi?

Medeni hal sosyal medya kullanim oranlarini etkiler mi?

2.2.5.Hipotezler

Arastirmanin Temel Hipotezi:

Sosyal medya, aile i¢i iligkileri zamanla doniisiime ugratir.

Alt Hipotezler:

Yas ilerledik¢e sosyal medya kullanim siklig1 azalir.

Yas ilerledikce sosyal medya bagimlilig: azalir.

Her yag grubundan birey sosyal medya kullanir.

Egitim seviyesi yiikseldikce sosyal medya kullanim siklig1 artar.
Erkekler kadinlara oranla daha fazla sosyal medya kullanir.
Cinsiyete gore sosyal medya kullanim amac1 degisir.

Bekar insanlar evli insanlardan daha fazla sosyal medya kullanir.

63



2.2.6.Arastirmanin yontemi: Nicel Arastirma Yontemi

Bu arastirmanin birinci boliimiinde tanimlayici ve agiklayic1 arastirma
yontemiyle konuyla ilgili kavramsal tanimlamalara ve agiklamalara yer verilmistir.
Ikinci béliimiinde ise nicel arastirma yontemlerinden olan tarama (survey) teknigi
kullanilarak ulasilan  veriler birinci bolimde yapilan teorik agiklamalarla
iliskilendirilerek sosyal medyanin aile iizerindeki c¢esitli etkileri irdelenmis, bununla
ilgili Onerilere yer verilmistir. Arastirmada 6l¢gme ve degerlendirmeye dayanan nicel
arastirma yontemlerinin anket teknigi ile bireysel soru formlar1 olusturulmus ve
ornekleme alman kisilerin sorulara verdigi yanitlar SPSS 16.0 programina islenmis
ortaya cikan verilerle ilgili frekans tablolar1 ve ¢apraz tablolar olusturularak analizler

yapilmustir.

2.2.7.Evren

Bu aragtirma niifusunda her gecen giin sosyal, ekonomik, siyasi, kiiltiirel,
jeopolitik vs. sebeplerle artis goriilen ve gittikge karmasik bir toplum yapisina
doniismiis olan Tiirkiye’nin en kalabalik illerinden Gaziantep’in Sahinbey ilgesine bagh
Istiklal mahallesinde gergeklestirilmistir. Arastirma evreni olan Istiklal Mahallesi alt-
orta sosyo-ckonomik diizeye sahip ailelerin yasadigr 22.162 (2018 TUIK verilerine
gore) niifusa sahip bir semttir. Niifusun 11.241°1 erkek, 10.921°1 kadindur.

2.2.8.0rneklem

Sosyal medyanin giin gegtikge yayginlasmasi ve her yas grubundaki insanin
kullanmas1 nedeniyle arastirmanin 6rneklem grubu 10-65 yas arasi kisiler arasindan
tesadiifi orneklem se¢me yontemiyle secilmistir. % 95 giiven diizeyinde % +5 -5 hata

pay1 ile 209°u kadin, 168’1 erkek olmak iizere 377 anket uygulanmlstlr.200

2.2.9. Arastirmanin Smmirhihiklar:

Arastirmanin alt-orta sosyo ekonomik gelir seviyesine sahip insanlarin ikamet

ettigi bir semt olan Istiklal Mahallesi'nde yapilmasi ankete iist ekonomik gelir

200 Muzaffer Sencer ve Yakut Irmak, Toplum Bilimlerinde Yéntem, Onur Basimevi, Istanbul, 2. Basim, 1984, s. 661,
Akt. Omer R. Onder, “Bir Evrenden Cekilecek Ornek Sayisimin Belirlenmesi”, www.acikders.ankara.edu.tr
(23.01.2019).
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seviyesine sahip ve egitim diizeyi yiiksek olan insanlar tarafindan katilimi sinirlamistir.
Anket caligmasmin yapildigi vakit genellikle gilindiiz vakitleri olmasi ve erkek
bireylerin bu saatlerde calisiyor olmasi nedeniyle aragtirmamiz zaman ve cinsiyet

acisindan siirhiliga sahiptir.
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2.3.BULGULAR VE YORUMLAR

Bu boliimde oncelikle katilimcilarin cinsiyet, yas, egitim durumu, medeni hal

gibi demografik 6zelliklerine yer verilirken daha sonra arastirmanin ana temasiyla ilgili

sorulara verdikleri yanitlar analiz edilecektir.

2.3.1. Demografik Ozellikler

Tablo 1: Cinsiyet

%

Kadm

Erkek

Total

209

168

377

14,6

100,0

Arastirma kapsaminda tesadiifi 6rneklem se¢me bicimiyle ankete katilan 377

kisiden 209’u kadin, 168’1 ise erkektir. Bu sayilar oransal olarak ifade edildiginde

ornekleme alinan bireylerin %55,4’i kadin, %44,6’s1 erkeklerden olugsmaktadir. Anket

uygulamasinin zaman acisindan genellikle giindiiz vakitlerinde yapilmasit ve erkek

bireylerin bu saatlerde calisiyor olmast nedeniyle kadinlara oranla erkeklerin

aragtirmaya daha az katilimina neden olmustur.

Tablo 2: Yas
N %
'Valid 6-15 55 14,6
16-25 124 32,9
26-35 124 32,9
36-45 51 13,5
46 ve usti 23 6.1
Total 377 100,0

Ankete en az katilanlar % 6,1’°lik oranla 46 ve iistii yas grubudur. % 13,5 oranla

26-45 yas arasi grup, % 14,6 oranla 6-15 yas aras1 grup, % 32,9 oranla 16—25 yas arasi
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grup ve yine % 32,9 oranla 26-35 yas arasi grup arastirmanin anketine katilmistir.

Sosyal medyanin aile iligkileri iizerindeki etkisi anketine en fazla ilgi 16-35 yas

arasindaki ergen ve geng yetiskin bireyler tarafindan gosterilmistir.

Tablo 3: Medeni Hal

%

Evli
Bekar
Dul
Total

191
176
10

377

50,7
46,7
2,7

100,0

Katilimeilarin % 50,7°si evli, % 46,7’s1 bekar, % 2,7’si ise duldur. Bu verilere

gore evli katilimci sayisi ile bekar katilimer sayist birbirine ¢ok yakin oldugundan evren

yansitilmakta ve sosyal medyanin aile iligkilerine etkisi ile ilgili goriisler her iki gruptan

alinmistir.

Tablo 4: Egitim Durumu

2o

Cevapsiz
Okuryvazar degil
On lisans egitimine
devam ediyor

Lisans egitimine devam
ediyor

Yuksek lisans egitimine
devam ediyvor

Okuryazar
Ilkokul mezunu

Ortaokul mezunu

Lise mezunu

On lisans mezunu

Lisans mezunu

Ortaocokula devam ediyor
Liseye devam edivor

Total

GO

o3

31

47

377

2.1

21.5
17.5
18.0

2.4
8.2
12,5
6.9

100.0

Ankete katilan bireylerden bir kisi

egitim durumunu belirtmezken, ankete

katilanlarin % 1,3’liik az bir kism1 okuryazar olmadig: halde ikinci kisilerin yardimiyla
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anket sorularin1 yanitlamigtir. Bunun diginda kalan kisilerin % 2,1°1 sadece okuryazar,
% 21,51 ilkokul mezunu, % 17,5’1 ortaokul mezunu, % 12,5’1 ortaokula heniliz devam
ediyor, % 18’1 lise mezunu, % 6,9’u liseye devam ediyor, % 2,4’1i 6n lisans mezunu, %
2,1°1 6n lisansa devam ediyor, % 8,2’si lisans mezunu, % 5,3’1i lisans egitimine devam
ediyor, % 1,9’u da yiiksek lisans egitimine devam etmektedir. Bu verilere gore
arastirmanin alt-orta sosyal ve kiiltiirel 6zelliklere sahip insanlarin yasadigi bir semtte
yapilmasi nedeniyle evreni temsil eden 6rneklemin egitim seviyesi ortalama ilkogretim
seviyesindedir ve iiniversite diizeyinde egitim seviyesine sahip denek orani yaklasik %

19 civarindadir.

2.3.2. Aile Kavramu ve Giiniimiiz Ailelerinin En Onemli Problemleri

Tablo 5:¢Aile” Kavramimin Anlami

N %
Cevapsiz 4 1.1
Toplumun temel yap1 tasidir.
P yapt tag 69 18.3
Birlik. beraberligi ifade eder.
126 33.4
Sevegi, saygl ve giliven icinde
119 31.6
yasamaktir.
Evde yalnizca babanin
sozlintin gegtigi bir 4 1.1
birlikteliktir.
Anne, baba ve gocuklardan
olusan bir gruptur. 47 12.5
Aile her seydir. 7 1.9
Mutluluk e
Total 377 100.0

Genel anlamiyla birbirine kan bag: ya da evlilik yoluyla bagli, karsilikli rol ve
sorumluluklart olan, anne, baba ve gocuklardan olusan, iginde bulundugu toplumun
devamliligini saglayan bir kurum olarak tanimlayabilecegimiz “Aile” kavrami her insan
icin ¢esitli anlamlar ve duygular ifade etmektedir. Arastirmamiza katilan bireyler
acisindan ele aldigimizda ise “aile” kavrami katilimcilarin % 33,4°1 icin birlik ve
beraberligi, % 31,6’s1 i¢in sevgi, sayglt ve giiven i¢inde yasamayi, % 18,3’ igin

toplumun temel yapi tasini, % 12,51 i¢in anne, baba ve ¢cocuklardan olusan bir grubu, %
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1,9’u i¢in her seyi, %1,1’1 i¢in Evde yalnizca babanin soziiniin gectigi bir birlikteligi, %
0,3 i icin mutlulugu ifade etmektedir. Katilimcilarm % 1,1 ise bu soruyu
yanitlamamigtir. Aile yapist toplumun ve donemin sartlarina gore degisse de

gilinlimiizde aile kavrami heniiz 6nemini yitirmemistir.

Tablo 6: Giiniimiiz Ailelerinin En Onemli Problemi

N %

Cevapsi1z 2 .5

Ekonomik problemler 145 38,5
[letisim problemleri 136 36,1
Siddet 12 3,2
Guvensizlik 23 6,1
Yanlis medya kullanim 59 15,6
Total 377 100,0

Katilimeilar ilk sirada % 38,5 cevaplanma oramiyla gilinlimiiz ailelerinin en
onemli probleminin ekonomik problemler oldugunu diisiiniirken yine buna en yakin
cevaplanma oran1 % 36,1 ile iletisim problemlerinin aileler agisindan 6nemli bir
problem oldugunu bildirmislerdir. Ayrica katilimeilarin % 15,6’s1 giiniimiiz ailelerinin
en 6nemli probleminin yanlis medya kullanimi oldugunu, % 6,1°1 giivensizlik oldugunu,
% 3,2’si siddet oldugunu diisliniirken, % 0,5’1 bu soruya cevap vermemistir. Sehir
hayatindaki sosyal, ekonomik, kiiltiirel vb. c¢esitli etkenlere bagli olarak insanlarin
kaygilar1 zamanla degismekte ve giinlimiiz ailelerinin en 6nemli problemleri ekonomik
problemlerin yaninda aile igi iletisim problemleri olmaktadir. Yanlis medya kullanimi

aile ici iletisim problemlerine neden olan etkenler arasinda bulunmaktadir.
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Tablo 7: Cinsiyete Gére Giiniimiiz Ailelerinin En Onemli Problemi

Sizee giinfimiz ailelerinin en dnemki problemi nedir?

Ekonomik Tletisim Yanlts medya

Cevapsiz problemler | problemleri Siddet Giivensizlk |  lullanimy Total
Cinsiyet Kadin 0 72 87 8 1 28 209
0% 34,4% 41,6% 3.8% 6,7% 13.4%|  100,0%
Erkek 2 73 49 4 9 bl 168
1.2% 43.5% 29.2% 24% 54% 18,5%|  100,0%
Total 2 145 136 12 A 59 377
5% 38,5% 36,1% 3.2% 6,1% 15.6%|  100,0%

21. ylizyilda hisimligin hem anne hem baba tarafindan geldigi, kadinin ve
cocuklarin da babayla esit hak ve hiirriyetlere sahip olmaya basladigi modern aile yapisi

201 Modern aile yapist i¢inde giliniimiiz ailelerinin problemleri de

hakim olusmustur.
ekonomik, teknolojik, toplumsal gelismelere bagli olarak farklilagsmaktadir. Tabloya
gore kadinlara goére giiniimiizde ailelerin en Onemli problemleri sirasiyla iletisim
problemleri, ekonomik problemler, yanlis medya kullanimi, giivensizlik ve siddettir.
Erkeklere gore ise ilk sirayr ekonomik problemler alirken bunu iletisim problemleri,
yanlis medya kullanimi, giivensizlik ve siddet takip etmektedir. Aragtirma evrenimiz
olan Istiklal Mahallesi’nde erkeklerin kadimlara oranla daha fazla ekonomik
faaliyetlerde ve 13 yasaminda bulunmasi nedeniyle erkekler aile i¢indeki en Gnemli
problemin ekonomik problemler oldugunu diisiinmektedir. Zamaninin ¢ogunu ev ici
isler yaparak geciren kadimlar ise eve yorgun gelen esleriyle yeterince iletisim
kuramadigi icin aile i¢indeki en Onemli problemin iletisim problemleri oldugunu

diisiinmektedir. Aile i¢indeki rol ve sorumluluklara gore bireylerin 6nemli gordiigi

problemler degismektedir.

201 Nurettin Topgu, Sosyoloji, Dergah yayinlari, Istanbul, 2001, s. 117.
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2.3.3. internet Baglantisi ve Sosyal Medya Kullanimi

Tablo 8: internet Baglantisi

N %
Evet 174 46,2
Hayir 203 53,8
Total 377 100,0

Ankete katilanlarin % 46,2°sinin evinde internet baglantis1 bulunurken, %
53,8’inin evinde internet baglantis1 bulunmamaktadir. Ulkemizde &zellikle 2000°1i
yillarda yayginlagan internet teknolojisi hizli bir sekilde evlere girmekte ve alt-orta
sosyo ekonomik gelir seviyesine sahip olan arastirma evrenimizde de neredeyse her iki
evden birinde internet baglantisi bulunmaktadir. Bu da internet teknolojilerinin
giiniimiiz insanlar1 agisindan 6nemli bir yere sahip oldugunu ve toplumun teknolojik

yeniliklere hizli bir sekilde uyum sagladigini géstermektedir.

Tablo 9: Sosyal Medya Kullanini

N %
Valid Evet 309 82,0
Hayrr 68 18,0
Total 377 100,0

Tabloya gore Ornekleme aldigimiz bireylerin % 82’lik oranla biiyiik
cogunlugunun sosyal medya kullandigini, % 18’nin sosyal medya kullanmadigini
gormekteyiz. Her gecen giin internet teknolojilerinin gelismesi ve tablet bilgisayar,
akilli telefon gibi kolay tasinabilen internet kullanim araglarinin yayginlagsmasi ile
insanlarin sosyal medya kullanimi artmakta ve sosyal medya platformlari en 6nemli
kitle iletisim araglarindan biri haline gelmektedir. Insanlar eskisi gibi birbirini ziyaret

ederek veya posta, telefon gibi iletisim araglarini kullanarak birbirleri ile ilgili haber
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almak yerine sosyal medya platformlar: iizerinden birbirinin giindelik yasantisini takip
etmeyi veya bu platformlar araciligiyla iletisim kurmayi tercih etmektedir. Bu sonuglar
sosyal medyanin giinlimiizde en onemli kitle iletisim araglarindan bir haline geldigi
sonucunu da ortaya ¢ikarmaktadir. Ayrica 6rnekleme aldigimiz her 6 kisiden 5’1 sosyal

medya kullanmaktadir.

Tablo 10: Cinsiyete Gore Sosyal Medya Kullanim Durumu

Sosyal medya kullanmiyor
musunuz?
Evet Hayir Total
Cinsiyet Kadin 165 44 209
78.,9%0 21,126 100,0%0
Erkek 144 24 168
85.7%0 14,326 100.,0%%
Total 309 68 377
82.0% 18.0%%6| 100,0%%

2019 Tiirkiye’de sosyal medya kullanicilarinin cinsiyet dagiliminda erkekler
kadimlara oranla daha fazla sosyal medya kullanmaktadir.?®> Tabloyu inceledigimizde
ankete katilan kadinlarin % 78,9’unun, erkeklerin ise % 85,7’sinin, toplam katilimci
sayisinin ise % 82’sinin sosyal medya kullanicis1 oldugunu gérmekteyiz. Bu tablodan
aldigimiz sonuca gore arastirma evrenimiz olan Istiklal Mahallesi’nde de erkeklerin
kadinlardan daha fazla sosyal medya kullanicisi oldugu anlagilmaktadir. Erkeklerin
kadinlara oranla toplumsal ve teknolojik gelismelere daha fazla ilgi duydugu
goriilmektedir. Sosyolojik ag¢idan ele alindiginda kadinlarin toplum iginde rol ve
sorumluluklarina bagli olarak daha fazla toplumsal baskiya maruz kaldigini
diisiindiiglimiizde sosyal medya kullanan kadinlarin erkeklere oranla daha az olmasinin

bu baskinin bir sonucu oldugunu da soyleyebiliriz.

202 \We Are Social, Digital in 2019 Turkey.
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Tablo 11: Cinsiyete Gore Sosyal Medya Kullanim Siklig1

sosyal medyayi hangi siklikla kullaniyorsunuz?
ginde 1-2 glinde 5 saatten| 2-3 giinde | haftada
Cevapsiz saat gunde 3-5 saat fazla bir bir Total
Cinsiyet Kadin 39 101 38 4 17 10 209
18,7% 48,3% 18,2% 1,9% 81%| 4,8% 100;?
0
Erkek 19 94 26 12 9 8 168
100,0
11,3% 56,0% 15,5% 7,1% 54%| 4,8% o
0
Total 58 195 64 16 26 18 377
100,0
15,4% 51,7% 17,0% 4,2% 6,9%| 4,8% o
0

Tabloya gore kadinlarin % 4,8’1 erkeklerin % 4,8’i haftada bir, kadinlarin %
8,1’1 erkelerin % 5,4’1i 2-3 giinde bir, kadinlarin % 48,31 erkeklerin % 56’°s1 glinde 1-2
saat, kadinlarin % 18,2’si erkeklerin % 15,5’1 glinde 3-5 saat, kadinlarin % 1,9’u

erkeklerin 7,1’i giinde 5 saatten fazla sosyal medya kullanmaktadir. Ev igi bos

zamanlar1 daha fazla olan erkekler, ev disinda ¢alistiktan sonra ev iginde yemek yapma,

cocuk bakma, ev temizligi gibi sorumluluklari da bulunan kadinlara oranla giin

icerisinde daha fazla sosyal medya kullanmaktadir.

Tablo 12: Yasa Gore Sosyal Medya Kullanim Durumu

Sosyal medya kullamiyor
musunuz?
Evet Hayir Total
Yas 6-15 34 20 54
63.0% 37.0% 100.0%%
16-25 114 8 122
03 _4°%% 6.6% 100.0%
26-35 104 15 119
187.4%% 12.6% 100.0%%
36-45 42 o 51
82.4% 17.6% 100.0%
46 ve Usti o 14 23
39.1%%6 60,9% 100.0%%
Total 303 66 369
82.1%% 17.9%% 100.0%%

Tabloya gore sosyal medya kullanicilarinin % 11,2’s1 6-15 yas arasi, % 37,6’s1
16-25 arasi, % 34,31 26-35 yas arast, % 13,9’u 36-45 yas arasi, % 3’1 ise 46 yas ve

iisti olan aile bireylerinden olusmaktadir. Toplam katilimci sayisinin % 18’ini
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olusturarak sosyal medya kullanmadigini belirten bireylerin % 30,3l 6-15 yas arasi, %
12,1’1 16-25 yas arasi, % 22,7’si 26-35 yas arasi, % 13,6’s1 36-45 yas arasi, %
21,2’sinin ise 46 yas ve Ustii aile bireyleri oldugunu gérmekteyiz. Bu verilerden elde
edilen sonuca gore 16-25 yas arasi geng ve 26-35 yas arasi geng yetiskin aile
bireylerinin daha fazla sosyal medya kullanicisi oldugunu gozlemlemekteyiz. Ergenlik
ve genclik donemindeki bireylerin daha yiiksek oranla kullandigi bu platformlarda yas

ilerledikce sosyal medya kullanim oranlar1 diigmektedir.

Tablo 13: Yasa Gore Sosyal Medya Kullanim Siklig1

Sosyal medyay1 hangi sikhkla kullaniyorsunuz?
Giinde 1-2  |Giinde 3-5  |Giinde 5 2-3 giinde |Haftada
Cevapsiz saat saat saatten fazla |bir bir Total
Yas 6-15 17 12 13 0 5 7 54
31,5% 22.2% 24.1% ,0% 9,3% 13,0% 100,0%
16-25 S 65 32 9 7 1 122
6.6% 53,3% 26,2% 7.4% 5.7% 8% 100,0%
26-35 12 78 15 3 6 5 119
10,1% 65,5% 12,6% 2.5% 5.0% 4.2% 100,0%
36-45 8 28 3 2 6 4 51
15,7% 54,9% 5.9% 3,9% 11,8% 7.8% 100,0%
46 ve Usti 11 8 0 2 2 0 23
47.8% 34,8% ,0% 8,7% 8,7% ,0% 100,0%
Total 56 191 63 16 26 17 369
15,2% 51,8% 17,1% 4,3% 7,0% 4,6% 100,0%

Tabloyu inceledigimizde en fazla secilen siklara gore 6-15 yas arasi grubun %
24,1’inin giinde ortalama 3-5 saat, 16-25 yas arasi grubun % 53,3’{inilin giinde ortalama
1-2 saat, 26-35 yas arasi grubun % 65,5’inin giinde ortalama 1-2 saat, 36-45 yas arasi
grubun % 54,9’unun giinde ortalama 1-2 saat, 46 yas ve ustii grubun % 34,8’inin giinde
1-2 saat sosyal medya kullandigin1 goérmekteyiz. Bu tabloya gore heniiz ¢ocuk veya
ergenlik donemine yeni girmis olan gengler sosyal medyada daha fazla zaman
harcamaktadir. Toplumsal ve teknolojik degismelere bagli olarak aile yapisinda
meydana gelen degismelerle ebeveynlerin ¢ocuklar igin bir susturucu olarak gordiigii
ve c¢ok kiiciik yaslarda ¢ocuklarin eline verdigi telefon, tablet, bilgisayar teknolojileri

cocuklarin internet ve sosyal medyada daha fazla vakit harcamalarina sebep olmaktadir.
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Tablo 14: Medeni Hal ile Sosyal Medya Kullanimi1 Arasindaki iliski

Sosyal medya kullamiyor

musunuz7’?

Evet

Hawir

Total

Medeni hal Ewvl

154
80.6%

37
19, 4%

121
100,0%

Bekar

149
84,7 %

27
15,392

178
100,0%

cdul

=]
S50,0%

a
40,0%

10
100,0%

T otal

309
82,0%

(=1=1
18,0%

37T
100,0%

“Bekar insanlar evli insanlardan daha fazla sosyal medya kullanir.” Hipotezi bu

tabloda dogrulanmakta ve bekar insanlarin sosyal medya kullanim oranmin evli

insanlara oranla daha yiiksek oldugunu goérmekteyiz. Anketi yanitlayan katilimcilarin

medeni hallerine gore sosyal medya kullanim durumunu inceledigimizde evli olan 191

kisinin % 80,6’s1, bekar olan 176 kisinin % 84,7’si, dul olan 10 kisinin % 60’1 sosyal

medya kullanmaktadir. Bu tablodan yola ¢ikarak sosyal medyanin daha ¢ok bekar

insanlar tarafindan kullanildigini bununla birlikte evli insanlar i¢in de her 5 evliden

4’{iniin sosyal medya kullandigin1 sdyleyebiliriz.
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Tablo 15: Egitim Seviyesine Gore Sosyal Medya Kullanim Durumu

Sosyal medya kullamyor
musunuz?
Ewvet Hayir Total

Egitim Cevapsiz o 1 1
lJdurumunuz?

0% 100,0% 100,0%

Okuryazar degil 2 3 5

40,0% 50,0% 100,0%|

Onlisans egitimine devam ediyor 8 (0] 8|

100_0%._:0% 100,0%|

Lisans egitimine devam ediyor 20 (0] 20

100,0%|.0% 100,09

Yioksek lisans egitimine devam ediyvor 7 o 7

100,0%|.0% 100,0%|

Okuryazar (51 2 8

75.0% 25.0% 100,0%,

llkokul mezunu 56 25 81

59,1% 30,9% 100,0%|

COrtackul mezunu 57 9 S5

86.4% 13,6% 100,0%|

Lise mezunu 58 10 68

85.3% 14, 7% 100,0%,

Onlisans mezunu 9 ] 9|

100,0%|.0% 100,0%|

Lisans mezunu 30 1 31

96, 8% 3.2% 100,0%,

Ortackul mezunu 33 14 47

70.2% 29 8% 100,0%

Liseye devam ediyor 23 3 28

88.5% 11,5% 100,0%|

[Total 309 58 37T

82.0% 18,0% 100,0%|

Glinlimiizde sosyal medya aglari hemen hemen her egitim diizeyindeki birey
tarafindan rahatlikla kullanilabilmektedir. Arastirma anketimize katilan bireylerin
egitim durumlarina gore sosyal medya kullanim durumlarini yukaridaki tablo
aracilifiyla gormekteyiz. Okuryazar olmayan bireylerin % 40’min, okuryazar olanlarin
% 75’inin, ilkokul mezunu olanlarin % 69,1’inin, ortaokul mezunu veya ortaokula
devam edenlerin ortalama % 78,3 liniin, lise mezunu veya liseye devam edenlerin
ortalama % 86,9’unun, Onlisans mezunu veya Onlisans egitimine devam edenlerin %
100’{iniin, lisans mezunu veya lisans egitimine devam edenlerin ortalama % 98,4’{iniin,
yiiksek lisans egitimine devam edenlerin % 100’{iniin sosyal medya kullanicist oldugu
gozlemlenmektedir. Her tiirlii ilgi alanina hitap etmesi ve kolay kullanimi nedeniyle
okuma yazma bilmeyen bireyler de sosyal medya kullanabilmektedir. Internet
teknolojileri alanindaki 6nemli gelisme olan sosyal medya, toplumun her kesimindeki
insanlar giin gectikce daha fazla etkisi altina almaktadir. Tablodan elde edilen verilere

gore egitim diizeyi yiikseldikge sosyal medya kullanim oranlar arasinda ¢ok az
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dalgalanma olmakla birlikte yiiksek egitime sahip insanlarin neredeyse tamami sosyal

medyaya ve bu alandaki gelismelere kayitsiz kalmadigi goriilmektedir.

Tablo 16: Egitim Durumuna Gore Sosyal Medya Kullanim Siklig

Sosyal medyay hangi siklikla kullaniyorsunuz?
gunde 1-2 | ginde 3-5 gunde 5
saat saat saatten fazla | 2-3 ginde bir| haftada bir Tatal
Egitim Cevapsiz 0 1 0 0 0 0 1
durumunuz? 0% 100,0%|,0% 0% 0% 0% 100,0%)
okuryazar degil 3 2 0 0 0 0 5
60,0% 40,0%(,0% 0% 0% 0% 100,0%i
gnlisans egitimine devam ediyor 0 1 5 2 0 0 8
0% 12,5% 62,5% 25,0%],0% 0% 100,0%j
lisans egitimine devam ediyor 0 14 4 0 2 0 20)
L 0% 70,0%; 20,0%),0% 10,0%),0% 100,0%|
yiksek lisans egitimine devam 0 7 0 0 0 0 7
ediyor 0% 100,0%|,0% 0% 0% 0% 100,0%i
okuryazar 1 3 0 1 2 1 8
12,5% 37,5%|,0% 12,5% 25,0% 12,5% 100,0%j
ilkokul mezunu 22 45 5 3 4 2 81
27,2% 55,6%, 6,2% 3,7% 4,9% 2,5% 100,0%|
ortaokul mezunu 8 41 7 3 4 3 66
12,1% 62,1% 10,6% 4,5% 6,1%; 4.5% 100,0%i
lise mezunu 9 35 15 1 5 3 68
13,2% 51,5%) 22.1% 1,5% 7.4% 4,4% 100,0%j
dnlisans mezunu 0 4 4 1 0 0 9
0% 44.4% 44 4% 11,1%],0% 0% 100,0%i
lisans mezunu 0 19 6 2 3 1 31
0% 61,3% 19,4% 6,5% 9,7% 3,2% 100,0%j
ortaokul mezunu 13 11 12 0 4 7 47
27,7% 23,4% 25,5%),0% 8.5% 14,9% 100,0%|
liseye devam ediyor 2 12 6 3 2 1 26
7,7% 46,2% 23.1% 11,5% 7.7% 3,8% 100,0%i
[Total 58 195 64 16 26 18 377
15,4% 51,7%, 17,0% 4,2% 6,9% 4,8% 100,0%j

Egitim durumlarma gore sosyal medya kullanim sikligina baktigimizda
aragtirma anketine katilan bireylerden okuryazar olmayanlarin ¢ogunlugu giinde
ortalama 1-2 saat, okuryazar olanlarin ¢ogunlugu giinde ortalama 1-2 saat, ilkokul
mezunu olanlarin ¢ogunlugu giinde ortalama 1-2 saat, ortaokul diizeyinde olanlarin
cogunlugu giinde ortalama 1-2 saat, lise diizeyinde olanlarin ¢ogunlugu giinde ortalama
1-2 saat, Onlisans diizeyinde olanlarin ¢ogunlugu giinde ortalama 3-5 saat, lisans

diizeyinde olanlarin ¢ogunlugu giinde ortalama 1-2 saat, yiiksek lisans diizeyinde
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olanlarin ¢ogunlugu giinde ortalama 1-2 saat sosyal medya kullanmaktadir. Her egitim
seviyesindeki bireylerin ¢cogunlugu kendi ilgi alanlarina gore giinde ortalama 1-2 saat
sosyal medya kullanirken en fazla sosyal medya kullananlarin Onlisans diizeyinde

bireyler oldugu goriilmektedir.

Tablo 17: Meslege Gore Sosyal Medya Kullanim Durumu

Sosval medya
kullamiyor musunuz?
E~xvet Havir Total
eslegimiz? Cevapsi= 2 O 2
100.020 . 0°% 100.0%29|
is¢l 68 o 77
88.3%0 11.7%0o 100_0%20|
asker-polis (9] 1 1
I 0% 100.0%a| 100.02%
ewv hanirma 69 27 o6
71.9%% 28.126| 100.0°%
mermnur 30 2 32
93 _.8%0 6.2%0 100_0°9|
ogrenci 85 20 105
81.0%%6 19.0%a| 100.0°%%
serbest meslek 5 1 5]
83.3%0 16.7%0 100._0%9|
esnaft 22 4 26
84.6%%6 15.42a] 100.0%%
tiiccar 2 O 2
100.0%% 3 0°% 100.0%%
issiz 21 3 24
87.5%% 12.526| 100.0%%
emekli [s] 1 1
A 0°% 100.02%0 100.0%29|
Oogretim elemana 2 O 2
100.0%% 3 0% 100.0%%
oOgretmen 3 [e] 3
100.0%%| o0os | 100.0%%
Total 309 68 377
82.0%0% 18.0%20| 100.0%%

Meslegi ne olursa olsun ankete katilan bireylerin ¢ogunlugunun sosyal medya
kullanicis1 oldugunu gdrmekteyiz. Sosyal medya platformlariin hizlica gelisip
yayilmasi ve her gegen giin bu platformlara yeni 6zellikler eklenmesi kullanici sayisini
artirmaktadir. Her meslekten birey tarafindan kullanilan sosyal medya platformlar1 baz
meslekler icin birer reklam ve mesleklerini icra ettikleri ticaret ortami olarak da
kullanilmaktadir. Toplumsal gelismeler ve degismeler mesleklere de yansimis ve kisiler
islerini donemin sartlarina uygun sekilde gelistirip icra etmeye baslamislardir. Teknoloji
alaninda meydana gelen onemli gelismelerden internet ve sosyal medya, ekonomik

faaliyetleri de etkilemistir.
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Tablo 18: Kullanilan Sosyal Aglar

N %%

Cevapsiz 50 13.3
Facebook o4 24,9
Twitter 18 4,8
Instagram 165 43,8
Youtube 23 6,1
Whatsapp 22 5.8
Hepsi 5 1.3
Total 377 100.0

% 43,8 oranla katilimci sayisinin yarisina yakini genellikle resimli iceriklerin
paylasildig1 Instagram’s kullanirken, % 24,9’u Facebook, % 6,1’i Youtube, % 5,8’i
Whatsapp, % 4,8’1 Twitter, % 1,3’l ise belirtilen tiim sosyal aglar1 kullanmaktadir.
Arastirmamizin birinci boliimiinde iilkemizde en ¢ok kullanilan sosyal medya aglari ile
ilgili verdigimiz bilgilerde kullanim &nceligine gore ilk siray1 youtube’in, ikinci siray1
instagram’in, ticlincli sirayr whatsapp’in, dordiincii siray1 facebook ’un, besinci sirayi
ise twitter’'in aldigim1 gormiistiik. Bizim aragtirma evrenimizde ise bu siralama
degisiklik gostermis en ¢ok kullanilan ilk iki platform, resim ve videolar aracilig: ile
insanlarin birbirini takip ettigi instagram ve facebook olmustur. Buradan ¢ikarilacak bir

diger sonug ise drnekleme aldigimiz deneklerin bir¢ogu sosyal medya kullanmaktadir.

Tablo 19: Cinsiyete Gore Kullanilan Sosyal Aglar

Hangi sosyal aglan daha ¢ok kullamiyorsunuz?
Cevapsiz | Facebook | Twitter |Instagram | YouTube | Whatsapp | Hepsi | Total

Cinsiyet Kadin 33 35 8 100 17 14 2 209
15,8% 16,7% 3.8% 47.8% 8,1% 6,7% 1,0%| 100,0%

Erkek 17 59 10 64 7 8 3 168

10,1% 35,1% 6,0% 38,1% 4.2% 4.8%|  1,8%| 100,0%

Total 50 94 18 164 24 22 5 377
13,3% 24,9% 4.8% 43,5% 6,4% 5,8% 1,3%| 100,0%

2019 Tirkiye’de sosyal medya kullanicilarina bakildiginda; 43

milyon olan

Facebook kullanicist sayisinin % 64°tinii erkekler olusturmakta, 38 milyon olan

Instagram kullanicist sayisinin % 59’unu erkekler olusturmakta, 9 milyon olan Twitter
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kullanicist sayisinin % 81’ini erkekler olusturmaktadir.?®® Arastirmamiza gore ise
kadinlarin % 47,8’inin erkeklerin ise % 38,1’inin Instagram kullanicist oldugunu
gorlirken iilke genelinin aksine arastirma evreninde kadinlarin erkeklerden daha fazla
Instagram kullanmaktadir. Kadinlarin % 16,7’sinin erkeklerin % 35,1’inin facebook
kullanicis1 oldugunu goriirken {ilke geneliyle dogru orantili olarak aragtirma
evrenimizde de erkekler kadinlardan daha fazla facebook kullanmaktadir. Kadinlarin %
3.8’inin erkeklerin % 6’sinin twitter kullanicis1 oldugunu goriirken yine iilke geneliyle
dogru orantili bir sekilde erkekler kadinlardan daha fazla twitter kullanmaktadir.
Youtube ve Whatsapp kullanim oranlarina bakildiginda ise kadin kullanici oraninin
erkek kullanici oranina gore daha fazla oldugu goriilmektedir. Resim ve video gibi
icerikler paylasmanin yani sira siyasi kulis yapma imkani da sunan Facebook ve
Twitter, toplum iginde bu alanlarda daha aktif olan erkekler tarafindan daha fazla tercih
edilmektedir. Kadin ve erkegin toplum ic¢indeki rol, sorumluluk ve ilgi alanlar1 onlarin

sosyal platform tercihlerini etkilemigtir.

Tablo 20: Yasa Gore Kullanilan Sosyal Aglar

Hangi sosyal aglan daha ¢ok kullamyorsunuz?

Cevapsiz facebook twitter instagram | youtube | whatsapp | hepsi | Total
Yas 6-15 10 7 0 27 10 0 0 54
18,5% 13,0% 0% 50,0% 18,5% 0% 0% | 100,0%
16-25 6 26 6 69 5 5 5 122
4,9% 21,3% 4,9% 56,6% 4,1% 4,1%|  4,1%]| 100,0%
26-35 11 35 7 52 3 11 0 119
9.2% 29.4% 5,9% 43,7% 2,5% 9.2%| 0%/ 100,0%
36-45 1 20 5 6 5 4 0 51
21,6% 39,29% 9.8% 11,8% 9.8% 7.8%| 0%/ 100,0%
46 ve 1 5 0 4 1 2 0 23
Ustii 47.8% 21,7% 0% 17.4% 4,3% 8,7% 0% 100,0%
Total 49 93 18 158 24 22 5 369
13,3% 25.2% 4,9% 42.8% 6,5% 6,0%| 1,4%]| 100,0%

2019 Tirkiye sosyal medya kullanim oranlarma bakildiginda facebook ve
instagram kullanan bireylerin genellikle 18-34 yas aras1 grup oldugu, twitter kullanan

bireylerin genellikle 25-34 yas grup oldugu goriilmektedir.”®* Arastirma evremizde ise

2%\\e Are Social, Digital in 2019 Turkey.
204 \We Are Social, Digital in 2019 Turkey.
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facebook ve twitter kullanan bireylerin ¢ogunlukla 36-45 yas grup, instagram kullanan
bireylerin ¢ogunlukla 16-25 yas aras1 grup, youtube kullanan bireylerin ¢ogunlukla 6-15
yas arasi grup, Whatsapp kullanan bireylerin ¢ogunlukla 26-35 yas arasi1 grup oldugu
goriilmektedir. Instagram kullanan bireylerin daha ¢ok yetiskinlerin tercih etmeye
basladig1 facebook ve twitter kullanan gruba gére daha geng bireylerden olusarak yas
ilerledik¢e kullanim oranin diistiigii goriilmektedir. Gengler daha ¢ok giinliik hayatin
aktif oldugu, popiilerligin ve takipg¢i sayisinin onemsendigi instagrami tercih ederken,
yetigkinler toplumsal ve siyasi kulislerin, paylasimlarin yogun olarak yapildig1 Twitter

ve Facebook’u tercih etmektedir.

Tablo 21: Sosyal Medyay1 Takip Etme Araci

~N %%
54 14.3
Akilll telefon 301 79.8
Bilgisayar 22 5.8
Total 377 100.0

Katilimcilarin % 79,8°1 akilli telefon {izerinden sosyal medya kullanirken, %
5,8’i bilgisayardan sosyal medyay1 takip etmektedir. Onceki tablolarda da belirttigimiz
gibi iletisim teknolojilerinin gelismesi, 6zellikle akilli telefonlarin yayginlasmasi sosyal
medya kullanimini artirmaktadir. Kullaniminin kolayligi ve hizli bir sekilde yayilmasi
nedeniyle akilli telefonlar glinimiizde her kesimden insan tarafindan rahatga
kullanilmaktadir. Bu sebeple arastirmamiza katilan her 5 insandan 4’ sosyal medyay1

akilli telefon lizerinden kullanmay tercih etmektedir.
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Tablo 22: Evde Internet Baglantis1 Bulunma Durumu ile Sosyal Medya Kullanimi
Arasindaki iliski

Sosyal medya kullaniyor musunuz?
Evet Hayir Total

[Evinizde internet Evet 151 23 174
baglantist var mu? 40,1% 6.1%|  46.2%
Hayr 158 45 203

41,9% 11.9% 53.8%

Total 309 68 377
82,0% 18,0% 100,0%

Katilimeilarin % 53,8’inin evinde internet baglantis1 bulunmadigi halde % 82’si
sosyal medya kullanmaktadir. Buna bagl olarak diyebiliriz ki sosyal medya yalnizca
evdeki internet baglantisina bagli olarak kullanilmak yerine farkli mekanlarda veya
mobil internet sayesinde akilli telefondan yararlanilarak da kullanilabilmektedir. Yani
evde internet baglantisinin bulunmamasinin sosyal medya kullanimin1 engelleyen bir

unsur olmadig1 goriilmektedir.

Tablo 23: Sosyal Medyay1 En Fazla Kullanan Aile Bireyleri

N 1

35 9.3
Anne 26 6,9
Baba 28 7.4
Anne ve baba 70 18.6
Cocuklar 163 43,2
Hepsi 55 14.6
Total 377 100.0

“Her yas grubundan birey sosyal medya kullanir.” Hipotezinin bu tabloda
dogrulandigin1 ve ortaya ¢iktigi ilk yillarda, ilgi alanlar1 zamanla farklilasan gencg nesil
tarafindan daha fazla tercih edilen sosyal medyanin zamanla aile iginde hemen hemen
her bireyin katildigit bir platform haline geldigini sOyleyebiliriz. Tabloyu
inceledigimizde katilimcilarin yasadiklar1 aile icinde en fazla sosyal medya
kullanicilarinin % 43,2 oranla ¢ocuklar oldugunu, ikinci sirada % 18,6 oranla anne ve
babanin esit, iiglincii sirada %14,6 oranla hepsinin esit, dordiincii sirada % 7,4 oranla

yalnizca babanin, besinci sirada ise % 6,9 oranla yalnizca annenin sosyal medya
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kullanicist oldugunu gérmekteyiz. Cocuklar anne babalarina gore yeniliklere daha kolay

uyum saglamaktadir.

2.3.4. Sosyal Medya Kullanim Amaclari

Tablo 24: Sosyal Medya Kullanim Amaci

~ o
19 13.0
Arkadaslarla iletisim kurmak igin
82 21.8
Fotograflara bakmak ve fotograf
fiq i 30 8.0
viiklemek igin
Eglenmek icgin 74 19.6
Bos zaman degerlendirmek icin 63 16.7
Bilgi sahibi olmak ig¢in 41 10.9
Is ilanlarim takip etmek icin 7 1.9
Giincel olaylar: ve haberleri takip
- ici 26 6.9
etmek igin
Indirim ve reklamlardan haberdar
olmak igin S 1.3
Total 377 100.0

Sosyal medya kullanan aile bireylerinin sosyal medya kullanim amaglarinin
basinda % 21,8 oranla arkadas gevresiyle iletisim kurmak ve % 19,6 oranla bu
ortamlarda eglenmek istemeleri gelmektedir. Bu oranlar sosyal medyanin giiniimiizde
en Onemli iletisim aglarindan biri olma yolunda ilerledigi savim1 dogrulamaktadir.
Kullanicilarin %16,7°si bos zaman degerlendirmek icin, % 10,9’u herhangi bir konuda
bilgi sahibi olmak i¢in, % 8’1 paylasilan fotograflara bakmak ve kendi fotograflarim
arkadas ¢evresiyle paylasmak icin , % 6,9’u giincel olaylar1 ve haberleri takip etmek
i¢in, % 1,9’u is ilanlarini takip etmek i¢in, % 1,31 ise indirim ve reklamlardan haberdar
olmak i¢in sosyal medyay1 tercih etmektedir. Bu verilerden elde edilen sonuca gore de
sosyal medya zamanla yiiz ylize iliskilerin ve kiitliphaneler araciligiyla bilgiye ulasma
yonteminin, haberleri ve giindemi takip ettigimiz gazeteler veya yaygin kullanilan diger
kitle iletisim araglarnin islevlerini azaltmakta ve kendisi her alanda gorev listlenmeye

baglamaktadir.
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Tablo 25: Cinsiyete Gore Sosyal Medya Kullanim Amaci

sosyal medyay: hangi amaglarla kullaniyorsunuz?

giincel
fotograflara bilgi  |is olaylan ve [indirim ve
arkadaslarla |bakmak ve bog zaman sahibi [ilanlarim |haberleri |reklamlardan
iletisim fotograf eglenmek  |degerlendirmek |olmak |takip takip etmek|haberdar
Cevapsiz |kurmakicin [yiiklemek icin [icin icin icin  |etmek i¢in [icin olmak icin Total
Cinsiyet Kadin 34 45 15 33 41 20 2 14 5 209
16.3%  |21.5% 7.2% 15.8% 19.6% 9.6% |1.0% 6.7% 2,4% 100.0%
Erkek 15 37 15 41 22 21 5 12 0 168
8.9% 22,0% 8.9% 24,4% 13,1% 12,5% [3.0% 7.1% 0% 100.0%
Total 49 82 30 74 63 41 7 26 5 377
13.0% |21.8% 8.0% 19.6% 16,7% 10.9% |1.9% 6.9% 1.3% 100.0%

Insanlarin ekonomik, toplumsal, siyasal vb. alanlarda etkilesime gecmesine
olanak saglayan internet teknolojilerinin en 6nemli islevlerinden biri bilginin serbest
dolagimin1 saglamasidir. Gilinlimiizde artik insanlar agisindan mesafenin  Onemi
kalmamis, bulunduklar1 her ortamda her zaman diinyanin her yerindeki bilgiye kolayca
ulasabilecek duruma gelmislerdir. Insanlar interneti, yalnizca oyun oynamak igin degil,
iletisim kurmak, haberlesmek, giincel olaylar1 takip etmek, ticaret yapmak gibi bir¢ok
amagla kullanmaktadir.”®® Cinsiyet agisindan interneti kullanim amacina baktigimizda
kadinlarin % 21,51 ile erkeklerin % 22’sinin iletisim saglamak, kadinlarin % 19,6’s1 ile
erkeklerin 13,1’nin bos zaman degerlendirmek, kadinlarin % 15,8’1 ile erkeklerin %
24,4’Unilin eglenmek icin, kadinlarin % 9,6’s1 ile erkeklerin %12,5’inin bilgi sahibi
olmak amaciyla sosyal medya kullandigi goriilmektedir. Geriye kalan kadin ve
erkeklerin ise genellikle fotograf yiiklemek, haber takip etmek ve is ilanlarmi takip
etmek amaciyla sosyal medya kullandig1 anlagilmaktadir. Kadinlarin ve erkeklerin
sosyal medyay1 kullanim amaglar1 arasinda az da olsa oransal farklar goriilmektedir.
Ozellikle bir kurum olarak bakildiginda bos zaman degerlendirme, sosyal medya

araciligiyla erkekler tarafindan kadinlara oranla daha fazla tercih edilmektedir.

205 yeysel Bozkurt, Enformasyon Toplumu ve Tiirkiye, Sistem Yaymeilik, Istanbul, 2000, s. 31-37.
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Tablo 26: Yasa Gore Sosyal Medya Kullanim Amaglari

sosyal medyay! hangi amaclarla kullaniyorsunuz?
is Giincel
Fotograflara Bilgi |ilanlarini | olaylari ve | Indirim ve
Arkadaslarla | bakmak ve Bos zaman sahibi takip haberleri | reklamlardan
iletigim fotograf Eglenmek |degerlendirmek| olmak | etmek [takip etmek| haberdar
Cevapsiz | kurmak igin | yiiklemek icin icin icin icin icin igin olmak igin Total

Yas 6-15 15 11 3 19 2 4 0 0 0 54
27,8% 20,4% 5,6% 35,2% 3,7% 7,4%|,0% ,0% ,0%| 100,0%]
16-25 8 26 7 29 27 17 0 7 1 122
6,6% 21,3% 57% 23,8% 221%| 13,9% ,0% 57% ,8%| 100,0%]
28-35 9 28 12 20 18 10 8 12 4 119
7,6% 23,5% 10,1% 16,8% 15,1% 8,4%| 5,0% 10,1% 3,4%| 100,0%)
36-45 6 10 5 5 11 9 1 4 0 51
11,8% 19,6% 9,8% 9,8% 21,6%| 17,6%| 2,0% 7,8% ,0%| 100,0%]
46ve 10 4 3 1 3 0 0 2 0 23
Ustd 43,5% 17,4% 13,0% 4,3% 130%| 0% 0% 8,7% ,0%]| 100,0%
Total 48 79 30 74 61 40 7 25 5 389
13,0% 21,4% 8,1% 20,1% 16,5%| 10,8% 1,9% 6,8% 1,4%| 100,0%]

Ulkemizde ve diinyada kullanici sayis1 siirekli artan sosyal medya olarak
adlandirilan internet teknolojisi, iletisim kurmaktan haber takip etmeye, spordan
siyasete, bilgi aligverisinden eglenceye kadar her tiirlii ama¢ i¢in kullanilmasit onun
giinimiizde ¢ok oOnemli bir yer edindiginin kanitidir.’® Yasa gore sosyal medyayi
kullanim amacim1 tabloya goére inceledigimizde; 6-15 yas grubunun c¢ogunlukla
eglenmek i¢in, 16-25 yas grubunun ¢ogunlukla eglenmek, bos zaman degerlendirmek
ve iletisim kurmak i¢in, 26-35 yas grubunun ¢ogunlukla iletisim kurmak i¢in,36-45 yas
grubunun ¢ogunlukla bos zaman degerlendirmek ve bilgi sahibi olmak i¢in, 46 ve iistii
yas grubunun ¢ogunlukla iletisim kurmak i¢in sosyal medya kullandig1 goriilmektedir.
Cocuklar ve gengler sanal ortamlarda da eglence amaclh yer alirken yas ilerledikge
bireyler ilgi alanlarina gore toplumsal, siyasal, ekonomik, kiiltiirel konularda bilgi

edinmek i¢in amaciyla sanal ortamlar1 kullanmaktadir.

206 7. Beril Akinct Vural ve Mikail Bat, “Yeni Bir Iletisim Ortami Olarak Sosyal Medya: Ege Universitesi iletigim
Fakiiltesine Yonelik Bir Arastirma”, Journal Of Yasar University, say1: 20, 2010, s. 3372.
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Tablo 27: Medeni Duruma Gore Sosyal Medya Kullanim Amaci

sosyal medyay! hangi amaclarla kullaniyorsunuz?
Gincel
Fotograflara olaylan ve | indirimve
Arkadasglarla | bakmak ve Bogzaman igilanlarini | haberleri |reklamlardan
iletisim fotograf | Eglenmek |dederlendirm|Bilgi sahibi | takip etmek | takip etmek | haberdar
Cevapsiz | kurmak icin [yuklemek igin iin ek icin olmak igin igin igin olmak igin |Total

Medeni  Evli 25 44 20 21 40 19 5 15 2 191
hel 13,1% 23,0% 10,5% 11,0% 20,9% 9.9% 26% 79% 1,0%]  100,0%j
Bekar 20 38 8 53 23 21 0 11 2 17§
11,4% 21,6% 4,5% 30,1% 13,1% 11,9% 0% 6,2% 1,1%|  100,0%]
Dul 4 0 2 0 0 1 2 0 1 10)
40,0% 0% 20,0% 0% 0% 10,0% 20,0% 0% 10,0%|  100,0%
Total 49 82 30 74 63 41 7 26 5 377
13,0% 21.8% 8,0% 19,6% 16,7% 10,9% 1,9% 6,9% 1,3%|  100,0%]

Sosyal medya kullanicist olan her birey, kendi ilgi alanina ve ihtiyaglarina gore

sosyal medya platformlarini gesitli amaglarla kullanmaktadir. Arastirmamiza katilan

bireylerin medeni hallerine gore sosyal medya kullanim amaclarina baktigimizda sosyal

medyayr evli insanlarin ¢ogunlukla iletisim kurmak ve bos zaman degerlendirmek,

bekar insanlarin iletisim kurmak ve eglenmek, dul insanlarin ise paylasilan fotograflara

bakmak ve is ilanlarini takip etmek amaciyla kullandigini1 gérmekteyiz.

2.3.5. Sosyal Medyanin Ailede Bosanmalara, Gelenek Ve Goreneklere, Aile ici
fletisime Etkisi

Tablo 28: Son Yillarda Ulkemizde Hizla Artis Gosteren Bosanma Oranlarina Sosyal
Medyanin Etkisi

Cevapsiz

Katithiyvorum
Kiaismmen
katiliyorum

Katilmayoruam

Total

67,9

24.9

.6

100.0

Bu tabloda sosyal medyanin ailedeki bosanma sebeplerinden biri oldugunu

gormekteyiz. Anketi cevaplayan katilimcilarin % 67,9’luk biiyiik ¢ogunluguna gore son
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yillarda iilkemizde hizla artis gdsteren bosanma oranlarinda sosyal medyanin etkisi
bulunmaktadir. Katilimcilarin % 24,9’u bu fikre kismen katildigini belirtirken, %
6,6’sina  gore iilkemizdeki bosanma oranlarinda sosyal medyanin  etkisi
bulunmamaktadir. Sosyal Medyanin asir1 ve yanlis kullanimi aile iginde ilgisizlik,
iletisim kopuklugu, aldatma gibi problemler olusturur ve zamanla toplumun temel yap1

tasi olan aile kurumunun sarsilmasina sebep olur.

Tablo 29: Sahte Kimlik Olusturulmasia Olanak Saglayan Sosyal Medyanin Cocuklar
ve Genglerin Kimlik Gelisim Donemlerini Olumsuz Etkiledigi Diisiincesi

N %%
Cevapsi1z (&) 1.6
Katiliyorum 218 57.8
Kismen katiliyorum 102 27.1
Katilmiyorum 51 13.5
Total 377 100.0

Sosyal paylasim aglari bireylere bedenlerini arkada birakarak olusturduklar: yeni
kimlikler ve takma adlarla kendilerini rahat¢a ifade edebilecekleri, giinliik hayatta
yapamayacaklar1 davraniglart hi¢gbir sorumluluk almadan rahatlikla sergileyebilecekleri
esnek bir ortam sunmaktadir.?” Tabloyu ele aldigimizda ankete katilan bireylerin %
57,8’ine gore kendini oldugundan farkli gostererek sahte kimlik olusturulmasina olanak
saglayan sosyal medya, ¢ocuklar1 ve gengleri kimlik gelisim donemlerinde olumsuz
etkilemekte, katilimcilarin % 27,1’i bu diisiinceye kismen katilmakta, % 13,5’i bu
diisiinceye katilmamaktadir. Yani sosyal medya, oldugundan farkli ideal bir kimlik
olusturma imkani saglayarak aile icinde Ozgilivensiz olan bireyler i¢in bir 6zgiiven
ortami olusturmaktadir. Fakat bireyi oldugundan farkli gdsteren ve kisinin asil
Ozelliklerini gizledigi sosyal medya, aile iginde kendini rahat¢a ifade edemeyen

cekingen cocuk ve gengleri kimlik gelisim donemlerinde olumsuz etkilemektedir.

207 Dyran Okur, s. 306.
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Tablo 30: Sosyal Medyanin Tiirk Ailesindeki Gelenek, Gorenek ve Degerlere EtKisi

N 2o
Cevapsi= 3 0.8
Katilivorum 208 55,2
Kasmen katiliyorum 122 324
Katilmaiyorurmm e s 1L1.7
Total 377 100.0

Toplumsal kiiltiirin 6nemli bir parcast olan gelenek ve gorenekler nesilden
nesile aktarilarak devam etmektedir. Fakat giinlimiizde gelenek ve gorenekler
modernlesmenin etkisiyle eski onemini yitirmeye baslamistir. Arastirmamiza katilan
bireylerin % 55,2’si sosyal medyanin Tiirk ailesindeki gelenek, gérenek ve degerlerine
etki ederek zamanla degistirdigini belirtirken, % 32,4 de bu fikre kismen katildigini
ifade etmistir. Katilimeilarin %11,7°s1 sosyal medyanin Tiirk ailesindeki gelenek,
gorenek ve degerleri etkilemedigini belirtmistir. Sosyal medya aglari, genglere yeni bir
kiiltiirlesme ve sosyallesme imkani sunarak degisime yatkin olan geng neslin 6grendigi
yeni kiiltiirleri hizlica empoze etmesine neden olmakta ve toplumsal degerlerin 6nemini

gittikge azaltmaktadir.

Tablo 31: Sosyal Medya Ailenin Eksik Yaniin Tamamlayicisi Olma Durumu

~N %o
Cevapsiz <4 1.1
Katiliyvorum 24 6.4
Kismen katiliyorum 45 11.9
Katilmaiyorum 304 820.6
Total 377 100.0

Ankete katilanlarin % 80,6’s1 sosyal medyanin ailenin herhangi bir eksik yanim
tamamlayamayacagini belirtmistir. Katilimcilarin % 6,4’i sosyal medyanin, ailenin
eksik yaninin tamamlayicist oldugunu disiiniirken, % 11,9’u bu fikre kismen
katilmaktadir. Bu veriler sosyal medyanin, ailenin eksik yanmin tamamlayicisi
olmadigini, aksine aile i¢i ilgisizlik, iletisim kopukluklar1 gibi problemleri meydana

getirerek aile yapisini sarsacagi diistincesini ortaya ¢ikarmaktadir.
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Tablo 32: Sosyal Medyanin Ebeveynler ve Cocuk Arasindaki iletisimi Zayiflatma

Uzerine Etkisi

N %o
Cevapsiz 5 1.3
Katilhhyorum 235 62,3
Kismen katihiyorum 63 16,7
Katilmiyorum 74 19.6
Total 377 100,0

Iletisim ailede baslar ve sosyal ¢evrede devam eder. Giiniimiizde hemen her yas
grubunun katilmaya basladigi sosyal medya, bireylere yeni bir iletisim kanali
sunmustur. Ancak sosyal platformlar tizerinde giderek aktiflesen aile bireyleri
zamanmin Onemli bir kismimi bu platformlarda gegirmeye basladikca ev iginde
pasiflesmeye baslamistir. Arastirmamiza Kkatilarak anket sorularini yanitlayan aile
bireylerinin % 62,3’ sosyal medyanin ebeveynler ve cocuk arasindaki iletigimi
zayiflattigin1 diistintirken, katilimecilarin % 16,7’si bu diisiinceye kismen katildigini
ifade etmistir. Katilimcilarin % 19,6°s1 ise sosyal medyanin aile igindeki iletisimi
zayiflatmadigin1 diisiinmektedir. Ayrica giderek artan sosyal medya bagimliligi aile

icindeki iletisimi zayiflatarak bireyi ailesine ve topluma yabancilastirmaktadir.

Tablo 33: Sosyal Medyanin Ailede Yeni Bir Iletisim Kanali Olmasi

™N 2o
Cevapsi1z 5 1.3
Katihiyvorum 54 14.3
Kismen katilivorum 108 28.6
Katilmiyorum 210 55.7
Total 377 100,0

Katilimcilarin % 55,7’sine gore sosyal medya, aile i¢inde yeni bir iletisim kanali
saglamazken, % 43’e yakin katilimciya gore sosyal medya, aile i¢cinde kismen veya
tamamen yeni bir iletisim kanalidir. Bu veriler sonucunda verilen cevaplarin yarisindan
fazlasina gore sosyal medya ailede yeni bir iletisim kanali degildir. Ayrica katilimcilarin

% 55’inden fazlasinin sosyal medyanin aile igi iletisimde yeni bir kanal saglamadigini
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ve ebeveynler ile c¢ocuklar arasindaki iletisimi zayiflattigini  diislindiiklerini

gormekteyiz.

Tablo 34: Cinsiyet ile Sosyal Medyanin Ebeveynler ve Cocuklar Arasindaki Iletisimi
Zayiflattigr Diisiincesi Arasindaki Iliski

"Sosyal medya ebeveynler ve ¢ocuk arasindaki iletisimi
zayiflatir.”
Kismen

Cevapsiz Katiliyorum katthyorum |Katilmiyorum |Total
Cinsiyet Kadin 2 131 36 40 209

1.0% 62,7% 17.2% 19.1% 100,0%

Erkek 3 104 27 34 168

1.8% 61,9% 16.1% 20.2% 100,0%
Total 5 235 63 74 377

1.3% 62.3% 16,7% 19.6% 100,0%

Iletisimin daha c¢ok kelimeler ve semboller aracilifiyla gerceklestigi sosyal
medya, insanlar arasi iletisimi hizlandirma yoniiyle sanal iliskileri gelistirmektedir.
Ancak sanal alemde iletisim ihtiyaclarmi karsilayan aile bireyleri hane icinde kendi
aileleriyle konusmak istememektedir.’® Tabloya gore kadinlarin toplam % 79,9’u ile
buna c¢ok yakin oranla erkeklerin % 78’1 sosyal medyanin ebeveynler ve g¢ocuk
arasindaki iletisimi azalti1 goriisiindedir. Iletisimi ilk olarak ailede Ogrenen aile
bireylerinin her birinin kendi kosesine cekilerek sosyal platformlarda vakit gecirmesi
onlarin fiziksel olarak ailesiyle ayni ortamda olmasina fakat duygusal ve iletisimsel

anlamda daha az birlikte vakit gegirmesine sebep olmaktadir.

208 Mustafa Yalgin ve Melis Yalgn, “Sosyal Medya Kullanimi Ve Aile I¢i Iletisim Iliskisi: Universite Ogrencileri
Ugzerine Bir Arastirma” Uluslararas1 Sosyal Arastirmalar Dergisi, Cilt: 11, Say1: 57, 2018, 5.739-743.
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Tablo 35: Cinsiyete Gore Sosyal Medyanin Tiirk Gelenek, Gorenek ve Degerlerine

Etkisi
Sosyal medya, Tiirk ailesindeki gelenek, gérenek ve degerleri
zamanla degistirir.
Cevapsiz Katibyorum [Kismen katihyorum | Katilmiyorum | Total
Cinsiyet Kadin 1 112 72 24 209
5% 53,6% 34,4% 11,5%| 100,0%
Erkek 2 96 50 20 168
1,2% 57.1% 29,8% 11,9%] 100,0%
Total 3 208 122 44 377
8% 55,2% 32.4% 11,7%| 100,0%

Sembolik etkilesim kuramina gore tiim diinyadaki geleneksel toplumlarda evlilik

bir kere kurulduktan sonra émiir boyu siirdiiriiliirdii ve bogsanmalar pek onaylanmazdi.

Fakat zamanla geleneksel bir¢cok degerlerde farklilasmalar olusmaya baslamis; aile

icindeki agk, evlilik, es, ¢ocuk, ebeveynlik vb. aileye 6zgii semboller de zamanla anlam

yoniinden degismeye baglamistir.”” Toplumsal, ekonomik, teknolojik gelismelerden

etkilenen aile giinimiizde sosyal medya teknolojilerinden de etkilenmistir. Bireylerin

sosyal medyada gordigl ideal evlilik, es, cocuk profilleri ve davraniglariyla birlikte

daha onceki aileye ait semboller degismis, aile icinde gelenek, gorenek ve degerler de

bundan etkilenmistir. Tabloya gore kadinlarin % 88’1 erkeklerin % 86,9’u sosyal

medyanin Tirk ailesindeki gelenek, gorenek ve degerleri zamanla degistirdigi goriisline

katilmaktadir.

209 K asapoglu, s. 5.
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Tablo 36: Yas ile Sosyal Medyanin Aile Iginde Yeni Bir Iletisim Kanali Oldugu
Diisiincesi Arasindaki Iliski

"sosyal medya. aile i¢ginde wyeni bir iletisim kanal saglar.'

Cevapsiz |[Katibhvorum | Kismen katihyvorum Katilmmyvoruam Total
Yas o-15 3 12 9 30 54
5.6%% 22 295 16.7%% 55.6% 100.0%
16-25 o] 23 43 56 122
0%o 18.9%0 35.2%20 45.9%% 100.0%0
26-35 o] 8 36 75 119
_0%% 6.7%% 30.3%% 63.0% 100.0%%
36-45 2 1=} 16 24 51
3.9%¢ 17.6%0 31.4%06 47.1%0 100.,0%0
46 ve (8] 2 2 19 23
tstii 024 8.7% 8.7% 82_6%a 100.0%
Total 5 54 106 204 369
1.4%0 14.6%0 28.7%0 55.3%% 100.0%%

Internet araciligiyla olusan yeni sanal diinya, aile bireylerine ve ozellikle
genglere yeni ve islek iletisim yollart sunmaktadir. Cocuklar ve gengler sanal ortamlarda
ebeveynlerin hayal bile edemeyecegi kadar genis kiiltiirel uyariciyla karst karsiya
kalmaktadir. Karsilagilan yeni ortamlar ve iliskiler gen¢ kusaklarin, anne-baba ve diger
yetiskinlerle iliskilerinde ve degerlerinde degismelere neden olmaktadir. Ilgileri sanal
iletisim ortamlarina kayan gen¢ kusaklarin aile i¢i iliskileri azalirken anne-baba ve
cocuklar arasinda mesafeler olusmaktadir.”*° Farkli yas gruplarindaki bireylerin sosyal
medyanin aile i¢i iletisimde yeni bir kanal olusturma fikrine bakis agilarini
inceledigimizde su sonuglar ortaya ¢ikmaktadir. Tiim yas gruplarmin ¢ogunlugu sosyal
medyanin aile i¢inde yeni bir iletisim kanali olusturdugu fikrine katilmazken, 6-15 yas
grubunun % 22,2’si, 16-25 yas grubunun % 18,9’u, 26-35 yas grubunun % 6,7’s1, 36-45
yas grubunun % 17,6’s1, 46 yas ve lstii grubun % 8,7’si sosyal medyanin aile i¢inde
yeni bir iletisim kanali olusturdugu fikrine katilmaktadir. Sosyal medyayr en aktif
kullanan ¢ocuklar ve gengler, sanal iletisim ortamlar1 sunan sosyal medyanin aile i¢inde

de yeni bir iletisim kanali olusturdugunu diisiinmektedir.

20 Dogan, 5.187-188.
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Tablo 37: Medeni Hal ile Sosyal Medyanin Bosanma Oranlarini Artirdigi Diisiincesi
Arasindaki Tliski

"Son yillarda ulkemizde hizla artis gosteren bosanma
oranlarinda sosyal medyanin etkisi vardir.”
Cevapsiz Katiliyorum Kismen katiliyorum Katilmiyorum Total

Medeni hal Evli 1 134 44 12 191
,5% 70,2% 23,0% 6.,3%| 100,0%
Bekar 1 115 50 10 176
,6% 65,3% 28,4% 5,7%| 100,0%
Dul (0] 7 (0] 3 10
,0% 70,0% ,0% 30,0%| 100,0%
Total 2 256 %) 25 377
,5% 67,9% 24,9% 6,6%| 100,0%

Bireylerin yiiz ylize gercek iligkilerinden daha fazla zaman harcadigi sanal
iligkiler son yillarda bosanma vakalarinda etkili olan bir durum haline gelmistir. Esler
daha onceleri spora gitmek, seyahat etmek, yemege ¢ikmak gibi bos zamanlarini birlikte
gecirdigi etkinlikleri yavas yavas reddetmeye baslayarak bos zamanlarini sanal

21 Tabloya gore evli

arkadaslariyla sanal ortamlarda gecirmeyi tercih etmektedir.
bireylerin % 93,2’si, bekar bireylerin % 93,7’si ve dul bireylerin % 70’1 son yillarda
tilkemizde hizla artis gdsteren bosanma oranlarinda sosyal medyanin etkisinin oldugu
gorlisiindedir. Giinliik hayatin yogunlugu veya farkli sebeplerle eslerinden yeterli ilgi
goremeyen bireyler ilgiyi sanal ortamlarda tanistig1 kisilerde aramaktadir. Bu durum
esler arasindaki iliskiyi daha da zedeleyerek bosanmalara sebep olusturmaktadir. Aileyi
toplumu meydana getiren parcalardan biri, bireyleri de bu parganin alt sistemleri olarak
goren yapisal islevsel kuram acisindan baktifimizda bu alt sistemlerden herhangi

birinde meydana gelebilecek bir problem aileyi de sarsacak bdylece toplumsal yapida da

catirdamalar olusacaktir.

21 Ygel, 5. 95.
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2.3.6. Sosyal Medyanin Sosyallesmeye Etkisi

Tablo 38: Sosyal Medyanin Sosyallesmeye Etkisi

~N %o
Cevapsi1z =1 1.3
Katiliyvorum 93 24,7
Kismen katilivorum 147 39,0
Katilmiyorum 132 35.0
Total 377 100.0

Diinyanin her yerinde aile, anne, baba ve evlenmemis ¢ocuklardan olusan
sosyal bir birim olarak hayati fonksiyonlar1 yerine getirir. Ailenin temel sosyal sistemi
icinde fertler geleneksel inanglari, rol ve hareketleri, kiiltiir ve sosyallesmeyi 0grenerek
toplum hayatina baslar.?*? Ailede baslayan sosyallesme siireci okul, arkadas, 6gretmen,
akraba cevresinde devam eder. Giiniimiizde hizla gelisen sosyal medya aglariyla birlikte
sanal ortamlarda goriilen karakterlerin rol model alinmasiyla sosyallesme sanal bir
boyuta ulagmistir. Sosyal medyanin aile bireylerine yeni bir sosyallesme ortami
sagladig1 diisiincesine katilimeilarin % 24,7’si katildigin1 ve sosyal medyanin bireyi
sosyallestirdigini belirtirken, % 39’u bu fikre kismen de olsa katildigini, % 35’1 ise
sosyal medyanin sosyallesmeyi etkilemedigini ifade etmistir. Sosyal medyanin sundugu
imkanlarla bireyler iizerinde olumlu veya olumsuz c¢esitli etkileri bulunmaktadir. Aile
baskisi, arkadas baskisi, okul baskisi, ¢evre baskist ya da fiziksel oOzellikler ve
eksiklikler gibi ¢esitli dis etkenler nedeniyle i¢ine kapanik, kendini ifade etmekte gii¢liik
ceken, 6zgiliven eksikligi olan bireylere kimligini géstermeden yalnizca yazarak kendini
ifade edebilme imkani sunan sosyal medya, bu bireylerin zamanla sosyallesmesine
destek saglayarak olumlu islevini ortaya koymaktadir. Sonug olarak verilen cevaplarin
cogunluguna bakildiginda sosyal medyanin sosyallestirdigi fikrine aile bireyleri kismen

de olsa katilmaktadir.

212 Nijrun, s. 56-57.
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Tablo 39: Yas ile Sosyal Medyanin Sosyallesmeye Etkisi Diisiincesi Arasindaki iliski

"Sosyal medya sosyallesmeyi saglar."

Cevapsiz Katihyorum Kiasmen katihyvorum |Katilmiyvorum Total
vas 6-15 2 12 19 21 54
3.,7% 22 2% 35.,2%% 38.9% 100,0%%6
16-25 1 42 49 30 122
.8%% 34.4%%6 40,2%% 24.6%0 100.0%6
26-35 (o] 22 55 42 119
.02%% 18.5%% 46.,2%% 35.3%0 100.0%6
36-45 2 10 21 18 51
3,9%% 19.6% 41,2%% 35.3% 100,0%6
46 ve (o] 5 1 17 23
usti .0%% 21.7% 4,3%% 73.9% 100.0%%
Total 5 91 145 128 369
1.4%% 24.7% 39.3%0 34.7%0 100.0%%

Bireyin toplumla olan baglarinin kurulabilmesi i¢in gerekli olan davranislar: ilk
ogrendigi kurum olan aile, bireyin sosyallesmesinde onemli bir yere sahiptir. Birey
gerekli 6gretileri aile iginde edinerek bunu g¢evresinin genisletmek ve toplum iginde bir
yer edinmek i¢in kullanmaktadir.”® Ailede baslayan sosyallesme toplumun diger
kurumlarinda devam etmektedir. Son yillarda 6zellikle sosyal medya teknolojilerinin
gelismesiyle yeni bir sosyallesme ortami olan sosyal medya aglari ortaya c¢ikmustir.
Internet sayesinde genglerin sosyallesme ortami genislemekte ve gengler artik diinyanin
cok farkli yerlerindeki insanlarla rahatca iletisim kurabilmektedir. Sosyal paylasim
aglar1 sanal ortamda toplumsal iligkilerin artmasini saglarken bu iliskiler daha ¢ok
yizeysel ve arkadasliklar tek tikla takipten c¢ikarilabilecek kadar zaylftlr.214
Aragtirmamiza katilan bireylerin yas gruplarina gore sosyal medyanin sosyallesmeye
etkisine yonelik diisiincesini inceledigimizde farkli sonuclarla karsilasmaktayiz.
Arastirmamizdaki 6-15 yas arasindaki ¢ocuk bireylerin % 57,4’1, 16-25 yas arasindaki
ergenlige yeni girmis veya geng bireylerin % 74,6’s1, 26-35 yas arasindaki geng yetiskin
bireylerin % 64,7’si, 36-45 yas arasi yetiskin bireylerin % 60,8’1, 46 yas ve iisti
bireylerin % 26’s1 sosyal medyanin sosyallestirdigi fikrine tam veya kismen
katilmaktadir. Geng bireyler sosyal medyanin bireyleri sosyallestirdigini daha fazla

oranla kabul ederken bu oran yas ilerledik¢e diismektedir. Yasa gore aileye atfedilen

213 K arakog ve Taydas, s. 212.
214 Duran Okur, s. 302-303.
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degerler degistigi i¢in yas ilerledik¢e toplumsal ve teknolojik degisime direncin daha

fazla oldugunu bu tabloda da gérmekteyiz.

Tablo 40: Egitim Durumu ile Sosyal Medyanin Sosyallesmeyi Sagladigi Diisiincesi
Arasindaki Tliski

"Sosyal medya sosyallesmevyi saglar."
Kismen
Cevapsiz Katihyorum katiliyorum |Katilmiyorum| Total

Egitim durumunuz? Cevapsiz 0 0 0 1 1
,0% 0% 0% 100,0%)| 100,0%
Okuryazar dedil 0 2 0 3 5
,0% 40,0% ,0% 60,0%] 100,0%
Onlisans egitimine 0 3 3 2 8
devam ediyor 0% 37,5% 37,5% 25,0%| 100,0%
Lisans egitimine 0 7 7 5] 20
devam ediyor ,0% 35,0% 35,0% 30,0%]| 100,0%
Yiksek lisans 0 2 3 2 7
egiimine devam 0% 28,6% 42,9% 28,6%| 100,0%

ediyor = ' ' ' '
Okuryazar 0 2 3 3 8
,0% 25,0% 37,5% 37,5%)| 100,0%
ilkokul mezunu 2 16 23 40 81
2,5% 19,8% 28,4% 49,4%| 100,0%
Ortaokul mezunu 0 14 33 19 66
,0% 21,2% 50,0% 28,8%]| 100,0%
Lise mezunu 1 22 31 14 68
1,5% 32,4% 45 6% 20,6%| 100,0%
Onlisans mezunu 0 2 4 3 9
,0% 222% 44 4% 33,3%]| 100,0%
Lisans mezunu 0 4 14 13 31
,0% 12,9% 45 2% 41,9%| 100,0%
Ortaokul mezunu 1 11 15 20 47
2,1% 23,4% 31,9% 42,6%)|100,0%
Liseye devam 1 8 11 B 26
ediyor 3,8% 30,8% 42.3% 23,1%]| 100,0%
Total 5 93 147 132 377
1,3% 24, 7% 39,0% 35,0%] 100,0%

Dogas1 geregi sosyal bir varlik olan insan toplum i¢inde dogar, biiyiir ve gelisir.
Yeni dogan bir ¢ocuk i¢inde yasadigi topluma uyum saglayabilmek i¢in o toplumun,
degerlerini, inanglarini, kurallarini, aligkanliklarini 6grenir. Bunun i¢in toplumdaki
kisilerle ve gruplarla etkilesimde bulunur. Boylece sosyal bir varlik olan insan ig¢in
sosyallesme Omiir boyu evde, okulda, iste devam eder. Ozellikle giiniimiizde kitle

iletisim araglar1 da sosyallesmede 6nemli bir fonksiyona sahip olmustur. insanlar es
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dost ile bulugsmak yerine sanal ortamlarda chat yapmayi, iletisim kurmayi tercih

etmektedir.?t®

Tabloya gore okuryazar olmayan bireylerin % 40’1, okur yazar olanlarin
% 25’1, ilkokul mezunu olanlarin % 19,8’i, ortaokul mezunu veya ortaokula devam
edenlerin ortalama % 22,31, lise mezunu veya liseye devam edenlerin ortalama %
31,6’s1, Onlisans mezunu veya On lisansa devam edenlerin ortalama % 30’unun, lisans
egitimine devam edenlerin % 35’inin yiiksek lisansa devam edenlerin % 28’inin sosyal
medyanin sosyallestirdigi fikrine katildigim1 gormekteyiz. Egitim seviyesi lise ve

tiniversite diizeyinde olan bireylerin sosyal medyay1 bir sosyallestirme araci olarak

gorerek toplumsal ve teknolojik yeniliklere daha agik oldugunu séyleyebiliriz.

Tablo 41: Medeni Hal ile Sosyal Medyada Yabanci Insanlarla Tanisma Durumu
Arasindaki Tliski

Sosyal medya aracihgiyla yvabanc! insanlarla
tanmnisiIp gordasuayor musunuz?
Hicbir
Cevapsiz Her zaman Bazen Zaman Total

Medeni Ewvli 19 2 8 162 191
hal 9,9% 1,0% 4,2% 84,8%| 100,0%
Bekar 15 [s3 35 120 176
8,5% 3,4%0 19,9% 68,29 | 100,0%0
Dul 2 o o 8 10
20,0%0 .O0% .O%06 80,0% | 100,0%0
Total 36 8 43 290 377
9,5%0 2,1%0 11,420 7656,9% | 100,0%

Sosyal paylasim aglarinda bireylerin takip ettigi ya da arkadas olarak ekledigi
herkes gercek hayatta arkadaslar1 degildir. Insanlar sevdigi, tanidig1, tanimak istedigi,
sevmedigi ama hayatin1 gozetlemek istedigi kisileri hatta hi¢ tanimasalar da takipgi
sayisint artirmak icin yabanci kisileri arkadas olarak ekleyebilmektedir. Fakat bu

216
Aragtirmamiza

durumda gercek anlamdaki arkadashik kavraminin i¢i bosalmaktadir.
katilan bireylerin medeni hallerine gore sanal arkadasliklar kurma durumunu
inceledigimizde toplam cevaplanma sayisina gore orani az da olsa bekar bireylerin evli
bireylere gore daha fazla sanal arkadasliklar edindigini gérmekteyiz. Bekarlarin evlilere
gore hane i¢i sorumluluklarmmin daha az olmasi onlarin sosyal aglarda daha aktif
olmasina sebep olmaktadir. Sanal ortamda tanisilan ve eklenen kisilerle sanal iletisim ve
iliski kurulsa da bu arkadasliklar ylizeysel olmakta, gercek hayatta yiiz yiize iliskilerde

surdirilememektedir.

15 (9gel, s. 90-91.
216 Okur, s. 304.
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2.3.7. Sosyal Medya Bagimhihig

Tablo 42: Cinsiyete Gore Sosyal Medya Bagimliligi

"sosyal medyanin olmadig: bir hayat diistinemiyorum."

Cevapsiz Katihyorum  [Kismen katithyorum [Katilmiyorum  |Total
Cinsiyet Kadmn 4 22 51 132 209
1,9% 10,5% 24.4% 63,2%| 100,0%
Erkek 2 22 20 124 168
1.2% 13.1% 11.9% 73.8%| 100,0%
Total 6 44 71 256 377
1.6% 11.7% 18.8% 67.9%| 100,0%

Her yil kullanici sayisinin yiizde 200 arttig1 belirtilen internet son donemlerde
olagan hizla yayilmaya baslamistir. Internet ¢ok kisa bir siire icinde ticaret, ekonomi,
siyaset, spor, cinsellik vb. her alanda olagan {listii diizeyde gelisme gostermis ve
cagimizda “internetmania” denilen salgin neredeyse tiim diinyay1 sarmustir.”t’ Internet
tabanli ortaya ¢ikan sosyal medya aglarinin da giin gegtikce kullanici sayist artmakta ve
sosyal medya bagimliligi ortaya ¢ikmaktadir. Cinsiyet agisindan sosyal medya
bagimliligini tabloya gore inceledigimizde kadinlarin % 10,5’1 ve erkeklerin % 13,11
sosyal medyasiz bir hayat bile diisiinemedigini belirterek bagimliligin ileri derecede
oldugunu gostermektedir. Kadinlarin % 24,4’1 ve erkeklerin %11,9’u sosyal medyasiz
bir hayatin olamayacagi diisiincesine kismen katilirken bagimliligin ileri boyutta
olmadigint belirtmistir. Kadinlarin % 63,2’si ve erkeklerin %73,8’1 ise bu goriise
katilmayarak sosyal medya bagimlisi olmadigin1 gdstermistir. Sosyal medyasiz hayat
diistinemeyen bagiml kadin ve erkek oranlarina baktigimizda erkeklerin kadinlara gore
daha fazla sosyal medya bagimlisi oldugunu gérmekteyiz. Ancak bu fikre kismen de
olsa katilan kadin oraninin erkeklerden fazla olmasi kismen bir bagimlhilik isaretidir.
Buradan kadmlarin ve erkeklerin teknolojik gelismeler karsisinda birbirine benzer

davraniglar gosterdigini sdyleyebiliriz.

27 Bozkurt, s. 31.
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Tablo 43: Yasa Gore Sosyal Medya Bagimliligi

"Sosyal medyanin olmadig: bir hayat distnemiyorum.™

Cevapsiz Katihyorum Kismen katihhiyorum | Katilmiyorum Total
Yas 6-15 2 13 12 27 54
3.7% 24.1% 22,29 50.0% 100,0%%
16-25 1 16 28 77 122
.8%% 13.1% 23.0% 63.1% 100,0%%
26-35 1 13 18 87 119
.8%6 10.9%%6 15.1%%6 73.1%0 100.,0%%0|
36-45 2 2 9 38 51
3.,9%% 3.99% 17.6% 74.5% 100,0%%
46 ve Ustl (0] 0 1 22 23
.0%6 .0%%o 4.3%0 95.7%0 100.0%%0|
Total (] 44 68 251 369
1.6% 11.9% 18.4% 68.0% 100,0%%

“Yas ilerledikce sosyal medya bagimliligi azalir.” Hipotezi bu tabloda
ispatlanmaktadir. Sosyal medyay1 hayatlarinda 6nemli bir yere koyarak onsuz bir hayat
diisiinemeyen gruplarin oranlari sirasiyla soyledir: 6-15 yas grubunun % 24,1°i, 6-25
yas grubunun % 13,1’1, 26-35 yas grubunun % 10,9’unun, 36-45 yas grubunun %
3,9’unun, 46 yas ve {sti grubun % 0’ sosyal medya bagimlist oldugunu
gormekteyiz. Elde ettigimiz veriler halihazirda sosyal medya bagimlist olan birey
sayisinin toplam birey sayisina oranla az oldugunu gosterse de toplumumuzda yeni bir
bagimlilik tiiriinlin ortaya ¢iktig1 ve giin gectikge bagimli sayisinin artacagi yadsinamaz
bir gercektir. Modern c¢agin ailesinde her aile bireyi evde, okulda, iste kendi
sorumluluklarini yerine getirmeye calisirken ev i¢inde birlikte gecirdikleri zaman
kisitlanmistir ve aile igindeki birinci iligkiler azalmaya baslamistir. Ailesiyle yeterince
vakit geciremeyen o6zellikle cocuklar ve gencler ilgiyi sosyal medya gibi farkli alanlarda

buldugu i¢in sosyal medya bagimlilig1 her gecen giin artmaktadir.
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Tablo 44: Medeni Duruma Gore Sosyal Medya Bagimliligi

"Sosyal medyanin olmadig: bir hayat diistinemiyorum."
Cevapsiz |Katthyorum| Kismen katthyorum | Katilmiyorum Total
Medeni  Evli 1 17 35 138 191
hal .5% 8.9% 18.3% 72.3% 100.0%6
Bekar 4 26 34 112 176
2,395 14,8% 19.3% 63,6% 100,0%6
Dul 1 1 2 6 10
10,0% 10,0%% 20,0% 60,0% 100,0%%
Total 6 44 71 256 377
1.6%% 11.7% 18.8%% 67.9% 100.0%6
Icinde bulundugumuz ¢agda en Onemli bagimliliklardan biri internet

bagimlhiligidir. internet bagimliliginin saptanabilmesi icin yalnmizca internet basinda
gecirilen siireye bakmak yeterli degil, bunu anlamak i¢in internetin hangi amaglarla
kullanildigi, bu amagclarin dogurdugu olumlu ve olumsuz sonuglar da Onemlidir.
Interneti kullanim1 bilgi edinme, haberlesme, egitim gibi olumlu amaglara hizmet ettigi
gibi oyun oynama, uygunsuz sohbetlere katilma, kumar gibi olumsuz amaglar igin de
kullanilabilmektedir. Internetsiz bir hayat diisinememe, internet yiiziinden uykusuz

ozellikler de internet

kalma, internete baglanacagi zamani iple c¢ekme gibi
bagimliliginin isaretlerindendir.?*® Sosyal medya bagimlilig1 da bir internet bagimlilig
seklidir. Tabloya gore evli, bekar ve dul insanlarin ¢ogunlugunun sosyal medya
bagimlis1 olmadig1 anlasilirken, sosyal medyasiz bir hayat diisiinemeyen bireylerin
cogunlugu bekar bireylerden olusmaktadir. Buradan bekar bireylerin evlilere gore daha
fazla sosyal medyada vakit gecirerek giinliilk hayattaki yiiz yiize iliskiler yerine sanal

iletisimi tercih ettigini soyleyebiliriz.

218 (9gel, s. 101-103.
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Tablo 45: Yasa Gore Sosyal Medya ile lgili Gelismeleri ve Giincellemeleri Takip

Etme Durumu

Sosyal medya ile ilgili gelismeleri ve
gluncellemeleri sturekli takip eder misini=z?
Cevapsiz Evet Bazen Hayir Total
Yas 6-15 8 18 13 15 54
14,8% 33,3% 24,1% 27.8%|100,0%
16-25 [s3 43 47 26 122
4.,9% 35.2% 38.5% 21.,3%|100,0%%
26-35 S 24 51 38 119
5,0%0 20.2% 42,9% 31.9%|100,0%
36-45 3 5 26 17 51
5,9% 9,8% 51,0%% 33.,3%|100,0%%
46 ve 3 2 4 14 23
asta 13,0% 8,7% 17.,.4% 60,9%|100,0%
Total 26 o2 141 110 369
7 ,0%% 24,9% 38,2% 29,8%|100,0%
Sosyal aglar gilinlimiizde oOzellikle gen¢ nesil tarafindan aktif olarak

kullanilmaktadir. Bunun en 6nemli sebebi ise gen¢ neslin yeniliklere acik olma
ozelligindendir.”*® Tabloya gore sosyal medya ile ilgili gelismeleri ve giincellemeleri en
fazla takip eden yas gruplari sirasiyla 16-25 yas arasi geng bireyler, 6-15 yas arasi1 ¢ocuk
bireyler, 26-35 yas arasi1 geng yetiskin bireyler, 36-45 yas aras1 yetiskin bireyler ve 46
yas ve listii bireyler seklindedir. Onceki tablolarda gordiigiimiiz gibi sosyal medyay1
diger yas gruplarina oranla daha fazla kullanan ¢ocuklar ve gengler bu alanla ilgili
gelismeleri de diger yas gruplarina oranla daha fazla takip etmektedir. Yine yas
ilerledik¢e sanal alemdeki gelisimleri takip diizeyi diigmekte iken ileri yaslardaki

bireylerin gencler kadar degisim ve gelisimlere agik olmadigini sdyleyebiliriz.

219 Dyran Okur, s. 318.
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SONUC

Aile, genellikle evlilik ve kan bagiyla olusan, ayni1 hane icerisinde ortak amaglari
ve hedefleri bulunan insanlarin olusturdugu, cinsel iliskileri diizenleyen, iiyelerinin
temel ihtiyaglarini karsilarken biyolojik, toplumsal, kiiltiirel ve psikososyal gelisimini
saglayan, ebeveynler ve c¢ocuk arasinda karsiliklt rollerin, sorumluklarin ve sicak
iligkilerin bulundugu, bireyin sosyallesmeye ilk defa basladigi, toplumun ve insan

soyunun devamliligini saglayan bir kurumdur.

Toplumsal, kiiltiirel, ekonomik, siyasal, cografi vb. her tiirlii 6zellikten etkilenen
aile kurumu icinde yasadigi topluma gore sekil almaktadir. Bu sebeple ge¢misten
giiniimiize kadar biiyilikliigii, es sayisi, evlilik baglari, gili¢ iliskileri, fonksiyonlari,
ikamet yeri gibi faktorlere bagli olarak ¢ok ¢esitli aile bigcimleri olusmustur. Ancak
giintimiizde tilkemizde de en yaygin goriilen aile tipi anne, baba ve ¢ocuklardan olusan

cekirdek aile tipidir ve evlilikler genellikle tek eslidir.

Yaptigimiz saha arastirmasindan hareketle Oncelikli olarak sunu sdylemek
gerekir ki goriislilen ailelerin birgogu eskiden oldugu gibi “aile” kurumuna ¢ok 6nem
vermektedir. Tablolardan ¢ikan sonuglar dogrultusunda aile fertlerine gore toplumun
temel yapi tasi olan aile, birlik ve beraberligin, sevgi, saygi, baglilik ve giiven duygusu
iginde yasamanin, huzurun ve mutlulugun yeridir. Bunun yani sira aile, toplumun en
onemli kurumlarindan biri olarak hem diger kurumlardan etkilenen hem de diger
kurumlar1 etkileyendir. Bu sebeple toplumda meydana gelen toplumsal, ekonomik,
kiiltiirel, siyasal her tiirlii degisiklikten etkilenerek zamanla gelisen ve doniisen bir

yapiya sahiptir.

Aile kurumunu olusturan en kii¢iik parcalar olarak aile bireyleri zamanla olusan
degisimlerden en fazla etkilenenlerdir. Onceleri bireyler arasindaki iletisim genellikle
yiiz ylize ve iliskiler birincil iken zamanla cesitli iletisim araclarinin gelismesi ile
ailedeki iletisim sekilleri de de§ismis ve iliskiler daha yiizeysel hale gelmistir. Goriisme
yapilan aile fertlerinden edinilen bilgiler dogrultusunda toplumda meydana gelen her

tirlii degisim ve gelisimden etkilenen giiniimiiz ailelerinin en onemli problemleri
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ekonomik sikintilar, iletisim eksikligi ve Ozellikle 2000’li yillarda ortaya ¢ikarak

zamanla her kesimden insanin kullandig1 sosyal medyanin asir1 ve yanhs kullanimidir.

Giliniimlize kadar gelen iletisim araglar1 i¢inde en hizli sekilde geliserek
hayatimizda 6nemli bir yer edinen telefon ve internet araglari sayesinde iletisim en
kolay halini almistir. Oyle ki onceleri diinyanin veya yasanilan sehrin farkli
bolgelerinde yasamlarin siirdiiren insanlarin yalnizca zorunlu oldugu vakitlerde iletisim
saglayabildigi ortamlardan giinlimiizde sosyal medya ve akilli telefon teknolojilerinin
asirt derecede gelistigi ortamlara gegisle insanlar igin iletisim artik keyfi olarak
gerceklestirilmeye baglamistir. Bu teknolojiler ve sanal iliskilerin hakim oldugu sosyal
medya, yalnizca iletisim saglama ozelligi ile degil, insanlara bos vakit gecirme,
eglenme; haber, spor, magazin, dizi, yarisma gibi programlari takip etme, birbirlerinin
hayatlarini takip etme, bilgi ve haber kaynagi olma imkanlarmi saglama &zelligiyle
giniimiizde her kesimden insan tarafindan yogun ilgi gormektedir. Arastirma
evrenimizdeki cocuklar ve gengler sosyal medyay1 genellikle eglenmek, bos zaman
gecirmek icin kullanirken yetigkin bireyler genellikle yakinlariyla iletisim kurmak veya

ilgi duyduklar1 alanlarda bilgi sahibi olmak amaciyla kullanmaktadir.

Yaptigimiz arastirma neticesinde katilimcilarin yaklagik % 54’linlin evinde
internet baglantis1 ve bilgisayar olmadig1 halde bu insanlarin sosyal medya kullanicisi
oldugu gozlemlenmistir. Bireyler evlerinde bilgisayar olmasa da akilli telefonlardan
veya internet kafeler araciligiyla sosyal medyayr yakindan takip etmektedir. Sosyal
medya kullanmayan bireyler kendini toplumun diginda kalmis hissetmektedirler. Hatta
bu sanal platformlar iizerinden ayn1 amaglara ve hedeflere sahip insanlar ¢esitli gruplar

kurmakta bu gruplar araciligiyla haberleserek etkinlikler diizenlemektedir.

Baglarda genellikle geng aile bireyleri tarafindan kullanilan sosyal medya,
sundugu imkanlar ve herkesin ilgi alanina hitap etme 6zelligi ile artik her yastaki aile
bireyi tarafindan yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Yaptigimiz arastirma neticesinde
yasa bagli olarak sosyal medya kullanim sikliginin degistigi ve yas ilerledikce sosyal
medya kullanim sikliginin diistiigii goriilmektedir. Her kusaktan insanin kullandigi
medya teknolojileri ile ilgili hem olumlu hem olumsuz goriisler bulunmaktadir.

Aragtirmamiza katilarak anketlerimizi yanitlayan aile bireylerinin bircogu sosyal medya
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ve sanal iletisim kanallarinin aile i¢i iliskileri zedeledigini diisiiniirken bir kismi ise
sosyal medya teknolojilerinin kullanim bi¢imi ve zamanlarina dikkat edilmesiyle bu
ortamlarin aile iligkilerini zedelemeyecegi, aksine sosyal medyanin aileler i¢in yeni bir

iletisim kanal1 oldugu ve bireylerin sosyallesmesine katki sagladig1 goriistindedir.

Arastirma sonuglarina gore erkek bireyler kadin bireylere gore daha yiiksek
oranla sosyal medya kullanmakta ve daha uzun siire sosyal medya platformlarinda vakit
gecirmektedir. Erkekler siyasi kulis ve giindemle ilgili haberlerin yer aldig1 twitter ve
facebook’u daha fazla tercih ederken kadinlar daha cok fotograf paylagimlarmin
yapildig1 instagrami kullanmaktadir. Ayrica erkeklerin de kadinlarin da sosyal medya

kullanmalarinin 6ncelikli amac iletisim kurmak ve bos zaman degerlendirmektir.

Medeni duruma gore sosyal medya kullanim oranlarina bakildiginda bekar
bireylerin evli bireylere oranla daha fazla sosyal medya kullanicisi oldugu, evli
insanlarin ¢cogunlukla iletisim kurmak ve bos zaman degerlendirmek, bekar insanlarin
iletisim kurmak ve eglenmek, dul insanlarin ise paylasilan fotograflara bakmak ve is
ilanlarin1 takip etmek amaciyla sosyal medya kullandigr 6grenilmistir. Ayrica bekar
bireylerin evli bireylere gore daha fazla sosyal medya bagimlisi oldugu

gozlemlenmistir.

Egitim seviyesine gore sosyal medya kullanim oranlarina bakildiginda egitim
seviyesi yiikseldik¢e sosyal medya kullanict oranlarinin ve kullanim sikliginin arttig
gozlemlenmistir. Egitim diizeyi yiiksek bireylerin genellikle ilgi duyduklart alanlarla

ilgili bilgi edinmek amaciyla sosyal medya kullandig1 6grenilmistir.

Yine arastirma sonuglarina gore ilk medya araglarindan olan televizyon, yeni
internet ve medya teknolojileri tarafindan yok edilememis ve evlerdeki yerini halen
korumaktadir. Aile fertleri tarafindan vazgecilmez medya araglarindan olan televizyon
Onemini siirdiiriirken, televizyon kanallarindan izlenen haber, spor, dizi, film, magazin,
yarigma programlari vb. programlar kullanim zamaninda esneklik saglamasi ve kontrolii
kullaniciya birakmasi nedeniyle instagram, twitter, facebook, YouTube gibi yeni medya
teknolojileri aracilifiyla takip edilmektedir. Fakat giderek artan bu sosyal medya

kullanimi aile igi iligkileri azaltmakta ve aile bireylerini bireysellestirmektedir.
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Kitap, gazete, dergi okuma aligkanliklarin1 da sanal ortama g¢eken internet
teknolojisi daha ¢ok hemen hemen her ailede bulunan akilli telefonlar araciligiyla
kullanilmaktadir. Internet ve akilli telefonlar bireylere oturdugu yerden bilgiye ulasma,
haber edinme, sosyallesme, iletisim saglama vb. imkanlar sunarken ayni zamanda
insanlar1 tembellige siiriiklemektedir. Ayrica arastirma sonuglarindan elde edilen
bilgilere gore evli ve bekar fark etmeksizin katilimcilarin birgogu internet ve akilli
telefonlarin yayginlagsmasiyla yogun ilgi toplayan sosyal medyanin Tiirk ailesindeki
gelenek, gorenek ve degerlere verilen onemi zamanla azalttigini ve lilkemizde artan
bosanma oranlarinda etkisinin bulundugunu diisiinmektedir. Ciinkii aile bireyleri sanal
alemde daha fazla sosyallesirken kendi ailesini ihmal etmektedir. Aile iginde
yalnizlagan c¢ocuklar da ilgisini sosyal medyadan gordiigii farkli alanlara
yonlendirmekte ve kendine gore ideal kimlik olusturma cabasina diismektedir. Bu
donem aile tarafindan dikkate alinip kontrol edilmediginde ise ozellikle ergenlik

donemindeki bireylerde kimlik bunalimi sorunu ortaya ¢ikmaktadir.

Evli-bekar, yasli-geng, ¢ocuk gibi her kesimden insan tarafindan kullanilan
medya teknolojileri, ebeveynlere gore ¢ocuklar i¢in ayni zamanda birer susturucudur.
Cocuklarin1 sokaga birakmayarak kotii alisgkanliklardan korumak isteyen aileler, onlari
g6z Oniinde tutmak icin ellerine internet ve akilli telefon vererek ev i¢inde tutmaktadir.
Arastirma sonuglarma gore heniiz ¢ocuk yasta olan 6-15 yas grubu bireyler sosyal
medyayr diger yas gruplarina gore daha uzun siireyle kullanmaktadir. Arkadaslar
tarafindan diglanmak istemeyen c¢ocuklar sosyal medya araciligiyla arkadaslari ile
iletisim kurmakta ve sosyal ortamda aktif gériinmektedir. Tiim bu analizler neticesinde
goriiliiyor ki aragtirmaya katilan aileler her ne kadar sosyal medyanin aile igi iliskileri
zedeledigini diisiinse de kendileri de birer medya kullanicilar1 olmakla birlikte yine

kendileri bu konuda ¢ocuklari itici bir gliic durumundadir.

Kadinin da caligma hayatina girmesiyle hem annenin hem babanin ¢aligmasi,
sehir hayatinin yogunlugu gibi nedenlerle ebeveynlerin birbirlerine ve ¢ocuklarina daha
az vakit ayirmasi, anne babay1 ve ¢ocuk yastaki aile bireylerini internete ve sosyal
platformlara baglamaya baslamistir. Giin boyu ¢alismaktan yorularak isten eve yorgun

gelen aile tiyeleri birbirleriyle daha az iletisim kurmaktadir. Bunun yerine herkes kendi
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kosesine cekilerek kimi televizyon izlemeyi, kimi oturdugu yerden sosyal medyaya
takilarak buralardaki paylasimlari takip etmeyi tercih etmektedirler. Annesi ev dist
kamusal alanda calisan bireyler, annesi ¢alismayan bireylere oranla daha fazla sosyal

medya kullanicisidir.

Onceleri insanlar dogdugu andan itibaren gevresinde bulunan anne, baba,
akraba, 6gretmen gibi kisileri kendine rol model alirken medya teknolojilerinin hizli bir
sekilde yayginlagsmasiyla ¢ocuklar medya aracilifiyla tanidiklar1 karakterleri ornek
alarak bu karakterlerin hem olumlu hem olumsuz 6zelliklerini taklit etmeye baslamistir.
Internette bulunan bazi egitici bilgi, oyun, resim ve video gibi icerikler de cocuklar
acisindan bir yandan zengin Ogrenme kaynaklari olustururken bir yandan zararh
iceriklerin de var olmasi ¢ocuk iizerinde olumsuz etkiler yaratmaktadir. Cocuklar medya
aracilifiyla cesitli oyunlar oynamakta ve bir kismu zararli olan bu oyunlar zamanla
cocuklarin bilingaltlarin1 bozmakta, ¢ocuklar: kotii aligkanliklara yoneltmekte hatta daha
da ileri boyutu olan intihara siirliklemektedir. Son zamanlarda iilkemizde ve diinyanin
farkli yerlerinde oynanan zararli oyunlar ¢ocuk intiharlarii artirmistir. Bu sebeple
ebeveynlerin, cocuklarin izledigi ve takip ettigi programlar1 kontrol etmeleri ve bununla

ilgili 6nlemleri almalar1 gerekmektedir.

Katilimeilarin birgogu her ne kadar yogun bir sekilde sosyal medya kullanicisi
olsalar da medya teknolojilerinin kullanicilar tizerinde bagimlilik yarattigi, aile bireyleri
arasindaki iletisimi azalttig1, kontrolii saglanmadiginda yanlis davranis kaliplarini ortaya
cikardign goriisiindedirler. Ozellikle arastirmaya katilan geng yastaki aile bireylerinin
sosyal medyanin olmadig1 bir hayati diisiinemediklerini ifade etmesi bagimliligin

boyutunu gostermistir.

Yapilan goriismeler ve tim bu tablo analizleri neticesinde su verilere
ulagilmaktadir: Sosyal medya bir taraftan insanlarin sanal ortamlarda sosyallesmesini,
sanal arkadas ¢evresi edinmesini, ilgi duydugu herhangi bir konuda bilgi sahibi olmasini
saglamaktadir. Fakat diger taraftan ilgileri sanal ortamlara kayan aile bireylerinin bos
zamanlarinda daha c¢ok sosyal medyada takilmasina, bireylerin kendi ailesine
yabancilagsmasina, daha ¢ok bireysellesmesine, yiiz yiize sicak iligkilerin azalmasina,

aile i¢i iletisimin zayiflamasina, kendini yalnizca kamera arkasinda ifade edebilen
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bireylerin olusmasina, aile bireylerini Ozgiirlestirirken ayni zamanda klavye basina
hapsolmalarina, birbiriyle saglikli iletisim kuramayan ve ilgiyi sanal alemde arayan
ailelerde bosanmalara, Tiirk ailesine ait degerlerin ve aile i¢i sohbetlerin yavas yavas

yok olmasina neden olmaktadir.

Yasadigimiz bu enformasyon c¢aginda internet ve medya teknolojilerinden uzak
durmanin miimkiin olmadig1 yadsinamaz bir gergektir. Ancak bu teknolojilerin 6zellikle
ebeveynler basta olmak lizere aile bireyleri tarafindan kontrollii bir sekilde kullanilmasi
ve aile i¢i bos zaman etkinliklerinin arttirilmasi ile aile i¢i iliskiler ve iletisim tekrar

giiclenecektir.

Ebeveyn ile ¢ocuk arasindaki iletisim bigimi, ¢ocuklarin gelisimi ve kisiligi
tizerinde onemli derecede etkilidir. Yapilan arastirmalar, anne ve babanin iletisim
anlayis1 ile ¢ocugun iletisim anlayisi arasinda benzerlik oldugunu ortaya ¢ikarmistir.
Cocuklarin yalnizlik, benlik saygisi, anlatim, cinsiyet anlayis1 ve rolleri gergeklestirme

sekli ebeveynlerine benzemektedir.?°

Her alanda olmasi gerektigi gibi internet ve
sosyal medya kullanimi1 konularinda da ebeveynlerin ¢ocuklarina iyi birer 6rnek olmast

gerekmektedir.

Cocuklar agisindan uygunsuz olan siteler nedeniyle ortaya g¢ikabilecek
olumsuzluklar1 6nlemek amaciyla ¢cocuklarimizin internet kullanimima mekéan ve zaman
olarak gerekli siirliliklar getirilmesi gerekmektedir. Cocuklarin bilgisayar ve telefon
basinda gecirecekleri siireler dikkatli bir sekilde belirlenmeli ve ¢ocugun girdigi
sitelerin ebeveynler tarafindan goriilebilmesi i¢in bilgisayarlar goriilebilecek bir
mekanda olmalidir. Ebeveynler bu zaman ve mekan smirhliklaryla ilgili taviz

vermemeye 0zen gostermelidir.

20 Nazly, s. 278.
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ONERILER

e Bir susturucu olarak kabul ettikleri televizyon, telefon, internet gibi teknolojileri
cocuklarinin kullanimina izin veren ebeveynler, ¢ocuklarin bu teknolojiler
araciligiyla takip ettikleri programlari, oyunlari, gruplari, platformlar1 kontrol
altinda tutarak mekan, zaman ve igerikler konusunda smirlandirmalar
getirmelidir.

e Internet sitelerinde bulunan uygunsuz igeriklere erisimi engellemek igin
gelistirilmis filtre programlari bilgisayarlara yiiklenmelidir.

e Aile i¢inde birbirine karsi ilgisizligi artarak sosyal medyaya yonelen bireyler
icin aile i¢i etkinlikler artirilmali, ortak ugraslar olusturulmalidir.

e Ulkemizde var olan aile ilgili bakanlik, kurum, kurulus veya belediyeler, aile
bireylerinin birlikte katilabilecegi, kurs veya etkinlikler diizenleyerek ailelerin
bos vakitlerini birlikte gegirmelerini saglamalidir.

e Cocuklarin zararl igeriklere ulasimini engellemek amaciyla ilgili bakanlik veya
Kurumlar tarafindan sosyal medya platformlarina erisimde yas sinir1
getirilmelidir.

e Yaninda olmadig1 zamanlarda iletisim saglayabilmek amaciyla cocuguna erken
yaslarda akilli telefon alarak ¢ocuga sinirsiz kullanim alani sunan aileler, akill
cocuk saatleri gibi kullanim alani sinirli olan iletisim aletleri alabilecekleri
konusunda bilgilendirilmelidir.

e Ulkemizde kitap okuma projeleri artirilmali, ailece kitap okuma etkinlikleri
diizenlenmelidir.

e (Cocuklarin bos zamanlart sanal alemde vakit harcayarak gegirmelerini
engellemek amaciyla yasadiklar1 bolgedeki ¢ocuk parklari, oyun alanlari, egitici
parkurlar vb. sayisin artirarak enerjilerini dogru kullanmalar1 saglanmalidir.

e Tiim bu Onlemleri alirken en 6nemlisi ¢ocuklarin yagami boyunca ilk 6rnek
aldig1 kisiler olarak anne ve babanin birbirlerine kars1 davranislari, iletisimleri
ve iligkilerinde 6zenli olmasi1 ve sosyal yasantisiyla, arkadas cevresiyle, bos
zaman etkinlikleriyle ¢ocuklarina saglam birer rol model olmalar

gerekmektedir.
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e Toplumsal kiltiirii ve aile degerlerini nesilden nesile aktararak yasatmaya, aile

baglarini gliclendirmeye 6zen gosterilmelidir.
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EK

SOSYAL MEDYANIN AiLE iCi iLISKiLERiI UZERINDEKI ETKiSi ANKETI

Bu aragtirma Gaziantep {li Sahinbey ilgesi Istiklal Mahallesinde yasayan insanlarin sosyal medyaya bakis
acisini  sosyolojik perspektiften degerlendirmeyi amaglamaktadir. Aragtirmaya katilan kisilerin higbir sekilde
tanimlayici bilgilerine yer verilmeyecektir. Sorulara vereceginiz cevaplarin objektif olmasi ¢alismanin giivenirligi
acisindan 6nemlidir. Vereceginiz samimi yanitlar i¢in tesekkiir ederiz.

1. Cinsiyet: 1) Kadmn 2) Erkek
2.Yas: 1) 9-15 2)16-25 3) 26-35 4) 36-45 5)46 ve ustii

3. Dogdugunuz yerlesim yeri neresidir?
1)Koy 2)Kasaba 3) Ilce merkezi 4) Kent merkezi

4. Medeni Durumunuz?
Levli  2)bekar 3)dul

5. Kag kardessiniz?
1) Kardesiyok 2)2 3)3 4)4+

6. Kag cocugunuz var? (evli ise)
11 2)2 3)3 4)4 5)5veiizeri 6) ¢ocugum yok

7. Sizce bir ailenin kag¢ cocugu olmahdir?
1)1 2)2 3)3 4)4 5)5veizeri 6) hig olmamahdir.

8. Yasadi@iniz evde sizinle birlikte kac kisi vardir?
1)1 2)2 3)3 4)4 5)56)6 7)7 8)8veiizeri

9. Ailenizde asagidakilerden kimlerle yasiyorsunuz?
1)Anne, baba ve gocuklar

2)Anne, baba, ¢ocuklar, nine ve dede

3)Cocuklar aileden ayri yastyor

4)Anne ve ¢ocuklar

5)Anne, baba, ¢ocuklar, hala, teyze, amca vb.

10. Kag yildir sehirde oturuyorsunuz?
1)1-5y11  2) 6-10 y1l 3) 11 ve daha fazla

11. Egitim Durumunuz?

1) okuryazar degil 2) okuryazar 3) ilkokul mezunu 4)Ortaokul mezunu 5) Lise mezunu 6) Onlisans mezunu
7) Lisans mezunu  8) ortaokula devam ediyor 9) liseye devam ediyor  10) Onlisans egitimine devam ediyor 11)
Lisans egitimine devam ediyor 12) Diger............cceuvvuiviininninannn.

Anne ve babamizin egitim durumu:
12. Anne( ) 13. Baba ( )
1)okur-yazar degil 2) okuryazar 3) ilkokul 4)ortaokul 5)lise 6)iiniversite T)lisanstistii

14. Esinizin egitim durumu?

1) okuryazar degil 2) okuryazar 3) ilkokul mezunu 4)Ortaokul mezunu 5) Lise mezunu 6) Onlisans mezunu 7)
Lisans mezunu  8) ortaokula devam ediyor 9) liseye devam ediyor 10) Onlisans egitimine devam ediyor

119



11) Lisans egitimine devam ediyor 12) Diger............coevveineniininnnnnn.

15. Mesleginiz?
Disci 2)esnaf 3)ciftgi  4)Tiiccar
5)issiz 6)Emekli  7)Ogretim Elemani

8)Doktor 9)Doktor  10)Ogretmen 11)Asker-Polis
12)Ev hanim  13)Memur  14) diger...............

Anne ve babanizin meslegi:

16. Anne ( ) 17. Baba ( )
Disci 2)esnaf 3)ciftgi  4)Tiiccar
5)issiz 6)Emekli  7)Ogretim Elemani

8)Doktor 9)Doktor  10)Ogretmen 11)Asker-Polis
12)Ev hanim  13)Memur  14) diger.............

18. Kendinizi ve ailenizi gelir yoniinden hangi tabakada goriiyorsunuz?
1)Ust Tabaka 2) Orta Tabaka 3) Alt Tabaka

19. Ailenizin oturdugu konutun tipi nedir?
1)Apartman dairesi ~ 2) Gecekondu  3) Miistakil ev

20. Evinize giren aylik ortalama gelir ne kadar?
1)Diizenli gelir yok 2)0- 1000 TL 3) 1001-2000 4) 2001-3000 5)3001 ve iisti

21. Evinizde bilgisayar var m?

1) Evet 2) Hayir
22. Evinizde internet baglantisi var midir?
1) Evet 2) Hayir

23. “Aile kavramu sizin i¢cin ne anlam ifade eder?

24. Sizce giiniimiiz ailelerinin en 6nemli problemi nedir?
1) ekonomik problemler

2) iletisim problemleri

3) siddet

4) giivensizlik

5) yanlis medya kullanimi

25. Ailenizle ilgili konularda kararlar kim veya kimler tarafindan alimir?
1) baba tek basina 2) anne tek bagina 3) anne-baba birlikte
4) tiim aile tiyeleri birlikte 5) diger......................

26. Gazete okuma aliskanh@imiz nasildir?
1) Diizenli okur  2) diizensiz okur 3) hi¢ okumaz

27. Televizyonda daha c¢ok ne tiir programlar izlersiniz?
1) dizi, film, magazin 2) yarigsma programlari 3) haberler
4) spor programlari  5) miizik programlar1  6) diger............. s

28. Sosyal medya kullaniyor musunuz?
1) evet 2)hayir

29. Sosyal medyay1 hangi siklikla kullamyorsunuz?
1) giinde 1-2 saat  2) giinde 3-5 saat  3) giinde 5 saatten fazla 4) iki-ii¢ giinde bir

5) haftada bir
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30. Sosyal medyayi genellikle hangi arag iizerinden takip edersiniz?
1) akilli telefon  2) bilgisayar

31. Aile bireylerinden daha ¢ok hangileri sosyal medya kullaniyor?
1) Anne 2)baba 3)anne ve baba 4)¢ocuklar 5) hepsi

32. hangi sosyal aglar1 daha ¢ok kullamyorsunuz?
1)facebook 2)twitter 3)instagram 4)youtube 5)tumblr 6)diger.............

33. Sosyal medyada paylasilan iceriklere yorum yapiyor musunuz?
1) yapiyorum 2) bazen yaptyorum  3) yapmiyorum

34. Sosyal medya aracilifiyla yabanci insanlarla tamsip goriisiiyor musunuz?
1) her zaman  2)bazen  3) higbir zaman

35. Sosyal medyay1 hangi amaglarla kullaniyorsunuz?
1) arkadagslarla iletisim saglamak i¢in

2) fotograflara bakmak ve fotograf yiiklemek igin

3) eglenmek igin

4) bog zaman degerlendirmek i¢in

5) bilgi sahibi olmak i¢in

6) is ilanlarim takip etmek igin

7) giincel olaylar1 ve haberleri takip etmek i¢in

8) kisi ve organizasyonlara ulagmak igin

9) indirim ve reklamlardan haberdar olmak i¢in

36. Sosyal medya ile ilgili gelismeleri ve giincellemeleri siirekli takip eder misiniz?
1) evet 2)bazen 3) hayir

37. sosyal medyay1 daha ¢cok hangi ortamlarda kullanirsimz?
61) evde  2)is yerinde 3)arkadaglarimla birlikteyken 4) her yerde

38. “Sosyal medya sosyallesmeyi saglar.”
1) katiliyorum  2) kismen katiliyorum 3)katilmiyorum

39. “Sosyal medya aile i¢cinde yeni bir iletisim kanal saglar.”
1) katiliyorum  2)kismen katiliyorum ~ 3)katilmiyorum

40. “Sosyal medya ebeveynler ve ¢ocuk arasindaki iletisimi zayiflatir.”
1) katiliyorum  2) kismen katiliyorum 3)katilmiyorum

41. Sosyal medya ailenin eksik yaninin tamamlayicisidir.
1) katiliyorum  2)kismen katiliyorum  3)katilmiyorum

42. “Sosyal medyanin olmadig: bir hayat diisiinemiyorum.”
1) katiliyorum  2)kismen katiliyorum ~ 3)katilmiyorum

43.”Sosyal medya, sahte kimlik olusturulmasina olanak sagladig1 icin cocuklar1 ve gencleri kimlik gelisim
donemlerinde olumsuz etkiler.”

1) katiliyorum  2)kismen katiliyorum ~ 3)katilmiyorum

44. “Sosyal medya, Tiirk ailesindeki gelenek gorenek, degerleri zamanla degistirir.” 1) katiliyorum  2) kismen
katiliyorum 3)katilmiyorum
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45. “Son yillarda iilkemizde hizla artis gésteren bosanma oranlarinda sosyal medyanin etkisi vardir.”
Dkatiliyorum  2)kismen katiliyorum  3)katilmiyorum
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