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Gilinlimiizde gelisen teknoloji sayesinde insanlarin iletisim kurmasi oldukga
kolaylasmistir. Medya sayesinde insanlar mesafe tanimadan birbirleriyle iletisim
kurabilmekte ve topluluklara hitap edip ayni1 anda diinyanin her yerine diisiincelerini
yazili, sozIlii veya goriintiilii olarak yollayabilmektedir. Medya sahipleri bu olanaklar
sayesinde yaptiklari yaymnlarla insanlar {izerinde etkili olabilmekte, istedikleri her
konuda rahatlikla kamuoyu olusturup yonlendirme yapabilmektedir. Gliniimiiz
diinyasinda medyanin bu etkililigiyle artik egemenligin ii¢ giliciinlin yaninda dordiincii
giic olup olmadig tartisilmaktadir. Bu giicii ellerinde bulunduranlarin her zaman 1yi
niyetli olamayacaklar1 diisiniildigiinde ve bu gilic yanls ellerde ve yanhs sekilde
kullanildiginda insanlara verebilecegi zararin biiyiikliigiinii tahmin etmek zor degildir.
Toplumumuzun yasam bi¢imi ve medyayla iligskisi dikkate alindiginda s6z konusu
muhtemel olumsuzluktan en fazla etkilenecek olanlar elbette ki kisilikleri yeni olusmaya
baslayan ve toplumun etkiye en a¢ik kesimini olusturan ¢ocuklar olacaktir. Bu sebeple
medyanin zararli yonlerinin farkina varilmasini ve bu mecradan olumlu ydnde
yararlanilmasini saglamak icin erken yaslardan itibaren medya egitiminin verilmesi bir
zorunluluk gibi goriilmektedir. Diinyada kabul edildigi gibi lilkemizde de dogru bir
medya egitiminin yolu Oncelikle okuldaki medya egitiminden ge¢cmekte olup medya
okuryazarligi dersi, medya egitimi i¢in genel kabul goéren bir yontem olarak
kullanilmaktadir.

Medya okuryazarliginin temel hedefi, medyanin yararli yonlerini kullanmak ve

zararl yonlerinden korunmaktir. Medya okuryazarligi egitimi alan ve medya okuryazari



olan bir birey, medyadan aldig1 mesajlar1 dogru degerlendirebilir; glivenirligini tartabilir
ve medyayr etkili ve olumlu kullanabilir. Cocuklarin medyayla tanisma yasi ve
medyanin ¢ocuklar iizerindeki etkisi diisiiniildiigiinde medya okuryazarligi dersinin
ilkokuldan itibaren verilmesi gerekliligi kendiliginden ortaya ¢ikacaktir. Dolayisiyla bu
caligmada oOncelikle literatiir taramasi yoluyla iletisimin ve medya olarak adlandirilan
kitle iletisim araglarinin ne oldugu, medyanin toplum hayati ve ¢ocuklar {izerinde,
dolayisiyla egitim iizerinde ne gibi etkiler yaptigi, medya egitiminin temeli sayilan
medya okuryazarliginin ne oldugu ve gerekliligi, ilkemizdeki medya okuryazarliginin
mevcut durumu tespit edilmeye ve tanitilmaya calisilmistir.

Verilen literatiir bilgilerinden sonra ¢alisma, asil kapsami ve amaci olan ortaokul
ogrencilerinin medya okuryazarlik algi diizeylerini belirlemeye yonelmistir. Evrenini
Adiyaman merkezde okuyan 6grencilerin olusturdugu arastirmamizin arastirma modeli
tarama modeli olarak belirlenmistir. Orneklemi ise, secilen 4 ortaokulda 2018-2019
egitim oOgretim yilinda bu dersi goren 400 Ogrenciden olusmustur. Arastirmada
ogrencilerin bu dersle ilgili tutumlari, 5°1i likert tipi anket yontemi ile dlgtliip kisisel
bilgiler formu kullanilarak 6rneklem ile ilgili bulgu ve bilgilere ulagilmistir.

Anahtar Kelime: Iletisim, Kitle Iletisim Araglari, Medya, Medya Okuryazarlhig:.
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Today, it is very easy for people to communicate with developing technology. Thanks
to the media, people are able to communicate with each other without addressing
distance and address their communities and send their opinions in written, oral or visual
form to all over the world at the same time. Media owners can be effective on people by
means of these opportunities and they can easily create publicity and direction in any
subject they want. In today's world, it is argued that this effectiveness of the media is
now the fourth power of sovereignty along with the three powers. It is not difficult to
predict the magnitude of the harm that can be caused to people when used in the wrong
hands and in the wrong way, considering that they may not always have good
intentions. When we consider the relationship between our society and the way of life
and the media, those who will be most affected by this potential negativity will be the
children whose personalities are yet to be formed and who are the most vulnerable of
the society. For this reason, it is seen as a necessity to give media education from an
early age in order to be aware of the harmful aspects of the media and to use it in a
positive way. As it is accepted in the world, the right way of media education in our
country is going through the media education at school and media literacy lesson is used
as a generally accepted method for media education.

The main purpose of media literacy; To use the useful aspects of the media and
to protect them from harmful aspects. An individual with media literacy education and a
media literate can evaluate the messages he receives from the media correctly, weigh
the credibility and use the media effectively and positively. Considering the age of the

children's being acquainted with the media and the impact of the media on children, the

Vi



necessity of media literacy from the elementary school will be revealed. Therefore, in
this study, first of all, what is communication and media (mass media) through literature
review, the effects of media on community life and children, and the effects on media
education, what is the media literacy which is the basis of media education and the
necessity of media literacy in our country It is disclosed.

After the literature information, studies about determining the media literacy
perception levels of secondary school students with the main scope and purpose of my
study were conducted. The research was conducted in accordance with the general
screening model. The universe of the study is composed of secondary school students
studying in Adiyaman province. The sample was consisted of 420 students who had
taken media literacy courses in 2018-2019 academic year at 4 selected secondary
schools. In the research, the attitudes of the students towards Media Literacy were
measured by a 5-point Likert-type questionnaire and other information about the
sampling was obtained with a personal information form.

Keywords: Communication, Mass Medium / Mass Communication, Media / the Media,

Media Literacy.
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ON SOZ

Teknolojinin iletisim alaninda uygulanmasiyla beraber kitle iletisim araglar1 hizli bir
sekilde gelismis ve kisa bir siire i¢inde hayatimiz iizerinde bir etken gii¢ haline
gelmigtir. Medya, elinde bulundurdugu bu gii¢ sayesinde bir yandan insanlara bos
zaman etkinligi olustururken bir yandan da ¢esitli yayinlarla insanlar {izerinde duygusal
etki yaratarak onlarin hayata bakis acilarini belirleyebilmektedir.

Topluma sundugu olumlu katkilara karsilik medyanin, biling seviyesinin yeteri
kadar gelismemesi halinde yikici etkiler de yapabildigi bilinmektedir. Bu olumsuz
etkilere en fazla maruz kalabilecek olan toplumun kesimi de siiphesiz ki ¢ocuklardir.
Medyanin c¢ocuklar {izerindeki olumsuz 6zelliklerini en aza indirmek amaciyla 2004
yilinda RTUK’i{in &nerisiyle medya okuryazarligi dersinin ilkdgretim okullarinda
okutulmasi fikri kabul gormiis ve 2006-2007 egitim yilindan baslanarak medya
okuryazarlig1 dersi miifredata dahil edilmistir. Bu ¢alismada ortaokul 6grencilerinin
medya okuryazarlig: ile ilgili algi diizeyleri belirlenmeye calisilmistir. Calismanin
medya okuryazarligi dersine katki saglamasi, bu konuda c¢alisan uzmanlara ve
egitimcilere yardimci olmast amaglanmastir.

Arastirmamin biitiin sathalarinda beni siirekli destekleyen, anlayisi ve
hosgoriisiiyle yol gosteren tez damismanim Saym Dog¢ Dr. Mehmet YILDIZ’a
siikranlarim1 sunarim. Aragtirmamin her aninda yanimda olup benden desteklerini
esirgemeyen saygideger arkadasim Ars. Gor. Cagnn DEMIRTAS’a sonsuz
tesekkiirlerimi sunarim. Arastirmam boyunca maddi ve manevi anlamda yanimda olup

bana destek veren arkadasim Mehmet Akif YUCEKAYA’ ya tesekkiirii bir borg bilirim.

Adiyaman, Mayis, 2019 Abdullah YARDIM
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ARASTIRMANIN ONEMI VE LITERATURE KATKISI

Toplumun biitlin bireyleri i¢in bir zorunluluk haline gelen medyay: dogru anlama ve
kullanma durumu, 6zellikle yetigkinlere gore savunmasiz ve her tiirli etki ve aliciya
daha agik olan 6grenci ve ¢ocuklarimiz i¢in daha da 6nemli bir zaruret olarak karsimiza
cikmistir. Bu anlamda diinyadaki ve lilkemizdeki en popiiler medya kullanimi ve
ogretimi medya okuryazarligi programi olarak kabul edilmistir. Medya egitimi
cergevesindeki calismalar bu kavram etrafinda anlam bulmaktadir. Medya okuryazarligi
medyay1 dogru algilamay1 ve medyadan yararlanmay1 en dogru sekilde gerceklestirmeyi
ifade eder. Medya okuryazarliginda amag, medyay1 olabilecek en etkili sekilde
kullanmay1 benimsetip 6gretmektir.

Giliniimiizde yagamimizin her alaninda yasanan teknolojik degisim ve gelisim
iletisim alaninda da ayn1 etkiyle devam etmektedir. Artik geng¢ bireyler kitaplardan ve
ogretmenlerden ogrendiklerinden daha fazlasimi medyadan Ogrenmektedir. Yani
gengler, aile biiyiiklerini ve dgretmenleri rol model olarak almaktan ¢ok medyadaki
sahsiyetleri rol model almaktadir. Hal boyleyken medyadan gelen her mesajin ne
anlama geldigi gerektigi gibi anlasilmalidir. Bu arastirmanin medyadan gelen mesajlarin
dogru anlasilmast ve bu medya mesajlarina elestirel bakabilmeye yardimci olacagi
diistiniilmektedir.

Medya mesajlar1 kurgudan ibaret olup miithis etkileme giicii sayesinde yanlis
eller tarafindan kullanildiginda kiiltiirel yozlagsmaya sebep olabilmektedir. Bu sebeple
medya mesajlara kars1 elestirel bir medya okuryazar1 olmak 6nem kazanmaktadir.
Dogru medya okuryazar1 olabilmek icin Oncelikle mevcut okuryazarlik egitiminin
durumunu ortaya koymak gerekmektedir. Mevcut durumun tespiti i¢in bu ¢aligsmanin
onemli veriler ortaya koyacag diistiniilmektedir.

Calismanin ortaokul Ogrencilerinin medya araglarin1  kullanma sikliginin,
amaglarinin ve medya okuryazarlik seviyelerinin ortaya konmasi agisindan 6nemli

oldugu distliniilmektedir.
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GIRIS

Ikinci diinya savasindan sonra diinyada soguk savas yillar1 dedigimiz, silahlarmn yerine
ekonomik {istiinliik kurma miicadelesinin yasandig1 ve daha ¢ok propagandaya dayali
rekabete sahne olan bir zaman dilimi baslamistir. Soguk savas, ozellikle Rusya ile
Bati’y1 temsilen ABD arasinda iki kutuplu bir miicadele seklinde gegmistir. Diinya
diizenini kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda diizenlemek amacinda olan bu iki giic
amaclarina ulagsmak i¢in her yolu mesru saymislardir. Bugiin toplamima medya
dedigimiz kitle iletisim araglarinin icat edilip kullanim alanlarina hizla yayilmasi ve
insanlar iizerindeki etkilerinin fark edilmesiyle beraber diinya hakimiyetine oynayan bu
giicler, kitle iletisim araglarini psikolojik istiinliilk kurma miicadelesinde adeta bir silah
olarak kullanmaya baslamislardir. Dezenformasyon ve mizenformasyon yoluyla
propaganda yaparak kendi lehlerine ve rakiplerinin aleyhine kamuoyu olusturma
cabalarina girigsmislerdir (Yegen, 2018: 101-121).

Enformasyon; dogrulanabilen ve giivenilir bilgilerin iletilmesini ifade ederken,
mizenformasyon; dogrulugu kabul edilmemis ya da eksik bilgilerin yayilmasiyla ortaya
cikan bilgi kirliligi veya ulasilan bilgilerin dogrulugunun sinanmamasi dolayisiyla
farkinda olmaksizin yapilan yanlis bilgilendirmedir. Dezenformasyon ise, bilgiyi veren
tarafindan herhangi bir olay ya da konu hakkinda bilginin ¢arpitilmasi veya gercek disi
bilginin kasith bir sekilde aktarimidir (Bilgi¢, 2012: 55-58). Giiniimiizde teknolojinin
biitiin imkanlar1 kullanilarak {retilen kitle iletisim araclar1 ile bu araglarin altyapisi
sayesinde islerlik kazanan sosyal medya alanlari, medyanin bireyler ve toplumlar
tizerindeki etkisini olaganiistii boyutlara ulagtirmistir. Bugiin medyanin kamuoyu
olusturmadaki giiclinlin farkinda olan devletler, sermaye sahipleri, grup ve kisiler,
medyanin imkanlarindan yararlanip olay, olgu ve haberleri kurguladiktan sonra
insanlarla bulusturmak suretiyle agik ya da ortiilii propagandalarla kendi cikarlar
dogrultusunda kamuoyu olusturmaktadirlar.

Yukaridaki bilgiler 1s18inda giinlimiizde de medyanin c¢esitli giliclerin
kontroliinde olabilecegi diisiintildiiglinde bireylerin medya karsisinda gerekli bilince
sahip olmasinin 6nemi kendiliginden ortaya cikmaktadir. Etki alanma ve etkileme
sekline baktigimizda; medyanin, algilar1 yonetip yonlendiren, dolayisiyla da insan
hayatin1 dizayn ederek bireysel ve toplumsal kisiligin olugmasinda etkili olan en basat
giiclerden biri olarak hayatimizdaki yerini aldigini gérmekteyiz. Bu etkili giicliyle her
alanda hayatimizin bir parcasi haline gelmis olan medyanin dogru anlasilip dogru
kullanilma zorunlulugu dogmustur. Medyay1 dogru anlama ve kullanma zorunlulugu,
toplumdaki biitiin bireyler i¢in gecgerli olmasina ragmen yetiskin bireylere gore
savunmasiz ve her tiirlii etkiye acik olan 6grenci ve ¢ocuklar i¢in tam bir ihtiyac haline
gelmistir. Bu noktada yapilan calismalar sonucunda hem diinyada hem de iilkemizde
medya kullanim1 ve dgretimi alaninda en yaygin bigimde kabul edilip uygulanan egitim,
medya okuryazarligi egitimidir. Medya okuryazarligi, medyayr dogru algilamay1 ve
medyadan yararlanma faaliyetini en dogru sekilde ger¢eklestirmeyi ifade eder. Medya



okuryazarliginda amag, medyay1 olabilecek en etkili ve en dogru sekilde kullanmay1
ogretmektir (RTUK, 2007: 33-35).
Ulkemizde medya okuryazarligi konusunda ¢alismalar yapilmasma, okullarda

se¢meli ders olarak okutulmasina ragmen mevcut medya okuryazarligi egitimi medyay1
anlama ve dogru sekilde kullanma konusunda beklenen sonucu vermemistir. Yapilan
aragtirma ve gozlemler, medya okuryazarligi egitiminin Oncelikle ger¢ek manada
anlagilmasi sonra da en yararli olabilecek sekilde uygulanmasi gerektigini ortaya

koymustur.



BIiRINCi BOLUM

Calismanin bu boliimiinde arastirmanin énemi, problem durumu, amaci ve smirliliklar

tizerinde durulmustur.

1.1. PROBLEM DURUMU

Yirminci yiizyildan itibaren iletisim teknolojilerinde 6nemli gelismeler yasanmistir. Bu
gelismeler sonucunda icat edilen kitle iletisim araglar1 araciligiyla ¢ok genis insan
topluluklar1 birbiriyle ¢ok rahat iletisime gecebilmekte ve iletisim daha sistemli bir
duruma doniismektedir. Medya gilinlimiizde toplumlar1 etkilemede en biiylik giiclerden
biri olarak kabul edilmektedir. Medya vasitasiyla olusturulan kiiltlir driinleri,
toplumlarin hayatlarinin igine hatta insanlarin oturma odalarina kadar taginarak bir
anlamda insan yasamini yonlendirmektedir. Medya es zamanli olarak bir bireyi, bir
toplulugu, bir devleti ya da tiim diinyay: ilgilendirebilecek ve etkileyebilecek mesajlar
iletebilmektedir. Bu kadar genis alanlarda ve ortamlarda etkili olabilen araglardan
olusan medyanin sundugu mesajlarin bir amag¢ tasimadigini diisiinmek dogru bir
yaklasim olmayacaktir. Medyay1 elinde bulunduranlar insanlarin bir konuda ne
diisinmelerini istediklerinde rahatlikla mesajlar1 kurgulayarak tamamen ya da kismen
gerceklerden kopararak mesajlart istedikleri gibi verebilmektedirler. Bunu yaparken
insanlar1 en etkileyici sekilde yoOnlendirebilmek amaciyla her tiirlii ydntemi
kullanabilmektedirler (Kogak, 2011: 2).

Medya tarafindan verilen mesajlarin dogru algilanmamasi 6zellikle gocuklarda
olumsuz durumlar olusturabilmektedir. Son zamanlarda artan cinsel igerikli ve siddet
yaymlarinin izlenmesi ileriye doniik bireylerde kisilik bozukluklarina neden oldugu
sOylenebilir. Dolayisiyla medyanin  mesajlarinin  ¢ocuklar tarafindan  dogru
anlagilabilmesi ve yetiskinler tarafindan 6nemsenip anlasilmasi ve ¢oziimlenebilmesi,
planli ve sistemli bir egitimi gerektirmektedir. Bu sebeple medya okuryazarligi tim
diinyada ortak amagclar dogrultusunda hareket etmelidir (Naza, 2014: 2).

Medya; bilgilendirir, degerler yayarak diistinceleri sekillendirir, beklentiler
olusturur ve bu beklentilerin pekistirmesiyle davranis modellerinin olusturulmasina

katk1 saglar (Cortes, 2005, Akt. Inal, 2016: 18). Medya; etki, kapsam ve yonlendirme



(manipiilasyon) gibi etkileri ile ¢ocuklar ve gengler tizerinde miithis bir etki
saglamaktadir. Bu sebeple medyanin olumsuz sonuglara yol agmamasi i¢in egitim ve
Ogretim acisindan medyanin masaya yatirilmasi sayilabilecek medya okuryazarligi
onem kazanmaktadir. Medya teknolojisinin oldukga gelistigi, medyanin insan hayatiyla
ic ice gectigi cagimizda medyanin egitim alaninda kullanilmamasi diistiniilemezdi.
Ciinkii 6grenciler artik ebeveyn ve 6gretmenlerden daha ¢ok medya ile muhatap olup
bilgiye medyadan ulasmaya ¢alismaktadir. Ogretmen ve ebeveynlerin yerine medyadaki
olgular1 takip edip oradaki aktorleri rol model olarak almaktadir. Kemal inal, Medya
Okuryazarlig1 Elkitabi’nda Morris Janowitz ve David Street'in medyanin bilgilendirme,
kiiltiirlendirme ve aktif kilma gibi islevlerinin oldugunu sdylediklerini aktarir. Bu
acidan bakildiginda modern iletisim medyasinin 6gretmen ve Ogrenciler acisindan
hayatin her alaninda etkileyici ve egitici bir gii¢ oldugu goriilir. Medya bu haliyle
etkileyici ve egitici oldugu kadar kendisinin de 6zellik ve niteliklerinin 6grenilmesini de
zorunlu kilmaktadir (inal, 2016: 17-18).

Medya, yaptig1 yayinlarla bir yandan insan topluluklarini tiiketime yonlendirip
cesitli gorlislere kanalize etme cabasi sarf ederken Obiir yandan bilgilendirme ve
bilin¢lendirme yaparak bu sayede insanlarin elestirel bir medya okuryazari haline
gelmelerine katkida bulunabilmektedir. Medyanin bu sayede etkin, iiretken ve aktif
vatandas yetismesine katkida bulunabilmekte olmasi sebebiyle demokrasi kiiltiiriine
katkida bulunarak insanlarin bu yonde bilinglenmesi anlaminda katkist inkar edilemez
(inal, 2016: 23). Cagdas medya Kkiiltiiriinde bireylerin demokrasiyi 6ziimsemis
vatandaslar olabilmeleri i¢in sorgulayabilme ve kendini ifade edebilme gibi yeteneklere
sahip olmas1 gerekiyor. Medya okuryazarligi bu becerileri kazandirarak insanlarin etkin
bir sekilde toplumdaki tartigmalara katilip siyasi gelismeleri degerlendirebilmesini
saglar (Jolla ve Toman, 2008, Akt. Inal, 2016: 24).

Kitle iletisim araclarinin giin gegtikce gelismesi ve zamanla medya ismiyle yeni
bir kurum haline gelip insanlar iizerinde sosyal, ideolojik, ekonomik ve kiiltiirel
anlamda etkisinin farkina varilmasi ile beraber basta devletler olmak iizere c¢esitli
kurum, kurulus, vakif ve dernekler tarafindan incelemeye alinarak medya
okuryazarhigiyla ilgili ¢ok ve ¢esitli calismalar yaptirilmistir. 1980 den baslayarak ve
ozellikle 1990 yilindan itibaren medya okuryazarligi ders kitabi olarak okutulmaya

baslanmistir (Inal, 2016: 14).



Medya okuryazarligi, kavram ve disiplin olarak yeni gibi goriinse de hem
Bati’da hem de iilkemizde hatir1 sayilir bir gegmise sahiptir. Bati’da 1930’lara kadar
uzanan medya okuryazarligi ile ilgili farkindaliga Tiirkiye 1933’lerden itibaren egitimde
medya araglarindan yararlanma fikriyle varmis, bdylece konu fikir ve egitim
hayatimizda yerini almaya baslamistir. Sirasiyla gazete, radyo, tv, bilgisayar, internet,
akilli tahta, tablet, bilgisayar, projeksiyon makinesi gibi bircok elektronik ara¢ derslik
ortamlarinda O6gretmen ve Ogrenciler tarafindan c¢esitli sekillerde egitim alaninda
kullanilmaya baslanmistir (Inal, 2016: 13).

2000’li yillarla beraber iilkemizde medya okuryazarligi alaninda Onemli
gelismeler kat edilmistir. Siddeti 6nleme platformunda bazi kamu kurumlari, sivil
toplum orgiitleri ve iiniversite elemanlarinin katkilartyla RTUK gerekli hazirlik
calismalarin1  yaparak 31.08.2006 yilinda medya okuryazarligimin ilkogretim
kurumlarinda okutulmasini onermistir. Daha sonra, 2006-2007 egitim-6gretim yilinda
medya okuryazarlig1 dersinin okutulacagi bes pilot okul belirlenmistir. Belirlenen bu
okullarda yirmi Sosyal Bilgiler 6gretmeni, Ankara’da 7-10 Eyliil 2006 tarihleri arasinda
diizenlenen dort giinlik bir “Egitici Egitimi Programi” na dahil edilmistir. Medya
okuryazarlig1 dersi, ilk kez bu bes pilot okuldaki 7. sinif 6grencilerine zorunlu se¢cmeli
ders olarak okutulmustur (RTUK, 2012: 2).

Medya okuryazarlig1 dersi, ¢ocuklara medya bilinci kazandirilmasinda yeterince
onemli bir etkiye sahiptir. Bu ders gerektigi gibi verildigi zaman 6grencilere medya
karsisinda daha aktif olabilecekleri, sosyal kisilik becerilerinin kazandirilmasina énemli
katkilar saglayacaktir. Boylece bu egitimin sonunda 6grencilere toplumumuz igin
hedeflenen aktif ve bilingli birer vatandas olma yolunda kisilik 6zellikleri kazandirma
acisindan 6nemli mesafe kat edilmis olunacaktir (Gormez, 2014: 2).

Giliniimiizde en uygulanabilir yonetim tarzi olan demokrasinin uygulayicilart
tarafindan hedeflenen demokratik toplum olusturma gayesine ulasabilmek igin toplum
tizerinde en etkili giic haline gelmeye baslayan medya dikkatleri iizerine ¢ekmeyi
basarmistir. Bu giin demokratik toplumlar1 yonetmek icin kullanilan yasama, yiiriitme
ve yargi temel gli¢lerinin yanina en az bunlar kadar insanlar iizerinde etkili hale geldigi
inkar edilemeyen medyanin giicii eklenmistir. Clinki medya giiniimiizde artik adeta
devleti yonetme araci olan giiglerin ortagi haline gelmistir (inal, 2016: 14). Medyanin

toplumlar tizerindeki bu giicii diisiiniildiiglinde toplumu ydneten ve yonlendiren giicler



tarafindan medyanin goéz ardi edilmesi diislinlilemezdi. Medya bu giicliyle hem
uluslararas1 hem de ulusal anlamda toplumlarin ve insanlarin birbirlerinden
etkilenmelerine neden olmaktadir. Dolayisiyla medya kiiresellesmeyi kendi araglariyla
olustururken ayni zamanda giiclendirmektedir. Bunun yaninda medya ayni zamanda
farkli yerel ve bastirtlmis kiiltiirlerin seslerini duyurabildigi bir alan haline de gelmistir.
Bu yoniiyle de demokratik sisteme katkida bulundugu i¢in medya okuryazarlig1 daha da
onemli hale gelmistir (Inal, 2016: 15).

Medyanin sayilan etkileri diisiiniildiigiinde egitim kurumunun disinda kalmasi
miimkiin degildir. Medya ile direkt ilgili olan Iletisim bilimcilerin yan1 sira bugiin ilk ve
ortaokulda gorevli egitimciler de medya ile ilgili bilinglenmenin erken yaslardan
itibaren okul siralarinda baglamasi gerektigini kabul etmektedir.

Bu calismayla gergeklestirilen literatiir taramasi sonucunda oncelikle medyanin
adeta hayatimizin vazgecilmez bir pargasi oldugu, istesek de istemesek de medyayla
beraber yasamak zorunda oldugumuz ve varligim1 kabul edip ona gore bir hayat tarzi
gelistirmemiz gerektigi gortilmiistiir. Medya, algilar1 yoneten ve yonlendiren dolayisiyla
hayat1 dizayn edip bireysel ve toplumsal kisiligin olusmasini saglayan en 6nemli etken
giiclerden biri olarak hayatimizdaki yerini almig durumdadir. Bu etkililigiyle her alanda
hayatimizin bir pargast olduguna gore medyayr dogru anlaylp dogru kullanma
mecburiyeti ortaya ¢ikmaktadir.

Yapilan inceleme ve degerlendirmeler sonucunda; iilkemizde medya
okuryazarligi konusunda yapilan calismalar olmasina, okullarda se¢cmeli ders olarak
okutulmasina ragmen iilkemizdeki mevcut medya okuryazarligi programinin eksik
oldugu goriilmiis, yeniden incelenerek bu kadar 6nemli bir konunun bastan savma degil
miimkiin olabilecek en titiz sekilde yeniden {izerinde calisilmasi gereken bir alan ve

program oldugu goriilmiistiir.

1.1.1. Arastirmanin Problem Ciimlesi

Bu aragtirmanin problem cilimlesi “Medya okuryazarligina iliskin Ortaokul

Ogrencilerinin goriisleri nasildir?” sorusu ile belirlenmistir.



1.1.2. Arastirmanin Alt Problemleri

Aragtirmanin amacina uygun olarak bu arastirmada ele alinacak alt problemler soyle

siralanmustir:

1. Medya okuryazarligina iliskin Ortaokul &grencilerinin goriisleri arasinda cinsiyet
degiskenine gore anlamli bir farklilik var midir?

2. Medya okuryazarhigina iligkin Ortaokul 6grencilerinin goriisleri arasinda TV izleme
stiresi degiskenine gore anlamli bir farklilik var midir?

3. Medya okuryazarligina iligkin Ortaokul &grencilerinin goriisleri arasinda evde
internetin bulunmasi/bulunmamasi degiskenine gore anlamli bir farklilik var midir?

4. Medya okuryazarligina iliskin Ortaokul &grencilerinin goriigleri arasinda interneti
kullanma siireleri degiskenine gore anlamli bir farklilik var midir?

5. Medya okuryazarligina iligkin Ortaokul Ogrencilerinin goriigleri arasinda en ¢ok
kullanilan sosyal ag degiskenine gore anlamli bir farklilik var midir?

6. Medya okuryazarligina iliskin Ortaokul Ogrencilerinin goriisleri arasinda evde
kullanilan medya arac1 degiskenine gére anlamli bir farklilik var midir?

7. Medya okuryazarligina iliskin ortaokul Ogrencilerinin goriisleri arasinda gazete

degiskenine gore anlamli bir farklilik var midir?

1.2. ARASTIRMANIN AMACI

Bu arastirmanin amaci; Ortaokul Ogrencilerinin medya okuryazarligi dersine iliskin
tutumlarim1 Adiyaman ili 6rnekleminde ortaya koymaktir. Bu ama¢ dogrultusunda
Adiyaman ilinden secilen 4 ortaokulda 6grenim goren dgrencilere yonelik bir ¢aligma

gerceklestirilmistir.

1.3. ARASTIRMANIN VARSAYIMLARI

1. Aragtirmadaki tiim katilimcilarin veri toplama araglarini ayni kosullar altinda
yanitladiklari,
2. Arastirmanin veri toplama araglarmin, tiim katilimcilar tarafindan igtenlikle ve

goniilli olarak cevaplandigi,



3. Veri toplama araglarina katilimcilarin verdigi cevaplarin, onlarin goriislerini dogru
olarak yansittig1,

4. Arastirmada verilere ulasmak i¢in kullanilan araglarin istenilen bilgileri toplamaya
elverisli olup gecgerlik ve giivenilirlik 6zelliklerine sahip oldugu,

5. Veri toplama araglarinda yer alan sorularin, Ortaokul Ogrencilerinin medya
okuryazarlig1 dersiyle ilgili alg1 diizeylerini ortaya cikaric1 nitelige sahip oldugu

varsayilmaktadir.

1.4. ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI

1- Arastirma, 2018-2019 Egitim-Ogretim yil1 ile

2- Arastirma, Adiyaman merkeze bagl ortaokul kurumlarinda okuyan 6grenciler ile

3- Katilimcilardan elde edilecek veriler arastirmada kullanilan veri toplama araglar ile
4- Arastirma bulgular1 Ortaokul 6grencilerinden elde edilen veriler ile

5- Aragtirmanin 6rneklemi, Adiyaman merkeze bagli ortaokul kurumlarinda okumakta

olan 400 6grenciyle sinirhidir.

1.5. TANIMLAR

Kitle: insan Toplulugu (TDK).

Tletisim: Bilgi,duygu ve diisiince anlaminda aklimiza gelebilecek her seyin paylasilmasi
ve ortak olarak kullanilmasidir (Isik, 2000, Akt. Kogak, 2011: 8).

Kitle iletisimi: Birbirinden farkli kisi veya topluluklarin ¢esitli amaclarla bilgi, belge,
egitim ile ilgili her tiirlii seyi birbirleriyle ¢esitli kitle iletisim araclar1 vasitasiyla
paylasilmasidir (Rigel, 1995, Akt. Kogak, 2011: 8).

Medya: Televizyon, gazete, radyo, bilgisayar aglari ve internet gibi her tirli kitle
iletisim araciyla olusturulan ortamdir (Baran, 1999, Akt. Naza, 2014: 8).

Medya Okuryazarh@: Kisinin uzak ya da yakin cevresindeki her tiirlii medya
araclarindan gelen her tiirli mesajlar1 alma, yorumlayarak anlamlandirma,
degerlendirebilme, bunlarla ilgili yeni mesajlar iireterek iletebilme becerilerinin hepsidir

(Altun ve Pembecioglu, 2018: 21).



IKiNCi BOLUM

KURAMSAL CERCEVE ILE ILGILI BILGILER

2.1. ILETISIM

Latince kokenli “communication” sodzciigliniin karsiligi olan iletisim kavraminin
yaklagik iki ylize yakin tanmimi vardir (Bilsin, 2007: 16). Bu sebeple arastirmacilar
medya konusunu arastirirken ve Ozelliklerini belirlemeye calisirken medyanin farkli
yonleri iizerinde durma ihtiyaci hissetmiglerdir. Dolayisiyla medyaya bakis agilar1 da
farklilik kazanmastir.

Iletisim en basit tammiyla “Duygu-diisince ve bilgilerin baskalarina
aktarilmasidir.” diyebiliriz. En genel ifadeyle diisiince, duygu veya bilgilerin akla
gelebilecek her tiirli yolla bagkalarina aktarilmasi, haberlesme, komiinikasyon,
bildirisim seklinde tanimlanabilir (TDK, 2005). Kogak (1988) iletisimi belirli bir amaca
ulagsmak ya da bireyleri etkilemek i¢in bilgi saglamak ve bu bilgilerin, ihtiyaglarin,
duygularin, niyetlerin, diisiincelerin vb. yazi, konusma, isaret, jest ve mimikler yoluyla
bagkalarina verilmesi siireci olarak tanimlar (Akt. Deryakulu, 1992: 788-789). Berelson
ve Steiner (1964) ise duygularin, fikirlerin, bilginin, becerilerin vb.nin simgeler
kullanilarak iletilmesi olarak tanimlamistir.

Berlund’a gore (1968) ise iletisim anlamlandirma cabasi, insanlarin baslattigi,
kendisini ¢evresiyle hareketlendirecek ve degisen ihtiyaglarii giderecek sekilde
uyarilar1 orgiitlemeye ve ayirt etmeye calistigi yaratici bir eylemdir (Akt.:Mutlu, 2004:
139). Theodorsan’un taniminda (1969) ise iletisim, farkli araglarla bir gruptan ya da
kisiden digerine bilginin, tutumlarin, duygularin veya fikirlerin iletimidir (Akt.: Mutlu,
2004: 139). iletisimin en dénemli amaci; bilginin, fikirlerin, duygularin kisilere veya
gruplara aktarilmasidir. Bireyler, kullandiklar1 bu tiirden araglarla belli amaglart
gerceklestirmeye calisirlar (Sur, 2012: 2).

Iletisim iki yonliidiir. Tek yonlii oldugunda bu tanimin disina cikar veya eksik
bir tanim olarak kalir. Ciinkii iletisim alicilarla vericiler arasindaki bilgi, diisiince ve

duygu aligverisidir. Konuya bu zaviyeden bakan Ciiceloglu (2006) da iletisimi, iKi birim



arasinda birbiriyle iligkili mesaj aligverisi olarak degerlendirmektedir (Sadriu, 2009:
10).

Iletisim sayesinde insan topluluklarna kiiltiir gretilir ve Ogrenilen kiiltiir,
iletisim sayesinde genis alanlara siirekli yayilir. Boylece kiiltiirel etkilesim dedigimiz
sey meydana gelir. Oskay (1982) iletisimi, birey ile birey (ya da bireyler) arasinda
anlam yiikli simgelerin tekrar tekrar yollandigi,alindigi, islendigi vb. siire¢ olarak
tamimlarken Kaya (1985),kiiltiiriin insan topluluklar arasinda yayilmasi olarak tanimlar
(Akt. Yumlu, 1994: 11-12).

Defleur ve Everette’ye (1991) gore iletisim, bir topluluk igerisindeki bireyler
arasinda karsilikli etkilesimin var oldugu bir siirectir (Akt.: Salman-Giinalp, 2006: 73).

Temelde iletisim, insanin gesitli arag veya simgeler kullanarak duygu, diisiince,
fikir ve isteklerini baska kisi ya da gruplara aktarmasi olarak tanimlanabilir. fletisim
stireci igerisinde dort 6ge yer alir. Bu dgeler gonderici, ileti, arag ve alicidir (Yumlu,
1994: 12).

-lletisimci  (communicator): Kaynak, farkli diisiinsel siireglerle meydana
getirdigi mesajlari araglar vasitasiyla yollayan kisi veya kisilerdir.

-Ileti (mesaj): Vericiden alictya yollanan uyari ya da fikirdir.

-Mesajin gonderildigi ara¢ (channel): Kanalin, mesajin yollanmasinda kullanilan
vasitadir. Bagka bir ifadeyle verici ile mesaj1 alma pozisyonunda ki alicidir.

-Alic1 ya da izleyici (audience): Iletinin iletilmek istendigi kisi ya da gruplardir
(iletisimbilimleri.blogspot.com, Erigim Tarihi: 19.01.2019).

Bu ogelerden bir veya birkaginin eksik olmasi iletisimin  eksik
gergeklestirilmesine neden olacaktir.

Insan toplumsal bir canlidir. Toplumsal bir canli olmasinin bir sonucu ve geregi
olarak bagka insanlarla iletisim kurmak isteginde ve zorundadir. Dolayisiyla iletisimin
tarihi insanlik tarithiyle aynidir. Yani iletisimin tarihi insanlik tarihiyle baslar diyebiliriz.
Iletisim, insanlik tarihinin baslangiciyla ortaya ¢ikmis ve ortaya ¢iktigi andan itibaren
yasamin her aninda kendini hissettirmistir. Cilinkii sosyal bir varlik olan insanin
sosyallesebilmesi, ihtiyaglarin1 karsilayabilmesi, kendisini ifade edebilmesi, duygu ve
diisiincelerini  aktarabilmesi i¢in c¢evresindeki diger insanlarla iletisim kurmasi

gerekmektedir (Sur, 2012: 3).

10



Insanin sonsuz sayilabilecek ihtiyaglari vardir. Oysa insanm yeteneklerine
baktigimizda yeteneklerinin sinirli oldugunu goriiyoruz. Sinirsiz ihtiyaclari smirh
yeteneklerle tamamen ya da en azindan insant memnun ve mutlu edecek diizeyde
karsilanmasi ihtimal digidir. Buradan hareketle mantiksal bir ¢ikarim yapacak olursak;
aslinda insanlar birbirleriyle iletisim kurmak iizerine adeta programlanmislardir,
sonucuna kolayca varabiliriz. Iletisim insan i¢in vazgegilmez bir ihtiya¢ oldugu icin de
bunu gerceklestirmenin en kolay ve diizglin yollarin1 aramistir. Bu iletisim yollarinin
basinda da konugma ve yazi gelmektedir.

Insanoglu ihtiyaclar1 dogrultusunda bilim ve teknolojide &nemli gelismeler
saglamigtir. Bu teknolojik gelismelerin iletisim alaninda da kullanilmasiyla beraber
iletisimi gerceklestiren araglara telefon, televizyon ve internet gibi araglari da
eklemistir. Bu araclarin etkisiyle giiniimiizde iletisimin boyutlar1 biiyliylip genislerken

etki alan1 da oldukga genislemistir (Sur, 2012: 4).

2.2. KITLE ILETiSiMi

Harol D. Lasswell 1940’larin basinda siyasal gii¢ ve propaganda ile ilgili yaptigi
caligmalarda ilk defa “kitle iletisim” kavramii kullanmistir (Mutlu, 2004, Akt. Sur,
2012: 4). Mc Quail (1987) kitle kavramini g¢alisan insanlarin dayanismasi giicii olarak
tanimlamisg ve niteliklerini belirlemistir. O’na gore Kitle, kalabaliktan daha biyiik,
fazlasiyla daginik oldugu i¢in de hem elemanlar birbirini tanimaz hem de seyircileri
toplayan, izleyicileri bir araya getiren kisi elemanlar1 tanimaz. Dolayisiyla kitlenin belli
hedefler dogrultusunda toplanip harekete gecme kabiliyeti yoktur. Bunlarin hepsi
diistintildiigiinde “Kitle, kendi basina hareket edemeyip tam tersine kitle {izerinde
harekette bulunabilir.” diyebiliriz ( Akt. Yumlu, 1994: 17).

Kitle; birbirinden habersiz, yan yana olmayan, beraber is yapamayan kalabalik
demek olduguna gore bu insanlari iletisime ge¢mesi olduk¢a zor ve masrafli bir
durumdur. Hal boyleyken bu insan toplulugunun birbirlerine diisiincelerini, bilgilerini,
fikirlerini haber vermeyi istediklerinde kendilerine araci1 bulmalar1 gerekir. Dolayisiyla
cesitli teknolojik iletisim araglar1 sayesinde bu kitle dedigimiz insan kalabaligi

birbirleriyle iletisime ge¢me imkani bulmustur. Bu iletisim araglar1 ise televizyon,
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bilgisayar, radyo vb. araclardir. Dolayistyla teknolojinin aracilifiyla bu yeni iletisim
tarzini olusturan araglar da kitle iletisim araglar1 olarak karsimiza ¢ikmigtir.

Hem kitle hem de iletisim kavramlar1 kullanilarak olusturulan kitle iletisimi
farkli arastirmacilar tarafindan farkli sekillerde tanimlanmaya calisilmistir. Erdogan ve
Alemdar (2005) kitle kavramini sayist belli olmayan insan kalabaligi olarak
tanimlarken; kitle iletisimini sayisi bilinmeyen izleyici, okuyucu ve kullanict anlaminda
tanimlar; kiiltiir bazinda kitle iletisim ise kiiltiiri tiiketenler, iiretim icin ihtiyaglar
tiretenlerdir (Akt. Sur, 2012: 5). Buradaki tanimlama bir yandan kalabaligi ifade
ederken Ote yandan kiiltiir iizerinde durarak kalabaliklar arasindaki bilgi ve duygu
aligverisini vurgulamaktadir.

Kitle iletisimi, iletisim teknolojisindeki gelismeler ve etkinlikleri
diisiiniildiiglinde bunlarin artitk sadece basin adiyla tanimlanamayacak dereceye
gelmesiyle adeta bu boslugu doldurmak amaciyla ortay ¢ikan bir kavramdir (Biitiin,
2010: 12). Insan hayatinda teknolojik araclar nasil ki ihtiyaglarla beraber dogmus ve
yerini almissa kitle iletisim alaninda ki araglar da bir ihtiyagtan dogmustur.

Kitle iletisimini Janowitz, uzmanlasmis gruplarin farkli kisilerden olusmus
topluluklardan meydana gelen takipgilere, sembolik igerik yaymak tizere teknolojik
araglar1 hizmete soktugu kurum ve teknikler olarak tanimlarken; Oskay (1998), var olan
toplumdaki egemenlik iliskilerinin tasiyicisi olmasi ve toplumsal sistemin etkinliginden
yana bir kiiltlir olmasindan dolay1 kitle iletisimini “kisitlayici, sinirli” bir iletisim olarak
tanimlar (Akt. Sur, 2012: 5). Kitle iletisimi sahip oldugu ozelliklerle duygulari,
diisiinceleri ve bilgileri her zaman dogru iletmeyebilir. Kitle iletisim aracim1 kullanana
bagl olarak da kasith ya da kasitsiz bir sekilde gergekler oldugundan farkli bir sekilde
kitlelere yansitilabilir.

Iletisim teknolojisindeki hizl1 gelisme iletisimin rengini degistirerek iletisimi
kitle iletisimine doniistiirmiistiir. Iletisim insanlarin kisa mesafelerde birbiriyle
dogrudan duygu, diisince ve tutumlarinin paylasimiyken; kitle iletisim c¢esitli araglar
yoluyla genis Kitlelere dolayli yollarla genis mesafelere mesaj dagitilmasidir.
Teknolojinin gelismesiyle ortaya ¢ikmig araglar yardimiyla genis kitlelere mesaj
verilmesini saglayan araglar da kitle iletisim araglar1 olarak ifade edilebilir (Sur, 2012:
5-6).
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Tokgoz (1983) kitle iletisim araglarini radyo, ev bilgisayarlari, video, televizyon,
basin, sinema, kaset, kitap, plak, afis, dergi, tiyatro, duvar yazisi, siyasal miting, el ilani,
telgraf, konser, telefoto, telefon, iletisim uydulari, teleks, link sistemleri, foto, faksimile,
kablolu televizyon, seklinde siralamistir (Akt. Sur, 2012: 6).

Kitle iletisim araglarinin icat edilip yogun bir sekilde kullanilmasiyla beraber
hayatimizda olduk¢a dnemli degisiklikler olmustur. Bizden kilometrelerce uzakta ortaya
¢ikan bir bilginin ya da ger¢eklesen bir olayin haberini almak igin giinlerce veya aylarca
beklemek zorunda kalmayacak aninda haberdar olabilecegiz. Postman’in (2010) da
belirttigi tizere kitle iletisim araclarinda yasanan gelismeler diinyay1 global bir kdye
cevirmistir. Nasil Ki bir kdyde yasanan gelismeden tiim koy halki kisa siirede haberdar
oluyorsa diinya da biiyiik bir koy gibi kitle iletisim araglar1 sayesinde herhangi bir yerde
yasanan gelismeden herkesin haberi olmaktadir (Akt. Sur, 2012: 7).

Marshall Mc Luhan’in (1964) “Medyay1r Anlamak’’ adli kitabindaki *’Iletisim
Aracit Mesajin Kendisidir” baglikli makalesinde, kitle iletisim araglariyla iletisim
saglamanin insan davranislart ve kiiltiirel yapisi lizerindeki etkilerinin ele alinmasinin
gerekliligi lizerinde durur. Yani ona gore teknolojik araglar kullanilarak gercgeklestirilen
iletisimin, insanlarin davranislarinda ve birbirleriyle olan iliski bigcimlerinde yarattigi
degisiklik, anlasilmasi gereken bir durumdur. Demiryollar1 ve hava yollarinda
kullanilip insanlarin ulasimini hizlandiran ve kolaylastiran, demiryollar1 aglarinin
yayginlasmasin1 saglayan teknolojik araglar toplumsal alanda sosyal hareketliligin
hizlanmasina sebep olarak, yeni kent modellerini olusturur ve insanlara yeni ¢alisma ve
bos zaman etkinlikleri yaratir. Elektrik 15181 sadece etrafi aydinlatmakla kalmaz ve
insanlar onunla ilgili toplumsal tavirlar gelistirip, belli yasam bigimleri gelistirir.
Benzeri sekilde gibi kitle iletisim araglar1 da insanlar lizerinde yarattig1 etkiyle
insanlarin yeni ve farkli toplumsal tavirlar gelistirerek yasama bigimlerini ona gore
diizenlemelerini saglar. Dolayisiyla teknolojik araglar hedef kitlesini bi¢imlendirirken
insan iligkilerini belirli oranda doniistiirerek toplumsal degisime zemin hazirlar.
Buradan hareketle biitiin teknolojik gelismeler sonucunda icat edilen araglarin,
kendisiyle beraber bir yasama kiiltiirii olusturdugu gibi kitle iletisim araglar1 da bir
hayat tarzi dayattigini sdylemek miimkiindiir. Bu sebeple medyanin verecegi mesajdan
once tizerinde durulmasi gereken konu budur. Yani teknolojik araglar transfer ederken,

sadece araclar1 alacagiz ve teknolojisini aldigimiz iilkenin kiiltiiriinii almayacagiz, deme
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sansimiz yoktur. Sonug¢ olarak; diger biitiin teknolojik araglar gibi kitle iletisim
araglari transfer ederken de onlarla beraber bir kiiltiir transfer ettigimizi bilmeli ve
“letisim araclarmin mesajin kendisi oldugu” bilinciyle hareket etmek gerektigi
yolundaki bu tespitleri dikkate almakta yarar bulunabilir (Dogan, 1998: 33-43).

Cok genis bilgilerle donatilmig olan kitle iletisim araglarinin giiniin 24 saati
yayin yapma kabiliyetine ragmen maalesef verdigi bilgilerin hepsi dogru degildir. Buna
ragmen Kkitle iletisim araglarini kontrol edenler kisi ve kuruluslar kendi bilgi, amag ve
istekleri dogrultusunda yayinlar yapmakta ve dolayisiyla insanlar1 etkileyerek
tercihlerini yoOnetip onlari yonlendirebilmektedir. Dolayisiyla giiniimiizde artik kitle
iletigim araglari, egemenligin ii¢ temel giicii olan yiirlitme, yasama ve yarginin yaninda

dordiincii kuvvet sayilmaktadir.

2.3. MEDYA VE MEDYA’NIN ETKIiLERI

2.3.1. Medya Kavram

Medya Latincede platform, vasita anlamina gelen medium kavraminin g¢ogulundan
olusmustur (Bayram, 2002: 11). Medya, bilgiyi yollayan ve i¢inde bulunduran biitiin
ortamlar1 kapsamaktadir (Andersen, 2002, Akt. Uslu, 2017). Medya, dergi, kitap,
bilgisayar, gazete, televizyon, miizik, internet, film, bilboardlar, video oyunlari, CD-
ROM, ¢agri cihazlari, DVD, cep telefonlari olarak tanimlanabilir. Bilgiyi aktaran basili,
elektronik ve dijital her sey bu tanima eklenebilir (Levin vd, 2004, Akt. Uslu, 2017).
TDK’ ya gore medya, kitle iletisim araclar1 ve bu araglarin olusturdugu ortam anlamina
gelir. En sik manasiyla medya, kitle iletisim araglar1 (televizyon gazete, radyo, internet
ve dergi,) seklinde tanimlanabilir (Altun, 2008).

Yasadigimiz ¢ag1 birgok sosyal bilimci iletisim ¢ag1 seklinde isimlendirmektedir.
Bunun en oOnemli sebebi kitle iletisim araglarinin 6nemli bir kismimin yakinlarda
tiretilmesi ve kisa zamanda olmas1 gerekenden ¢ok daha fazla yaygmlagmasidir. Kitle
iletisim araclar1 en biiyiik sigramasini seksenli yillarda gerceklestirmistir. Seksenli yillar
ayni zamanda bu araglarin birbirlerini etkiledigi, birleserek ayni insanlarin ya da insan
gruplarinin eline gegip etkisine girdigi ve su ana kadar goriilmemis bir bicimde bir araya

geldigi yillardir. Iste bdyle bir platformda, medya kavrami zamanla kitle iletisim
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araglart kavraminin yerine kullanilmaya baslamis ve gilindelik hayatta daha da sik
kullanilan bir duruma gelmistir. Medya kavrami dedigimiz zaman bu kavramla aslinda
biitiin iletisim vasitalar1 ve platformlariyla ¢evreleri akillara gelebilir. Ciinki
kastettigimiz platform ve vasitalar birbirini tamamlayan ve adeta birbirinden ayrilmayan
biitiiniin pargalar gibidir (Topuz, 2006: 2).

Toplum ile iletisim arasinda kurulan iligkinin sekli seksenli yillarda 6nemli
derecede degisiklige ugramistir. Kitle iletisim araglarinin hizli bir sekilde degisimi
ve c¢ogalip yayginlagsmasi, teknoloji ve ekonomi alaninda olusan siiratli ve
farklilastirict degisimler, medya ahenginde de onemli doniisiimleri beraberinde
getirmistir. Bu siirecte milli devletler, egemenliklerini ve egemenliklerini saglayan
giicleri ¢ok uluslu ticari birliklerle paylasmak durumunda kalmis, diinya capinda
giiclerini ispatlayan bu sirketler medyay1 da kontrollerine alarak kendi ¢ikarlarina
paralel kullanmaya baslamislardir (RTUK ve MEB, 2007: 24). Bu yillarda medya
kuruluglar bir araya gelerek giic birlikleri seklinde tekellesip holdingleserek iletisim alanini
ele gegirip giindemi mesgul etmeye baslamiglardir. Giiniimiizde medya ile kastedilen
aslinda bir anlamda bu biitiinlesip tekellesen, birbirine benzer sekilde seyler yaparak iletisim

ortamini olusturan araglardir (Kaya, A.R., 1985: 20).

2.3.2. Medyanin Hayatimiza Etkileri

Insanlar medyanin kendi {izerlerindeki etkilerini yadsiyamaz sekilde hissetmeye
baslayinca artik hayatlarini medyanin kendilerine sundugu imkan ve ortamlara gore
sekillendirmeye baslamis ve hayati medyanin sundugu sekilde algilamaya
baslamislardir (RTUK ve MEB, 2007: 25). Giiniimiizde medya insan hayatini
yonlendirip adeta sekillendiren en 6nemli etken haline gelmeye baslamistir. Giiciiniin
sinir1 heniiz tam olarak belirlenmis olmasa bile giiniimiizde sahip oldugu olanaklar ve
insan hayati tizerindeki etkileriyle bir¢ok insanin hayati algilama bigiminde rol oynayan
giic medyadir. Iletisim imkAnmin artmas1 dolayisiyla bireyler arasi iligkiler yerini
medyaya birakmigtir. Bu durum toplumun medyaya olan ihtiyacini arttirmis ve boylece
medya insan hayatinin merkezine almasini kaginilmaz kilmistir. Artik bireyler medya

araciligi ile toplumsallagmakta, haber almakta, eglenip egitilmektedir.
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Modern insan bugiin hayati neredeyse medya araciligi ile yasamaktadir
(Cetinkaya, 2008). Egitimden ekonomiye, siyasete kadar her alanda medya adeta insan
hayatin1 kontrol altina almis durumdadir. Farkinda olarak veya olmayarak hem
medyanin yonlendirmesi altinda olup hem de istediginde kendisini medya araciligiyla
ifade edip kendi etki alanin1 olusturma imkanina kavusmustur. Hakim giigler
uluslararas1 haber aglariyla bazen haber ve bilgilendirme programlari adi altinda direk
bazen de cesitli reklam filmleri ve diger sosyal medya igerikleriyle dolayli olarak
algilari1  etkileyerek insanlart yonlendirebilmektedirler (Kiiglikcan, 2011). Bu
yonlendirmeler daha ¢ok insanlar tarafindan yogun bir sekilde kullanilan kitle iletisim
araglar1 araciliyla yapilmaktadir. Bilhassa televizyon izlemek diinyanin hemen hemen
her tarafinda en ¢ok yapilan bos zamani degerlendirme faaliyetidir. Bugiin insanlarin
biiylik bir ¢ogunlugunun her giin zamanlarinin en az 3-4 saatini televizyon karsisinda
gecirdigini sdylemek yanlis olmaz. Bu konuda yapilmis arastirmalara goére bilhassa
Tiirkiye bu mevzuda en 6nce olan iilkelerden biridir. Giiniimiizde televizyon maddi
durumu, kiiltiirel 6zellikleri, cinsiyeti ne olursa olsun biitiin insan katmanlarini bir yerde
bulusturan ortam haline gelmistir. Televizyon, artik biitin diinyada serbest zaman
faaliyetlerini tekeline alarak adeta insanlar1 kendisine mecbur ve bagimli hale getirmistir
(RTUK ve MEB,2007).

Televizyonun yani sira internet de ¢ocuklarin ve genglerin iizerinde ¢ok kisa bir
zaman diliminde fazlasiyla etkili olmaya baslamis ve giiniimiizde sundugu kullanim
imkanlariyla adeta insanlar1 vazgecilmezi haline gelmistir. Bilgiye ulasmada belki de
kitle iletisim araglarinin en etkilisi internettir. Bunu sagladigi erisim ve kulani kolaylig
sayesinde basarmaktadir. Bugiin en uzaktaki kiitiiphanelere ve kitaplara internet
sayesinde ¢ok kolay ve ucuz bir sekilde ulagabilmekteyiz. Bunun yani sira sagladigi
kolayliklar ~ sayesinde insanlarin  birbirleriyle iletisim  kurmalarint  oldukca
kolaylastirmistir. Akilli telefon, bilgisayar, tablet gibi ileri 6zellikleri oldukca fazla olan
kitle iletisim araclariyla birlesen internet sayesinde insanlar aninda sesli veya goriintiilii
iletisim  kurabilmekte, her tlirli goriintli veya ses dosyalarin1 birbirleriyle
paylasabilmektedir. Internet sayesinde internet bankacilifi yoluyla her tiirlii 6deme
kolaylikla yapilmakta, aligveris islemleri artik kitle iletisim araglar1 vasitasiyla
yapilmakta, bunun yaninda ger¢ek hayatta ige kapanik, asosyal olan bireyler kendilerini

daha iyi ifade edebilecek platformlart kullanarak bu alanda dezavantajlarini en aza
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indirme imkan1 bulmaktadirlar. Internet kullamlarak egitim siteleri agilmakta, bu
internet siteleri yoluyla egitim ortamlar1 olusturulmakta, egitim hizmeti verilip
alabilmektedir. Internet aracilifiyla iiniversiteler egitim verip Ogrenci mezun
edebilmekte ve egitim kurumlar egitimle ilgili her tiirlii olanag 06grencilerine
sunabilmektedir. Bugiin bos vakitlerini eglenerek gecirebilme, eglenerek oyalanma
anlaminda insanlara sundugu imkanlarla internet televizyonun adeta tahtim
sarsmaktadir. Saydigimiz sebeplerle internet ve internetin diger kitle iletisim araclariyla
etkileserek olusturdugu bu ¢ekici sanal ortamlar insanlar agisindan tam bir cazibe
merkezi haline gelmis, bilhassa ¢ocuklar ve gengler i¢in vazgecilmez platformlar haline
gelmistir (Tiibitak, 2011).

Kitle iletisimindeki hizli gelisme ve bu gelismeler sonunda {iretilen araglarin
insanlarin hizmetine sunulmasi sayesinde bugiin diinyanin her yerindeki insanlarla
iletisim kolaylagmis, uzak denilen kavram adeta ortadan kalkmis ya da bu kavram artik
gercek anlamiyla kullanilmaz hale gelmistir. Ciinkii 6zellikle internet sayesinde artik

ulasilamayacak uzaklik adeta kalmamistir (RTUK ve MEB, 2007).

2.3.3.Medyanin Bashca slevleri

Medyanin soysal hayatta ¢ok 6nemli gorevleri ve etkileri vardir. Teknolojinin gelismesi
ile beraber kitle iletisim araglariin da gelismesi sosyal hayatta medyanin etkisini
arttirmakta ve insanlarin medyayla daha fazla i¢ ige girmesini saglayarak medyaya

baglanmasina neden olmaktadir.

2.3.3.1.Haber ve Bilgi Verme

En 6nemli gorevlerinden biri haber ve bilgi vermek olan medya sundugu imkanlar
sayesinde insanlar1 ilgilendiren hayatin birgok alaninda insanlara ulasarak onlara
hizmetler sunmaktadir. Gerek yurt i¢inde gerekse diinyada meydana gelen her tiirlii olay
ve olgular medya sayesinde depolanarak iletilebilmektedir. Bu o6zelikleri sayesinde
medya oldukga etkili bir gii¢ kazanmaktadir. Medya yoluyla, insanlarin haber almasini,
bilgi edinmesini saglamaktadir. Bu sayede medya insanlar1 hangi konuda neyle ilgili

nasil  haber  alabileceklerini  belirleyebilmekte ~ ve  insanlarin  algilarini
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olusturabilmektedir. Dolayisiyla medya kamuoyu olusturma giiciinii eline alip insanlarin
siyasetten ekonomiye sanattan sagliga algilarini olusturup onlar1 yonlendirebilmektedir.
Boylece medyay1 elinde bulunduranlar insanlar1 yonlendirme giiciinii ellerine gegirme
imkanina sahip olmaktadirlar. Etki giicti diistiintildiigiinde medya ile haber veya bilgi
vermenin biliylik bir sorumluluk gerektirdi asikardir. Bu sebeple medyay: elinde
bulunduranlara ¢ok o6nemli sorumluluklar diismektedir. Bu sorumluluklarin yerine
getirilmesi gerekmektedir. Sonug olarak medya araglarinin yayin yaparken ne kadar
seffaf, diiriist ve tarafsiz olduklari gok 6nemli hale gelmektedir (Kara, 2011: 20).

2.3.3.2.Toplumsallastirma

Insanlara yasadigi toplumla anlasip birlikte hareket etme imkani1 veren etkin bir sekilde
topluma katilabilmeleri igin ¢esitli olanaklar saglayan medya, giiniimiizde
sosyallesebilmenin en 6nemli aract olmustur. Bugiin 6zellikle sosyal yapiy1 gelistiren ve
insanin sosyallesmesine imkan saglayan en onemli etken toplum hizmeti vermeyi ilke
edinmis medya kurum ve kuruluslaridir. Bu kurum ve kuruluslar yaptiklar1 yayinlarla
demokratik degerlerin kazandirilmasi, uygulanmasi yani demokrasinin yasatilmasi i¢in
caba sarf ederler. Bu yonden baktigimizda yine medyanin etkin insan yetismesine
yardimc1 oldugu goriilmektedir. Boylece medya teknolojik gelismeler dogrultusunda
sosyallesme araci olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu yonden baktigimizda yine medyanin
etkin insan yetismesine yardimei oldugu goriilmektedir (Cukur,2009: 58). Insanlar ortak
deger kazanmasinda da rolii oldukg¢a fazla olan medya medya sayesinde siyasal siiregler
kisilerin gorebilecegi yakinlhiga gelmekte ve ayni zamanda medya c¢esitli siyasi
goriislerin propagandasinin yapildigi araglara da doniisebilmektedir. Medyanin bu
konuda da sorumlu davranarak esit ve biitiin diinya goriislerine esit yayin yapma olanagi
veren bir anlayis benimsemesi vazgegilmez bir 6zelliktir. Sonug olarak medyanin bilgi
olusturdugunu ve sosyal hayatin diizenlenmesinde 6nemli bir rol oynadigini; dolayisiyla

toplumsal hayatla biitiinlesmemizi sagladigin1 gormek zor olmasa gerektir.

2.3.3.3.Egitim

Medya yaptigi bilgilendirme, bilinglendirme ve yonlendirme sayesinde insanlarin kisilik
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kazanmasinda yardimci olur (Cangin, 2014: 28). Dolayisiyla medyanin en 6nemli
fonksiyonu haber vermekse egitim alanindaki islevi de azimsanmayacak derecede
fazladir (Kara, 2011: 22). Medya, yaptig1 yayinlarla ¢ocuklarin hayat karsisinda biling
kazanabilmelerini, iyi bir egitim almalarina yardimci olmayr yaptigi yayinlarla
saglayabilir. Bu konuda medya ¢esitli kampanyalar diizenlemekte ve ‘‘Baba beni okula
gonder’’, “’Haydi kizlar okula’’ gibi kampanyalarla somut adimlar atmaktadir. Bunun
yaninda medya, cesitli kamu kurum ve kuruluslariyla sivil toplum kuruluslarinin
egitimle ilgili kampanyalarinin tanitimlarini yapip kamuoyu olusturarak onlara destek
olup egitime dolayli destek vermektedir.

Teknolojinin ilerlemesiyle birlikte medya araciligiyla her alanda giderek hiz
kazanan gelismeler, kisinin siirekli yenilenmesini ve bilgi kazanmasini giiniimiiziin
geregi bir mecburiyet haline getirmistir. Dolayisiyla birey, zorunlu bir 6grenme

ihtiyacini hissetmektedir (Cangin, 2014: 28).

2.3.3.4.Eglendirme

Kitle iletisim araglariin gorevlerinden birisi de insanlar1 eglendirmek ve onlarin
bdylece mutlu olmasini saglamaktir. Glinlimiiz insanina ve sosyal ortama baktigimizda
insanlarin  glinliik hayatin ayniligindan sikildigin1 ve ciddi haberlerden ¢ok bos
vakitlerde eglenceli programlar izleyerek rahatlamak istedikleri goriilmektedir. Medya
gelisen teknoloji ve medya yaymlari alanindaki birikimden faydalanarak cesitli, renkli
yayinlarla insanlarin eglenmesini ve iy1 vakit gecirmesini saglamaya c¢alismaktadir
(Sahin, 2012: 20). Boylece insanlar medya sayesinde giindelik rutin ve sikici hayattan
biraz da olsa ayrilarak eglenebilmekte ve desarj olabilmektedir. Medyanin bu islevine
baktigimizda televizyonun olanaklar1 bu konuda televizyonu diger kitle iletisim
araclarina gore daha da On plana c¢ikarmaktadir. Bunun farkinda olan televizyon
sahipleri ve yoneticileri de insanlarin bu yondeki ihtiyaglarma hitap edebilmek icin
biraz dnce degindigimiz eglendirici programlar yapmaya yonelmektedirler. Televizyon
yoneticilerinin en ¢ok dnem verdigi yaymlar drama, miizik, mizah ve spor ile ilgili
yayinlardir; zira bu alandaki yayinlar seyircinin ilgisini daha ¢ok c¢ekmektedir. Tabi
genis kitleleri her yoniiyle etkileyebilen sorumlulara da yine onemli sorumluluklar

yiiklemektedir. Internet ortami artik bilgi ve haber alma kaynagi olmanin yaninda
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sundugu imkanlar ve ortamlar sayesinde insanlarin birbirleriyle tanigip sohbet etmesi,
aligveris yapmasi, film izleyip miizik dinlemesi, film izleyip kitap okumas1 gibi
insanlara pek ¢ok olanak sunmaktadir (Erdem, 2010: 30). Hem televizyonun hem de
internetin yogun kullanim alan1 ve kitleleri etkileme giicii diisiiniildiigiinde bu konunun

ne kadar hassas oldugu kolaylikla kavranabilir.

2.3.3.5. Kiiltiirel Degerlerin Korunmasi

Medyanin etkileme giicii beraberinde diger onemli bir islev olan kiiltiirel degerlerin
korunmasini da getirmistir. Medyanin dogru kullanilmas1 gegmis mirasin savunucusu ve
kiiltiirlin gelistiricisi olarak rol oynamasini saglar. Medya kiiltiir ve tarih giizelliklerinin
yasatilmasinda da Onemli bir rol iistlenerek insan topluluklarinin tarihi ve kiiltiirel
hafizas1 olmaktadir. Insanlar, siir, edebiyat, resim, miizik vb. gibi bir¢ok sanatsal
faaliyeti, medya sayesinde 6grenir ve yine medya yoluyla bu etkinliklere katilirlar.
Ayrica sinema ve dizi sektoriine baktigimizda medya tarihi olaylarin ve olgularin
sinema filmlerine ve dizilere yogun bir sekilde konu edildigi goriilmektedir. Bu konuda
dikkat edilmesi gereken konu, tarihi olay ve olgularin ger¢eklere dayanarak verilmesi
gerektigidir. Aksi halde bu konuda medya milletin tarihine hafizalik yapma goérevi
yerine insanlar gerceklerden kopartarak yaniltip yanlis yonlendirebilir (Cangin, 2014:
30).
2.3.3.6. Denetim / Elestiri ve Kamuoyu Olusturma

Medya kamu gorevini yerine hiikiimeti, siyasi partileri, kamu kuruluslarmi, sirketleri,
vs. kamu adina denetler ve elestirir. Bu 6zellik medyaya ¢ok &nemli bir giic olma
ozelligi kazandirmistir. Medya denetim ve elestiri gorevini tam olarak yerine
getirdiginde ancak o zaman gorevini hakkiyla yapmis olur. Medya iktidarlara karsi
vatandasin hakkini savundugu icin tarihinde insanlardan bu yiizden zaman zaman
sayglyl hak etmistir. Medya, gerekli durumlarda kamuoyu olusturarak toplumun
vicdanimin sesi olur (RTUK ve MEB, 2007: 28).
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2.3.3.7. Tanitim

Medya giiniimiizde devletlerin, sirketlerin, kurum, kurulus hatta bireylerin en 6énemli
tanitim araglarinin baginda olmus, insanlar i¢cin medyadan yararlanma temel insan
haklar1 arasina girmistir. Tanitim bir anlamda iletisim demek olduguna gore insanlarin her
tlirlii reklam ve tamitim1 medya yoluyla yapabilmesi yasalarla da giivence altina alinmistir

(http://www.turkhukuksitesi.com/, Erisim Tarihi: 10.02.2019).

2.3.3.8. Medyanin Ekonomik Boyutu

Medya kendisine ayrilan kaynaklar, alt yapi ve sermaye yatirimlari, yarattiklari is
alanlar1 ve imkanlari, elde ettigi gelir ile devletler igerisinde 6nemli bir ekonomik gii¢
haline gelmistir. Ekonomik boyut o kadar artmistir ki giinimiizde en énemli sermaye
sahiplerinin bir kisminin medya patronlari oldugunu goérmekteyiz. Giliniimiizde her
tilkede degisik oranlarda olsa bile basim evleri, televizyon kuruluslar1 yayim evleri,
basin, radyo, reklam, bilgi islem merkezleri, halkla iliskiler ajanslari, veri bankalar1 vs.
ile bunlarla ilgili kullanilan donanim firtinlerini tireten ve pazarlayan isletmeler mutlaka
vardir. Bu kuruluslarin birgogu da uluslararasi ekonomi sermayesinin énemli 6gesi ¢ok

uluslu sirketlerle beraber ¢alismaktadirlar (Kaya, 1985: 20).

2.3.4. Bashca Medya Araclari

2.3.4.1. Radyo

Televizyon yayginlagsmadan Once insanlari bilgilendirici, eglendirici en 6nemli kitle
iletisi arac1 radyoydu. Ilk radyo yaymeciligi 1920 yilinda ABD’ de baslamis ve yine 20.
Yiizyilin basi olan bu yillarda diinyaya yayilmistir. Televizyonun yayin hayatina
baslamasiyla ve ozellikle renkli televizyonlar ve hele de giiniimiiz teknolojisiyle
iretilmis son model televizyonlarin kullanilmasiyla beraber radyoya olan ihtiyag
azalmasma ragmen radyo hala kitle iletisiminin 6nemli bir unsurudur (Ugur, 2004).
Giliniimiizde degisik alanlarda uzmanlasmis, farkli alanlarda ve konularda yayin yapan

radyolar, bir yandan insanlar1 bilgilendirme goérevi gdormeye calisirken bir yandan da
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insanlar1 eglendirmektedirler. Radyo programlarinin, reklam yapimcilarinin ve program
sunucularmin kullandiklart dil dinleyicileri etkiledigi i¢in dinleyicilerin konugma ve

iletisim bicimlerine etki etmektedir (Ozay, 2014: 12).

2.3.4.2. Gazete ve Dergi

Iletisimde ilk kullanilan araglarm basinda yazili iletisim araglar1 gelmektedir. Ozellikle
On besinci ylizyilda matbaa faaliyetlerinin baslamasiyla yazili metinler hizli bir sekilde
cogaltilmaya baglanmigtir. Bu durum kitle iletisiminde basin yayin faaliyetlerinin
baslatmis, gelisen teknoloji ile bu faaliyetler hiz kazanarak daha genis kitlelere
ulagmaya baglamistir. Bilisim alanindaki gelismeler gazete ve dergileri de etkilemis ve
sanal ortamda da yayimlanmalarin1 saglayarak daha kisa siirede okuyucuya ulagmasini
saglamistir. Gazete ve dergiler iceriklerinin zenginlestirilmesiyle de kitlelerin en ¢ok
ragbet ettigi iletisim araglarindan olmayi basarmistir. Gazetelerde kullanilan dil ve
fotograf gibi icerikler insanlar iizerinde olduk¢a etkili oldugu i¢in medya
okuryazarliginin da konularindan biri olmustur (Kogak, 2011: 29-30).

Tirk toplumunun gazete ile tamigmasi ‘tarihte ilk Tiirk gazetesi’ olarak
nitelendirilen “Takvim-i Vekayi’’ nin 1831 yilinda yayinlanmasiyla olmustur. Tiirk
basininin ortaya ¢ikma siireciyle bati1 arasinda 6nemli 6l¢lide farkliliklar bulunur. Batida
yazili basin, ticaretin gelismesiyle ekonomik kaygilar1 gidermek maksadiyla dogmus ve
cesitli miicadelelerle meydana geligsmistir. Yani alttan gelen bir talep dogrultusunda
olugsmustur. Oysa Osmanli’da 19. ylizyilda dagilmadan kurtulup kendi kimligini
korumak amaciyla batililasma yolunda devlet eliyle meydana getirilmistir (Altun, 1995:
17).

Genel anlamda basilt yayin organi seklinde adlandirilan dergi ve gazetelerin en
goriiniir 6zelliklerine baktigimizda sunlar goze ¢arpmaktadir. Oncelikle yazili basin
takipg¢isine metnin goriintiilii halini gérme firsat1 vererek lizerinde tekrar tekrar okuma
ve gerekirse bilgileri gézden gegirme imkani saglar. Dolayisiyla verilmek istenen bilgi
veya mesajin televizyon ya da radyo yaymlart gibi bir defada anlagilma zorunlulugu
yoktur. Yani gazete takipc¢isinin yayinlari tekrar okuma sansi ve kendi algisinin hizina

gore anlayip yorumlama sansi vardir (Girgin, 2000: 66-67).

22



2.3.4.3. Televizyon

Hem isimlendirilmesi hem de islevleri acisindan televizyona baktigimizda
arastirmacilarin  bakis acisina gore degistigini rahatlikla gorebiliyoruz. Kimisi
televizyonun tamamen olumsuz yonlerini, kimisi olumlu yoénlerini, kimisi de olumlu ve
olumsuz yonlerini beraber degerlendirerek televizyonla ilgili bir degerlendirme yapma
geregi duymaktadir. Yapilan degerlendirme hangi bakis agisiyla yapilirsa yapilsin
televizyonun Kkitleler iizerindeki etkisinin biiyiikligiinii degistirmeyecektir. Bugiin
televizyonun internet ile beraber en etkili kitle iletisim araci oldugu ortak bir kabuldiir.
Kitle iletisim araclarinin gelisme asamalar1 ve bireylere ulasabilirlikleri gbéz Oniine
alindiginda higbiri televizyonun giiciine 6zellikle de, kisa bir zamanda erisememistir
(Kocadas, 2005: 6). Televizyon, genellikle yetiskinlere hitap etmekle birlikte gii¢lii bir
bilgi aktarma, etkili bir 6grenme, diinyalarin, kiiltiirlerin ve insanlarin bir araya
getirilmesi i¢in hizmet veren, goriintliyli ¢ocugun ayagina getiren, evrene agilma
istegine uygun diisen, ayn1 anda goze ve kulaga hitap eden, 151k hiziyla yayilan, simdiki
zamani merkezine alan elektronik bir aractir (Aksaclioglu ve Yilmaz, 2007).

Ik diizenli yaymim 1936 yilinda yapan televizyon teknolojik, sosyal ve
ekonomik gelismeler 1s18inda insanlarin beklentilerini karsilamak amaciyla kanal
sayisint oldukca arttirmig, farkli tercihleri kitlelere sunarak insanlarin cazibesini
cekmeyi basarmistir. Burada su konuyu vurgulamak yerinde olacaktir. Ailelerin en
mahrem yerlerine kadar girebilmis, insanlardan bu kadar kabul gérmiis ve Kitleler
tizerinde biiyiik bir etkiye sahip olan bu kitle iletisim aracinin, sosyal, siyasal ve
ekonomik alanlarda bu araclari kontrol edenler tarafindan yanlis kullanilabilecegi
unutulmamalidir. Bu durum dogru bir sekilde egitimi verilmis bir medya okuryazarligi
egitiminin dnemini bir daha gozler 6niine sermektedir.

Televizyonun yayin hayatina girmesiyle beraber kendisine ilginin her gegen giin
artarak devam etmesinin uzmanlara gore tespit edilmis cesitli sebepleri vardir. Ertiirk ve
Giil’e (2006) gore televizyon yaymlarmin renkli goriintli, uzaktan kumanda, uydu ve
kablolu yayincilik, iistiin ses ve goriintii kalitesi gibi, teknolojik yeniliklerle siirekli
tyilestirilmesi; serbestlesme doneminde ¢esitlenen kanallar ve rekabet i¢indeki program
endiistrilerinin  gelistirdikleri degisik program formatlari, televizyonun kisa siire

icerisinde yayginlagmasini saglamistir (Akt. Sur, 2012: 15)
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Postman (1994) da en Onemli medya aracinin televizyon oldugunu
diisinmektedir ve bunu su clmlelerle ifade etmektedir: “Diger kitle iletisim
araclarindan yararlanirken agirlikli olarak yine televizyonun yonlendiriciligi s6z konusu
olmaktadir. Hangi filmlerin goriilmesi gerektigini, hangi kitaplarin okunup, hangi radyo
programlarinin dinlenecegini bize yine televizyon sdylemektedir. Baska bir deyisle
televizyon, sadece diinyaya iligskin bilgiyi degil, ayn1 zamanda bilme yollarina iliskin
bilgiyi de yonlendiren bir “iist ara¢” statiisiine yiikselmistir.” (Akt. Ankaraligil, 2009:
36-37). Birden fazla duyuya hitap ediyor olmasi, zahmetsizce bilgiye ve habere ulasma
imkani sunmasi, insanlar i¢in maliyetinin oldukca diisiik olmasi diger kitle iletisim
araglart arasinda televizyonu one ¢ikaran 6nemli etmenlerdir. Ancak bu durum insanlari
tembellestirip manipiilasyona agik hale getireceginden insanlarin televizyonun olumsuz
etkileri karsisinda dikkatli olmas1 gerekmektedir.

Ozkan’a gore (2004) diger kitle iletisim araglariyla kiyasladigimiz zaman
televizyonun hayatimiza daha c¢abuk girdigini ve daha hizli yerlestigini goérmekteyiz.
Radyonun sadece kulaga, gazetenin sadece goze hitap etmesi, internetin ise iilkemizde
her eve girmemesi, yaklasik on yillik bir ge¢gmisi olmasi gibi sebeplerle televizyon diger
kitle iletisim araglarina gore daha popiiler bir medya aracidir. Hem eglendirme hem de
egitme islevini, insanlar1 hicbir zahmete sokmadan gergeklestiren televizyon; is
yaparken, kitap okurken, seyahat ederken dahi izlenebilme 6zelligine sahip olmasi
nedeniyle kitleleri kendine baglamaktadir (Akt. Sur, 2012: 15).

4982 sayili Bilgi Edinme Hakki Yasasi kapsaminda RTUK’ten 2012 yilinin
Mayis aymnda elde edilen verilere gore Tiirkiye’de kablo ortamindan yayin yapan
televizyon kanal sayis1 101, uydu ortamindan yayin yapan televizyon kanal sayist 202
tanedir. Ulkemizde televizyon kanali sayisinin bu kadar fazla olmasi televizyonun
popiiler bir kitle iletisim araci oldugunu bize gostermektedir (Sur, 2012: 16).

Tiirkiye’deki televizyon izleme oranmm gdsteren arastirma sonucunda RTUK ‘e
gore; Tirkiye’de yasayan insanlarin zamanlarimin 6nemli bdliimiinii televizyon
karsisindan gecirdigi ortaya ¢ikmaktadir. Yapilan bilimsel arastirmalarda, Tiirkiye’deki
televizyon izlenme oraninin gilinde ortalama 4-5 saat oldugunu gostermekte, bir kisi
yilin %19’unu televizyon izleyerek gec¢irmektedir; kisinin yilin %33’linii uyuyarak,
%33 1inii ¢alisarak, %14’linii de bu etkinliklerin disinda kalan etkinliklerle gecirdigi goz
oniine alindiginda bu oranin oldukga biiyiik oldugu ortaya ¢ikmaktadir (RTUK, 2007).
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Cocuklar yilda yaklasik olarak 900 saatini okulda, 1500 saatini ise ekran
karsisinda gecirmekte ve ¢ocuklarin %82’si televizyon izleme, istedigi programi segme
ve istedigi kadar ekran basinda kalma kararlarini kendilerinin verdigini sdylemektedir

(http://www.rehabilitasyon.com: Erisim Tarihi: 03.03.2019).

Aral ve Aktas (1997) da arastirmasinda benzer bir sonuca ulasmis, ¢ocuklarin
yaptiklar1 giinliik etkinliklerde televizyon seyretmeye diger etkinliklerden daha fazla
zaman ayirdigini belirlemistir (Akt. Sur, 2012: 16).

Bu anlamda yapilan arastirmalarin biiytlik bir cogunlugu ¢ocuklarin okul diginda
kalan zanlariin biiyiik bir boliimiinii televizyon karsisinda gegirmektedir. Zamaninin
biiyiik ¢ogunlugunu televizyon karsisinda geciren bir ¢ocugun bu kadar etkili bir
iletisim aracindan etkilenmemesi diisiiniilemez. Dolayisiyla televizyonun olumlu
yanlarinin olmasmin yaninda olumsuz yanlarinin da daha fazla oldugu hatirdan
cikartlmamalidir. Dolayistyla bu olumsuz yonleri diisliniilerek g¢ocuklar televizyon
karsisinda yalniz ve savunmasiz birakilmamali, oradan verilen mesajlar1 dogru almasi
ile ilgili gerekli egitimin verilmesine dikkat edilmesi gerekir.

Demokratik kriterler acisindan diisiiniildiiginde ve etkin vatandas kavrami
cercevesinde ele alindiginda katilime1 demokrasi araci olarak yukaridaki olumlu
yonlerinin yaninda medyanin, 6zellikle internet ve televizyonun, ¢ocuklar iizerinde
olumsuz etkileri oldukga fazladir. Televizyonun ¢ocuklar lizerindeki olumsuz etkileriyle
ilgili yapilan ¢aligmalarda “Televizyonun cocuk iizerindeki olumsuz etkileri; fiziksel
saldirganligin artmasi, siddete basvurma, siddete kars1 duyarsiz olma, okuma zevkinde
azalma, ders calismaya karsi isteksizlik, dikkatini yogunlastiramama, kendini ifade
edememe, kendini izledigi kahramanin yerine koyarak gerceklerden uzaklasma, hayal
giicii ve yaraticih@in kisitlanmasi, sosyal iliskilerin zayiflamasi, goz ve uyku
bozuklugu’’ seklinde ortaya konmustur ( Ertiirk ve Giil, 2006: 18).

Bunlarin yani sira televizyon; ¢ocuklarin duyarsizlasmasina, siddet igeren
saldirgan davraniglarda bulunmalarina, yogunlagsma sorunlar1 yasamalarina, sagliksiz
beslenme aligkanliklar1 edinmelerine, diinya ile ilgili ger¢ek disi diislincelere sahip
olmalarina, bilingsiz bir tiiketici olmalarina, yanlis kisileri model almalarina, hayal
giiclerinin, okuma ve yazma becerilerinin zayiflamasina neden olabilir (Sur, 2012: 17).

Bennet’e (2000) gore televizyon, sadece haber kalitesindeki genel diisiisiin

sorumlusu olarak suclanmakla kalmayip, politikaya dair genel cehaletten su¢ ve siddete,
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aksam sofrasindaki muhabbet yokluguna varincaya dek tiim toplumsal hastaliklardan
sorumlu tutulmaktadir (Akt. Kocadas, 2005: 8). Evlerde televizyonlarin siirekli surette
ve hemen hemen her sartta agik olasi aile bireyleri arasindaki sevginin yavas yavas
sonmesine, birbirlerini dinlemeyip anlamayan, birbirlerine yabancilasan bireylerin
yasadig1 hanelerin ¢ogalmasina sebep olmaktadir.

Cerdan’a (1992) gore televizyon, bireylerin “aptallagsmasina”, “kolelesmesine”,
“se¢imlerde sartlanmasina” ve “yeryiiziiniin Amerikalilasmasina” sebep olmustur (AKt.
Kocadas, 2005: 9). Cocuklar model alacag kisileri secerken televizyondan
faydalanmakta ¢ogu zaman sa¢ modeli, giyinme sekli, hayatiyla ilgili aldig1 onemli
kararlari televizyonun etkisiyle belirlemektedir (Sur, 2012: 17).

Televizyon programlarindaki siddet olaylarinin detaylarini arastirmak igin
yapilan arastirmalar da carpici sonuclar ortaya koymustur. Ayrancit ve arkadaslari
(2005) Tiirkiye’de ¢ocuklarin en ¢ok televizyon seyrettikleri saatlerde gosterilen
filmlerdeki siddet diizeyini arastiran bir ¢alismada; bes 0zel televizyon kanalinda hafta
ici 16.00-21.30 ve hafta sonu 9.00-21.00 saatleri arasinda yayinlanan 80 filmden 5600
saniyenin izlenmesi sonucu, bu filmlerdeki siddet oraninin %33,1 oldugu; toplam
siirenin %13,8’in1 fiziksel siddet (vurma, yaralama, 6ldiirme), %10,9’unu sozel siddet,
%38,4’1inii ise psikolojik siddetin olusturdugunu belirlemistir (Akt. Uysal, 2006: 122).

Televizyonun ¢ocuklar iizerindeki en 6nemli olumsuz etkilerinden biri elbette Ki
siddet ile ilgilidir. Giin igerisinde en az 4-5 saatini televizyon izleyerek geciren ¢ocuklar
gergek ile kurgunun ayirtina varamadiklari i¢in izledikleri film ve programlardaki siddet
olaylarinin etkisinde kalarak siddet icerikli programlardaki kahramanlarla kendilerini
Ozdeslestirerek siddet egilimli davranislari kazanip hayatlarinda uyguluyorlar (Sur,
2012: 18). Elbette ki televizyon tek basina siddetin sebebi degildir. Fakat televizyon
siddeti 6zendirip zamanla normallestiriyor. Ozellikle ¢izgi filmlerde siddet olaylari
sevimli hale getirildigi i¢in g¢ocuklar normal hayatta bu tarz hareketleri birbirleri
tizerinde denemektedirler.

Televizyonda yayinlanan programlarda yer alan siddet icerikli goriintiilerin
zararlar1 konusunda teorik goriisler de ortaya konulmustur. Televizyondaki siddetin
etkileri konusunda ortaya konulan ve en bilineni teorik goériis Bandura’nin sosyal

ogrenme teorisidir (Adak, 2004: 30).
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Bandura ve arkadaslari (1963) gerek c¢ocuk gerekse yetiskinlerin medyadan
tavir, duygusal tepkide bulunma ve yeni davraniglar Ogrendikleri konusunda bizi
uyarmaktadir ve bunu ispatlamak i¢in c¢ocuklara siddet iceren filmler gosterip
sonrasinda onlar1 bir odada haciyatmazla (Bobodoll) birakarak yaptigi deneyin
sonucunda, filmi izleyen ¢ocuklarin haciyatmaza karsi benzer davranis bi¢imi iginde
olduklarimi tespit etmistir (Akt. Efe-Ozad, 2006: 59). Bdylece ¢cocuklar medyadan gelen
siddet mesajlari1 gercekmis gibi algilamakta ve gercek hayatta uygulamaya
calismaktadir.

Amerika’daki psikiyatri hekimlerini catis1 altinda birlestiren ve 120 yillik
gecmisi olan Amerika Psikiyatri Dernegi’nin web sitesinde yer alan ve medyadaki
siddetin etkilerini anlatan yazis1 sdyle baslamaktadir. Yapilan ¢aligmalarin 6nemli bir
kism1 medyadaki siddet sahnelerini izlemenin ¢ocuklarda siddet egilimini arttirdigini
gostermektedir (RTUK, 2006: 18).

Tiirkiye Psikiyatri derneginin siddet igerikli medyanin etkilerine iligkin
degerlendirmesini su sekilde ifade etmistir:

“...televizyon programlarinda acik siddete, giinliik yasamda yer aldigindan daha
yiiksek oranda yer verilmesinin, genel olarak bireylerin ruhsal yonden daha ¢ok
travmayla karsilasmasma yol agmakta oldugu da bilinmektedir. Ote yandan,
televizyonun izleyenlere davranis kaliplar1 olusturucu etkisi, toplumda bazi
davraniglarin  yayginlagsmasina yol agabilmektedir. Bu durumun, siddet iceren
programlarin ¢cocuklarin da televizyon izleyebildigi saatlerde yayimlanmasiyla, cocuklar
tizerinde daha da zararli etkilere yol agacagi kolayca anlasilabilir. Ayni sekilde, yogun
cinsel iliski sahneleri iceren programlar1 ¢cocuklarin izlemesiyle dogacak zarar da tahmin
edilebilir. Bu baglamda, siddet ve yogun cinsel iliski i¢ceren programlarin, dncelikle
cocuklar olmak {izere, izleyiciler lizerinde olumsuz etkileri oldugu kanisindayiz.”
(RTUK, 2006: 19).

Televizyonun c¢ocuklar iizerindeki olumsuz etkisi sadece siddet ile sinirh
degildir. Postman’in (1995) da ifade ettigi iizere televizyon araciligi ile c¢ocuklar
yetiskin diinyasina ait parasal, toplumsal ve cinsel iliskilere, kavga, catisma ve siddet
olaylarina, hastalik ve oliimle ilgili sirlara maruz kalmakta, bu durum ise gocuklugun
yok olusu anlamma gelmektedir (Akt. Cesur ve Peker, 2007: 108). Televizyon

programlan genellikle yetiskinlere yonelik yapilmaktadir. Cocuklar okul disinda kalan
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zamanlarmin 6nemli bir kismimi televizyon karsisinda gecirip yetiskinlere yonelik
programlart izlediklerinde psikolojik olarak etkilenmekte, kendilerine uygun olmayan
davraniglara 6zenmekte ve boylece erken biiyiimelerine sebep olmaktadir.

Televizyonun ¢ocuklara verdigi en 6nemli zararlardan biri de erken biiyiimektir.
Oyun oynayarak dogal ortamda sosyalleserek biiylime yerine zamanlarinin ¢ogunlugunu
televizyon karsisinda gegirmektedirler. Boylece civil civil ¢ocuk seslerinin doldurdugu
sokaklarda artik sessizlik Hakim durumdadir. Oysa ¢ocuklar zamanlarimi televizyon
karsisinda gegirme yerine arkadaslariyla oynayarak hayati ve hayatin gereklerini dogal
ortaminda dgrenerek gelisimlerini tamamlamalidirlar (Sur, 2012: 20).

Gerbner ve arkadaslarinin yaptigi ¢alismalarda medyanin gergekleri garpitarak
verdigi sonucuna ulagilmistir (Mutlu, 2004: 84). Gergek diinyay1 televizyondan
ogrenirken c¢ocuklara farkindalik kazandirilmasi gerekir. Ciinkii ¢ocuklar gergek diinya
ile kurguyu birbirinden ayirt etmekte zorluk ¢eker. Bu sebeple cocuklar1 gergek diinyay1
dogru algilayabilmesi i¢in gerekli bilincin kazandirilmasi gerekir.

Televizyon g¢ocuklarin yasaminda olumsuz etkilere yol agmakla birlikte dogru
kullanildig1 zaman katkilar da sunabilmekte ve olduk¢a olumlu Ozellikler
kazandirabilmektedir (Ertiirk ve Giil, 2006: 18). Televizyonun egitimde kullanilmas: ile
cocuklar daha kolay ogrenerek dil gelisimlerini hizlandirmakta, sézciik hazinelerini
genisletmektedir (Aksaglioglu ve Yilmaz, 2007: 8).

Televizyonda dogru davranislar dogru bir sekilde verildigi zaman arastirmalar
gosteriyor ki ¢ocuklarin dogru davranmiglart kazanip hayatlarinda uygulamalarina
yardimci1 olacaktir. Bu noktada televizyon sahipleri ve yapimcilarina 6nemli gérevler
diismektedir.

Televizyon onu hayatimizdan ¢ikaramayacagimiz kadar hayatimiza girdigine
gore televizyon yayinciliginin en dogru sekilde yapilmasi geregi ortaya ¢ikmaktadir
(Ertiirk ve Giil, 2006: 2).

Oyalaniyor diyerek ses ¢ikarmadigimiz ¢ocuklar, saatlerini televizyona
odaklanarak ge¢irdiklerinde hiperaktivite ve dikkat bozuklugu gibi 6nemli sorunlarla da
karsilasabilmektedirler. Mesela televizyon izlerken siirekli hareketli durumlara
odaklanan ¢ocuklar hareketsiz seylere odaklanmakta zorlanmaktadirlar. Yine
reklamlarda insanlara iirlinlere sahip olduklarinda mutlu hayatlar vaat edilmektedir.

Boylece ¢cocuklar mutlu olmanin yolunun o tiriinlere sahip olmaktan gegtigini diigiinerek
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tiketim toplumu onlara ozendirilmis olur. Cizgi filmlerde genellikle yabanci
kahramanlar oldugu icin ¢ocuklar kendi kahramanlarmin temsilcisi oldugu kendi
kiltlirlerini  6grenmek yerine yabanci Kkiiltiirleri 6grenerek kendi kiiltlirlerinden
uzaklagsmaktadirlar (Kutoglu, 2007). Televizyonun dilimiz {izerinde de olduk¢a olumsuz
etkileri olmaktadir. Bugiin insanlarimizin giinliik hayatta kullandiklar1 Tiirkge kelime
sayilarinin azliginin yaninda Tiirkge yerine yabanci kelimelerin kullanilmasi, 6zentili ve
kisir bir dilin kullanilmasi bu duruma 6rnektir. Bunlarin yaninda yazili kiiltiir ve okuma
kiiltiirii biling diinyasinin gelismesine onemli katkilar saglar. Insanlara diisiinmeyi,
yorumlamay1 ve sorgulamay1 saglar. Kara (2011)’ya gore, Televizyonun yayginlasmasi
insanlarin gorsellerle yetinmesine neden olmaktadir. Asir televizyon izlemek ¢ocuklari
kitap okumaktan, sinema ve tiyatroya gitmekten, oyun oynamaktan alikoymaktadir. Bu
durum ¢ocuklarin saglikli bir sekilde sosyallesmesini engellemektedir.

Cocuklara televizyon izlemeyi ger¢ek manada ogrettigimizde televizyonun
olumsuz etkilerini en aza indirebiliriz. Televizyon izlemeyi 6grenen ¢ocuk televizyonda
goriip muhatap oldugu mesajlar elestirel bir gozle degerlendirip televizyonun kendisi

tizerindeki olumsuz etkilerinin farkinda olabilir (Sur, 2012: 21).

2.3.4.4.internet

“Internet, TCP/IP protokoliine bagl olarak birgok bilgisayar aginmn birbirine
baglanmasiyla olusan bir ag (network) sistemidir. Kisaca “’aglarin ag1’’ olarak da
adlandirilan internet diinya capindaki bilgisayar aglarini ve bu aglar iizerindeki birbirine
baglayan bir yapiya sahiptir.”” (Tekinarslan, 2010, Akt. Ozay, 2014: 14). internet
Ingilizce Interconnected Networks’un (kendi aralarinda baglantili aglar) kisaltmasidir
(https://www.rtukcocuk.gov.tr/, Erisim Tarihi: 02.01.2019).

Internet, diinya capinda birgok bilgisayar agin1 6zel donanmimlar araciligiyla
birbirine baglayan ¢ok biiyiik bir bilgi agidir (Odabasi, Kabak¢1 ve Coklar, 2007, AKkt.:
Sur, 2012).internet, iiretilen bilgiyi saklama, baskalarina aktarma, bilgiye kolayca
ulasma durumlarmi  gergeklestirmek amaciyla diinyanin  farkli  yerlerindeki
bilgisayarlarin birbirine iletisim aglariyla birbirine baglanan bir teknolojidir (Comert ve

Kayiran, 2010, Akt. Sur, 2012).
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Altun (2005) interneti diinyada kullanilan biitin bilgisayarlarin belirli bir
baglant1 yoluyla birlikteligini ifade eden iletisim sistemi olarak tanimlamistir (Sur,
2012: 22). Gokgol (2001) interneti “Diinyanin dort bir yanindaki bilgisayar aglariin
birbirine bagli oldugu, genisligi diinya capinda, siirekli biiyiiyen bir iletisim ag1 ve
tiretilecek bilginin dolagim sistemi” olarak tanimlar (Sur, 2012: 22).

Internet, iletisim kurmak amaciyla birden fazla iletisim araci ve agmin birbirine
baglanarak olusturulan iletisim ortamidir. TCP/IP yani Internet Protokolii, TCP/IP
uyumlu olmasi sartiyla diinyanin herhangi bir yerinden bilgisayarla hatta uzaydan bile
internete baglanilabilir. Internetin diinya geneli bir sahibi olmadig1 gibi denetleyen bir
merkezi de yoktur (Internet ve Hukuk Forumu, 2000, Akt. Erséz ve Meral, 2006: 149).

Bugiin internet, diinyanin hemen hemen her iilkesinde, yiiz binlerce 6zel ve
resmi kurulus, is yeri, okul ve evdeki milyonlarca bilgisayarin, kablo, telefon hatti, uydu
gibi araglarla birbirine baglanmasiyla olusmus diinyanin en biiyiik iletisim agidir (Ozay,
2014: 14). Biitiin (2010)’e gore Internetin altyapr teknolojisi savunma kaygisiyla 1970
yilinda ABD savunma bakanliginda gelistirilerek kullanilmis 1972 yilina gelindiginde
ise 50 iiniversite ve arastirma kurulusu bu baglantiya sahip olmustur. Bunlarin hepsi de
askeri teknoloji projeleriyle alakalidir.

Bayter (2009)’in bildirdigine gore Internetin sivil hayata gecisi ise WWW
(World Wide Web) ile gerceklesmistir. ilk kez Tim Berners Lee tarafindan, 1989
yilinda, hiper metin belge sistemi, adiyla 6nerilen bu sistem 1990 yilinda World Wide
Web adiyla anilmistir. 1992 yilinda CERN tarafindan WWW, internet {zerinde
kullanilmaya baslandiginda, internet tarihinde bir devrim gerceklesmis oldu. WWW,
daha sonralari, tiim internet kaynaklarina erisebilme hususunda kullanilabilme imkanina
sahip olan en esnek arag haline geldi (Akt. Biitiin, 2010).

Bugiin etkinligi, yayginligi ve islevselligi acisindan bakildiginda mucize
sayilabilecek internetin diger biitiin kitle iletisim araglariyla i¢ ige gectigi ve hatta
hepsini iginde barindirabildigi goriilmektedir. Dolayisiyla “Diinyadaki en etkili kitle
iletisim arac1 internettir.” sonucuna ulasmak hi¢ de zor degildir. Internet araciligiyla her
tiirlii televizyon kanalina, gazeteye, dergiye ve radyoya rahatlikla ulagilabilmektedir. Bu
kadar genis imkanlar sunan internetin kullanici sayis1 da giiden giline katlanarak
artmistir. Bu giin akilli telefonlarin kullanim alanlarinin genisligi ve kolayligi, internetin

akilli telefonlarla uyumlu c¢alisabilmesi, her tiirli aligverisin internet {iizerinden
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yapilabilmesi, e-devlet gibi bir imkanin sunularak devletin hemen hemen her tiirlii
vatandaslik islemlerinin buradan rahatlikla halledilebiliyor olmasi gibi durumlar da bu
artis1 saglayan onemli etkenlerdir. Tirkiye’de sadece 1998-2011 yillar1 arasindaki
internet kullanim oraninin yiizde 7 bin 778 oraninda artmasi internetin Onemini,
kullanim alanmin genisligini ve kullanimindaki artisi gostermesi agisindan dikkate
degerdir (http://www.bilgideposu.org/, Erisim Tarihi: 05.02.2019).

Internet hayatimizi kolaylastirdigi icin ¢ok hizli yayilma alani bulmustur.
Internet sayesinde c¢ok kisa siireler icerisinde aranan bilgiye ulasilabilmekte,
kilometrelerce uzakta bulunan kisilerle goriintiilii iletisim saglanmakta, egitimde
kullanilabilmekte, ekonomi, kiiltiir, eglence gibi sayisiz faaliyet internet ortaminda
gerceklestirilebilmektedir.

Gelisen teknolojiyle beraber kendini yenileyen egitim sisteminin internet ve
bilgisayardan yararlanmamasi diisiiniilemez. Bu durum kag¢inilmaz olmasina ragmen
bazi arastirmacilar internetin insanlarin bilgiye ulagsmalarini, arastirma yapabilmelerini
ve her tiirlii bilgi, belge ve ortama kolayca erisimi sagladigi i¢in olumlu etkilerini 6n
plana ¢ikarirken, bazilari ise internetin insanlar1 toplumdan uzaklastirdigini ve insanlar
yalnizliga ittigini ileri stirmektedir.

Khan (1997) egitimde internetin kullanilmasiin faydalarini su ciimlelerle ifade
etmistir: “Metin, grafik, ses, video, animasyon gibi ¢esitli ¢oklu ortam elemanlari
birleserek, 6grenme ortami zenginlesmistir bunun yani sira 6grencilere istedikleri zaman
internete bagl bir bilgisayar araciligi ile herhangi bir zaman diliminde tekrar etme ders
notlarina ulagsma olanagi sagladigi gibi, her 6grenciye kendi 6grenme hizina gore bir
Ogrenim ortami sunarak bireysel 6grenme olanagi sunmustur’” (Akt. Giindogdu, 2006:
31).

Insanlik hizmetine girdiginden beri sayisiz faydalar1 olan, insanlarin hayatini
kolaylastiran ve kolaylastirmaya devam eden internet yanlis kullanildigi takdirde ciddi
sorunlara neden olabilir. Kullanimmin giderek yayginlagmasi, kolay erisilebilir hale
gelmesi, sinirsiz ve kontrolsiiz her tiirlii bilgiye ulagilmasi internetin olumlu yonlerinin
yaninda bazi sorunlar1 da beraberinde getirebilir (Sur, 2012: 24). insan sosyal bir varlik
olmasi itibariyle dogdugu andan itibaren sosyallesme cabalar1 igerisine girer. Bunu
yaparken normal yollardan gercgeklestirmesi gerekir. Aksi takdirde normalin disina

cikmis olur. Bireyler sosyallesme siirecini gergek diinya ile birebir yasayarak yapmadigi
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bunun yerine sanal diinyayi tercih ettigi zaman baz fiziksel, psikolojik,sosyal sorunlarla
kars1 karsiya kalir. Bu egilim cocuklar arasinda olursa toplumun gelecegi agisinda
durum daha endise verici bir hal alir.

Kiran ve Esen (2007) iilkemizdeki egitim sisteminin tam anlami ile yerlesmemis
olmasi, aile ilgisizligi, akran baskist ve iletisimsizlik gibi nedenlerin bireyleri
yalnizlagtirdigini ve bireyler sanal alemi bir kurtarici olarak gorerek bilgisayarin baginda
saatlerce zaman geg¢irdigini belirtmektedir (Akt. Korkmaz, 2010: 3). Bu durum
cagimizin iletisim aract olan internet, sinirsiz ve kontrolsiiz kullamildigi zaman
cagimizin hastaligi olan ve sorumluluklarin1 yerine getirmeyip diinyadan soyutlanma
anlamina gelen internet bagimliligini da beraberinde getirmektedir.

Bazi c¢alismalar interneti asirt kullanan g¢ocuk ve genglerde yalmzlik, ice
kapanma, sinirlilik hali gibi duygusal ve davranigsal sorunlarin daha fazla gorildigi,
bazi saglik sorunlarinin arttigini ortaya koymustur (Ata, Akpinar ve Kelleci, 2011, Akt.
Sur, 2012). Internet bagimlihigiyla beraber g¢ocuklarm Kkisilik gelisimleri diizgiin
gerceklesmez. Arkadaslariyla zaman gecgirmek yerine eve kapanarak sosyal yasamdan
kopar.

Bilgisayarin baginda bagimlilik derecesinde zaman gegiren ve toplumdan kopan
cocuklarda kagmilmaz sonug¢ olan fiziksel, sosyal ve psikolojik problemler ortaya
cikmaktadir.

Bilgisayar bagimliligi hem psikolojik hem de fiziksel gelisimi olumsuz yonde
etkilemektedir. Ozellikle bilgisayar 6niinde uzun siireler harcanmasi gelisim ¢aginda
olan ¢ocuklarda durus ve oturus pozisyonlarina bagli olarak fiziksel anlamda hasarlara,
gérme problemlerine, zihinsel gelisim problemlerine, dil becerilerinde gerilemeye ve
bazi c¢ocuklarda epilepsi hastaligi baslangicina (Dertouzos, 2005), ayrica okumaya
yonelik akademik basarida diismeye, beyin gelisiminde problemlere (Healy, 1998),
sosyal gelisimde olumsuzluklara da sebep olabilmektedir (Aktas-Arnas, 2005, Akt. Sur,
2012: 25).

Internette vakit geciren cocuklar ¢ok cesitli risklerle karsi karsiya gelebilir.
World Tracker tarafindan sunulan ve internet kullanicilarinin arama motorlarinda
sorguladiklar1 anahtar sézciiklerin siralandigi raporda en ¢ok arama yapilan (11.704.052
arama) 200 anahtar sozclgiin 82’si (15.237.846) pornografi ile ilgilidir.Ayrica web
sitelerinin %12’si pornografi ile ilgilidir (Canbek ve Sagiroglu, 2007, Akt. Sur, 2012:
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26). Bu istatistiklere bakildiginda pornografik igeriklerin fazlaligi ¢ocuklarin da bu tarz
sitelere ulagsma ihtimalinin yiiksekligini ortaya koymaktadir. Bu ihtimalin yiiksekligi
cocuklarin sakincali sitelere girerek yanlis cinsel bilgilere ulagsmalarina ve hatta
erigskinlerin cinsel taciz ve tekliflerine maruz kalmalarina sebep olabilmektedir. Boyle
bir durum ise kimlik ve kisilik gelisimlerini heniiz tamamlamamis olan ¢ocuk ve
ergenlerin ruhlarinda ve bedenlerinde tamiri ¢ok zor yaralar agmaktadir.

Bireyler bugiin istedikleri her tiirlii bilgiye kolaylikla ulasabilmektedir. Ancak
internette olabildigince bilgi kirliligi de mevcuttur. Bu bilgi kirliliginden en az sekilde
etkilenip olumsuz taraflarini en aza indirebilmenin yolu iyi bir medya okuryazari
olabilmekten ge¢cmektedir. Bu da dogru bir medya okuryazarligi dersi ve egitimi

almaktan gecmektedir.

2.3.5. Medya, Cocuk, Egitim

“Yasamin kaynag1 insandir. Insan1 degistirmenin yolu sosyallesmeyle birlikte egitimdir.
Aile, ilk egitildigimiz yerdir.” (Ozer, 2012: 1) Cocuklarin kisiliklerinin olustugu ilk ve
ortaokul yillarinda kisiliklerinin nasil sekil alacagiyla ilgili onlar1 etkileyebilecek
fikirlerin ve etmenlerin neler olabilecegiyle ilgili bilingli kararlar vermek ¢ok énemlidir.
Ciinkii  ailelerin biling diizeyleri ¢ocuklarin kisiliklerinin nasil sekil alacagin
belirlemektedir (Cangin, 2014: 31). Cocuklara karsi olan bakis agimiz onlar1 gelecege
hazirlama anlaminda verecegimiz egitimi bugiinden belirlememizi saglayacaktir
(Ertiirk, 2011: 49). Aileler kisilerin sosyal ve bireysel 6zelliklerinin olusumunda ve
oturmasinda ¢ocuklar i¢in birinci derecede etkilidirler. Cocuklarin kisilik 6zelliklerinin
olusumunda aileler birinci derecede rol oynadigina gore neyi nasil ve ne miktarda
alacaklarin1 belirlemek ve buna gore davranmak da Oncelikle anne ve babalarin
gorevidir (Uslu, 2012).

Bugiin “Cocuk ve Medya” konusu giderek giincel ve kiiresel bir sorun haline
gelmistir. Medyanin, kaliplasmis yargilar1 yikarak ¢ocugun diinya goriisiinii genisletme,
farkl: fikirlere ulasmalarini saglama gibi olumlu etkileri sayilabilir. Bunun yaninda bazi
arastirmalar, sosyal etkilesimi sinirlayan medya ile asir1 ilgilenmenin, beynin sosyal ve

yaraticilik sistemine zarar verebildigini ortaya koymustur. Ayrica siirekli ve plansiz
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televizyon izlemenin beynin tembellesmesine sebep oldugunu ortaya koyan caligmalar
da bulunmaktadir (Cesur, Peker, 2007).

Yaglar1 ve biling diizeyleri sebebiyle dis etkilere en acik olan insan grubu
cocuklardir. Cocuk medyada gordiiklerinin birer kurgudan ibaret oldugunu
diisiinemedigi icin gergek hayatta da medyada gordiiklerini arar ve uygulamaya calisir.
Bu durum onlar1 medya karsisinda olumsuzluklardan en ¢ok etkilenebilecek insan grubu
haline getirdigi i¢in medyayla ilgili gerekli bilincin ¢ocuklara kazandirilmasi bir 6ncelik
haline gelmistir (Cangin, 2014: 31).

Televizyon, 6zellikle taklit yoluyla 6grenen ¢ocuk igin, etkili bir 6gretici roliinii
oynar. Filmlerdeki kahramanlar, 6nemli birer 6zdesim modeli olustururlar. Cocuklar
televizyonda daha ¢ok gorerek ve isiterek, nesneleri ve olaylari hareketli olarak
tanimaktadir. Ciinkii ¢cocuklar hareketli nesnelere daha ¢ok dikkat edebilmektedir.

Son yillarda gergeklestirilen bazi arastirmalar gostermistir ki, giinde 1-2 saatten
fazla televizyon izlemenin 6zellikle okuma ve okudugunu anlama konularini etkileyerek
akademik basar1 lizerinde de dolayisiyla olumsuz etki gdstermektedir. Bunun temel
sebebi televizyonun agirlikli olarak gorsel algiya etki eden 6zelligi sebebiyle sol lobdaki
dil bolgesinin gelisimini yavasglatmasidir (Arslan, 2004).

Kitle iletisim araglar1 (Televizyon, internet, radyo vs.) c¢ocuklari
yonlendirmemize bagli olarak onlar iizerinde olumlu ya da olumsuz etki olusturabilir
(Cangin, 2014: 31). Medyanin insanlari olumlu ya da olumsuz etkilemesi bir anlamda
medyay1 kullanan kisilerle alakalidir. Medya insanlara sundugu bilgiler ve imkanlarla
diisiince diinyasinin sekillenmesinden kisiliklerini olusturmaya kadar her anlamda
yardimci olabilir. Gelisme ¢agindaki ¢ocuklarin egitimlerine de yardimer olacak sekilde
kullanilabilir. Buna karsin g¢ocuklar medyay1 bilingsizce kullandiklarinda akademik
basarilarinin  diismesi, sosyal, fiziksel ve psikolojik gelisimlerinin olumsuz
etkilenmeleri, aile igi iligkilerin olumsuz etkilenmesi, kiiltiirel yozlagsmaya sebep olmasi
gibi oldukga fazla sayida olumsuz durumlarla da karsi karsiya kalirlar (Arslan, 2006:
13).

Medya, bazen etkin bir propaganda araci olarak ¢ok genis halk kitlelerinin bile
beyinlerini yikayip onlar1 belirli hedefler dogrultusunda yonlendirebilecek bir giice
sahiptir. Ulusal kiiltiiriin gelismesinde ¢ok onemli islevler yerine getirebilecegi gibi

istenirse kiiltiirel kimligi zayiflatmak veya ulusal birlik ve beraberligi yok etmek gibi
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tam tersi amaglara da hizmet edebilmektedir. ’Goriiliiyor ki medya, iki ylizii olan bir
madalyon gibidir. Emin ve ehil ellerce kullanildiginda insanlar, toplum ve kiiltiir i¢in
cok yararli hizmetler yapan bir arag; art niyetli ya da kendi ¢ikarlarindan bagka hi¢ bir
degere Oonem atfetmeyen kisi ya da gruplarin eline gegtiginde ise dldiriicli bir silaha
doniisebilmektedir.”” (Arslan, 2006: 13)

Ortaya ¢ikan bu fotograf medyanin hayatimizdaki 6nemini, vazgeg¢ilmez olmasi
medyanin dogru kullanilmasinin ¢ocuklarin egitimi iizerinde ne kadar etkili olacagini
gozler Oniine sermektedir. Medyanin egitim alaninda dogru kanalize edilmesi ve mevcut
olan yaymlarinda dogru kullanilmasi gerektigini ortaya koymaktadir. Medya alaninda
faaliyet gosteren biitiin kuruluslar medyayr kullanirken temel hak ve oOzgiirliikler
cergevesinde bazi ilkeler belirlemeli ve bu ilkeleri kamuoyuna duyurarak bu ilkeler
dogrultusunda hareket etmelidir (Bek, 2011: 41).

Gergek ile medyada kurgulanarak sunulanlar arasindaki farki ancak iyi bir
medya okuryazarligi egitimiyle ¢ocuklara kavratabiliriz (Cangin, 2014: 32).Medya
yasam alanlarimiz ile vazgecemeyecegimiz kadar i¢ ice gegmis durumdur. Bu durumda
medyanin 6nemi ve giicli inkar edilemeyecegine gore ¢ocuklara en dogru sekilde medya
egitiminin verilerek en dogru sekilde medyadan istifade etmelerini saglamak gerekir.
Dolayisiyla bu konuda en biiyiikk gérev anne ve babalara diismektedir. Ebeveynlerin
ozellikle, c¢ocuklar medyadan faydalanirken, onlara sanal ve gerceklikten uzak
programlar izletmek yerine ¢ocuklari hayatla i¢ i¢e ve gercekligi olan programlara
yonlendirmelidir. Boylece medyayi onlara en az zarar verecek hale getirmelidirler. Tabii
Ki ebeveynlerin bunu yapabilmeleri i¢in de Oncelikle kendilerinin bu konuyla ilgili

egitim alip bilinglenmis olmalar1 gerektigi bir gercektir.

2.3.6. Medya’nin Zararh Iceriginden Cocuklar1 Koruyan Onlemler

Medyanin hizla yenilenerek bilinyesine yeni araglar ve yontemler almasi, yayginlik
kazanarak ticari hayata girmesi, medyanin 6nemli bir sonucu olarak kiiresellesmenin
hizla artmasi ve ulusal devletlerin kiiresellesme karsisinda giiciinlin azalmasi gibi
nedenlerle ¢cocuklarin medyaya karsi korunmasi konusunda politika iiretmek bir kiiresel
sorumluluk/ zorunluluk halini almistir (Timisi, 2001: 142). Cocuklar zamanlarinin

cogunu hicbir denetim olmadan bu araglarin basinda ya da karsisinda gegirmektedir.
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Medyadan gordiigii birgok davranisi hayatinda uygulamaya calismaktadir (Cangin,
2014: 32). Hal boyleyken medya ile ilgili biitiin yaymlarda bir sorumluluk bilinciyle
hareket etmek gerekir.

Medya kuruluslari, c¢ocuklarin, Birlesmis Milletler Cocuk Haklar
Sozlesmesi’nde belirtilen haklar1 ¢ercevesinde c¢ocuklarin  bedensel ve ruhsal
refahlariin korunmasi ve gelistirilmesi i¢in tizerine diisen biitiin sorumluluklar1 yerine
getirmek zorundadir (Kara, 2011: 31). Ciinki kitle iletisim araglart genglerin
diisiincelerinin degismesinde, hayata dair bir bakis a¢is1 edinmelerinde ¢ok énemli role
sahiptir. Bu sebeple hem denetleme kurum ve kuruluslari hem de medya ve medyay1
yonetenlerle medya c¢alisanlart medya yayinlariyla ilgili sorumluluk bilinciyle hareket
etmelidirler.

Cocuklar1 medyanin zararli igeriklerinden korumak i¢in uygulanmak iizere
Radyo Televizyon Ust Kurulu ve Milli Egitim Bakanligi’'nin isbirligiyle Tiirkiye’de de
birtakim koruyucu politikalar belirlenmistir. Boylece medyanin ¢ocuklarin ruh ve beden
gelisimleri lizerindeki olumsuz etkileri azaltilarak medyanin dogru bir sekilde

kullanilmas1 amaglanmustir.

2.3.6.1. Akill isaretler Sembol Sistemi Projesi

Akilli isaretler, RTUK uzmanlar1 ile {iniversitelerin ilgili boliimlerinden katilan
akademisyenlerin gelistirdikleri gorsel isitsel bir uyar1 sistemidir. Sembol sisteminin
amact; ¢ocuklari kisilik gelisimlerini olumsuz etkileyebilecek medya yayimlarinin zararl
iceriginden korumaktir (Aydemir, 2013: 13). Komisyonlarin ¢alisma boyunca 6zellikle
Hollanda’daki Gérsel Isitsel Medyanin Siniflandiriimasindan Sorumlu Enstitii’niin
(NICAM) sembol sistemini incelemis, Tiirkiye nin sosyo-kiiltiirel yapisina uyarlanmasi
icin 2001 tarihinde RTUK biinyesinde proje kapsaminda c¢alismalar baslatmustir.
Yapilan calismalar sonucunda RTUK, 23 Nisan 2006 tarihinden itibaren ‘Akilli
Isaretler’ sistemini uygulamaya gegirmistir (RTUK, 2006).

Tiirkiye’de uygulanmakta olan bu sistem internet araciligiyla calismakta
olupyayin kuruluglarinda bu isle goérevli olanlara verilen sifre araciligiyla internet
iizerinden RTUK vyetkililerince hazirlanmis olan soru formunu doldurarak sisteme

otomatik olarak programla ilgili sembolleri atamaktadir (Carbuga, 2010: 99).
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Akall1 igaret sembolleri ve anlamlari Sekil 1°de sunulmustur.

Sekil 1. Akill Isaretler

AKILLIISARETLER
O
Siddet / Korku Olumsuz Ornek Olugturabilecek Cinsellik
Davraniglar
O O A
7 Yas ve Uzeri Igin 13 Yas ve Uzeri igin 18 Yas ve Uzeri icin Genel Izleyici Kitlesi

Kaynak: http://www.rtukisaretler.gov.tr/RTUK/, Erisim Tarihi: 07.03.2019

2.3.6.2. Tyi Uykular Cocuklar Projesi

RTUK ile Televizyon Yayncilari derneginin isbirligi sonucunda hazirlanan, tiim ulusal
kanallarda yaymlanmasint kapsayan bu proje, ¢ocuklara uyku saatinin geldigini
hatirlatarak, g¢ocuklari ge¢ saatlerde yaymlanan ve zararli olabilecegi diisiiniilen
igeriklerden korumay1 hedeflemektedir. Bu projede Akilli Isaretler Sembol Sisteminin
logosu olan Tele karakter oynamakta, tim ulusal kanallarda bu yayinin yapilmasi
istenmekte; dolayisiyla ¢ocuklarin uyku saatinin geldigine dair mesajlar vermektedir.
Bu projeyle yasak koyarak engelleme yerine isbirligi i¢inde sorumluluk ve duyarlilik
kazandirilmasi, boylece televizyon karsisinda pasif bireyler yerine aktif bireylerin
olmasi amaclanmaktadir. Projenin basariya ulagmasi i¢in ebeveynlere de Onemli is
diismektedir. Bu projenin uygulanmasinin yolu ebeveynlerin gerekli duyarlilig:
gostermesidir. Yine bu proje kapsaminda, uykunun cocuklar i¢in Onemini anlatan
ekranlarin sempatik, sevilen bazi yiizleri tarafindan seslendirilen hikaye anlaticis1 kisa

hikayeler anlatilmakta ve dért spot film de izletilmektedir (RTUK, 2006).
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RTUK, televizyonla beraber internete yonelik medya okuryazarlig1 ¢aligmalar:
da yiiriitmektedir. “Cocuklarimiz i¢in internet Giivenligi” ismi altinda cocuklara ve
ebeveynlere yonelik yiiriitiilen ¢alisma bunlardan bir tanesidir. Bu calisma, internet
kullanirken karsilasilabilecek risklerin, yerine getirilmesi gereken kurallarin neler

oldugu konusunda toplumun bilgilendirilmesini amaglamaktadir (Altun, 2010: 58).

2.3.6.3. Medya Okuryazarhgi Projesi

Uzmanlarin ve egitimcilerin medyanin ¢ocuklar tizerinde olumsuz etkilere neden oldugu
fikri ve okullarda meydana gelen siddet olaylarinin televizyon yayinlarindaki ve internet
oyunlarmdaki siddet igeri§inden kaynaklandigina iliskin goriisler iizerine RTUK bu
goriligleri tartismaya a¢cmis, 2004 yilinda Devlet Bakanligi biinyesinde kurulan
tilkemizin 6nde gelen kamu kurumlarinin, sivil toplum 6rgiitlerinin ve iniversitelerin
temsil edildigi Siddeti Onleme Platformu’nda ilk kez medya okuryazarligi dersinin
okutulmasina yonelik Onerilerde bulunmustur (Altun, 2008, Akt. Naza, 2014: 67).
RTUK Milli Egitim Bakanli§i'na yazdig1 yazida medya okuryazarlig1 dersinin dnemine
dikkat ¢ekmis ve sonrasinda Marmara Universitesi iletisim Fakiiltesi tarafindan 2005
yilinda diizenlenen I. Uluslararas1 Medya Okuryazarligi Konferans: diizenlenerek, bu
konferansta Ust Kurul medya okuryazarliginin gerekliligine iliskin sebepleri resmi
bildiri olarak sunmustur (RTUK, 2008).

RTUK tarafindan 2006 yilinda yapilan ilkdgretim Cagindaki Cocuklarin
Televizyon Izleme Aliskanliklarn Kamuoyu Arastirmasi’nda &grencilerin  giinde
yaklagik ilic saat televizyon izledigi tespit edilmistir. Ayni yil i¢inde Ankara’da
Uluslararas1 Medya Okuryazarligi Paneli diizenlenmistir. Talim ve Terbiye Kurulu
Baskanlig1 ile RTUK uzmanlar1 ve Iletisim Bilimleri akademisyenlerinden olusan bir
komisyon tarafindan Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ve Ogretmen
Kilavuzu hazirlanmistir (RTUK, 2008).

Medya okuryazarligi projesi kapsaminda; Milli Egitim Bakanligi tarafindan
belirlenen bes pilot okulda (Adana Seyhan Dumlupmar ilkoégretim Okulu, Ankara
Cankaya Ahmet Vefik Pasa Ilkogretim Okulu, Erzurum Merkez Barbaros Hayrettin
Pasa ilkdgretim Okulu, Istanbul Bakirkdy Sehit Pilot Muzaffer Erdénmez ilkdgretim
Okulu ve izmir Karsiyaka 80. Y1l Metas Ilkogretim Okulu) 2006-2007 6gretim yilinda
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medya okuryazarlig1 dersi uygulamasi gergeklestirildi. Bunu takiben 2008-2009 6gretim
yilindan itibaren medya okuryazarligi dersi iilke genelinde se¢meli bir ders olarak 6-7
ve 8. siniflarda okutulmaya baslanmistir (RTUK, 2008).

2.4, MEDYA OKURYAZARLIGI
2.4.1. Medya Okuryazarhgimn Tamim Ve Ozellikleri

Okuryazarlik, farkli sekillerdeki metinleri okuyup yorumlayabilme bilgisi ve
becerilerini; bu bilgi ve beceriler ile bireyin kendi catismalarini, tartismalarini,
miicadelelerini yonlendirme ve bir neticeye baglamasinda etkili olmasin1 gerektirir.
Medyanin hayatimizda daha ¢ok yer edinmesi, dolasima giren goriintii, ses ve yazilarin
biiyiik bir kismini olusturur hale gelmesi, i¢inde bulundugu kodlama ve kod ¢éziimleme
stiregleri, okuryazarligin biitiin taraflar1 i¢in yeni donanimlarin kullanilmasini zorunlu
hale getirmistir (Tirkoglu, 2007: 277). “Bu durum da artik klasik okuryazarligin
yetersiz kalmas1 ve ancak tiim duyularla yerine getirilebilen medya okuryazarliginin
gerekliligini ortaya ¢ikarmistir.” (Oktay, 2013: 54).

Kellner ve Share (2005) okuryazarlik kavramini, sosyallesme kapasitesi ve
entellektiiel olabilmek igin beceri kazanma, farkli sekillerde hazirlanmis ¢esitli sanat
yapitlarin1 ve metinlerin anlamimi 6ziimseyerek yorumlayabilme becerisi olarak (Akt.
Kincal ve Kartal, 2009: 321). Okuryazarlik kavrami i¢inde okuyup anlama, yorumlama
ve entelektiiel beceriler kazanarak topluma katilma gibi bir¢ok beceriyi barindirir (Sur,
2012: 26-27).

Okuryazar olabilmek i¢in kisiye, diger kisiler arasinda avantaj elde etmeye
yarayan entelektiielligin gerektirdigi zihinsel ugrasi becerilerini kazanmayi zorunlu
kilar. Bu avantajlar1 kullananlar, sosyal, ekonomik, politik ve kiiltiirel alanda seckin
konumlarda yer alir ya da seckin konuma gelmek igin ¢aba sarf ederler (Inal, 2016: 27).

Organisation for Economic Cooperation and Development okuryazarlik
kavramini bireylerde 6miir boyu 6grenme bilincini kazanma, bu bilinci gelistirerek daha
etkin Ogrenme icin bireylerin yeni beceriler kazanmalarimi saglamak seklinde
tanimlarken, Gee; (2000) okuryazarlik kavramini iyi egitim becerilerini kazanabilme
olarak tanimlar (Akt. Kurt ve Kiirtim, 2010: 21). Hagood’un (2000) ifadesiyle
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okuryazarlik insanin tek yonlii bir etkilesim aracilifiyla yazili metinlerin anlamini
kolaylastiran bir psikolojik, 6zel bir uygulama alanidir (Akt. Altun, 2008: 27).

Tanimlara bakarak okuryazarligi; anlamli kelimeler veya ciimleler olusturacak
sekilde harfleri birlestirme becerisi olarak gorebiliriz. Teknolojinin geliserek ¢esitli kitle
iletisim araglarmin icat edilmesi beraber okuryazarlik kavramimin ifade ettigi anlam
biiylimiis ve kapsami genislemistir (Sur, 2012: 27). Bu durum da Kklasik okuryazarligin
yetersiz kaldigr icin artik tiim duyularla yerine getirilebilen medya okuryazarliginin
gerekliligini yaratmigtir (Oktay, 2013: 54). Medyanin ortaya ¢ikisiyla beraber medyay1
dogru anlama ihtiyaci da ortaya ¢ikmistir. Boylece medyay1 dogru okuma ve medyadan
en iyi sekilde yararlanma diislincesi medyanin gelisimine paralel olarak yayilmaya
baslamistir. Medyanin verdigi mesajlarin anlamini, hangilerinin gercek hangilerinin
yalan oldugunu, medya izleyicisine kar-zararmin ne oldugunun tartisilmasiyla birlikte
“Medya Okuryazarlig1” kavrami giindeme gelmistir (Kogak, 2011: 74).

Bilginin ¢esitliligi ve o6grenme yollarina dayali olarak farkli okuryazarlik
kavramlar1 ortaya ¢ikmustir. Bunlardan bazilari; bilgi okuryazarligi, bilgisayar
okuryazarligi, dijital okuryazarlik ve medya okuryazarhigidir. Bilgi okuryazarligi,
kisinin bilginin varligindan haberdar olmasindan baslayip, bilginin kimligini, nerede,
nasil, hangi formatta tretildigini; ona nasil erisilecegini; asil Onemlisi, onu nasil
kullanacagini bilmesini kapsar. Bilgisayar okuryazarligi, bilgisayar kullanma yetenegini
ifade eder. Ayrica bilgisayar okuryazarlig1 bilgiye ulasmada bilgisayar1 ve bilgisayar
programlarint denetleme, farkli bilgisayar uygulamalarmi kullanabilme, bilgisayarin
birey ve toplum fiizerindeki ekonomik, psikolojik ve toplumsal etkilerini anlayabilme,
iletisim kurmada ve sorun ¢o6zebilmede kullanma becerisidir. Dijital okuryazarlik,
internetin sadece bilgi arama amaciyla degil aligveristen oy kullanmaya kadar bireylerin
tim eylemlerinde kullanilabilmesini kapsar (Apak, 2008: 16). Dijital okuryazar bir
birey internet {iizerinde aradigmmi bulma konusunda tam anlamiyla bir biling
olusturmustur denilebilir. Bunun yaninda medya okuryazarligi kavrami ise
“informationliteracy” (enformasyon / bilgi okuryazarligi), “digitalliteracy” (dijital /
sayisal okuryazarlik), “computerliteracy” (bilgisayar okuryazarligil) gibi kavramlar

kapsamaktadir (Pekman, 2006: 17).
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Medya okuryazarliginin bilingli yurttaslar yetismesini saglamasi ve bireyi
yasama hazirlamasit medya okuryazarligini diger okuryazarliklardan ayirir ve en 6nemli
okuryazarlik alan1 haline getirir (Sur, 2012: 28).

Medya okuryazarligi kavramindan ¢ogunlukla medya egitimi olarak da soz
edilmektedir. Kubey (2001) medya egitiminin daha c¢ok Britanya’da, Fransizca ve
Ispanyolca konusulan diger iilkelerde kullanilagelen bir terim oldugunu ve Ingilizce
“Okuryazarlik” teriminin bu dillere cevrilemedigi i¢in bu iilkelerde medya egitimi
ifadesinin kullanildigini belirtmektedir (Akt. Altun, 2008). Bu durum medya egitimi ile
medya okuryazarliginin ayn1 anlama geldiginin kanitidir.

Medya okuryazarligi alaninda gesitli bakis agilar1 vardir. Medya okuryazarligi
kitabinda W. James Potter (1998) medya okuryazarlig1 konusundaki farli bakis agilarins;
kamu politikast ve medyanin g¢ocuklar {izerindeki potansiyel olumsuz etkisine ilgi
duyanlar, insanlarin, medya mesajlarin1 islemden gegirmek icin gerekli olan beceriler
konusunda nasil egitilecegiyle ilgilenenler, bir ¢ocugun medya mesajlarini islemden
gecirme yetenegini gelistirme konusunda ebeveyn ve yetiskinlere yardimci olacak
Oneriler getirenler,Kitle iletisim araglarinin toplum tizerindeki etkilerini elestirel olarak
inceleyenler seklinde gruplandirmistir (Akt. Altun, 2008: 2).

“Medya okuryazarligi en genel tanimiyla biiyiik cesitlilik gosteren formatlardaki
mesajlara ulagsma, bunlar1 ¢éziimleme, degerlendirme, iletme yetenegi kazanabilmek
olarak ifade edilmektedir.”” (Cologlu ve Ozalpman, 2009, Akt. Sur, 2012: 29). Medya
okuryazarlig: iizerine yapilan Ulusal Liderlik Konferansi’nda ¢ikan tanima gére medya
okuryazarligi; analiz etme, degerlendirme ve mesajlarin iletimi yetenegini
kapsamaktadir (RTUK, 2007). Dolayisiyla medya okuryazarlign medya mesajlarina
ulagabilme, bu mesajlar1 ¢6ziimleyebilme ve degerlendirme yetenegini gerektirir.

Ellen M. Enright Eliceir’e (1997) gore medya okuryazarligi medya takipg¢isinin
kitle iletisim kanallar1 araciligiyla aldiklart mesajlarin yorumlamasini miimkiin kilan ve
onlarin, medya icerigi hakkinda bagimsiz kararlar gelistirmelerine izin veren elestirel
bir disiinme yetenegidir (Erdogan, 2010: 50). Dolayisiyla medya okuryazarligi,
medyada verilenlerle ilgili bagimsiz kararlar verebilme ve elestirel diisiinebilme
yetenegidir.

Okur-yazarlik esasen devlet rejimlerinin yoneticiler eliyle tesvik ettigi bir

durumdur. Devletler okuryazarlikla ilgili ¢esitli politikalar belirlemis ve bu politikalar
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yoluyla hem devlet islerini yiiriitecek memurlar yetistirmeye ¢alismis hem de devletlerin
olusturdu siyasal sistem vatandaslara Ogretilerek bir anlamda vatandaslarin sisteme
entegre olmalar1 saglanmistir. Boylece okur-yazarlik sayesinde sisteme uyumlu olan,
itaat eden, toplumsal diizeni saglayarak sistemin diizgiin yiiriimesini saglayan
vatandaglar yetismis olacaktir. Glinimiizde de gelisen bilim ve degisen teknolojik
araglar okuryazarliga duyulan ihtiyaci daha da tesvik etmektedir. Ancak geg¢misteki
anlayistan farkli olarak artik okur-yazarlik, 6zellikle medya okuryazarligi, gerek resmi
gerekse Ozel medya karsisinda daha ¢ok bilinglendirme hedefiyle olarak
tasarlanmaktadir. Bu anlamda medya okuryazarligi, ozellikle elestirme anlaminda,
elestirel bakis agisiyla devlete baglilik ve sadakat disinda her tiirlii otoritenin giiciinii
sorgulamaya yonelik olarak sekillenmektedir." (Arnoveve Graff, 1987, Akt. inal, 2016:
26).

Okuryazarhiga iliskin geleneksel tanim sadece basili bicime gonderme
yaptyordu. "Harflere iliskin bilgi sahibi olma, egitimli, 6grenimli olma" (Silverblatt,
2001, Akt. inal, 2016: 29) ya da alfabetik bilesenlerle iliskili dili kullanarak okuma ve
yazma siireci olarak tanimlanmaktadir. "Okuryazarligi, sézel bir versiyonu yazili bir
forma doniistiirmek icin gerekli teknik beceri olarak tanimlamak miimkiin goriiniiyor;
yani sozciikleri yazili bicim e doniistiirme becerisi." (Tuman, 1987, Akt. Inal, 2016: 33).
Kuskusuz bu tanimda da vurgulanan, sézel edimin yazili bi¢ime doniistiiriilmesidir;
ancak giiniimiizde okur-yazarlik sozel ve yazili ifadelerden daha genis bir anlam ifade
etmektedir. Kitle iletisimini saglayan araclar nitelik ve nicelik bakimindan genisleyip
cesitlenmektedir (Inal, 2016: 31).

"Klasik anlamiyla okuryazarlik (literacy) kavrami, daha ¢ok yazili sembolleri
okuyup anlamayi ifade eder." (Inal, 2016: 40). iletisimin esas kaynag1 ve yontemi dildir.
Elbette dilin iletisimde ki 6nemi higbir zaman azalmamistir. Dil iletisimin en 6nemli
0gesi olmaya gelecekte de devam edecektir. Yazinin icat edilmesiyle iletisim
cesitlenmis, gliclenmis ve kitle iletisimine dogru egrilmeye baslamistir. Giinlimiizde ise
iletisim alanindaki teknolojinin gelismesiyle iletisim ekrana taginmistir. Halk arasinda
dil ile iletisim 6nemini yitirmeden devam etmesine ragmen yazi, iletisimi bir adim 6teye
gbtiirmistlir. Yazinin bilgiyi depolama, sonraki nesillere veya baska yerdeki insanlara
diistince, bilgi ve duygular1 aktarma 6zelliginden dolay1 6n plana ¢ikmasi okuryazarlik,

kitle iletisimi gibi kavramlar1 beraberinde dogurmus ve yaziy1 entelektiielligin kaynagi
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haline getirmistir. Zamanla bilim ve teknolojideki gelismelerin iletisim alaninda
kullanilmasi ve kitle iletisim atmacalarinin icat edilip yogun olarak kullanilmas: medya
denilen olguyu olusturmustur. Dolayisiyla okur-yazarlik, kitabi yazidan c¢ok ekran
yazilarima ve goriintlilerine doniigsmiistiir. Gliniimiizde duygu, diisiince ve bilgilerin
depolanmasi, bizden sonrakilere aktarilmasi, uzaktakilere ve kitlelere ulastirilmasi en
giizel ve en kolay sekilde kitle iletisim araglariyla olmaktadir. internet ve bilgisayar icat
edilip kullanilana kadar insanlar medya okuryazarligi kavrami eksik kalmistir. Ciinkii
televizyon seyrederken sadece goriiyor, seyrediyor, dinliyordu. Bir anlamda okuyucu
konumundaydi. Oysa internet ve bilgisayarin kullanilmaya baslanmasiyla beraber
kullanicilar ¢esitli formlar altinda (blog, msn, e-mail vb.) yazi yazip yazdiklarini
bagkalarina ulastirabildikleri igin tv’ye gore artik insanlar hem okuyor hem de
yaziyorlar. Artik sosyal medyada bu sekilde aktif olan insanlar kendilerine yazar
demekte ve baska insanlar tarafindan da bu sifatla tanimlanabilmektedir. Oysa disipliner
anlamda bir denetime tabi tutulmayan bu insanlar ve yazdiklari, internetin sanal
diinyasindaki bilgi kirliligi de distiniildiigiinde, yazarlik sifatin1 ne kadar hak ettikleri
ayrica bir tartisma noktasidir(inal, 2016: 40). "Konusma olarak dil (language-as-
speech), asil iletisim bicimi olarak kalacak; yazma/yazi olarak dil (language-as-writing),
politik ve kiiltiirel segkinlerin tercih ettikleri bir tarz olarak kalsa da kamusal alanin
bir¢cok alaninda giderek yerini goriintiiye terk edecektir. Bu degisimin insanin diinyayla
olan bilissel/duyussal, kiiltiirel ve bedensel baglantisinda ve bilginin form ve
sekillerinde derin etkisi olacaktir. Anlatilan diinya (the world told), gosterilen diinyadan
(the world shown) farkli bir diinyadir." (Kress, 2004, Akt. inal, 2016). Bu acidan
bakildiginda da medya okuryazarliginin en dogru sekilde kavranmasi ve uygulanmasi
bir gereklilik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

1970 ile 1980 yillar1 arasinda diinya genelinde kitle iletisim araglar1 okullarda
yogun bir sekilde kullanilmaya baslanmistir. Bir yandan televizyon tesvik edilerek
Ogrencilere topluca televizyon seyrettirilirken onur yandan okul gazetesi cikarilarak
kitle iletisim araglar1 ve kullanimlar tesvik edilmistir. Baz1 okullarda okul radyolari
kurularak radyo yayinlar1 yapilmaya baglanmistir. Fakat kisa bir siire sonra 6grencilerin
medyay1 bu kadar yogun kullanmasinin yarattigi bazi olumsuz durumlar da gézlenmeye
baslayimnca 1980 den itibaren hem egitimciler hem akademisyenler ve hem de devlet

yoneticileri durumun farkina varmis, medyanin kullaniminin yeniden ele alinmasi
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gerektigini diisiinmeye baslamislardir (Tirkoglu, 2007: 95). Medyanin Ogrenciler
tizerindeki etkileri diisliniilerek bu konu yeniden ele alinmaya baglanmis, medyanin
etkileri ve dogru kullamimu ile ilgili ¢alismalar yapmislardir. Boylece okuryazarligin
yaninda medya okuryazarligi kavrami ortaya ¢ikmis ve medyanin en dogru ve etkili
sekilde nasil kullanilmast gerektigi konusu ortaya konmaya ¢alisilmistir. Cilinkii medya
ile ilgili gorlintii ve gorseller sonug itibariyle birileri tarafindan hazirlanan bir etkileme
ve yonlendirme araci olabilecegi i¢in yanlis etkilerine karsi korunabilmek i¢in en dogru
sekilde okunmasi gerekir (inal, 2016: 40).

Medya okuryazarligi konusunda herkesin hemfikir oldugu bir tanim bugiine
kadar yapilmamistir. Medya okuryazarligi kavraminin genel kabul goren bir tanimi
olmamas farkli yaklagimlarin bir sonucudur (Altun, 2009). Medya Okuryazarlig: ¢esitli
bicimlerde mesajlara ulagma, analiz etme, degerlendirme ve iletme yetenegidir
(Aufderheide, 1993, Akt. inal, 2016: 43).

Medya okuryazarligi, ana hatlariyla, biiyiik ¢esitlilik gosteren formlardaki
mesajlara ulagsma, bunlart ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi olarak
tanimlanmaktadir (Hobbs, 2004: 122).

Medya okuryazarliginda medyada okunan, go6zlenen ve isitilen her seyin
oncelikle kurgusal oldugunu fark etmek onerilir. Bu yoniiyle medyanin igeriginin dogal
olmay1p degistirilebilir (Tirkoglu, 2007: 278).

Medya okuryazarligi, kisilere yasanilan diinya ile medya tarafindan
kurgulanan diinya arasindaki siir1 daha agik bir sekilde gormeyi saglayacak bir
perspektif sunar (Potter, 2011, Akt. Tiirkoglu, 2007)

Aufderheide (1989) medya okuryazarhiginin genel ilkelerini ve ulasilmasi
gereken algi diizeyini su sekilde ifade eder; Tiim kitle iletisim araglar1 kurgunun pargasi
olup medya gergegi bu araglarla kurgulayarak iletir. Medyadaki anlam medya ile
izleyici arasindaki bir anlagmanin sonucunda ortaya ¢ikar. Medyanin ticari kaygilari
vardir. Kitle iletisim araglar1 ideolojik ve deger mesajlart igerdigi igin Siyasi ve
toplumsal kaygisi vardir. Medyada bigim ve igerik birbirleriyle yakindan ilgilidir
(Tirkoglu, 2017: 44).

Bireyin yogun bi¢gimde maruz kaldigt medya mesajlarina karsi, “Bu
Imaj Denizinde” yasantisim giivenli bir sekilde yonlendirmesi; medyanin diisiinceleri

ve davraniglar1  sekillendirme  giicii  ve  etkisini anlayarak  medyaya olan
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bagimliligindan kurtulmast, yine medya okuryazarlig1 becerileriyle
gerceklesebilmektedir (Jols ve Thoman, 2008, Akt. Tagrikulu ve Kesten, 2018).

Farkli sekillerdeki medya mesajlarina ulasma, bu iletileri dogru anlayabilecek
ozelliklere sahip olma ve bu iletiler ile ilgili farkli diisiinceler tiretebilme yetenegini
iceren medya okuryazarligi, kitlelere kontrol giicii veren, gercek diinya ve medya
tarafindan olusturulan alan arasindaki farki ortaya koyan bir kavramdir. Medya
okuryazarligt katilmi saglayip elestiri  kiiltiirinii  gelistirerek sosyal adaletin
saglanmasina katkida bulunur. Bazi elestirmenler medya okuryazarliginin elestirel bir
diisiince sekli olarak algilanmasi gerektigini savunurlar. Kurgu ile ger¢egi birbirinden
ayirma yetenegi, medya mesajlariin belirli sorunlart olan olusumlar oldugunu anlamak,
medyanin diinyadaki ekonomik, politik, sosyal ve kiiltiirel roliinii anlamak, demokratik
haklarin farkina varilmasi, uzlagsma veya kars1 ¢ikis, kiiltiirel kimlik, vb. 6zellikler bu
diisiincenin temelini olusturur (RTUK, 2007).

Medya mesajlarint izleyicilerden gizleyerek kurgular. Medya kuruluslari
olaylara ve olgulara kapitalist bir gozle bakar ve dolayisiyla reklami yapilan iiriinlerin
ve fikirlerin bir sekilde satilmasii ya da benimsenmesini amagclar. En 6nemli amaci da
budur. Medya okuryazarligi uygulamasi, insanlari bu tarz konularda bilinglendirerek
medya kuruluslarinin daha dikkatli olmalarin1 saglamay1 hedefler. Medya okuryazarligi
uygulamas: bir yandan devletlerin organize edip planlayarak uygulamaya calistig1 bir
alan olmakla birlikte 6te yandan cesitli sivil toplum kuruluslarinin da destegini
almaktadir. Amerika, Avustralya Kanada ve Ingiltere medya okuryazarligi
uygulamasinin ilk ¢iktigi yerlerdir. Bazi devletler medya okuryazarligini aktif hale
getirmek icin ¢esitli arastirma merkezleri kurmus, konuyla ilgili ¢esitli sempozyumlar
olusturmus ve egitim miifredatlarina medya okuryazarlig1 dersini eklemislerdir (RTUK,
2007).

Medya okuryazarlig: ile ilgili ilk ¢alisma olan ve 1972 senesinde Belgika’nin
Tihange Bans Universitesi’nde yapilan bilimsel toplanti ile beraber giiniimiizde konu ile
ilgili 6nemli bir bilgi birikiminin olustugunu goérmekteyiz. Bu toplantida genellikle
gazeteler ele alinmis ve okullardaki gazetelerin incelenmesi sirasinda nelere dikkat
edilmesi gerektigi lizerinde durulmustur. Bu toplanti sonucundan yapilan tavsiyeler
sunlardir: Gazetelerde ¢ikan her siitun ve her satir1 derinlemesine inceleyerek her

climlenin ne anlama geldigini arastirin. Ciinkii ciimleden sizin anladiginizla size
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verilmeye calisilan sey farkli olabilir. Biiylik gazete bagliklarina karsi tedbirli olun;
clinkii bunlarla gergekler sizden saklantyor olabilir. Bagyazilari, okuyucu mektuplari,
kose yazilari, reklamlar, hafta sonu roportajlar1 aldatici olabilecegi i¢in bunlara karsi
dikkatli davranin. Kamuoyu arastirmalarina, polis haberlerine, tiyatro ve sinema
elestirilerine de ¢ok glivenmeyin; sizi yaniltmak i¢in farkli yansitilabilir (Topuz, 2006:
2).

Amacmi medya kiiltiirii iginde yasama ve 6grenmeye hazirlanmasima destek
olmak olarak agiklayan Avrupa Medya Okuryazarligi Merkezi (European Centre for
Media Literacy -ECML), bunu gerceklestirmenin ancak medya
okuryazarlig egitiminden, bilhassa ¢ocuklarla ilgili iyi hazirlanmis bir medya
okuryazarligi programiyla verilecek bir egitimden gectigi goriisiindedir. ECML’e gore,
medya okuryazarligi programindan; medyanin fikir, bilgi ve haberi bir bagkasinin bakis
acistyla iletmek tizere kuruldugunu, duygusal etki olusturmak igin 6zel yontemlerin
kullanildigint ve bu yontemlerin, amagladiklart ve dogurduklari etkilerin farkina
varmayl, Medyanin bazi kisilerin yararina ¢alistigini, bazilarini ise digladigini,
medyadan kimin yararlandigi, kimin, neden dislandigin1 sorgulamak, alternatif bilgi ve
eglence kaynaklar1 aramak, medyay1 kendisi igin kullanmak, aktif olmak beklenmelidir
(Pekman, 2006: 2).

1980’11 yillardan itibaren, diinya genelinde egitimle ilgili olan insanlar, dzellikle
simiflarda ¢ocuklara sunulacak medyayla ilgili materyallerin nasil olmas1 gerektigiyle
alakali genel geger bazi ilkeler olusturmaya c¢aligmislardir. Diinyada medya
okuryazarhigmmin ufkunu tamimlayacak ¢abalar sonucunda egitimciler, medya
metinlerinin sinifta kullan1ldig1 zamanlarda incelenecek temel 6gretimsel noktalar olan
kilit kavramlar {izerinde anlagsmaya baslamiglardir. 1993 Medya Okuryazarligi Ulusal
Liderlik Konferansi’nda, Amerikal1 egitimciler, medya egitimi i¢in gerekli olan hedefler
ve dgretim teknikleri konusunda bir karara varamamuslardir; fakat Ingiliz, Avustralyal:
ve Kanadali egitimciler tarafindan gelistirilen modellere bakarak bazi diisiincelerin
medya mesajlar1 ¢oziimlemesine Katilmasi gerektigini belirlemislerdir. Bu disiinceler
ana hatlartyla soyledir: Medya mesajlart birer kurgudan ibaret olup ekonomik, sosyal,
siyasal, tarihsel ve estetik baglamlar igerisinde {retilir. Medyanin kendine ozgii
“dilleri”,olusturulma sistem ve yontemleri vardir. Bu yontem ve sistemlerle olusturulan

kurgular insanlarin olaylara bakis agisini etkiler (Hobss, 2004: 132).
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90’11 yillarla beraber iletisim ile ilgili birgok bilim adami tarafindan arastirilan ve
tartisilan medya okuryazarligiyla ilgili 1993’te Medya Okuryazarligi Ulusal Liderlik
Konferansi, 1995’te Massachusetts Medya Okuryazarligi Koalisyonu, 1996’da Ulusal
Medya Okuryazarligt Konferansi toplantilar1 ve irili ufakli ¢ok sayida toplanti
yapilmistir. Bilhassa ABD’de yapilan bazi toplantilarda halk sagligi, iletisim, gibi
alanlardaki onemli bilim adamlar veya uzman medyanin insanlar i¢in bazi riskler
tasidigini, bu durumun c¢ocuklar agisindan daha ¢ok kayda deger goriilmesi gerektigini
sOylemislerdir. Cocuklarin bu risklerden korunabilmesinin en etkili yollarindan birinin
de medya okuryazarh@ egitimi oldugu gériisiinii savunmuslardir. Ozellikle Bati’da
medya okuryazarlig1 aragtirma ve tartismalarinin sonucunda, ilkokul ders miifredatina
Medya Okuryazarligi dersleri konulmus ve bilhassa 6grencilerin medyanin etkileri
karsisinda biling kazanmalarini saglamak, sosyal sorumluluk adina bazi {ilkelerin 6nem
verdigi bir konu haline gelmistir. Cocuklari medyanin zararli igeriklerine karsi
bilin¢lendirip medyadan en iyi sekilde yararlanmay1 amaglayan medya okuryazarligiyla
ilgili caligmalar ve konuya yonelik zamanla tilkemizde de karsilik bulmus ve medya
okuryazarhigiyla ilgili akademik anlamda gerekli caligmalar yapilmaya baslanmistir.
Tiirkiye’de medya okuryazarligi ile ilgili 2000’li yillardan itibaren bu konuyla ilgili
calisma gergeklestiren iletisim bilimcilerin medya okuryazarligi kavramini bilimsel
ortamlarda tartismaya baslamasiyla birlikte Radyo Televizyon Ust Kurulu da medya

okuryazarligin1 2005 yilinda kendi giindemine almaya baslamistir (RTUK, 2007).

2.4.2.Medya Okuryazarhgim Gerekli Kilan Etmenler

Medya giiniimiizde sayisiz insanin hayata katilma araci haline gelmistir (RTUK, 2007:
33). Bugiin yasamin birgok alanina medya araciligiyla katilmaktayiz. Hayatin her
alanina katilimin bir araci olan medya diinyanin bir¢ok iilkesinde siyasi ya da ticari bir
olusum haline gelmistir. Dolayisiyla iilkeler cogu zaman siyasi ya da ticari kaygilarini
onceledigi icin medyanin esas gorevi olan kamu yarar ilkesini genellikle géz ardi
etmektedirler. Bu durum hem yapilanmalarinda hem de kamu hizmeti islevinde aynidir.
Gerek devletler olsun gerekse biiyiik medya sahipleri olsun ticari ve siyasi kaygilardan
dolay1 birinci sirada olmasi gereken kamu yararini1 ya sona atmislar ya da gérmezden

gelmektedirler. Birgok medya kurulusu agisindan para kazanarak ekonomik gii¢ elde
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etmek basta gelen hedeflerdendir ve ¢cogu kez bu amaclarina ulagmak i¢in ahlaki deger
ve ilkeleri gdz ard1 edip bu ilkelere uymayabilirler (RTUK, 2007: 33). Hal boyle olunca
gercek diinya ile medya araciliiyla olusturulan diinya arasindaki baglant1 sorgulanir
hale gelmektedir.

Medya insan hayatiyla bu kadar i¢ ice olduguna gore bazi etik ilkelere bagli
olmasi gerekir. Bu konuyla ilgili ¢esitli sivil toplum kuruluslari, meslek orgiitleri ve
hiikiimetler yaptiklar ¢esitli ¢alismalarla, bireylerin medyanin olumsuz etkilerine karsi
daha aktif ve sorgulayabilen bireyler olmasi, bunun yaninda medya kuruluslarinin da
belirli etik kurallara uymalarinin saglanmasi igin ¢esitli tedbirler almislardir. Bu
caligsmalarin ana amaci, medyanin kurgulanmis, yanli ve yanlis etkilerine kars1 insanlari
bilgilendirerek insan hayati lizerinde miithis etkisi olan medya kuruluslarinin da bu
konuda kendi tedbirlerini almalarim1 saglamaktir. Bu calismalarla beraber medya
kuruluglarinin yaymlarint denetleyici olabilecek meslek gruplari ortaya ¢ikmis medya
kurulusglar1 da kendi iclerinde denetim yapabilecek tedbir mekanizmalari kurmuslardir.
Insanlarin medya araciligiyla cesitli demokratik degerleri kazanmasi sayesinde hayata
daha etkin katilmasi, medyanin toplum hayatin1 direk etkilemesi sebebiyle bu tarz
tedbirler alinmistir. Clinkii medya, birey ve toplum hayat: iizerinde o kadar etkilidir ki
medyayla ilgili gerekli diizenlemelerin yapilmamasi imkansizdir. Dolayisiyla ¢ocuklar
ve gengler medya ile ilgili egitimleri alip bilinglendikleri 6l¢iide medyanin olumsuz
etkilerinden korunarak medyay1 daha bilingli kullanacaklardir (RTUK ve MEB, 2007:
33).

Medya okuryazarligi insanlarin medyanin her tiirli etkisiyle ilgili biling
kazanmasii ve medyanin nasil denetlenebilecegiyle ilgili bilgilendiren bir harekettir.
Daha once de bahsedildigi iizere medya okuryazarligi, medya verdigi mesajlara karsi
kisileri bilgilendirip, olabilecek zararlarina karsi daha saglam durmalarini saglayan,
kisilere biling kazandirarak medya kuruluslarinin da medyanin zararl etkileri ile ilgili
gerekli tedbirleri almaya yonlendirmeye ¢alisan egitimle alakali bir programdir.

Egitim programi olmasi sebebiyle oncelikle ¢ocuklart ve gengleri medyanin
olabilecek zararli etkilerinden korumay: amaclar. Bu program insanlara gergek diinya
ile medyanin kurguladigi diinya arasindaki farki 6greterek medyanin gercek yiiziiniin ve
niyetinin insanlar tarafindan anlagilmasimma yardimci olur. Bu agiklik ve seffaflik

toplum-medya dolayisiyla da egitim iliskisinin daha iyi olabilecek bir zeminde
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islemesine yardimci olurken, ayni zamanda medyanin demokrasinin tam anlamiyla
isletilebilmesiyle ilgili gdrevini de tam olarak yerine getirmesine yardimei olur (RTUK,
2007: 34).

““Medya okuryazarliginin teori ve pratigi ilizerine ilk kitab1 yazan Birlesik
Krallik’in uluslararasi medya okuryazarlig: taraftari olan Len Masterman (1985), medya
egitimi i¢in yedi sebep ortaya koymustur:

1. Yiiksek medya tiiketimi oran1 ve ¢cagdas toplumlarin medyaya doymasi,

2. Modern medyanin ideolojik 6nemi ve vicdan endiistrileri olarak etkisi,

3. Bilginin medya tarafindan yonetimi, tiretimi ve dagitiminda gelisme,

4. Beseri demokratik siireglerde medyanin etkisini arttirma,

5. Beseri yasamin tiim alanlarinda gorsel iletisim ve bilginin 6nemini arttirma,

6. Gelecegin isteklerini/taleplerini karsilamak i¢in dgrencileri egitmenin 6nemi,

7. Ozel/gizli bilgiye kars1 hizla atan ulusal ve uluslararasi baskilar.”” (Ozay, 2014: 29).

Medyanin etki alam1 gliniimiizde sayilamayacak kadar fazladir. Bu etki
alanlarindan dolay1 medya veya medya okuryazarligina kayitsiz kalinmasi
diisiiniilemez. Nereden bakilirsa bakilsin medya okuryazarliginin topluma etkilerine
baktigimizda insanlara, elestirel bakma, sosyal adaleti 6grenme, vatandashik gorev ve
sorumluluklarini 6grenme gibi imkanlar saglayabildigi i¢in sorumlu vatandas yetistirme
imkanm1 vermektedir. Buradan hareketle Milli Egitim Bakanliginin ve sosyal bilgiler
dersinin genel amaclarindan olan etkin, iiretken ve sorumlu vatandas yetistirme
hedefleriyle medya okuryazarliginin etki alani ve giiciiniin birbiriyle ne kadar ortiistiigii
asikardir. Dolayisiyla medya okuryazarliginin ders olarak okutulmasinin 6nemi
kendisini hissettirmektedir.

Tiir ve sayis1 artan kitle iletisim araglart nedeniyle medya denilen kurum
insanlar1 her gecen giin daha fazla etkisi altina almaktadir. Basit bir iletisim kanali
olmaktan ziyade hayata anlam ve deger katan medyanin giderek toplumsal bir nitelik
kazandig1 goriilmektedir. Hayatimizin her yerinde ve zamaninda artik medyay1 gérmek
miimkiin hale gelmistir. Ozellikle sosyal medya yeni bir sosyallesme ortami yaratmustir.
Daha onceleri oldugu gibi geleneksel, yiiz ylize, birincil ve samimi sosyallesme kaliplari
hizla etkisini yitirirken insanlar sanal sosyallesme ortamlarin1 daha pratik, kolay ve
etkili buldugu i¢in ¢ok sayida arkadas, dost veya yakinini medyadan veya medya

araciligiyla edinmektedir. Tiirkiye gibi ilkelerin niifuslarmin 6nemli bir kismini
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olusturan ¢ocuklar da, medyanin bu etkisinde yer almaktadir. Cocuklar, eglenmeden
bilgilenmeye, ddevlerini yapmaktan konusmaya olmak {izere sosyal varliklarini biiyiik
Olclide medyada, sanal ortamlarda gergeklestirmekte; bu da onlara “Enformasyon
Toplumu”nun bir pargas1 olmak bakimindan zevk vermektedir. Cocuklar yakin
gecmiste ¢cok erken yaslarda sokakta oyun ile tanisir, arkadaslarini mahalle aralarinda
secger, ¢ogu giindelik ilk bilgiyi dogal ortamda kazanirlardi. Oysa simdi hayatin ¢ok
cesitli kisitlamalar1 (okul, dershane, etiit merkezi, organize sosyal aktiviteler vs)
nedeniyle ¢ocuklarin arkadaslarini, oynayacagi oyunlari, elde edecegi bilgileri, yapacagi
Odevleri, gergeklestirecegi proje ve performanslari medya ortaminda yapmalart artik
normal karsilanmaktadir. Boylelikle cocuklar, her gecen giin kendi varliklarinin
anlamlarim1 daha c¢ok medyada ve medyayla birlikte aramaktadirlar. Bu aciyla
baktigimizda adeta cocugun medyaya, medyanin da cocuga yapismis oldugunu

rahatlikla gorebiliriz (http://www.cocukhaklariizleme.org/, Erisim tarihi: 04.03.2019 ).

Yazili ve gorsel tiim kaynaklarla olusan mesajlarla donatilmis boyle bir diinyada
yasamak i¢in yeni iletisim becerilerine gerek duyulmaktadir. Gazeteler, dergiler, radyo,
televizyon, sinema ve internet gibi her tirlii kitle iletisim araci hizla gelisen
teknolojiden yararlanirken, yurttaslarin da yeni bir kavram olan 'medya Okuryazarlig1'
ile tanigmasi kaginilmaz hale gelmistir (Tiirkoglu, 2007).

Giliniimlizde medya okuryazarliginin zorunlulugu anlasildiktan sonra basta ABD
olmak tizere, AB iilkeleri, Tiirkiye olmak iizere bir¢ok lilkede medya okuryazarligiyla
ilgili calismalar yapilmaktadir. Ister yetiskin olsun ister cocuklar icin olsun hazirlanan
egitim programlar1 da iicretsiz e8itim amacli hazirlanan e-egitim programlar1 seklinde
diizenlenmeye baslanmistir. Bunu en 6nemli sebebi de giliniimiizde ¢ocuklarin birgok
elektronik ara¢ tarafindan kusatilmis olmasidir. Ciinkii ¢ocuklar iki yasindan itibaren
cizgi film izlemeye basliyorlar ve alti yasina geldiklerinde artik televizyon izleme
aligkanligi kazanmis oluyorlar (Capli, 2002: 184). Her acidan medya okuryazarliginin
poptilaritesi  diisliniildiigiinde yerinde olarak medya okuryazarligi programlari
gelistirilerek en dogru sekilde c¢ocuklara verilmeye calisilacaktir. Boylece medya
okuryazarligi egitimi alan c¢ocuklar medyayr dogru algilamayr Ogrenecekler ve
medyanin olas1 olumsuz etkilerinden korunmus olacaklardir (Kutoglu, 2007: 105).

Genis anlamda egitimin daha dar anlamda ise Sosyal Bilgiler Egitiminin temel

hedefi topluma etkin, iiretken ve demokratik kisilik kazanmig bireyler kazandirmaktir.
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Medya ise toplumun sosyallesmesini saglayan en Onemli etken giiclerden biri olup
dogru kullanildiginda katilimci bireylerin yetismesine yardimci olabilecek en onemli
giiclerden biridir. Dolayisiyla medyanin giicii e8itimi tamamlayici bir etken olarak
dogru bir sekilde kanalize edildiginde topluma ve bireylerin demokratik birer kisilik
olarak yetismesine ¢ok biiyiik katkilari olacaktir. Bu durum medyadan bireylerin ve
dolayisiyla daha da savunmasiz olan &grencilerin en uygun ve etkili bir bigimde

yararlanmalar1 i¢in medya okuryazarliginin 6nemini ortaya koymaktadir.

2.4.3. Sosyal Bilgiler ve Medya Okuryazarhg Iliskisi

Sosyal bilgiler dersinin gelisimi ve mevcut miifredattaki programina bakildigi zaman
gazete, radyo, televizyon ve internet gibi kitle iletisim araglarinin ve giincel olaylarin
ogretimi, giincel meselelerin 6gretimi gibi egitsel konularin dersin igerigini olusturdugu
goriilmektedir. Ancak medya okuryazarligi konusunun kapsaminin her gegen giin
genislemesi ve yasanan ¢agdas gelismeler konunun medya okuryazarligi adi altinda
daha sistematik olarak ele alinmasini gerektirdigi goz ardi edilmemelidir. Kitle iletisim
araclar1 sosyallesmeden siddet icerikli davraniglara, politik iletisimden bilgi sahibi
olmaya sosyal bilgilerin icerigini olusturan pek alana etki etmektedir. Dolayisiyla sosyal
bilgiler egitimi agisindan medya okuryazarligimi dikkate almak bir gereklilik olarak
goriinmektedir. Bunun yaninda etkili bir medya okuryazarhigi egitimi iginde sosyal
bilgiler dersine gerek duyulmaktadir (Ozay, 2014: 32).

Sosyal bilgiler dersi igin belirlenen en O6nemli hedef; etkin, tretken ve
demokratik degerlere sahip 6grenciler yetistirmektir. Bu amag veya amaglar ¢cergcevesine
bakildiginda sosyal bilgiler ve medya okuryazarlifi arasindaki iligki daha kolay
anlagilabilir. Ciinkii demokrasinin temel ilkeleri olan Ozgiirliik, esitlik, katilim,
cogulculuk ve milli egemenlik kavramlari 6grencilere benimsetildigi oranda sosyal
bilgiler dersinin hedeflerine ulagilmis olur. Bunun yaninda medya ya da medya sahipleri
belki de temelde bu saydigimiz kavramlar {lizerinden vermek istedikleri mesajlari
vermekte ve insanlar1 bu kavramlar lizerinden yonlendirmeye ¢alismaktadirlar. Sosyal
bilgiler ile medya okuryazarligi arasindaki bu iliski disiiniildiiglinde bu iki alani

birbirinden tamamen ayr1 diistinmek eksik bir yaklasim sekli olabilir.
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Considine (2002a), “Ogretim programlarinda medya okuryazarligi’> adli
calismasinda medya okuryazarliginin Sosyal Bilgiler dersinin icine yerlestirilmesi
gerektigini savunmustur. Ciinkii; Considie’ye gore yurttaslik bilgisi, vatandaslik, toplum
ve bilginin yerini saptama, elde etme, analiz etme ve yorumlama konusunda
vurgulamalarla iligkilendirilmesi daha mantikli olmasi, medya okuryazarliginin
“Kiiresel Baglantilar’’, “Birey ve Toplum’ ile“Bireyler, Gruplar ve Kurumlar’
O6grenme alanlarina hitap eden Sosyal Bilgiler kazanimlartyla baglantili olmasi, aileler,
okullar ve kisilerle birlikte, kitle iletisim araglarinin baslica sosyallesme kurumlarindan
sayllmasinin bir zorunluluk olmasi bu yaklasimin gerekgelerini olusturmaktadir (Ozay,
2014: 32).

Iste bu noktada sosyal bilgiler alaninda yeterli olan egitimciler medya
okuryazarligiyla mevcut durumdaki hedef ve konu birliginin farkinda olmali ve medya
konusunda o6grencileri dogru yonlendirmelidir. Medyaya 0Ogrencilerin elestirel
bakmalarin1 saglamak demokratik kisilik kazandirma anlaminda Onemli bir islev
gorecektir.

Medya okuryazarlifi becerilerine sahip Ogrenciler yetistirmek maksadiyla
asagidaki O6gretim Onerilerinin egitimciler tarafindan uygulanmasinin faydali olacag:
diistiniilmektedir.

1. Derslerde  ogrencilerin - hoslarma giden medya igeriklerinden

yararlanarak medya ile ilgili farkindaliklar: arttirilabilir.

2. Ogrencilere medyanin ticari kaygilar tasidigi anlatilarak gergekle
kurguyu ayirt edebilmelerine yardimei olunabilir.

3. Izleyiciyi koruma calismalariyla (Akilli Isaretler, Cocuklarimiz I¢in
Internet Giivenligi gibi) ilgili bilgi verilerek bu konuda biling
kazandirilabilir.

4. Ogrencilerin ilgisini ¢eken medyadaki yildizlardan elestirel olarak

bahsedilip, olumlu model olanlar 6n plana ¢ikarilabilir.

5. Medya reklamlari elestirel bigimde incelenebilir.

6. Medyadaki siddetten nasil korunmasi gerektigi &grencilere
anlatilabilir.

7. Haber, video ve fotograf incelemeleri yapilabilir.
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8. Bu konularin hepsinde ailelerin yardimi alinarak velilerle isbirligi
yapilabilir (Demirkaya, Gedik ve Altun, 2008, Akt. Ozay, 2014: 33-
34).

2.4.4. Tiirkiye’deki Medya Okuryazarh@ Uygulamalari

Tirkiye’de son yillarda medyanin hizla gelismesi ve toplumda etkinligini arttirmasi
toplumun, 6zellikle de ¢ocuklarin ve genglerin medyayla iligkisinin de asir1 artmasina
sebep olmustur. Ozellikle ¢ocuklar ve gengler yonlendirilmeye daha agik olduklari i¢in
daha saglam temellere dayanan bir iliskiyi zorunlu kilar. Yapilan arastirmalar
Tiirkiye’deki televizyon seyretme oranmnin giinde ortalama 4-5 saat oldugunu
gostermektedir. Buna gore oransal anlamda bir kisinin yillik televizyon izleme orami
biitlin aktivitelerin %19’una denk gelmektedir. Kisinin yilin %33’tinii uyuyarak,
%33 1inii calisarak, %14’linii de bu etkinliklerin diginda kalan etkinliklerle gecirdigi goz
Online alindiginda %19’luk oranin 6nemi ortaya c¢ikmakta ve aslinda Tiirkiye’de
televizyon izlemenin nasil bir zaman israfina sebep oldugu acik¢a goriilmektedir.
Diinyada ise televizyon izlem orani ortalama olarak giinlik 2-4 saat olarak tespit
edilmistir. Bu sonuglar tiim zorunlu hayati aktivitelerden arta kalan zamanin biiyilik bir
bolimiiniin televizyon karsisinda tiiketildigi anlamima gelmektedir. Bu istatistiki
sonuglar ve Ozellikle cocuklarin durumu disiiniildiigiinde etkiye en acik kitlenin
cocuklar oldugu rahatlikla fark edilebilir. Cocuklar televizyon mesajlarin1 algilarken
gergeklikle kurguyu birbirinden ayirt edecek yasta ve biling diizeyinde olmadiklari i¢in
gordiikleri her seyi gergek olarak algilayabilir. Yine bilimsel arastirmalarin ¢ocuklarin
diizenli olarak 2-2,5 yasinda televizyon izlemeye basladiklarini ifade etmeleri bu
durumun ¢ocuklar i¢in ne kadar vahim bir sey oldugunu ortaya koymaktadir. Yapilan
bazi arastirmalara gore ililkemizde 6-17 yaslar1 arasindaki ¢ocuk ve gencler giinde
ortalama 3-4 saat televizyon izlemektedirler ve ayni yas grubundaki ¢ocuk ve genglerin
okul disindaki birinci etkinligi televizyon izlemek olarak goze carpmaktadir (Medya
Okuryazarlig1 Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzu, 2006: 5-6).

Yapilan bu arastirmalar ve bunlar iizerinde yapilan degerlendirmeler; medya
karsisinda savunmasiz bir alict durumunda bulunan ¢ocuklarin, ilkokuldan baslayarak

medya karsisinda bilingli bireyler olarak yetistirilmesi gerektigini ortaya koymaktadir.
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Gerekli egitimlerden gegen Ogrenciler medyadan gelen mesajlar1 oldugu gibi almak
yerine medyay1 dogru okumayla dilini ¢oziip yorumlayarak mesajlar1 almasi gerektigi
gibi alacaktir. Boylece medyanin zararlar1 en aza indirgenecek ve medya olumlu bir
duruma evrilmis olacaktir. Ulkemizde bu amagla RTUK hazirladig: bir proje ile medya
okuryazarlig1 dersinin se¢meli ders olarak okutulmasi teklifini Milli Egitim Bakanligi
olumlu karsilaymmca RTUK uzmanlari Amerika ve Avrupa’da literatiir ¢alismasi
yapmuslardir. Iletisim akademisyenleri tarafindan hazirlanan program taslag 22 Agustos
2006 tarihinde RTUK ile TTK arasinda yapilan bir protokolle kabul edilmistir. Boylece
2006-2007 egitim yilinda 5 ilkdgretim okulunda pilot uygulama baslamis ve Tiirkiye’de
ilk olarak bes ildeki bes ilkogretim okulunda 780 yedinci siif &grencisi medya
okuryazarlig1 dersini almaya baslamistir. Bundan bdyle medya okuryazarligi dersinin
2007-2008 6gretim yilindan itibaren tiim Tiirkiye’deki ilkogretim okullarinda 6,7 ve 8.
siiflarda se¢gmeli ders olarak okutulmasi planlanmigtir. Bu ders sayesinde 6grencilerin
medyanin amaglari, 6nemi, verilis sekilleri, program analizleri, program tiirleri, etkileri
gibi medya ile alakali her konu hakkinda biling kazanmalar1 saglanmasi ve medyaya
elestirel bakabilen, bilingli alicilar olarak yetistirilmeleri amaclanmaktadir. Bu biling
yeterli diizeyde saglandig1 takdirde medyanin 6grenciler lizerindeki olumsuz etkileri de
o Olclide aza indirilmis olacaktir. Medya okuryazarligi dersinde 6grencilerin medyanin
sunduklarmin medyaya sahip olanlari vermek istedikleri asil mesajlar dogrultusunda
kendi bakis agilartyla kurgulanarak {iretildigini kavramalari saglanmaktadir. Yine
medya kuruluslarinin ticari ara¢ olarak nasil kullanildiklari, insanlar belli diisiinceler ve
markalarla ilgili reklamlar, filmler, miizikler vb. araciligiyla nasil bir tiiketim istahi
olusturarak yonlendirdikleri vurgulanmaktadir (RTUK ve MEB, 2007: 39).

Bu program cercevesinde medya okuryazarligt dersi ¢esitli deger ve
kazanimlarin 6grencilere aktarilmasi amaciyla ¢esitli etkinliklerle zenginlestirilmektedir
(RTUK ve MEB, 2007: 40).

[letisim teknolojisinin hizli gelismesi ve medyanin erisim alanlarinin genisleyip
etkisinin artmasina ragmen, toplumun genis kesimlerinin medyanin amagclari, yapisi,
tiretim ve caligma esaslar1 konularinda yeterince bilgili ve bilingli olmadiklar1 bir
gercektir. Medya, bir yandan insanlara farkli yasam sekilleri sunup bilgilendirmekle
birlikte diger yandan insanlarin kendisine bagimliliklarin1 da arttirmaktadir. Bu sebeple

de kisilere medya okuryazarligi becerilerinin kazandirilmas: sarttir. Dolayisiyla Medya
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okuryazarliginin amaci sadece medyanin olumsuz etkilerini bir takim bilgilerle 6gretip
insanlart uyarmak degil; yasam alanlarimizi belirleyen medyaya karsi davranigsal
anlamda da korunabilmelerini saglamaktir (Alver, 2006: 23).

Bu cercevede sadece devletin ¢esitli kurum, kurulus ve ¢alisanlarina degil anne-
babalara da onemli gorevler diismektedir. Onlarinda medya ile ilgili yeteri kadar
bilinglenmesi ve adeta iyi birer medya okuryazar1 olmalar1 gerekmektedir. RTUK ve
Milli Egitim Bakanligi’nin projesiyle birlikte medya okuryazarligi dar bir akademik
cercevede tartisilmaktan kurtulmus toplumsal giindemde 6nemli bir agirlik kazanarak
toplumun tiim kesimleri tarafindan fark edilir hale gelmistir. Bu dersle birlikte medya
ile ilgili daha da bilinglenmeye baslayan ¢ocuklarina eslik etmek ve onlara derslerinde
yardimc1 olmak tiim anne babalarm gorevidir. Oyleyse gocuklarin iyi birer medya
okuryazar1 olmalarimin yolu, anne ve babalarin da iyi birer medya okuryazar
olmasindan ge¢mektedir. Dolayisiyla ebeveynlerin medyayr miimkiin oldugunca etkin
ve yararli kullanabilmeleri daha saglikli bir toplumun var olabilmesi igin sarttir
denilebilir (RTUK ve MEB, 2007: 41).

55



UCUNCU BOLUM

YONTEM

Bu boliimde; arastirmanin modeli, ¢alisma grubu, veri toplama araglari, veri toplama

suireci ve verilerin analizi lizerinde durulacaktir.

3.1. ARASTIRMANIN MODELI

Ortaokul o&grencilerinin  medya okuryazarligi dersi algi diizeylerini belirlemeyi
hedefleyen bu arastirmanin amaci ve alt problemlerine cevap bulabilmek igin nicel
arastirma modellerinden olan tarama modeli kullamilmistir. Metin’e (2014) gore
herhangi bir konu ya da olguyla ilgili tanim yapmak, durum tespiti yapmak i¢in onun
hakkinda pek ¢ok bilgi edinmek gerektiginden bu tiir durumlarda genellikle ¢ok fazla
veriye dayali olan tarama modeli gerceklestirilir; dolayisiyla bu model sayesinde
katilimcilarin goriis, ilgi, yetenek ve tutumlariyla ilgili bilgilere ulasilabilir. Ayrica
tarama modelinin en Onemli Ozelliklerinden biri genelleyici olmasindan dolay1
orneklemden alman bilgilere dayanarak evren hakkinda daha kolay genellemeler
yapilabilmesidir.

Betimsel yontem, var olan durumu en iyi sekilde ortaya koydugu gibi
derinlemesine incelenmesini saglar. Karasar (2005), tarama modelini, geg¢miste var
olmus ve varligi halen devam eden durumlar1 aynen betimleyen bir model seklinde
aciklarken Yildirrm ve Simgsek’e (2000) gore, bilimsel tarama modelinde gozleme,
kaydetme ve olaylar arasindaki iliskiyi tespit ederek ilkeler ile ilgili genellemeler yapma
ozelligi on plandadir (Naza, 2014: 84).

3.2. CALISMA GRUBU

3.2.1. Evren ve Orneklem

Evren, ihtiya¢ duyulan verilere ulasmak amaciyla sorularin soruldugu ve cevaplarin

alindig1 canlt veya veri elde etmek i¢in {izerinde calisilan cansiz varliklardan olusan
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biiyiik gruptur. Baska bir ifadeyle, toplanan verilerin analizi sonucunda kendisiyle ilgili
gegerli sonug elde edilecek veya yorumlanacak gruptur (Biiytlikoztiirk, 2014, Akt. Naza,
2014: 85). Arastirma evrenini, 2018-2019 egitim-dgretim yilinda Adiyaman Il
Merkezinde 6grenim gormekte olan 24172 ortaokul 6grenci olusturmaktadir.

Evren lzerinde calisip saglikli sonuglar almak cesitli acilardan zordur. Bu
zorluklar genellikle maliyet, kontrol ve etik zorluklar olarak karsimiza g¢ikar. Bu
zorlular1 yasamamak veya zorluklarin siddetini en aza indirmek amaciyla ¢ogu zaman
cesitli kurallar ¢ercevesinde evreni temsil ettigi varsayilan gruplar belirlenir ve ¢alisma,
bu gruplar iizerinden yiiriitiliir. Bu evrenden, kiigiik ama evreni temsil ettigi var sayilan
grup Orneklemdir. Orneklem belirlendikten sonra c¢alismalar Orneklem iizerinde
gerceklestirilir ve ¢ikan sonuclar daha sonra evrene genellenir. Arastirma kapsaminda
yapilan secimde basit rastgele Ornekleme yontemi kullanilmistir. Bu ornekleme
yontemi, Ornegi olusturan elemanlar arasinda arastirmacinin problemine cevap
bulacagina inandig1 kisilerden olusmaktadir (Karasar, 2016).

S6z konusu ana kitleyi temsil edecek drneklem biiytikliigliniin belirlenmesinde:
2 2 2
n=Nt"pql/d (N —-1)+t" pq

N: Hedef kitledeki birey sayis1 (24172 6grenci),
n: Ornekleme alinacak birey sayist,
p: Incelenen olaymn goriiliis sikligi (0,9),
q: Incelenen olaym goriilmeyis siklig1 (0,1),
t: Belirli bir anlamlilik diizeyinde, t tablosuna gére bulunan teorik degeri (Ornekleme
hatas1 %5 ve giiven diizeyi %95 i¢in tablodan 1,96 okunmustur),
d: Olayin goriilis sikligina gore kabul edilen +/- &rnekleme hatasini gosterir (0,05)
(Karasar, 2016).

Yukaridaki formiil kullanilarak ¢alismanin evreni i¢in % 95 giiven araliginda, +
%S5 ornekleme hatasi ile gerekli 6rneklem biiyiikliigli n = 378 kisi olarak hesaplanmustir.
Ana kiitleyi temsil edebilecek minimum saytya ulagmak iizere, 210’u kiz ve 210’u erkek
ogrenci olmak {izere toplam 420 ortaokul Ogrencisine anket formu dagitilmistir.
Doldurulan anketler arasindan analizler i¢in uygun olanlarin se¢iminde, kiz ve erkek
Ogrenci sayisinin esit olmasi goz oniinde bulundurularak arastirma 6rneklemi 200 kiz ve

200 erkek olmak tizere toplam 400 6grenciden olusturulmustur.

S7



3.3. VERILERIN TOPLANMASI

3.3.1. Veri Toplama Araclari

Arastirmanin alt problemleriyle ilgili sonuglara ulasmak i¢in veri toplama aracit olarak
“Medya Okuryazarligi Tutum Olgegi” ve “Kisisel Bilgi Formu” kullanilmistir,

llgili alan ¢alismalar1 incelenerek olusturulan kisisel bilgi formu 7 sorudan
olugmaktadir. Kisisel bilgi formu kullanilarak, belirlenen ortaokullarda okumakta olan
Ogrencilerin cinsiyeti, televizyon ve internet kullanma sikliklari, kullandiklari sosyal
aglar, gazete okuma aliskanliklar1 ile ilgili bilgi toplanmustir. Ogrencilerin medya
okuryazarlig1 dersine yonelik algilarini belirlemek i¢in “Medya Okuryazarligi Tutum
Anketi” isimli 6lgek kullanilmistir. Bu 6lgek Naza (2014) tarafindan gelistirilen, 5°li
likert tipi olup 30 maddeden olusan, medya okuryazarligi dersini alan 6grencilerin
medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek igin olusturulan ve yiiksek lisans tezinde
kullanilan bir Ol¢ektir. Naza’nmin (2014) yonteminden hareket edilerek, anket
maddelerinin giivenirligini 6lgmek amaciyla Cronbach alfa katsayilarina bakilmis olup
alfa i¢ tutarlik sayismnin 0,87 oldugu saptanmustir. Olgekte 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9
numarali maddeler medya okuryazarligi dersine iliskin algilart; 10, 11, 12, 13, 14, 26,
27, 28, 29, 30 numarali maddeler medya okuryazarligi dersinin islenisini ve 15, 16, 17,
18, 19, 20, 21, 22, 23, 24, 25 numarali maddeler ise medya okuryazarlig1r dersinin
etkilerini 6l¢mektedir.

Mevcut arastirma kapsaminda Olcege giivenirlik analizi uygulanmis ve elde

edilen sonuclar asagidaki tabloda sunulmustur:

Tablo 1: Olgege Iliskin Giivenirlik Analizi Sonucu

Cronbach Alfa

Medya okuryazarh@ dersine iliskin algilar 0,84
Medya okuryazarhg dersinin islenisi 0,79
Medya okuryazarhgi dersinin etkileri 0,93
Olcek toplam 0,94

58



Tabloda yer alan sonuglara gore 6lgek geneli icin hesaplanan Cronbach Alfa katsayisi
0,94’tiir. Bununla birlikte olgegin faktorlerinin gilivenirlik degerleri 0,79- ile 0,93
arasinda degismektedir. Kilig’a (2016: 47-48) gore Cronbach Alfa degeri 0,6 ile 0,7
arasinda bulunan olceklerin giivenirligi kabul edilebilir, 0,7 ile 0,9 arasinda bulunan
Olceklerin gilivenirligi iyi ve 0,9 iizerindeki oOlgeklerin giivenirligi de miikemmel
diizeydedir. Buna gore Olgek toplaminin miikemmel giivenirlige sahip oldugu ve

faktorlerin giivenirliginin iyi diizeyde oldugu sdylenebilir.

3.3.2.Veri Toplama Siireci

Oncelikle Adiyaman Milli Egitim Miidiirliigii’nden verilerin toplanmasi igin gerekli
izinler alinmig ve Adiyaman Merkeze bagli ortaokullar igerisinden 6nceden belirlenen
Adiyaman Tiirkiye Petrolleri Ortaokulu, Adiyaman Mehmet Akif Ersoy Ortaokulu,
Adiyaman Emniyet Ortaokulu ve Adiyaman Rekabet Kurumu Ortaokulu miidiir ve
miudiir yardimcilan ile gortisiilerek uygulama i¢in uygun tarih araliklart belirlenmistir.
Medya okuryazarlig1 dersi olan 6gretmenler ile gortisiilerek her okul i¢in ayr1 giin ve her
smif igin ayr1 saatte olmak {izere uygulama yapilmaya calisilmistir. Veri toplama
araglar1 6grencilere uygulanmadan 6nce 6grenciler detayl bir sekilde bilgilendirilmis ve
gontillii olarak calismaya katilmak isteyenlere Olgme araglart verilmistir. Medya
Okuryazarhg Tutum Olgegi ve Kisisel Bilgi Formu icin bir ders siiresi siire taninmistir.
Arastirma i¢in uygun olmayan veri toplama araglar1 ayiklandiktan sonra arastirma igin
uygun olan veri toplama araclar1 dijital ortama aktarilarak analiz edilmeye hazir hale

getirilmistir.

3.3.3. Verilerin Analiz Edilmesi

Arastirma verilerinin analizinde SPSS 23.00 kullanilmistir. Orneklemi olusturan
ogrencilerin kisisel ozelliklerini belirlemek amaciyla frekans dagilimlar incelenmistir.
Katilimeilarin medya okuryazarligi dersine iligkin ifadelerinde ortalamalar1 belirlemek
tizere betimsel istatistikler kullanilmistir. Kullanilacak diger analiz tekniklerinin
belirlenmesi i¢in verilerin dagilim durumu incelenmis ve buna iliskin normallik test

sonuclar1 Tablo 2’de sunulmustur.

59



Tablo 2: Normallik Test Sonuglart

Skewness Kurtosis
(Carpikhik) (Basikhk)

Medya okuryazarhg dersine iliskin algilar -,136 -,547
Medya okuryazarhg dersinin islenisi -,120 -,602
Medya okuryazarhg dersinin etkileri -,051 -,979

Degiskenlerde kayip deger bulunmadigi halde normal dagilim 6lgiitii anlaminda
carpiklik ve basiklik esik degeri olarak +£3 kabul edilmektedir (Sposito ve ark. 1983:
265-272). Tablo 2’de yer alan arastirma degiskenlerine ait c¢arpiklik ve basiklik
degerleri incelenmis ve normallestirme miidahalesi gerektiren ¢arpiklik ve basiklik
sorunu goriilmemistir. Yani arastirmanin degiskenlerine ait degerler normal araliktadir.
Bu dogrultuda korelasyon analizi olarak Pearson Korelasyon Testi kullanilmistir. Fark
analizleri olarak ise ikili guruplarin karsilastirilmasinda t-test, ii¢c ve daha fazla bagimsiz
gruplarin  karsilastirilmasinda ise ANOVA ve Post Hoc testlerinden LSD Test
kullanilmistir. Elde edilen bulgular %95 giiven araliginda, %5 anlamlilik diizeyinde

degerlendirilmistir.
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DORDUNCU BOLUM

BULGULAR VE YORUM

4.1. KATILIMCILARIN SOSYO-DEMOGRAFIK OZELLIiKLERI iLE iLGILi
BULGULAR VE YORUMLAR

Tablo 3: Katilimcilarin Sosyo-Demografik Ozellikleri (n=400)

n %
Cinsiyet
Kiz 200 50,0
Erkek 200 50,0
Giinliik ortalama TV izleme siiresi
Hi¢ izlemem 38 9,5
1 saatten az 146 36,5
1-3 saat arasi 178 445
3 saatten fazla 38 9,5
Evde internet bulunma durumu
Var 253 63,3
Yok 147 36,8
Giinliik ortalama internette harcanan zaman
Hig internete girmem 70 17,5
1 saatten az 182 45,5
1-3 saat arasi1 114 28,5
3 saatten fazla 34 8,5
En ¢ok kullanilan sosyal ag
Sosyal ag kullanmiyorum 110 27,5
Facebook 72 18,0
Instagram 218 54,5
Ailede en ¢ok kullanilan medya araci
Akilli telefon 346 86,5
Bilgisayar ya da tablet 54 13,5
Eve her giin gazete alinma durumu
Evet 30 75
Hayir 370 925

Katilimcilarin  sosyo-demografik &zelliklerinin dagilimi Tablo 3°de gdsterilmistir.
Katilimcilarin %50°si kadin  %50°si erkektir. Giinliik ortalama TV izleme siiresi
bakimindan, katilimcilarin %9,5°1 hig¢ televizyon izlemezken; %36,5’1 1 saatten az,
%44,5°1 1-3 saat arasi, %9,5’1 3 saatten fazla TV izlemektedir. Katilimcilarin

%63,3’tinlin evinde internet bulunurken, %36,8’inin evinde internet bulunmamaktadir.
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Ayrica katilimeilarin %17,5°1 hi¢ internet kullanmazken; %45,5’1 glinde 1 saatten az,
%28,5’1 glinde 1-3 saat arasi, %8,5’1 giinde 3 saatten fazla internet kullanmaktadir.
Katilimcilarin %27,5’1 sosyal ag kullanmamaktayken, %18’ en sik Facebook, %54,5’i
en sik Instagram’i kullanmaktadir. Katilimcilarin %86,5’1 medya araci olarak en ¢ok
akilli telefon kullanmaktayken, %13,5’1 en ¢ok bilgisayar ya da tablet kullanmaktadir.
Son olarak, katilimcilarin %7,5’inin evine giinliik olarak gazete alinmaktadir.

Tablodaki verilere gore, giinde 1 saatten fazla televizyon izleyen 6grencilerin
toplam oram1 %54’tiir. Ogrencilerin ¢ogunlugunun evinde internet olmasi ( %63,3 )
dikkat cekicidir. Ogrencilerin biiyiik bir c¢ogunlugu artik kolaylikla internete
ulasabilmektedir. Ogrencilerin %37 si her giin 1 saatten fazla internette zaman
gecirmektedir. Ogrencilerin %72,5’i sosyal ag kullanirken en fazla sosyal ag kullanimi
%54,5’1ik oranla Instagramda olmaktadir. Sosyal medya aglarinin kullanim oranlarinin
yilksek oranda olmasinda popiiler kiiltiiriin  yonlendirmesinin etkili oldugu
diisiiniilebilir. Ogrencilerin yasadiklar1 evlere gazete alimmin %7,5 gibi ¢ok diisiik
oranda olmas1 gazetelere ilginin azaldigin1 géstermektedir. Ayrica diger popiiler medya
araglarinin (6zellikle akilli telefonlarin) yogun olarak kullanilmasi ve gazetelere internet

tizerinden rahatlikla ulasilmas1 gazetelere olan ilgiyi diisiirdiigii diistiniilebilir.

4.2. DUZEYLERIN MINIMUM, MAKSIMUM DEGERLERi VE PUAN
ORTALAMALARI iLE iLGiLi BULGULAR VE YORUMLAR

Tablo 4°te dlgeklerin 6zellikleri gosterilmistir.

Tablo 4: Diizeylerin Minimum, Maksimum Degerleri ve Puan Ortalamalari

N Min Maks X SS

Medya okuryazarhg dersine iliskin algilar 400 1,00 5,00 3,05 0,92
Medya okuryazarhg dersinin islenisi 400 1,00 500 29 0,85
Medya okuryazarhgi dersinin etkileri 400 1,00 500 2,75 1,08

Tablo 4’teki verilere gore medya okuryazarligi dersine iliskin algilarin ortalamasi
3,05+£0,92, medya okuryazarligi dersinin islenisinin ortalamasi 2,96+0,85, medya

okuryazarlig1 dersinin etkilerinin ortalamasi 2,75+1,08dir.

62



4.3. MEDYA OKURYAZARLIGI DERSINE iLiSKIN ALGILAR, MEDYA
OKURYAZARLIGI DERSININ ISLENiSi VE MEDYA OKURYAZARLIGI
DERSININ ETKi DUZEYLERI ARASINDAKI ILISKI iLE ILGILI BULGULAR
VE YORUMLAR

Tablo 5: Medya Okuryazarlig1 Dersine Iliskin Algilar, Medya Okuryazarligi Dersinin
Islenisi ve Medya Okuryazarlig1 Dersinin Etki Diizeyleri Arasindaki Iligki

1 2 3
Medya okuryazarhgi dersine iliskin algilar - 648" 598"
Medya okuryazarh@ dersinin islenisi - 830"

Medya okuryazarhg dersinin etkileri -

**p<0,01 ve *p<0,05

Medya okuryazarligi dersine iliskin algilar diizeyiyle; medya okuryazarligi dersinin
islenisi ve medya okuryazarlig1 dersinin etkileri arasinda pozitif yonde ve orta diizeyde
(p<0,01; r,=0,648, r3=0,598) anlamli bir iliski vardir. Buna gére medya okuryazarligi
dersinin islenisi ve medya okuryazarligi dersinin etkileri arttikca, medya okuryazarligi
dersine iliskin algilar artmaktadir.

Medya okuryazarligi dersinin islenisi diizeyiyle; medya okuryazarligi dersinin
etkileri arasinda pozitif yonde ve giiglii diizeyde (p<0,01; r3=0,830) anlaml bir iliski
vardir. Buna gére medya okuryazarligi dersinin etkileri arttikca, medya okuryazarligi

dersinin islenisi artmaktadir.

4.4. DEGISKENLERIN CINSIiYET ILE KARSILASTIRILMASIYLA iLGIiLi
BULGULAR VE YORUMLAR

Tablo 6: Degiskenlerin Cinsiyet ile Karsilastirilmasi

n X sS t p
Medya okuryazarhgi dersine iliskin
algilar
Kiz 200 2,92 0,82
Erkek 200 319 o099 »88 0004
Medya okuryazarhgi dersinin islenisi
Kiz 200 2,88 0,81
Erkek 200 304 o0gg 188 0060

Medya okuryazarhgi dersinin etkileri
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Kiz 200 2,67 0,98

Erkek 200 283 117 02 013l

Medya okuryazarligi dersine iligkin algilar, cinsiyete gore farklilagmaktadir (p<0,05).
Erkek katilimcilarin ortalamasi, kiz katilimcilarin ortalamasindan anlamli sekilde
yiiksektir. Bunun yaninda medya okuryazarligi dersinin islenisi ve medya okuryazarligi
dersinin etkileri cinsiyete gore farklilasmamaistir.

Ortaokul 6grencileri arasinda erkek 6grencilerin medya okuryazarlik dersine
iliskin algilarinin kiz 6grencilerin algilarina gore yiiksek olmasi toplumun, dolayisiyla
da ailelerin cinsiyete bakis agilarinin farkli olmasindan kaynaklandig diisiintilebilir. Bu
bakis agisindan dolay1 ortaokulda okuyan erkek 6grencilerin kiz 6grencilere gore medya
araglarina daha kolay ulagabilmeleri ve medya aracglarini daha sik kullanabilmeleri erkek
ogrencilerin kiz Ogrencilere gore medya okuryazarligina ilgilerini arttirdig
diistiniilebilir.

4.5. DEGISKENLERIN GUNLUK ORTALAMA TV IiZLEME SURESI ILE
KARSILASTIRILMASIYLA ILGILi BULGULAR VE YORUMLAR

Tablo 7: Degiskenlerin Giinliik Ortalama TV Izleme Siiresi ile Karsilastiriimasi

n X SS F p
Medya okuryazarhgi dersine iligkin algilar
Hic izlemem® 38 280 0,93
1 saatten az’ 146 3,03 0,81
1-3 saat arast® 178 3,16 0,95 217,091
3 saatten fazla* 38 291 1,07
Medya okuryazarhgi dersinin islenisi
Hic izlemem® 38 276 0,85
1 saatten az? 146 2,99 0,83
1-3 saat arasi® 178 3,00 0,84 109,352
3 saatten fazla* 38 285 0,9
Medya okuryazarhgi dersinin etkileri
Hig izlemem® 38 2,75 1,10
1 saatten az* 146 2,74 1,09
1-3 saat arast® 178 2,79 1,07 052671
3 saatten fazla* 38 255 1,10

Degiskenler giinliik ortalama TV izleme siiresine gore farklilagsmamaktadir (p>0,05).
Yani tabloya gore, televizyon izleme siiresi 6grencilerin medya okuryazarlik dersine
iligkin algilarini, medya okuryazarligi dersinin islenisini ve medya okuryazarligi
dersinin etkileri tizerinde anlaml1 bir farklilagsma olusturmamastir.
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4.6. DEGISKENLERIN EVDE INTERNET BULUNMA DURUMU IiLE
KARSILASTIRILMASIYLA iLGILI BULGULAR VE YORUMLAR

Tablo 8: Degiskenlerin Evde Internet Bulunma Durumu ile Karsilastiriimasi

n X ss t p
Medya okuryazarhgi dersine iliskin
algilar
Var 253 295 0,89
Yok 147 323 093 »%9 0003
Medya okuryazarhgi dersinin islenisi
Var 253 2,94 084
Yok 147 3,00 0,86 0,70 0,486
Medya okuryazarhgi dersinin etkileri
Var 253 2,68 1,06
Yok 147 286 111 03 0104

Medya okuryazarligi dersine iliskin algilar, evde internet bulunma durumuna gore
farklilasmaktadir (p<0,05). Evde internet bulunmayan katilimcilarin ortalamasi, evde
internet bulunan katilimcilarin ortalamasindan anlamli sekilde yiiksektir.

Medya okuryazarligina iligkin algilarin evde interneti bulunan 6grencilerin lehine
degismesi beklenirken bu tabloya gore evinde interneti bulunmayan 6grencilerin lehine
degistigi goriilmektedir. Bu durumun sebebi, evinde interneti olmayan 6grencilerin
medya okuryazarliginit merak etmeleri ve medya okuryazarligiyla ilgili etkinliklerin
evinde internet olmayan Ogrencilerin ilgisini daha c¢ok c¢ekmesiyle ilgili oldugu
diistiniilebilir.

4.7. DEGISKENLERIN GUNLUK ORTALAMA iNTERNETTE HARCANAN
ZAMAN 1ILE KARSILASTIRILMASIYLA ILGILI BULGULAR VE
YORUMLAR

Tablo 9: Degiskenlerin Giinliik Ortalama Internette Harcanan Zaman ile

Karsilastirilmasi
n X sS F p Fark
Medya okuryazarhg dersine iliskin
algilar
Hic internetze girmem" 70 321 0091
1 saatten az 182 3,10 0,86
1-3 saat arasi’ 114 297 o099 223 084
3 saatten fazla® 34 278 089
Medya okuryazarhgi dersinin islenisi
Hig internetze girmem’ 70 3,05 0,89 1>3
1 saatten az 182 3,07 0,78
1-3 saat arasi® 114 2,78 0,86 374 011 2>3
3 saatten fazla’ 34 274 099 2>4

Medya okuryazarhg dersinin
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etkileri

Hi¢ internete girmem1 70 2,88 1,13
1 saatten az? 182 284 1,02
1-3 saat arast® 114 2,55 1,08 218,030
3 saatten fazla* 34 265 1,25

Medya okuryazarligi dersinin islenisi, giinliik ortalama internette harcanan stlireye gore
farklilagsmaktadir (p<0,05). Buna gore hi¢ internete girmeyen Ogrencilerin ortalamalari
1-3 saat aras1 internete giren dgrencilerin ortalamalarindan, 1 saatten az internete giren
ogrencilerin ortalamalar1 da 1-3 saat aras1 ve 3 saatten fazla internete giren dgrencilerin
ortalamasindan anlamli bir sekilde yiiksektir. Yani bu tablonun veri sonuglarina gore,
internette harcanan zaman azaldik¢a medya okuryazarligi dersinin islenisine olan ilgi
artmaktadir.

4.8. DEGISKENLERIN EN COK KULLANILAN SOSYAL AG ILE
KARSILASTIRILMASIYLA ILGILi BULGULAR VE YORUMLAR

Tablo 10: Degiskenlerin En Cok Kullanilan Sosyal Ag ile Karsilastirilmasi

n X sS F p Fark
Medya okuryazarhg dersine iliskin
algilar
Sosyal ag kullanmiyorum® 110 3,00 0,90
Facebook® 72 323 083 155 213
Instagram® 218 3,02 0,95
Medya okuryazarhgi dersinin islenisi
Sosyal ag kullanmlyomml 110 2,82 0,81
Facebook? 72329 075 729 001 ot
Instagram® 218 2,92 0,88
Medya okuryazarhgi dersinin etkileri
Sosyal ag kullanmiyorum’ 110 2,61 1,00 9>1
Facebook® 72 314 095 627 002 g
Instagram® 218 2,69 1,14

Medya okuryazarligi dersinin islenisi ve medya okuryazarligi dersinin etkileri, en ¢ok
kullanilan sosyal aga gore farklilasmaktadir (p<0,05). Iki diizeyde de Facebook ile
Instagram kullanan katilimcilarin ortalamalari, sosyal ag kullanmayan katilimcilarin
ortalamasindan anlaml sekilde yiiksektir. Bu verilere gore, kullanilan sosyal ag hangisi
olursa olsun, sosyal ag kullanan 6grencilerin medya okuryazarligi dersinin islenisi ve
etki diizeylerinin sosyal ag kullanmayan 6grencilere gore daha yiiksek oldugu sonucuna
ulasilabilir.
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4.9. DEGISKENLERIN AILEDE EN COK KULLANILAN MEDYA ARACI iLE
KARSILASTIRILMASIYLA iLGILI BULGULAR VE YORUMLAR

Tablo 11: Degiskenlerin Ailede En Cok Kullanilan Medya Araci ile Karsilagtiriimasi

n X SS t p
Medya okuryazarhgi dersine iliskin
algilar
Akallr telefon 346 3,06 091
Bilgisayar ya da tablet 54 3,00 0,97 047 0,639
Medya okuryazarhgi dersinin islenisi
Akilli telefon 346 2,97 0,83
Bilgisayar ya da tablet 54 2,89 0,96 0,68 0,500
Medya okuryazarhgi dersinin etkileri
Akalli telefon 346 2,77 1,07
Bilgisayar ya da tablet 54 2,63 116 087 0,386

Degiskenler ailede en ¢ok kullanilan medya aracina gore farklilagmamaktadir (p>0,05).
Bu verilere bakildiginda ailede kullanilan medya aracinin Ogrencilerin Medya
okuryazarligi dersine iligkin algilari, medya okuryazarligi dersinin islenisi ve medya
okuryazarligi dersinin etkileri ile ilgili tutumlar1 {lizerinde anlamli bir farklilasma
olusturmadig1 goriilmektedir.

4.10. DEGISKENLERIN EVE HER GUN GAZETE ALINMA DURUMU iLE
KARSILASTIRILMASIYLA ILGILI BULGULAR VE YORUMLAR

Tablo 12: Degiskenlerin Eve Her Giin Gazete Alinma Durumu ile Karsilagtirilmasi

n X sS t p
Medya okuryazarhg dersine iliskin
algilar
Evet 30 3,20 1,00
Hayir 370 304 o091 93 0354
Medya okuryazarh@ dersinin islenisi
Evet 30 3,17 0,97
Hayir 370 294 o0ga 4 0155
Medya okuryazarhgi dersinin etkileri
Evet 30 3,13 117
Hayir 370 272 107 201 0045

Medya okuryazarligi dersinin etkileri eve her giin gazete alma durumuna gore
farklilagmaktadir. Buna gore evine her gilin gazete alinan O6grencilerin ortalamalari
alinmayanlardan anlaml sekilde yiiksektir (p<<0,05). Bu verilere gore, diizenli gazete
okumanin ve takibinin medya okuryazarlig1 diizeyleri iizerinde olumlu bir etkisi oldugu
sonucuna ulasilabilir.
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SONUC VE TARTISMALAR

Bu boéliimde, arastirmanin amaci dogrultusunda elde edilen verilerin tartisma ve

sonuglarma yer verilmistir.

1. MEDYA OKURYAZARLIGINA iLiSKIN ORTAOKUL OGRENCILERININ
GORUSLERi ARASINDA CiINSIYET DEGISKENINE GORE ANLAMLI BiR
FARKLILIK VAR MIDIR?

Ogrencilerin medya okuryazarlig1 dersine iliskin tutumlarina cinsiyet degiskenine gore
baktigimiz zaman erkek Ogrenciler lehine anlamli bir fark bulunmustur. Bu durum,
erkek Ogrencilerin medya okuryazarlik ile ilgili diizeylerinin kiz 6grencilerin
diizeylerine gore daha yiiksek oldugu anlamina gelmektedir.

Aslan ve Basel (2016), “Egitim Fakiiltesi Ogrencilerinin Medya Okur-Yazarlik
Diizeyleri (Izmir Orneklemi)” isimli galigmalarinda medya okuryazarlik diizeyleri
olarak kabul edilen bilgiye ulagsma ve sahip olma, analiz ederek tepki gelistirme,
elestirel bakabilme ve gizli mesajlar1 gorebilme boyutlarina gore ulastiklart sonuglara
baktigimizda, medya okuryazarlig1 diizeylerinin 6grencilerin cinsiyetlerine gore farklilik
gosterdigini goriiyoruz. Bu ¢alismaya gore medya okuryazarlik diizeyi kiz 6grencilerde
daha yiiksektir.

“Smf Ogretmeni Adaylarinin Medya Okur Yazarlik Diizeylerinin Incelenmesi”
adli calismada Sarsar ve Engin’in (2015) ulastiklar1 sonuglara baktigimizda sinif
O0gretmeni adaylarinin medya okuryazarligi ve bagimlilik anlaminda cinsiyetler arasinda
anlaml bir farkliligin olmadig1 sonucuna ulagtiklarini gériiyoruz.

Aktt (2011), gergeklestirdigi arastirmada ilkogretim 8. smif Ogrencilerinin
cinsiyet degiskenine gore medya okuryazarlik diizeylerinde anlamli bir fark olmadigini
ortaya koymustur.

Medya okuryazarligr ile ilgili yapilan arastirmalara baktigimizda medya
okuryazarlik diizeylerinin cinsiyet degiskenine gore kismen farklilik gosterdigini
kismen de anlamli bir farklilik gostermedigini gormekteyiz. Cinsiyet degiskenine gore
farklilik gosteren arastirmalarin sebebi olarak 6grencilerin maddi imkanlari, ailelerin

kiiltiir yapisi, egitim diizeyleri diigiiniilebilir.
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2. MEDYA OKURYAZARLIGINA iLiSKiN ORTAOKUL OGRENCILERININ
GORUSLERI ARASINDA TV iZLEME SURESi DEGISKENINE GORE
ANLAMLI BiR FARKLILIK VAR MIDIR?

Ortaokul 6grencilerinin medya okuryazarligi dersine iliskin tutumlari lizerine yiiriitiilen
bu calismada, televizyon izleme siiresi degiskenine gore televizyon izleme siireleri ile
medya okuryazarligi tutumlari arasinda anlamli bir fark bulunmamustir.

Sur’un (2012),“llkdgretim Ikinci Kademe Ogretmen ve Ogrencilerinin  Medya
okuryazarhigma Iliskin Goriisleri’’ adli calismasinda, ilkogretim ikinci kademe
ogrencilerinin bir giinde izledikleri televizyon siireleri ile medya okuryazarlig1 dersine
iliskin tutumlar1 arasinda ve medya okuryazarligi diizeyleri arasinda anlamli bir fark
olup olmadig1 incelenmis; ayni sekilde anlamli bir fark olmadig1 goriilmiistiir.

Karaman ve Karatas (2009), yaptiklari arastirmada ogretmen adaylarmin
televizyon izleme sikliklar1 agisindan medya okuryazarlik diizeylerini Karsilastirmiglar
ve televizyon izleme sikliklari ile medya okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli
farkliliklar bulundugu sonucuna ulasmislardir. Yine bu arastirma sonucunda 6gretmen
adaylarinin ¢ogunlugunun haftada 1 ile 5 saat arasi televizyon izledikleri; ancak en
yiiksek medya okuryazarlik diizeyine haftada 10 ile 20 saat televizyon izleyenlerin sahip
oldugu ortaya ¢ikmistir.

Yapilan arastirmalara baktigimizda, televizyon izleme siireleri ile medya
okuryazarlik diizeyleri arasinda ortaokul Ogrencileri acisindan anlamli fark yokken
tiniversite 6grencileri acisindan anlamli bir fark oldugunu gormekteyiz. Bu sonuca gore,
televizyon izleme siiresinin artmasinin, egitim diizeyi yiikseldik¢e medya okuryazarligi

diizeyinin artmasina etkide bulundugu diisiiniilebilir.

3. MEDYA OKURYAZARLIGINA iLISKiIN ORTAOKUL OGRENCILERININ
GORUSLERI ARASINDA EVDE INTERNETIN VAR OLMA DURUMU
DEGISKENINE GORE ANLAMLI BiR FARKLILIK VAR MIDIR?

Medya okuryazarligi dersine iliskin tutumlar, evde internet bulunma degiskenine gore

farklilasmaktadir. Evde internet bulunmayan katilimcilarin ortalamasi, evde internet

bulunan katilimcilarin ortalamasindan anlamli sekilde yiiksektir.
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Aslan ve Basel’in (2016), yaptiklar1 ¢alismada ulastiklar1 bulgulara gore, medya
okuryazarlik diizeyleri olarak kabul edilen bilgiye ulasma ve sahip olma, analiz ederek
tepki gelistirme, elestirel bakabilme ve gizli mesajlar1 gorebilme boyutlarina gore egitim
fakiiltesi 6grencileri arasinda internete sahip olma durumlarina gore farklilik goriildiigi
belirlenmistir. Ayrica, Egitim Fakiiltesi 6grencilerinin analiz ederek tepki gelistirme,
elestirel bakabilme ve gizli mesajlar1 gorebilme boyutlarinda, medya okuryazarlik
diizeylerinin internete sahip olan Ogrencilerde daha yiiksek oldugu; buna karsilik,
bilgiye sahip olma boyutunda medya okuryazarlik diizeyinin internete sahip olmayan
ogrencilerde daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

Medya okuryazarlik diizeyiyle ilgili literatiire baktigimizda, varilan sonuglarda
genel olarak evinde internet bulunan veya internete daha kolay ulasabilen 6grencilerle
daha zor ulasabilen veya evinde interneti olmayan Ogrenciler arasinda medya
okuryazarlik diizeyleri agisindan daha kolay ulaganlar veya evinde internet bulunan
ogrenciler lehine anlamli bir farklilik oldugu goriilmektedir. Buna karsilik bizim
yaptigimiz ¢caligmada evinde internet bulunmayan 6grencilerin bulunan 6grencilere gore

medya okuryazarligi diizeylerinin daha yiiksek oldugu sonucuna ulasilmistir.

4. MEDYA OKURYAZARLIGINA iLiSKiN ORTAOKUL OGRENCILERINIiN
GORUSLERI  ARASINDA INTERNETI KULLANMA  SURELERI
DEGISKENINE GORE ANLAMLI BiR FARKLILIK VAR MIDIR?

Calismamizin bulgulart 1s181inda, Ogrencilerin medya okuryazarligi dersine iliskin
diizeylerine interneti kullanma siireleri degiskenine gore baktigimiz zaman, Medya
okuryazarligi dersinin islenisi, giinlik ortalama internette harcanan zamana gore
farklilagtigin1 goriiyoruz. Buna gore hig internete girmeyen dgrencilerin ortalamalari 1-3
saat arasi internete giren Ogrencilerin ortalamalarindan, 1 saatten az internete giren
ogrencilerin ortalamalar1 da 1-3 saat aras1 ve 3 saatten fazla internete giren 6grencilerin
ortalamasindan anlamli bir sekilde yiiksektir.

Karaman ve Karatas’in (2009) arastirmasi dikkate alindiginda, internet kullanma
sikliklarina gore medya okuryazarlik diizeyleri arasindaki farkliliklara bakildiginda
anlamli farkliliklar oldugu goriilmektedir. Buna gore internette gecirilen siire arttik¢a

medya okuryazarlik diizeyinin de arttifi gorlilmistiir. Bu arastirmada Ogretmen
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adaylarimin 6nemli bir kisminin haftada 1 ile 5 saat arasi internet kullandigi, hal
boyleyken haftada 20 saatten fazla internet kullananlarin medya okuryazarlik
diizeylerinin en yiiksek seviyeye eristigi goriilmektedir.

Aslan ve Basel (2016), “Egitim Fakiiltesi Ogrencilerinin Medya Okur-Yazarlik
Diizeyleri (izmir Orneklemi)’” isimli arastirmalarinda, egitim fakiiltesi 6grencilerinin
medya okuryazarlik diizeylerinden olan bilgi sahibi olma boyutunun, internet kullanim
siklig1 degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterdigi sonucuna ulasmislardir.
Arastirma bulgularina gore haftada 6 ile 20 saat arasi internet kullananlarin medya
okuryazarligi bilgi sahibi olma boyutunun haftada bir saatten az internet
kullananlarinkinden yiiksek ¢ikmaktadir.

Literatiire gore, yapilan calismalarda elde edilen bulgulara gore Ogrencilerin
internette gecirdikleri siire artttkca medya okuryazarlik diizeyleri de artmistir. Buna
karsilik bizim ¢alismamizda 6grencilerin internette gegirdikleri zaman arttikca medya

okuryazarlik dersinin islenisi ile ilgili diizeyleri azalmaktadir.

5. MEDYA OKURYAZARLIGINA iLiSKiN ORTAOKUL OGRENCILERININ
GORUSLERI ARASINDA EN COK KULLANILAN SOSYAL AG
DEGISKENINE GORE ANLAMLI BiR FARKLILIK VAR MIDIR?

Aragtirmanin bulgularina baktigimizda, en ¢ok kullanilan sosyal ag degiskenine gore
baktigimizda medya okuryazarligi dersinin islenisinin ve medya okuryazarligi dersinin
etkilerinin, en ¢ok kullanilan sosyal aga gore farklilagtigini goriiyoruz. Bulgulara gore
her iki diizeyde de Facebook ile Instagram kullanan katilimcilarin ortalamalari, sosyal
ag kullanmayan katilimcilarin ortalamasindan anlamli sekilde ytiksektir.

Naza (2014 )’nin ortaokul 6grencilerinin medya okuryazarlig: ile ilgili tutumlar
konusunda yaptig1 ¢alismada, Ogrencilerin sosyal aglari yogun olarak kullandigi ve
kullandiklar1 sosyal aglarda Facebook’un 6n planda oldugu goriilmektedir.

Aydemir (2013) 8. Smif 6grencilerinin medya okuryazarlik diizeylerinin ¢esitli
degiskenler acisindan incelenmesi amaciyla yaptigi c¢alismada yine Ogrencilerin
kulandig1 sosyal aglar arasinda Facebook birinci sirada goriilmektedir.

Literatiire bakildiginda heniiz sosyal aglarin c¢ok g¢esitlenmedigi yillarda
Facebook’un 6grenciler tarafindan daha yogun olarak kullanildigi, ancak bu ¢alismada

mstagram’in daha yogun kullanildig1 sonucuna varilmistir. Veriler 1s18inda bakildiginda
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kullanilan sosyal ag hangisi olursa olsun sonug itibariyle sosyal ag kullanan 6grencilerin
medya okuryazarligi dersinin isleniginin ve etkilenme diizeylerinin daha fazla oldugu

sonucuna ulagilmistir.

6. MEDYA OKURYAZARLIGINA iLiSKIN ORTAOKUL OGRENCILERININ
GORUSLERI ARASINDA EVDE KULLANILAN MEDYA ARACI
DEGISKENINE GORE ANLAMLI BiR FARKLILIK VAR MIDIR?

Arastirmamizin bulgularina baktigimizda, ailede en ¢ok kullanilan medya araci
degiskenine gore oOgrencilerin medya okuryazarligi gorisleri arasinda anlamli bir
farklilagsmanin olugsmadigini goriiyoruz.

Sur’un (2012) ¢alismasina baktigimizda, ortaokul 6grencilerinin radyo dinleme
sikliklar1 ile medya okuryazarligi dersine iliskin tutumlar1 ve medya okuryazarlig
diizeyleri arasinda anlamli bir fark oldugunu goériiyoruz. Arastirmanin bulgularina gore,
bu farkliligin sebebi radyo dinleme siiresi olup ortaokul Ogrencilerinin medya
okuryazarligi dersine iliskin tutumlari, giinde birkag saat radyo dinleyen ile hig
dinlemeyen arasinda gilinde birkag saat dinleyenin lehine degismektedir.

Karaman ve Karatag’in (2009) “Ogretmen Adaylarinin Medya Okuryazarlik
Diizeyleri”’ adli calismalarina gore, 6gretmen adaylarmin her yiiz tanesinden elli
altisinin kitle iletisim araglarindan olan bilgisayara sahip oldugu, kirk dort tanesinin ise
sahip olmadig1 ortaya ¢ikmistir. Yine bilgisayara sahip olup olmamalarma gore medya
okuryazarlik diizeylerine bakildiginda, bilgisayara sahip olan &gretmen adaylarinin
medya okuryazarlik diizeylerinin sahip olmayanlara gére anlamli derecede farklilik
gosterdigi ve bilgisayara sahip bireylerin medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek
oldugu arasgtirmanin bulgularindan anlasilmaktadir.

Literatiiriin verdigi sonuglara baktigimizda evde, 6zellikle belirli bir medya araci
degil de medya araclarinin kullanilmasi, 6grencilerin medya okuryazarlik diizeylerinde

anlamli bir farklilik olusturmaktadir.
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7. MEDYA OKURYAZARLIGINA iLiSKiN ORTAOKUL OGRENCILERININ
GORUSLERI ARASINDA GAZETE DEGISKENINE GORE ANLAMLI BiR
FARKLILIK VAR MIDIR?

Arastirmamizin bulgularina baktigimizda, eve her giin gazete alinma durumuna gore
medya okuryazarligi dersinin etkilerinde anlamli bir farklilik olustugu goriilmektedir.
Buna gore evine her giin gazete alinan 6grencilerin ortalamalar1 evine her giin gazete
alinmayan 6grencilerden anlamli bir sekilde yiiksektir.

Karaman ve Karatas’mn (2009) “Ogretmen Adaylarmin Medya Okuryazarlik
Diizeyleri’’ adli ¢aligmalarina baktigimizda, O6gretmen adaylarmin %56,16’sin1in
gazeteleri siirekli takip ettigi, %43,8’inin ise takip etmedigi goriilmektedir. Ogretmen
adaylarinin gazete takip edip etmemeleri durumlarina gore medya okuryazarlik
diizeylerine bakildiginda ise gazeteleri takip edenlerle takip etmeyenler arasinda medya
okuryazarlik diizeyleri anlamli derecede farklilik gostermekte olup gazeteleri takip eden
bireylerin medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek oldugu anlasilmistir.

Sur’a (2012) gore, oOgrencilerin giinlik gazete okuma durumlart ile medya
okuryazarligr dersine iligkin tutumlar1 ve medya okuryazarli§i diizeyleri arasinda,
okuyanlar lehine anlaml bir fark oldugu goriilmektedir. Yani bu degisime gore giinliikk
gazete okuyanlarin medya okuryazarlik diizeyleri okumayanlara gére daha yiiksektir.

Sarsar ve Engin’in (2015) “Smmf Ogretmeni Adaylarinin Medya Okur-Yazarlik
Diizeylerinin Incelenmesi” isimli arastirmalarinda, okuryazarlhk ve bagimlilik
durumlariin diizenli gazete takip edip etmeme keyfiyetine gére anlamli bir farklilasma
olusturup olusturmadigina baktigimizda, gazete takibi degiskenine gore okur-yazarlik
durumlarinda gazete takip edenler lehine anlamli bir farklilasma oldugu sonucuna
vartlmistir. Bunun yaninda gazete takibi diizenli olan 6gretmen adaylarinin bagimlilik
diizeylerinin anlamli bir farklilik yaratmayacak sekilde diisiik oldugu ortaya konmustur.

Literatiire gore medya okuryazarlig1 diizeyi olgiiliirken bazi arastirmalarda evine
gazete gelen, gazetelere kolayca ulasan ve diizenli gazete takip eden 6grencilerin medya
okuryazarlik diizeylerinin yliksek oldugu ortaya ¢ikmistir. Bizim yaptigimiz
arastirmanin bulgularina gore de diizenli gazete takibinin medya okuryazarlig1 dersinin
etkilerini arttirdig1 sonucuna ulagilmistir. Dolayisiyla bu sonuglara bakildiginda diizenli

gazete takibinin medya okuryazarlig1 iizerinde olumlu bir etkisi oldugu sdylenebilir.
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ONERILER

Yaptigimiz literatiir taramasi ve ¢alismanin verileri dogrultusunda diyebiliriz ki medya
okuryazarlig1 uygulamasinin, ger¢ek amaci dogrultusunda medya karsisinda savunmasiz
pozisyondaki ¢ocuklarimizin, genglerimizin ve yetiskin vatandaglarimizin yeteri kadar
bilinglenmesi igin verilecek ¢ok onemli bir egitim meselesi oldugu gergegiyle ele
alinmasi gerekmektedir. Bu amaca ulasabilmek i¢in mevcut uygulamaya ek olarak
asagidaki uygulamalar gerceklestirilirse daha somut adimlar atilmis ve belki de hedefe
daha ¢ok yaklasilmis olacaktir.

Medyanin hayatimiz iizerindeki etkisi diistiniilerek medya okuryazarligi dersi
temel ders olarak kabul edilip ilkokuldan baslayarak zorunlu hale getirilebilir.

Medya okuryazarligi dersini veren mevcut Ogretmenler kendi branslarina
yonlendirilerek, onlarin yerine bu dersi iletisim konusunda uzman olan ve bu isi
hakkiyla yapabilecek sadece bu alanda yetismis kisiler alabilir. Bunun miimkiin
olmamasi halinde bu dersi verecek ogretmenlerin ciddi bir medya okuryazarligi
egitiminden gegirilerek programa uygun bir formasyon almalar1 saglanabilir.

Medya okuryazarlig1 egitimi yalnizca belli yas grubundaki ¢ocuklara verilen bir
egitim degil yetiskinlerin de dahil edildigi 6dmiir boyu siirecek bir egitim programi
haline getirilebilir; egitimin 6nemli ayaklarindan birinin veli oldugu ve dgrencilerin asil
medya ile tanismalarinin ailede oldugu disiiniilerek velileri de igine alan g¢esitli
uygulama ve egitimler verilebilir; bu konuyla ilgili olarak velilerle siirekli iletisim
halinde olan uzmanlar gorevlendirilebilir

Sadece ogrencileri degil 6gretmen ve velileri de kapsayacak nitelikte Medya
Okuryazarlig1 kuliibii kurularak biitiin okullarda ¢aligmalar yapilarak bu cercevede
ozellikle velileri bilinglendirecek seminer uygulamalarina agirlik verilebilir.

Okul rehber 6gretmeni, siif rehber 6gretmenleri ve dersi veren sosyal bilgiler
ogretmenleri igbirligi ile “Medya okuryazarligi bilinci” konusunda belli donemlerde
anketler diizenlenmesi suretiyle Ogrencilerin medya okuryazarlik biling diizeyleri
oOl¢iilerek sonuglar Milli Egitim Bakanligi’na rapor edilebilir.

Milli Egitim Bakanligi, stirekli ve diizenli bir sekilde medya okuryazarlig

cergevesinde toplumun biitiin kesimlerinin medya okuryazarlik biling diizeyi ile ilgili
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arastirmalar  yaptirarak  ulagtigt  bulgular dogrultusunda medya okuryazarlik
uygulamalarini giincelleyebilir.

Okullar, medya okuryazarlik dersinden en iyi verimin alinmasi ve 6grencilerin
bu dersle ilgili motivasyonunun saglanabilmesi i¢in, degisen ve gelisen kitle iletisim
araclarina uygun alt yapiyla donatilabilir.

Konuyla ilgili arastirma yapmak isteyen arastirmacilar; kirsal yerlesim
yerlerinde egitim goren Ogrencilerle kentte egitim goren Ogrencilerin medya
okuryazarlik diizeyleri arasindaki iliskiyi ortaya koyacak calisma yiiriitebilir. Yine
okullarin medya okuryazarlik uygulamalar alt yapisinin bu uygulama i¢in yeterlilik ve
uygunlugunun medya okuryazarlik diizeylerine etkisini ortaya koyabilecek ¢aligmalar

yiiriitebilir.
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EK-4: Medya Okuryazarhig Tutum Olcegi

Asagidaki ifadelere ne derece katiliyorsunuz?

1 2 3 4 5
Kesinfikle Katilmiyorum | Katiimiyorum Fikrim Yok Katihyorum Tamamen Katihyorum

i

AMe(Fiyyﬂ; oiimyazarl1g1 dersinin z&*mﬂﬁ olmast

gerekir,

Medya okuryazarhigi dersi her kademede

( ilkokul,ortaokul lise) verilmelidir.

Anne babalar da medya okuryazaflgi' konusunda

egitilmelidir.

Medya okuryazarlig: dersinde kuiiamlan arag-
10 ya Oxiyazarnis i @ @ o | @ | o

gerecler Ggrenmemi kolaylagtirtyor.

Medyaya iliskin smf i incié apilan etkinlikleri
12 vaya s vinde yap @ e | @ |a | o
yeterli buluyorum.

Ogretmenimizin dersi isleme bigimini

begeniyvorum.

Medya okuryazarlii dersinde edindigim bilgileri,

bu dersi almayan arkadaglarimla da paylasiyorum.
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Asagrdaki ifadelere ne derece katiliyorsunuz?

1 2 3 4 5
Kesinlikle Katilmiyorum | Katilmiyorum Fikrim Yol Katihyorum Tamamen Katiliyorum

Medya okuryazarhgi dersi aldiktan sonra; TV izlehe

aliskanligim degisti.

Medya okuryazarligi aldifimdan beri, giizlem
yeteneZim daha da gelisti.

Medya okuryazarhgf dersi aldigimdan beri, médya
araglarini (TV,Radyo, Gazete,Internet) farkli bir

gozle inceliyorum.

e
Medya okuryazarlig: dersinde edindigim bilgiler

sayesinde daha iyi bir medya okuryazan oldum.

Medya o'kuryazarhg1 dersine katilmakta istekli
degilim.

Medya okuryazarlig: dersinde 6grendiklerim
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